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Internet killed the rockculture

Inleiding
In 2009 deed ik onderzoek naar de identiteit van de achtereenvolgende blanke rock-jeugdsubculturen en naar de invloed van de buitenwereld op die identiteit  
Daarbij ontdekte ik een trendbreuk in de opeenvolging van rockculturen vanaf het eind van de jaren tachtig.

Sinds de jaren vijftig was er steeds een dominante blanke rock-jeugdsubcultuur aan te wijzen. Een dergelijke subcultuur bestond gedurende één jongerengeneratie
 .

In de jaren negentig bestonden er echter ineens drie verschillende blanke rocksubculturen naast elkaar en nog eens tien jaar later kon je bij de jonge rockliefhebbers niet meer van een “echte” jeugdsubcultuur spreken, in de zin van een gedeelde identiteit (persoonlijkheid, gedrag, communicatie en symbolen). Het enige wat de jongeren van deze laatste rockgeneratie, de emo’s, nog delen, is hun voorkeur voor rockmuziek en het verder betekenisloze gebruik van de symbolen van hun rockvoorgangers. 

Deze ontwikkeling is de trendbreuk die ik wil verklaren. Mijn stelling daarbij is:

Internet belemmert het ontstaan van nieuwe rockculturen.
In dit essay ga ik uit van de subcultuurkenmerken, zoals ze in mijn onderzoek naar de rockidentiteiten beschreven zijn. Citaten zijn afkomstig uit de ‘Interne en externe analyse van de 7 blanke rocksubculturen’ 
(IEA). Verwijzingen naar maatschappelijke verhoudingen en economische omstandigheden die van invloed waren op de identiteit van de verschillende rockculturen zijn afkomstig uit de ’Relatie tussen externe factoren en de identiteit van de 7 blanke rocksubculturen’
.

De verslagen van deze beide onderzoeken en hun bijlagen zijn bijgevoegd bij dit essay.

Hieronder zal ik eerst mijn termen definiëren en een korte beschrijving geven van de achtereenvolgende rockgeneraties. Voor meer informatie over hun identiteiten verwijs ik naar de bijlagen. Daarna volgt mijn beschrijving van de trendbreuk en mijn verklaring daarvoor. 
Identiteit en jeugdsubcultuur.

Ter Bogt en Hibbel
 definiëren een cultuur als ‘een samenhangend, zich van andere culturen onderscheidend geheel van ideeën, waarden, normen en praktijken’. En een jeugdcultuur definiëren ze als ‘een subcultuur waarin jongeren stijlen en/of een opvattingensysteem hanteren, die niet gedeeld worden met de oudere generatie’. 

Omdat, zo gedefinieerd, de kenmerken van een cultuur niet verschillen van die van een organisatie, benader ik de jeugdsubculturen met het model van de ‘corporate identity mix’, van Birkigt en Stadler
. Ik beschouw de achtereenvolgende blanke rock-jeugdsubculturen (hierna: rockculturen) als organisaties met een unieke eigen identiteit. De termen ‘ideeën, waarden, normen en praktijken; stijlen en opvattingensysteem’ van Ter Bogt en Hibbel vertaalde ik naar identiteit, persoonlijkheid, communicatie, gedrag en symbolen, de elementen van dit model. 

Muziek-jeugdsubculturen

Vanaf de Tweede Wereldoorlog kwamen er steeds meer jongeren, die niet meer vanaf  hun kindertijd hoefden te werken. Ze konden langer doorleren en meer jaren doorbrengen met leeftijdsgenoten. In dat contact ontwikkelden ze eigen jeugdsubculturen, die anders waren dan de cultuur van hun volwassen omgeving. Blanke middle class jongeren waren de eersten die vanaf de vijftiger jaren zo’n jeugdsubcultuur ontwikkelden. Kristallisatiepunt daarvan werd de rockmuziek. Sterk ritmische, swingende muziek in een vierkwartsmaat met een afterbeat
, waarin gebruik wordt gemaakt van zang (vaak meerstemmig), elektrische gitaren, een drumstel en soms bijvoorbeeld saxofoon of contrabas. Uit oorspronkelijk religieuze negermuziek
 ontwikkelde deze ritmische muziek zich tot de eerste Westerse hoofdstroming in de jeugdmuziek.  
 Vanaf  de jaren zeventig  kregen ook de jongeren uit andere sociale klassen meer welvaart, meer vrije tijd en meer ontplooiingskansen. Zij introduceerden de ‘dance’ (met als subgenres onder andere gabber en disco) en de ‘zwarte muziek’ (onder andere de hiphop en soul) als belangrijke hoofdstromingen in de populaire muziek. 

Deze drie hoofdstromingen bestaan al generaties als zuilen naast elkaar. Soms mengen hun muziekstijlen even met elkaar, zoals in de Nu Metal, een mix van rock en hiphop, maar voor het overige blijven de leden van de drie groepen binnen hun eigen zuil. Deze zuilen verschillen in veel meer opzichten van elkaar dan alleen in muziekstijl. Ze staan voor afzonderlijke leefstijlen.
Elk van deze drie heeft onder invloed van de veranderende omstandigheden binnen de eigen maatschappelijke groep, een eigen ontwikkeling doorgemaakt. Per hoofdstroming ontwikkelde elke volgende generatie daardoor weer afzonderlijke jeugdsubculturen.  Hun muzieknamen vertegenwoordigen elk een eigen identiteit met eigen muzikale varianten, eigen teksten, kledingstijl, opvattingen over maatschappelijke en ethische kwesties, et cetera.
De rock kende bijvoorbeeld achtereenvolgens greasers, hippies, punkers, metalheads, gothics, grungers en emo’s (zie illustratie 1). Zo hebben punkers andere kenmerken dan grungers, hoewel zowel punk als grunge tot de rockcultuur behoren
.

In dit essay beperk ik me tot de blanke rockculturen. Die heb ik onderzocht, maar ik heb het sterke vermoeden dat de trendbreuk waarover ik het ga hebben, ook zichtbaar zal zijn bij de jeugdsubculturen binnen de beide andere zuilen. 
Kenmerken van een rockcultuur

Elke rockcultuur wordt gevormd door een hechte groep van 15- tot 25-jarigen die in grote mate persoonlijkheid, gedrag, communicatie en symbolen met elkaar delen. De leden trekken bij voorkeur op met subcultuurgenoten en distantiëren zich waar mogelijk van anderen.
Metalhead Frits (IEA blz. 51): ‘In die tijd hadden al mijn vrienden dezelfde levensstijl als ik. […] De neuzen stonden qua kleding, muziek, politiek en uitgaan exact dezelfde kant op.’ Hippie Gusta (IEA blz. 21): ‘Er werd veel gepraat. Ze hadden allemaal een duidelijke politieke overtuiging (links, socialistisch). In het begin waren ze pacifistisch. Ze dachten vooral in ludieke acties, maar later werden ze wat militanter. Veel mensen in mijn omgeving stemden PSP. Veel van hen waren vegetariër. Ze hadden interesse in spiritualiteit[…]. Ik ontmoette mijn leeftijdsgenoten bij mensen thuis of in het park. Je kwam elkaar tegen na school en sprak daar af. Vaak “zoemden” dingen rond. Iemand tipte jou en jij gaf het weer door. Je kwam via via bij mensen thuis terecht. Het was heel normaal dat je andere mensen meenam naar feestjes.’ Grunger Edward (IEA blz 81): ‘De vrienden van toen zijn eigenlijk nog steeds mijn vrienden. We zien elkaar niet zoveel meer, maar als ik ze zie is het echt weer als vroeger. We zijn echt “maten for life.”’
De leden van een rockcultuur ervaren het als een eer, erbij te horen. Hierdoor ontstaat een sterke groepsband. Punker Auke (IEA blz.41): ‘Essentieel zijn vriendschap, kameraadschap, sociaal gedrag, goede dingen voor elkaar doen en elkaar helpen.’ Met elkaar zetten leden van een rockcultuur zich af tegen alles wat in hun ogen in de buitenwereld fout is. Punker Koos (IEA blz 37): ‘Onze kreet van dat moment was “neuk het systeem” en dat zegt het denk ik wel een beetje. Het ontregelen van de samenleving en het wakker schudden van de burgers. Het doorzien van de commercie, van reclames en dat soort dingen. Eigenlijk waren we helemaal niet zo met politiek bezig. De meeste punkers om me heen waren vooral op zichzelf gefocust.’

Leden van rockculturen zetten zich onder andere af tegen de vorige rockgeneratie, die er in hun ogen niets van gebakken heeft. Hippie Gusta over greasers (IEA blz.22): ‘Dom, vetkuif, leren jassen, motoren, domme blondjes met hoge hakken en staarten. Dat lag ver achter ons.’
In hun onderling contact ontwikkelen leden van rockculturen, zoals gezegd, gemeenschappelijke opvattingen, normen en waarden, gedragingen (dansstijlen) en symboliek, waaronder haarstijl en kleding. Hippie Trix, (IEA blz.23): ‘Toen ik in Amsterdam woonde en dus niet meer beïnvloed werd door mijn ouders, ging ik andere kleren dragen.’
Hun drang om het anders te doen stimuleert vernieuwing en verbetering. Ze stimuleren elkaar bovendien zich volgens de samen ontwikkelde, interne codes te gedragen. Hippie Trix (IEA blz 24): ‘Ik zat in een studentenkoor […] Koorzang was in die tijd erg onpopulair. Het deed waarschijnlijk teveel aan gedwongen kerkbezoek denken. En daar waren mensen van mijn leeftijd zich net tegen af aan het zetten. Mensen reageerden er dus vreemd op. Ik nodigde 
dan ook niet vaak iemand uit voor optredens.’
De essentie van de identiteit van deze rockculturen ligt in hun communicatievorm: de muziek. Muziek is het vaandel, waaronder de leden ervan samen ten strijde trekken tegen de buitenwereld. De plaatsen waar de muziek wordt gedraaid of wordt uitgevoerd, zijn de plekken waar de leden elkaar ontmoeten, waar ze met elkaar een beeld van de wereld en het leven ontwikkelen en waar ze het gevoel hebben, zichzelf te zijn. Hun muziek verwoordt wat de leden voelen en muziekteksten zijn de drager en verspreider van de gezamenlijke opvattingen. Muziek en muziekteksten, kleding- en haarstijlen  laten aan de buitenwereld zien wie deze jongeren (willen) zijn en wat ze vinden. Hun dansstijl laat zien hoe ze zich willen gedragen. Ook andere kenmerken ontwikkelen zich rondom het samen muziek maken of luisteren. Niet voor niets dragen de meeste rockculturen de naam van een muziekstroming. 

Zodra de leden van de jongerengeneratie volwassen worden valt de intensieve onderlinge omgang weg en verloopt hun specifieke versie van de rockcultuur. Alleen de muziek blijft over. Een deel van de ‘oude’ opvattingen nemen deze nieuwe volwassenen mee in hun verdere leven – wat vaak bij de volgende jongerengeneratie weer een afzetreactie oproept. Subculturen volgen elkaar zo op en nemen daarbij eigenschappen van elkaar over en stoten andere af.  Niet in de laatste plaats omdat elke generatie weer met een nieuwe, veranderde externe omgeving te maken heeft en met de daaruit voortkomende problemen.
De opeenvolgende rockculturen
Tot aan de jaren negentig voldeden de rockculturen aan de hierboven omschreven standaardkenmerken.
De greasers bestreken de jaren vijftig; de hippies de jaren zestig en de punkers de jaren zeventig. Voor alledrie de groepen gold dat de identiteit van de rockcultuur op alle vier de onderdelen van het model van Birkigt en Stadler samenviel met de kenmerken van de achterban: de leden vormden een homogene groep. Ze hadden gedeelde opvattingen, vanuit een gemeenschappelijke levensvisie, die ze met elkaar vertaalden naar gemeenschappelijke opvattingen over bijna alle aspecten van hun leven. Hun gedeelde opvattingen waren een reactie op hun externe omgeving. Ze reageerden met elkaar op de problemen, waarmee ze als generatie te maken hadden
. Dat hun samenleving als geheel in hoge mate collectieve normen, waarden en gedrag kende, maakte het voor de jongeren gemakkelijker één gezamenlijk tegengeluid te ontwikkelen
De greasers reageerden op de ellende van de Tweede Wereldoorlog en op nieuw-ontstane technische en financiële mogelijkheden. Ze wilden weg uit het strakke regiem van kerk en ouders. Hun gemeenschappelijke levensvisie was dat het leven meer is dan bidden en werken. Ze wilden feesten en hun deel van de nieuwe materiële mogelijkheden binnenhalen. Hun ‘rock ’n roll’ weerspiegelde die wens. Hun kleding en vooral hun auto lieten hun behoefte zien aan luxe na de schrale oorlogsjaren. 

De hippies zetten zich daar even eensgezind juist weer tegen af. Ze hadden weliswaar meer opleiding genoten en waren met meer welvaart  opgegroeid, maar voor hen betekende dat niet per definitie een vooruitgang. Hun muziek verwoordde hun afkeer van dat materialisme en hun behoefte de wereld te verbeteren. Ze wilden vrijheid, nieuwe dingen zien, reizen. Elke autoriteit was hun vijand. 
Vrijheid, dat wilden hun opvolgers, de punkers, ook wel. En ook zij zagen de gevestigde machten als hun vijand. Maar deze generatie had de pech te leven in een economische depressie. Geld en huisvesting waren voor hen gebrekkig voorhanden. De punkers voelden zich slachtoffer van de kapitalistische verhoudingen en in de steek gelaten door de staat. Ze zorgden daarom zelf dat ze aan huisvesting kwamen en knapten de kraakpanden ook zelf op  Vandaar hun slogan: ‘Do it yourself.’ Hun muziek liet horen, dat ze daarbij niet meer geloofden in de vredelievende aanpak waarmee hun voorgangers de wereld hadden willen verbeteren. Ze vonden hen maar softies: veel woorden, weinig resultaten.
Tot de jaren tachtig was er dus steeds maar één dominante rockcultuur. Daarna vielen de blanke rockjongeren echter in twee parallelle groepen uiteen. Ze splitsten zich in een overwegend Amerikaanse tak (de metalheads) en een overwegend Europese tak (de gothics)
 In de begintijd vertoonden gothics en metalheads nog overlap qua kleding- en muziekstijl. Maar geleidelijk aan ontwikkelden ze hun heel eigen identiteit. 
De metalheads werden een rockcultuur met hoofdzakelijk apolitieke bètamannen. Zij beschouwden zichzelf als ‘rationeel’ en hadden een groot vertrouwen in het kapitalisme. Het communisme, eerder dominant in de rockcultuur, was op zijn retour. In hun ogen konden met planning en techniek alle problemen opgelost worden en kwam de vooruitgang dan vanzelf. Bij hun metalmuziek ging het dan ook vooral om de ingewikkelde muzikale structuur en niet om de tekst. Hun kleding was simpel: zwarte t-shirts met het logo van de favoriete band van de drager. Ze gebruikten symbolen waarvan ze vonden dat ze een heroïsche, mannelijke uitstraling hadden.

De gothic-subcultuur verbond de jongeren die zich juist afzetten tegen de zegeningen van de American Dream. In hun Europese wereld waren de economische omstandigheden nog steeds slecht. Ze hadden weliswaar net als de punkers veel kritiek op de wereld, maar zagen geen heil meer in actief verzet. Hun inspiratie zochten ze niet in het ‘grauwe’ heden, maar in een geromantiseerd verleden of geromantiseerde toekomst. In hun meestal zwaarmoedige uitingen lag de nadruk op spirituele ervaringen. Alleen heftig leven was echt leven. Hun symbolen kenmerkten zich door artistieke presentatie. 
Metalheads en gothics vonden elkaar nog in de folkmetal: een muziekvariant die zich in zijn beeldende uitingen kenmerkte door verwijzingen naar Kelten en Vikings. In de folkmetal konden de metalheads hun behoefte aan heroïek bevredigen en de gothics hun hunkering naar een romantisch verleden. 
In eerste instantie voldeden deze rockculturen nog aan de kenmerken van hun voorgangers: intern homogene groepen met een sterke identiteit. Binnen de eigen groep deelden zij leeftijd, opvattingen, doelen, gedrag, stijlkenmerken en muzieksmaak. Maar de onderlinge verschillen tussen de twee subculturen waren groot. Beide reageerden op hun eigen manier op de buitenwereld.
De trendbreuk

Aan het eind van de jaren tachtig vond er een trendbreuk plaats. Beide subculturen, metalhead en gothic, bestonden tien jaar en zouden, althans volgens het patroon van de opeenvolging van rockculturen tot dan toe, als jongerensubcultuur hun tijd gehad moeten hebben. De eerste generatie was volwassen geworden en het was te verwachten dat de nieuwe generatie jongeren zoals gewoonlijk behoefte zou hebben aan een nieuwe subcultuur. Zo was het in de decennia ervoor immers steeds gegaan: hippies zetten zich af tegen greasers, punkers tegen hippies en metalheads en gothics tegen punkers. Je zou verwachten, dat de nieuwe rockgeneratie jongeren met eigen opvattingen, gedrag, symbolen en muziek te hoop zou lopen tegen haar voorgangers.

Niets was echter minder waar.
Zowel de metalhead- als de gothicsubcultuur bleef bestaan, zij het met minder leden. Hoewel de eerste generatie volwassen werd, bleken deze rockculturen de nieuwe generaties voldoende aan te spreken om te blijven voortbestaan. Dit betekent niet dat hun identiteit hetzelfde bleef. De nieuwe generaties namen wel de symbolen en delen van de communicatievormen en het gedrag over, maar niet de normen en waarden die voorheen altijd een kern en een voedingsbodem van rockculturen gevormd hadden. Die normen en waarden waren immers ontstaan in, en in leven gehouden door, een maatschappelijke realiteit die inmiddels tot het verleden behoorde. 
De metalcultuur was nooit erg kritisch geweest ten opzichte van de samenleving. Metalheads waren doeners, op techniek gericht. Hun muziek was geen voertuig voor hun ideeën geweest, maar een demonstratie van hun technisch-muzikaal vermogen en de basis voor hun ruige dansvorm, die onder andere door ‘headbangen’ en ‘moshpitten’ gekenmerkt werd.  Hun hierboven omschreven kledingstijl  was niet erg aan (modieuze) verandering onderhevig. Het was niet nodig dat metalheads van de nieuwe generatie normen en waarden met die van de oude generatie deelden, omdat het in hun subcultuur om amorele zaken draaide. 
Ook de gothic-subcultuur nam een nieuwe jongerengeneratie op. Maar bij de gothics had deze opname veel ingrijpender gevolgen. Bij de eerste generatie gothics waren muziek, gedrag, kleding en haarstijl een uitdrukking geweest van een sombere, kritische kijk op het leven, die hen deed vluchten in een zwaarmoedige fantasiewereld. De nieuwe generatie kon zich niet vinden in die voor de oudere generatie gothics essentiële maatschappijkritiek. Ze kwamen voor het fantasierijke, artistieke schouwspel dat de gothic-scene bood. De oude symbolen kregen voor hen een nieuwe betekenis. Remco Daalder
, een punker van de eerste generatie, constateerde in 2000: ‘De goths zijn terug. Nu lachend en dansend.’
Overigens kwam er aan het eind van de jaren tachtig, als laatste oprisping van de oude trend en uitzondering die de regel bevestigde, toch ook nog een ‘klassieke’ rockcultuur tot ontwikkeling: de grunge. De leden van deze subcultuur hadden wél een gemeenschappelijke identiteit. Ze deelden veel meer dan alleen hun muzieksmaak. Over de volle breedte vonden ze elkaar in opvattingen, gedrag- en kledingstijl. Persoonlijkheid, gedrag, communicatie en symbolen in de termen van Birkigt en Stadler.
Deze rockcultuur kenmerkte zich door het gevoel van machteloosheid en passief pessimisme. In de ogen van grungers was de wereld een chaos en een aflopende zaak. De jongeren hadden welvaart maar voelden zich nog steeds niet gelukkig. Noch de hippie-aanpak noch de punk-aanpak had gewerkt. Via de televisie waren zij live getuige van onrecht en geweld in de wereld. Ze waren de eersten die met milieuproblematiek geconfronteerd werden. In hun muziek uitten ze hun betrokkenheid, maar passief, zonder toekomst te zien. Ze hadden geen gezamenlijk actief doel dat hen bond en geen gemeenschappelijke vijand. Hun opstelling jegens niet-grungers was relativerend, pacifistisch en respectvol. De grungers waren toleranter jegens metalheads en gothics dan enige eerdere rockcultuur ooit jegens een voorgaande rockcultuur was geweest. Ze waren geïnteresseerd in de muziek en de opvattingen van anderen, zonder hun eigen stijl aan anderen te willen opdringen.  Maar deze door relativeringszin ingegeven tolerantie was wel een hinderpaal voor het ontstaan van een hechte interne band of een stevig programma naar de buitenwereld.
Zeker in het begin van de jaren negentig was de grunge de belangrijkste rockcultuur in de westerse wereld. De grunger Kurt Cobain ontwikkelde zich tot een stijlicoon voor de hele jongerengeneratie. Maar de grunge domineerde niet lang. 
De invloed van de technologische ontwikkelingen

Dat er ruimte was voor drie rockculturen naast elkaar had te maken met de toename van welvaart en van  communicatiemogelijkheden. Het was steeds gemakkelijker voor jongeren om contact met elkaar te leggen, ook over de Atlantische Oceaan heen. Vanaf de jaren tachtig explodeerde het aantal  televisiekanalen en –zendtijd, en dijde de markt voor muziek en jeugdculturen uit. 
Het uitdijen van de markt voor muziek en jeugdculturen. 
(zie: illustratie 2. De opkomst van nieuwe media sinds 1950)
Tot de jaren tachtig konden jongeren eigenlijk alleen via vrienden en via de radio kennismaken met nieuwe muziek.
Radiozenders waren echter voor het grootste deel niet op jongeren toegespitst. Nieuwe muziek werd per toeval ontdekt en ongebruikelijke muziek was vrijwel alleen te vinden voor degenen die er een uitgebreide zoektocht aan wilden wijden. Voor An uit de greaserperiode (IEA blz 10) was het nog een toevalstreffer geweest als er iets leuks te horen was wanneer ze de radio aanzette. 

De komst, in de jaren zestig, van zeezenders als Radio Veronica, die alleen maar popmuziek uitzonden, was een revolutionaire gebeurtenis, zelfs al lieten zulke zenders via het Top 40-filter vooral de rockmuziek horen die in de vigerende jeugdcultuur gangbaar was.
 Voor beeldmateriaal moesten de jongeren het doen met (kauwgum-)plaatjes, platenhoezen, tijdschriften en soms een televisiebeeld. Met name in de punker-subcultuur werd met ‘zines’ (in eigen beheer uitgegeven tijdschriftjes) en posters gewerkt. Maar juist de combinatie van tekst en beelden was voor de zoekende tieners een bron van inspiratie en fascinatie. Foto’s en televisiebeelden maakten dat de protesten van hippies en punkers een veel grotere impact kregen dan alleen hun muziek op de radio gehad zou hebben. 
Met de komst van kabeltelevisie in de jaren tachtig werd de televisie het belangrijkste medium voor de verspreiding van de rockculturen en het vergroten van de markt voor rockmuziek. Via de kabel kon een veelvoud van kanalen en zenders ontvangen worden. 
Hoe meer concurrerende popzenders, hoe meer soorten popmuziek er aan bod konden komen. Door de groei van het aantal kanalen konden veel meer jongeren bereikt worden met informatie over jeugdsubculturen. Maar dit zou ook de aanzet worden tot de versplintering van de subculturen.
Vanaf 1981 was er ten slotte MTV (music television). Een zender die nonstop popmuziek met videoclips uitzond. Eerst alleen in de USA. Vanaf 1987 met een speciaal op Europese jongeren gericht aanbod, waar jongeren niet alleen de muziek hoorden, maar via videoclips ook de artiesten te zien kregen. Die korte stukjes film combineerden alles waar jongeren naar op zoek waren: informatie over muziek zowel als over opvattingen en kleding- en leefstijl van leeftijdsgenoten. MTV werd de belangrijkste informatiebron voor jongeren over muziek en jeugdcultuur. MTV beperkte zich overigens niet tot rock. Ook dance en zwarte muziek, de andere twee zuilen, kwamen aan bod. 
Door zijn omvang werd MTV ook een sturende speler in de muziekmarkt. Om de concurrentie voor te blijven moest het kanaal steeds met nieuwe muziek komen. Daardoor kregen relatief kleine jongerengroepen en hun muziekgenres ook de kans om voor het voetlicht te treden. De grunge, een klein rockcultuurtje uit een achtergebleven houthakkersstaat in de Verenigde Staten, kon zo internationale aandacht krijgen.
Ongeveer tien jaar na de komst van kabeltelevisie in Nederland werd een nieuw medium geïntroduceerd dat nog meer invloed zou hebben op jongeren, op hun leefwijze en op hun manier van met elkaar en de buitenwereld omgaan: het internet. 

Al snel was er op het internet informatie te vinden over elk denkbaar onderwerp, dus ook over jeugdsubculturen. Vanaf 1999 werd het met Napster mogelijk om muziek via internet met andere mensen te delen. Een aantal jaren later volgde mogelijkheid om beelden te delen. Vanaf 2000 waren er de sociale netwerken MSN, MySpace en Facebook, die het mogelijk maakten om van achter de computer real time met anderen op het wereldwijde web te communiceren. 
Internet werd het nieuwe speelterrein van de jeugd en dus ook van de rockculturen. Het gaf hun een manier om hun ervaringen en ideeën inclusief beeld en geluid te delen en te bespreken met geestverwanten over de hele wereld. 
Waar radio, televisie en tijdschriften broadcastmedia waren geweest, maakte het internet narrowcasten mogelijk: het bieden van exact die informatie op exact dat moment waarop een specifieke doelgroep of persoon er behoefte aan heeft. Grunger Edward zegt hierover (IEA blz 81): ‘De meeste skatewinkels hadden een muziekafdeling en daar vond je de bands die je zocht. Die hadden ze eigenlijk nooit bij de Free Recordshop. Tja, internet bestond nog niet, hè.’ 

Elke groep, zelfs de allerkleinste, kon een eigen website openen over elk onderwerp dat haar bezighield. 
Internet lijkt zo gezien het beste wat een jeugdsubcultuur kan overkomen. Het ultieme medium voor de verspreiding van (informatie over) de rockcultuur. Het internet, zou uiteindelijk echter ook haar einde betekenen.
Tegen het eind van de jaren negentig kwam de emo-subcultuur op. Ze bestond uit solitaire jongeren, die weinig aansluiting  hadden bij leeftijdsgenoten in hun fysieke omgeving en daarom vooral via internetfora contact zochten. Emo’s luisterden naar alle soorten rock, maar ze hadden ook een eigen rockvariant. Het is  echter twijfelachtig of de emo-subcultuur een jeugdcultuur is in de zin, waarin klassieke rockculturen dat zijn. De emo-subcultuur ontwikkelde namelijk geen volwaardige, eigen identiteit.
 
De Westerse leden van de emo-subcultuur deelden geen gemeenschappelijke opvattingen over de wereld om hen heen. Hun contacten beperkten ze zich tot digitaal tegen elkaar opbieden in verdriet, puberale depressiviteit en eenzaamheid. Voor zover ze (politieke) opvattingen of idealen hadden, deelden ze die niet. Ook de emo-muziekteksten gingen over pijn, leed en dood en werden met kwijnende stem en emotionele stembuigingen gezongen. 
 
Hun symbolen waren geleend van de oude rockculturen. De zware oogmake-up van de gothics bijvoorbeeld, en de piercings van de punkers (maar, zeer in strijd met de do-it-yourself-ethiek van de punkers, wel van zilver en door een professional gezet om geen infecties te krijgen). Uit het voorbeeld van de piercings mag wel blijken dat die symbolen lege hulzen bleven. De emo’s waren immers niet dezelfde jongeren als die gothics of punkers geweest waren. Ze leidden een heel ander leven in een andere wereld. Emo Saskia, (IEA blz. 96): ‘Op straat draag ik een witroze ‘Palestijnensjaaltje’. Niet om een politiek statement te maken, maar omdat het lekker warm is.’ Maar de emo’s konden er ook geen nieuwe gemeenschappelijke betekenis aan geven, omdat ze geen gemeenschappelijke identiteit hadden. 
Eigenlijk was alleen de brede, over het voorhoofd vallende haarlok uniek voor de emo’s. Dat ook de emo’s zelf de leegte van deze ontbrekende identiteit beseften bleek wel uit het feit, dat jongeren die in de ogen van anderen ‘emo’ waren, zelf de titel emo als een scheldwoord beschouwden. Ze noemden zichzelf punker, gothic of zelfs kakker of gabber.
De metalhead en gothic zagen ondertussen hun bestaan voortgezet door een derde generatie jongeren. De identiteit van beide rockculturen verwaterde daarmee nog meer. De eigen concerten en festivals waren nog de enige gelegenheid waar alle leden bij elkaar kwamen. Voor het overige ontwikkelden deze rockculturen zich tot een soort moederorganisatie. 
De metal was een paraplu geworden voor groepjes fans van een heel scala aan metalbands of varianten van metalmuziek. Onder die paraplu bevonden zich piepkleine splintercultuurtjes. Soms met een duidelijke, veelomvattende eigen identiteit; soms alleen bezig met de muziek. Niet alleen variërend qua muziekstijl, maar bijvoorbeeld ook in politieke gezindheid. Uiteenlopend van ultrarechts tot ultralinks. 
Bindende factor voor de drie generaties gothics was hun belangstelling voor drama, verhalen, romantiek en artistieke presentatie. De gothic-subcultuur ontwikkelde zich van een rockcultuur tot een weekend-subcultuur
 en soms zelfs een way of life voor het hele gezin. Gothicfestivals werden evenementen waar mensen van alle generaties aan elkaar hun gedroomde eigen wereld lieten zien. Fantasy, science fiction en computergames komen er tot leven in de meest fraaie en fantastische zelfontworpen uitdossingen. De vormgeving is tot essentie geworden. Gothic Dimitri (IEA blz 67): ‘Als je qua kleren niet heel duidelijk aan de gothic-eisen voldoet, word je op sommige fetisj-gothicfeesten geweigerd.’ 
Politiek is bij die festivals een expliciet taboe-onderwerp. Dimitri (IEA blz. 68): ‘Op feestjes is het vaak verboden om een duidelijke politieke kleur te laten zien. Vroeger was het nog echt not done om nazi te zijn. Nu wordt zelfs dat bij sommige gothicstromingen gedoogd.’ 
Per saldo waren er in het westen vanaf de eeuwwisseling dus drie rockculturen., die geen van drieën nog echt jeugdsubcultuur genoemd konden worden. Leden van de culturen hadden nog slechts fragmenten van een identiteit met elkaar gemeen, waarvan de voedingsbodem verdwenen was. 
Internet betekent het einde van de klassieke blanke rockcultuur
Een volwaardige rockcultuur bestaat bij de gratie van een gedeelde identiteit. Persoonlijkheid, gedrag, symbolen en communicatie zijn conform het model van Birkigt en Stadler de vier onderdelen van zo’n identiteit. Om een gedeelde identiteit te ontwikkelen moet een rockcultuur aan een paar voorwaarden voldoen. Op bladzijde 3 e.v. zijn die al genoemd. Er is in ieder geval intensief contact nodig tussen de leden. In dat contact worden, in reactie op een gezamenlijke vijand of een gezamenlijk probleem gedeelde opvattingen, gedeelde doelen en een gedeelde gedrag- en kledingstijl ontwikkeld. De muziekstijl dient als visitekaartje. 
Wat er gebeurt wanneer er niet meer aan deze voorwaarden voldaan is, zie je aan de gothic- en metalheadcultuur. Met elke nieuwe generatie vervaagde de identiteit een beetje meer. Dat wegvallen van een gedeelde persoonlijkheid met gemeenschappelijke opvattingen, maakte dat de leden van de verschillende generaties zich niet meer vanzelfsprekend met elkaar konden identificeren. Gothic Dimitri (IEA blz. 67) beschrijft het zelfs zo: ‘Gothics die je op feestjes of festivals leert kennen zijn vaak heel moeilijk in te schatten. Ze dragen rare, extreme kleren en hebben vaak pruiken op. Ze zijn dan heel anders dan in het gewone leven. Je kunt vaak niet zien of iemand oud of jong is. Soms zelfs niet of het een man of een vrouw is. Je kunt iemands persoonlijkheid nauwelijks schatten.’ 
Het contact tussen de rockers verschraalde tot gemeenschappelijke symbolen, gezamenlijk (weekend)gedrag en hun muziek. Sommige thema’s, zoals politieke opvattingen, moesten zelfs zorgvuldig gemeden worden. 
Een groep zonder gedeelde opvattingen over maatschappelijke en ethische kwesties en daarop gebaseerd gedrag is, wanneer het model van Birkigt en Stadler als uitgangspunt wordt genomen echter geen rockcultuur meer. 
Hoe heeft internet het einde van de rockcultuur kunnen bewerkstelligen?
In het begin van het bestaan van het internet was het een zegen voor de jeugdsubculturen. Het was een onuitputtelijke bron van informatie en een goedkoop communicatiemiddel met schier oneindige mogelijkheden. Jongeren konden dankzij het internet (en dankzij de mobiele telefoon) altijd en overal met vrienden in contact staan. Alle muziek en later ook clips en filmpjes konden gedeeld worden. Informatie over de rockcultuur, over festivals bijvoorbeeld, was voor iedereen gemakkelijk toegankelijk.
Maar internet bleek niet alleen in kwantitatief opzicht een nieuw medium. Het was niet alleen meer van hetzelfde, in de zin van nog meer muziek- en informatiekanalen. Internet veroorzaakte een kwalitatieve revolutie in het contact tussen jongeren. Door de manier, waarop jongeren via internet met elkaar omgaan, blijken alle voorwaarden voor het ontstaan van een nieuwe, brede jeugdsubcultuur ondermijnd te worden. Er blijven natuurlijk altijd contacten tussen jongeren, die elkaar dagelijks meemaken. Samen muziek maken en elkaar beïnvloeden in opvattingen en stijl. Maar in de eerste plaats blijft dat kleinschalig en bovendien communiceren ook die jongeren een groot deel van hun tijd via internet met buitenstaanders. Er kan op die manier geen hechte identiteit ontstaan. Geen gemeenschappelijke persoonlijkheid, gemeenschappelijk gedrag, gemeenschappelijke communicatie of symbolen. 
Via het internet leggen jongeren contact met leeftijdsgenoten van over de hele wereld. Deze contacten zijn over het algemeen heel specifiek. Ze gaan over één onderwerp, namelijk de gemeenschappelijke belangstelling van de forumbezoekers. Emo Saskia besteedde bijvoorbeeld al haar vrije tijd en aandacht aan een fanfic-forum, een meisjes-forum met fantasieverhalen. In haar geval gesponnen rond de leden van de emo-band Tokio Hotel.
Elk individu kan per onderwerp weer andere fora zoeken met andere gesprekspartners. In de internetcafetaria van interesses, informatie en meningen kan hij zijn, strikt individuele, menu samenstellen.
Een verzameling van zulke individuen wordt nooit een groep met gemeenschappelijke kenmerken. Hun individuele identiteiten gaan steeds verder uiteenlopen in plaats van naar elkaar toe te groeien.
Op internet kan iedereen zijn wie hij wil zijn: het is maar net welk personage hem in een specifieke situatie het best uitkomt. Vooral buiten de community-websites weten gebruikers nooit zeker of de ander is wie hij zegt te zijn, of gegevens juist zijn en of meningen eerlijk zijn. Leugens hebben geen consequenties. Over haar vooraanstaande plek bij het Tokio Hotel-forum zegt emo Saskia (IEA blz. 99): ‘Ik vond het dus niet zo belangrijk dat mensen me in het dagelijks leven niet serieus namen. Bij die Tokio Hotel-mensen dacht ik vaak: ze zien toch niet wie ik echt ben. Dus kan ik zijn wie ik zou willen zijn.’
Internetgebruikers noemen vaak niet hun eigen naam omdat niemand er zeker van kan zijn dat er niet ooit misbruik gemaakt kan worden van uitspraken of gegeven informatie door iemand die zulke uitspraken of informatie toevallig vindt en kwaad in de zin heeft. Mensen gebruiken op het internet daarom vaak een bijnaam. In sommige gevallen groeit die ‘nickname’ uit tot een volledige geconstrueerde identiteit: een ‘avatar’.
Avatar is een hindoeïstische term die zoiets betekent als ‘incarnatie’ of ‘manifestatie’. In de internetcontext is het een personage dat men gebruikt om zich te vertegenwoordigen op (een deel van) het internet. Soms gaat het alleen om het dragen een andere naam (de nickname, dus) maar het verschil kan ook veel groter zijn. Dan heeft de internetgebruiker een totaal nieuwe identiteit gecreëerd. Een dergelijke avatar kan in geslacht, huidskleur of leeftijd van de eigenaar verschillen. Hij hoeft zelfs geen mens te zijn. In World of Warcraft kan hij bijvoorbeeld een elf zijn. In 2Life een hond. 
Uit zo een verzameling van diffuse individuen kan nauwelijks een brede subcultuur ontstaan. Om zich solidair met elkaar te kunnen voelen, en dat moeten leden van een subcultuur volgens haar definitie, moeten mensen toch minstens op elkaars identiteit kunnen vertrouwen.

Internet geeft elke jongere de mogelijkheid zelf te kiezen in welke omgeving hij wil rondhangen. Het internet is een onuitputtelijke bron van potentiële gesprekspartners. Hij kan tot in detail zelf kiezen met wie hij wel en geen contact zoekt. Hij kan een vriendenkring samenstellen uit alleen diegenen, die exact voldoen aan zijn voorkeur. Dat deze mensen vaak een avatar van zijn, en niet in de werkelijkheid bestaan, doet er niet toe, want het internet is in plaats gekomen van de werkelijkheid, 
Deze verregaande concentratie op bepaalde onderwerpen en bepaalde soorten gesprekspartners geeft een vertekend beeld van de werkelijkheid. Iedereen kan op het internet voor zichzelf een fantasiewereld creëren, die helemaal voldoet aan zijn individuele wensen en veel beter op het ideaal lijkt dan de werkelijkheid. 

Maar degene die dat doet wordt niet meer geconfronteerd met andere meningen. Hij wordt niet meer tegengesproken. Integendeel, binnen een forum geeft het juist status, krachtig te preken voor eigen parochie. Emo Saskia maakte carrière op haar forum door nog levensechtere verhalen over haar gefantaseerde emoties te vertellen. 
Jongeren reageren alsof het in het dagelijks leven net zo werkt als op het internet. Dat ze het precies kunnen krijgen, zoals zij zelf het willen krijgen. Dat ze geen anderen nodig hebben om zich samen tegen de buitenwereld af te zetten. Ze leren geen tolerantie, niet met tegenslagen of obstakels om te gaan en niet om compromissen te sluiten. Ze passen gewoon hun opvattingen over de wereld aan hun wensen aan. Ze verlaten de werkelijke wereld in een virtuele. Wie of wat hen niet bevalt, wordt gewist.
De ingrediënten van dit proces zijn precies tegengesteld aan die, waaruit de klassieke rockculturen gevormd waren. Juist de gedeelde kritiek van jongeren op de harde werkelijkheid was de noodzakelijke voorwaarde voor het ontstaan van de klassieke rockculturen. 

Jongeren vroeger, ervoeren in hun dagelijks leven, in hun persoonlijke omgeving problemen. De druk van kerk of ouders bijvoorbeeld, of armoede en woningnood. Samen met lotgenoten boden ze die problemen het hoofd.  Ze hadden niet het enorme bereik van het internet tot hun beschikking, maar aan de andere kant hadden ze ook niet de handicap te moeten operen in een wereld met zo’n grote variatie aan achtergronden, normen en waarden. Van huis uit hadden ze al veel kritiekpunten én idealen gemeenschappelijk.
 Bij die grotere gemeenschappelijke basis waren verschillen van mening binnen hun subcultuur geen groot probleem. Die droegen zelfs bij aan het bouwen van een gemeenschappelijke identiteit. De leden discussieerden over hun meningsverschillen en kwamen soms tot een creatieve oplossing, soms tot een compromis en soms tot de conclusie dat ze nu eenmaal een verschillende mening over een onderwerp hadden. Verschillen waren onderdeel van de subcultuur. Een goed voorbeeld hiervan geeft de hippiesubcultuur. Hippies wilden allemaal een betere wereld, maar verschilden van mening over de strategie om dat te bereiken. Niettemin ervaarden ze elkaar en zichzelf als hippie. Hippie Gusta (IEA blz. 22): ‘We wilden de wereld van binnenuit veranderen of ‘openbreken’.Daar deed je aan mee of juist principieel niet. Er werd uitgebreid besproken tot welke van de twee groepen je behoorde.’
De kieskeurigheid die jongeren die contacten zoeken op het internet zich kunnen veroorloven, kan tot vereenzaming in het dagelijks leven leiden. Er is minder noodzaak om naar buiten te gaan. Jongeren krijgen de overtuiging, dat ze geen genoegen hoeven te nemen met vrienden die niet in alle opzichten, uiterlijk en innerlijk, aan hun ideaalbeeld voldoen. Die hebben ze op internet immers wel. Daarbij kunnen die jongeren vergeten, dat die vrienden op het internet vaak avatars zijn, gefotoshopte versies van pornosterren. De kans is niet zo groot dat ze er echte vrienden opdoen.
Ten slotte belemmert internet het creëren van nieuwe gedachten en nieuwe symbolen.

Door de toename van communicatiekanalen kwamen er grote hoeveelheden oude beelden en geluidsopnamen van de rockculturen beschikbaar. De nieuwe jongerengeneratie werd met de oudere geconfronteerd.
Dat was daarvoor ook wel gebeurd, maar dan hadden de jongeren die informatie te horen gekregen van een oude dertiger, die vertelde over vroeger, toen alles beter was. Dat riep vooral afweer op. Via televisie en internet krijgen jongeren nu beelden van jongeren van hun eigen leeftijd, maar dan in een andere tijd. Ze worden geconfronteerd met de muziek, de standpunten, het uiterlijk en de symbolen van eerdere generaties. Aangetrokken door die authenticiteit van vroegere rockculturen gaan jongeren hun uiterlijke kenmerken overnemen. In het huidige straatbeeld zie je weer greasers, hippies en punkers rondlopen. 
Maar mét hun op het verleden teruggrijpende uiterlijk kunnen deze jongeren natuurlijk niet de identiteit van die rockers overnemen. Ze leven in een heel andere wereld, vertonen ander gedrag en andere normen en waarden en gaan vooral heel anders met elkaar om. De symbolen die de nieuwe generatie draagt hadden voor haar voorgangers betekenissen, die ze met elkaar deelden. De individualistische drager van nu kan er hoogstens een individuele betekenis aan geven. 
Het internet voorkomt dus door het hierboven omschreven proces, het ontstaan van een nieuwe rockcultuur. De verwaterde versies van de gothic- en metalhead-subculturen, met wat gemeenschappelijke symbolen en slechts muzikale communicatie, geven een voorproefje van wat het hoogst haalbare wordt: individuen, die een muziek- en een dansstijl gemeen hebben en de rest van hun levensstijl naar believen bij elkaar scharrelen. 
Samenvatting.
Tussen de jaren vijftig en tachtig ontwikkelde elke nieuwe blanke westerse jongerengeneratie zijn eigen rock-jeugdsubcultuur. Eind jaren tachtig begon deze jeugdcultuur steeds sneller te versplinteren om vervolgens te verwateren. Dit essay verdedigt de stelling: Internet belemmert het ontstaan van nieuwe rockculturen.
Rockculturen zijn de 7 jeugdsubculturen, die vanaf de vijftiger jaren in de westerse wereld ontstonden rond genres in de rockmuziek.  Ze worden hier opgevat als organisaties met een unieke eigen identiteit conform het model van de corporate identity mix van Birkigt en Stadler. Een volwaardige rockcultuur veronderstelt een gedeelde identiteit: gedeelde persoonlijkheid, communicatie, gedrag en symbolen. 
Rockculturen ontwikkelden zich bij de gratie van het bestaan van hechte jongerengroepen. Hun leden gaven de voorkeur aan omgang met anderen binnen de groep, boven contact met buitenstaanders. Ze waren er trots op erbij te horen.

In intensief contact ontwikkelden ze, (mede) in reactie op de buitenwereld, samen gedrag-, dans- en kledingstijlen, opvattingen over maatschappelijke en ethische kwesties, muzikale varianten en songteksten, die hun cultuur weergaven. Elke nieuwe rockcultuur versterkte zijn unieke identiteit weer door zich af te zetten tegen die buitenwereld, inclusief de vorige rockgeneratie.
Bij de internetgeneratie selecteren individuele jongeren wereldwijd, per onderwerp, gelijkgestemden, voor zover en voor zolang dat onderwerp hen blijft interesseren. Deze internetcontacten leiden meestal niet tot hechte langdurige verbintenissen. Persoonlijke standpunten gaan voor groepssolidariteit. 
Internetgebruikers zijn niet per se de individuen voor wie ze zich uitgeven. Hun identiteit en mening zijn niet controleerbaar en dus geen basis voor een hechte groep. 
Tegengeluiden zijn op internet gemakkelijk te negeren of te deleten.  Tolerantie en het vermogen met tegenslagen om te gaan of compromissen te sluiten, voorwaarden voor het bestaan van een groep, nemen af. Daarmee valt de dynamiek tot vernieuwing en verandering weg, waaruit traditioneel de opvolgende rockcultuur voortkwam.

In de mondiale en virtuele contacten ervaren jongeren geen concrete gezamenlijke buitenwereld. Geen gedeelde dagelijkse problematiek. Geen gemeenschappelijke ‘vijand’ om zich tegen af te zetten. 

Zo’n diffuse verzameling individuele jongeren ontwikkelt niet de gemeenschappelijke identiteit, met zijn unieke persoonlijkheid, communicatie, symbolen en gedrag die een rockcultuur kenmerkt. 

De internetjongeren voorzien in hun behoefte aan rolmodellen door een privé-selectie te maken uit het oneindige aanbod aan werkelijke en fictieve voorbeelden van vroeger en nu. Hun symbolen zijn slechts leenvaandels. Ze geven geen informatie meer over de identiteit van hun gebruikers. 
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lllustratie 1. De rockculturen vanaf 1950
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Illustratie 2. De opkomst van nieuwe media sinds 1950

Het jaartal geeft de introductie op de consumentenmarkt aan.

       tot 1950
 radio, pick-up (platenspeler) met 78-toerenplaat


1951 
Nederlandse zwart-wit televisie-uitzending (1948 in USA)


1953
45-toerensingle in Nederland (1939 in USA)


1957
commerciële LP (langspeelplaat; 33 toerenplaat)

1958
zeezenders



stereoweergave op single en langspeelplaten

1960
4-sporen taperecorder


Radio Veronica

1963
audiocassette


1967
kleurentelevisie


1978
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1980
CNN


1981
PC



MTV USA
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compact disc
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Discman/ CD Walkman
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MTV Europe
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openbaar internet
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mobiel telefonienetwerk
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1994
MP3-bestanden
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2000
MSN Hotmail

MTV Nederland
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Hyves; Facebook

2005
YouTube
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Twitter
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� Zwarte Amerikanen leverden zeker bij het ontstaan van de rockmuziek een belangrijke bijdrage. Maar na de Tweede Wereldoorlog zijn de zwarte en blanke rock’n roll sterk uit elkaar gegroeid. Ook omdat de rockmuziek uitwaaierde naar Europa. De zwarte rock hoort nu cultureel veel meer bij de andere zwarte muziek. Er zijn daarnaast natuurlijk nog veel muziekstromingen, waaromheen zich geen subcultuur heeft ontwikkeld, bijvoorbeeld de beatmuziek met The Beatles en de glamrock, met Queen. Toch heel invloedrijke bands.�





� zie de beschrijvingen in: Machil Deinum, Interne en externe analyse van de 7 blanke rocksubculturen vanaf de 2e wereldoorlog, 2009


� Machil Deinum, Relatie tussen externe factoren en de identiteit van de 7 blanke rocksubculturen. Utrecht, 2009


�  Wanneer ik hier Amerikaans en Europees gebruik moet dat niet al te absoluut worden opgevat. Ook Europa had metalheads. Noorwegen bijvoorbeeld kende een grote metalcultuur. Maar de gothics hebben in Amerika niet veel voet aan de grond gekregen.


� Remco Daalder, Grafherrie. Uitg. Bas Lubberhuizen. Amsterdam 2008, blz. 116


� Pas door de walkman werd het mogelijk op elke tijd en plaats naar de eigen favoriete muziek te luisteren. Eerst werden radio en platen gekopieerd. De komst van achtereenvolgens de CD, de kopieermogelijkheid daarvan, de mp3-speler en ten slotte de iPod maakten kopiëren gemakkelijker en algemener. In de loop van de jaren konden steeds meer jongeren steeds meer muziek in eigen bezit hebben - óók muziek van de vroegere rockculturen.�





� Opvallend is overigens, dat in Rusland wel een bloeiende emocultuur bestaat. Daar wordt deze zelfs door de overheid verboden. Zo’n gemeenschappelijke vijand in een land waarin jongeren nog persoonlijk contact hebben omdat de internetdichtheid laag is, is een goede voedingsbodem voor het ontstaan van een hechte jeugdcultuur. Bron: Rusland wil emo-verbod, 24-07-08. http://www.oor.nl/news_details.asp?id=5847


� Leden hebben door de week een gewone, maatschappelijk aangepaste baan en zijn alleen in het weekend gothic of metalhead.
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