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1. Voorwoord

Deze scriptie is geschreven in het kader van de afstudeeropdracht van de opleiding Digitale Communicatie aan de Hogeschool Utrecht. Hierbij is gekozen voor de afstudeerrichting “Communication and Multimedia design”. Via Jeroen Hauser kwamen wij in contact met Kees Vos van de Fox Group die een bijzonder interessante afstudeer opdracht voor ons had. 

Een nieuw product van de Fox Group is de Trigger Car, een driewiel karretje waarvoor een nieuwe website moet worden gemaakt. Om de website perfect aan te laten sluiten bij de doelgroep moest onderzocht worden wat de doelgroep nou precies is, welke elementen de website moet bevatten en welke uitstraling de doelgroep zou aanspreken. 

Dit verslag beschrijft de stappen die genomen zijn om het product van A tot Z te onderzoeken en het eindproduct te vervaardigen. Marc van Rooijen en Fulko Wiebenga ontwikkelen deze scriptie en de producten onder de vlag van KiwiMedia.
2. Dankwoord

Deze scriptie was nooit tot stand gekomen zonder de hulp van een aantal personen en organisaties.
Allereerst willen we Kees Vos bedanken. Kees is ons voornaamste aanspreekpunt geweest bij de Fox Group en heeft ons begeleidt in elke fase van het project. De Fox Group heeft ons veel informatie over hun organisatie verschaft, ons de toegang verleend tot de Trigger Cars en alle materialen om  hem te vervoeren. 
Verder gaat onze dank uit naar Guus Koning, die de  progressie van onze scriptie bijhield en feedback gaf op deelproducten van de scriptie. Ook hielp Guus ons vaak op weg als de structuur niet klopte, we vastliepen op bepaalde stukken en belangrijke zaken over het hoofd zagen. 

Onze dank gaat ook uit naar de mensen die we hebben mogen filmen voor de reportages en naar iedereen die direct en indirect betrokken is geweest bij het project.

3. Inhoudsopgave

21. Voorwoord


32. Dankwoord


43. Inhoudsopgave


74. Inleiding


85. Managementsamenvatting


96. De opdracht


96.1 Fox Group


96.2 De Trigger Car


106.3 Eisen product


106.4 Plan van aanpak


127. Marktonderzoek


127.1 Situatie schets


127.2 Analyse klanten


137.3 Concurrentie analyse


137.3.1 Concurrent 1: Scooters en brommers


137.3.2 Concurrent 2: Carver


147.3.3 Concurrent 3: Spyder


157.4 Concurrentieverhoudingen


167.5 SWOT Analyse


188. Conclusie & Aanbeveling


209. Functioneel ontwerp


209.1 Structuur van de website


219.2 Omschrijving van de pagina’s


239.3 Indeling  en vlakverdeling


2510. Creatief ontwerp


2510.1 Website


2510.1.1 Uitstraling


3110.1.2 Typografie


3210.2 3D Model


3210.2.1 Referenties verzamelen


3310.2.2 Modeling


3410.2.3 Texturing


3410.2.4 Belichting / Rendering


3610.3 Animaties


3610.3.1 Storyboards


3910.3.2 Animeren


4010.4 360 graden view


4110.5 Video Reportage


4110.5.1 Script


4210.5.2 Storyboard


4310.5.3 Filmen & Montage


4411. Technisch ontwerp


4411.1 Website benodigdheden


4511.2 Actionscript


4611.3 Bestandformaten


4611.4 PHP


4712. Ontwikkeling


4712.1 Opbouw van de website, het logo en hoofdmenu


4712.2 Panorama view


4712.3 Video reportage


4812.4 Flash compressie


4913. Conclusie


5014. Bronnenlijst


5014.1 Websites


5014.2 Literatuur


5115. Bijlage


5115.1 Bijlage 1: Vaktermen


5215.2 Bijlage 2: Usability onderzoek


5215.2.1 Wat is usability?


5215.2.2 Usability met betrekking tot Flashwebsites


5315.2.3 Deep-linken naar een flash flashsite.


5515.2.4 SWFObject en SWFaddress


5615.2.5 Conclusie


5715.3 Bijlage 3: Programmatuur


5815.3.1 Keuze verantwoording


5915.4 Bijlage 4: Planning




4. Inleiding
De Fox Group ontwikkelt een driewiel karretje, de Trigger Car. Deze moet als afstudeeropdracht door Marc van Rooijen en Fulko Wiebenga in de markt worden gezet. Hiervoor wordt in samenspraak met de Fox Group een traject ontwikkeld. De volgende documenten en deelproducten zullen worden opgeleverd:

Marktonderzoek:
Hierin wordt de marktpositie van de Fox Group duidelijk, de concurrentieverhoudingen, de S.W.O.T . en de potentiële klanten worden geanalyseerd.

Usability rapport:
Er wordt gekeken hoe een product effectief en efficiënt gebruikt kan worden. In dit geval worden oplossingen aangedragen om de content het beste te presenteren op de website, namelijk via deeplinking in flash bestanden. 
Functioneel ontwerp:
In het functioneel ontwerp wordt duidelijk wat de website gaat doen voor de eindgebruiker en welke onderdelen waar te zien zijn. 
Creatief ontwerp:
In het creatief ontwerp worden de richtlijnen, kleurpaletten en fontkeuzes beschreven. Ook de ontwikkeling van de schermen, 3d elementen en storyboards komen hier aan bod.
Technisch rapport:
In het technisch rapport worden technische keuzes belicht en beschreven op welke manier deze worden gebruikt.
Na alle rapporten wordt begonnen aan de ontwikkeling van de website en alle onderdelen. In het ontwikkelingsproces worden vele keuzes gemaakt over de structuur van de website, de 360 graden view en de videoreportage. Ook worden er veel bewuste keuzes gemaakt omtrent de wijze waarop er gemodelleerd wordt in 3D, de belichting, de VRAY renderder en aanverwante zaken.
5. Managementsamenvatting

De Trigger Car is een karretje op drie wielen met een scootermotor dat voornamelijk voor de “fun” gereden wordt. De Trigger Car is een product van de Fox Group die initieel ontwikkeld werd om het productieve rendement in de fabriek hoog te houden. 
Tot op heden is er niets gedaan aan de marketing van het product. 
De Fox Group wil dat KiwiMedia een marktonderzoek doet en een website ontwikkelt die de voordelen van de Trigger Car accentueert. 
Na het uitwerken van het functionele rapport en het marktonderzoek is de conclusie dat de website van de Trigger Car een avontuurlijk en dynamische look & feel moet krijgen. Om de voordelen en het imago van de Trigger Car helemaal uit te lichten is gekozen om de volgende producten op te leveren:
· Website
· 360 graden view

· Videoreportage

· Visualisaties van Trigger Car in stadsbeeld

· Panorama film
In het creatieve en functionele rapport komt tot uiting dat is besloten om gebruik te maken van 3d objecten die volgens een storyboard geanimeerd terugkomen op de website. De website wordt in flash ontwikkeld en komt online te staan in een PHP raamwerk.
6. De opdracht
6.1 Fox Group

De Fox Group  is de organisatie achter “Fox Products”, een kunststofverwerkend bedrijf dat al meer dan 30 jaar actief is in de kunststofbranche. De Fox Group heeft nog een aantal afdelingen waarin producten ontwikkeld worden, Fox Tuning is één van die afdelingen. De tuning afdeling is in 2004 opgericht en is hoofdzakelijk actief in de optimalisatie van tweetakt motoren. In diverse andere afdelingen zijn producten ontworpen zoals de Fox minibike, Fox machining en nu ook de Trigger Car. De meeste producten van de Fox Group worden ontwikkeld in de Fox fabriek in Tsjechië, waar ongeveer 200 mensen werkzaam zijn. 

De Fox Group maakt diverse producten, van busonderdelen, tot maalmachines en volledige auto’s. Omdat er in het productieproces vaak loze tijd ontstaat omdat bepaalde onderdelen in de  “productie pipeline” op elkaar wachten, kwam de Fox Group op het idee om een driewieler in de markt te zetten om het rendement in de fabriek hoger te krijgen.
6.2 De Trigger Car

Het driewiel karretje kreeg de naam “Trigger Car” en is voornamelijk bedoeld om  voor het plezier te rijden. De Trigger Car heeft een scooter motorblok en valt onder de categorie “bromfietsen”.  Hierdoor kan de Trigger Car vrijwel overal komen en parkeren en is uitermate geschikt om steden mee te verkennen, boulevards mee af te rijden en vele andere vormen van “fun cruising”. De Fox Group hoopt ook dat bedrijven de Trigger Car in gaan zetten bij lichte logistieke processen zoals bijvoorbeeld bij het rondbrengen van post en boodschappenservices.
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Afbeelding 1 : Trigger Car
6.3 Eisen product


In de eerste gesprekken met de Fox Group werd duidelijk wat ze voor ogen hadden. De Trigger Car moet in de markt gezet worden met het doel om meer afnemers te krijgen voor het product. De voornaamste manier waarop dit moet gebeuren is door een website te ontwikkelen die aansluit bij de eisen en wensen van de doelgroep. Het is de taak van KiwiMedia om uit te zoeken wat die doelgroep precies is, wat de concurrenten zijn van de Trigger Car, hoe de website het best vormgegeven kan worden en vele aanverwante zaken die verderop uitgebreid terugkomen in de scriptie. 
6.4 Plan van aanpak

Er wordt gewerkt volgens de waterval methode: Er zijn een aantal belangrijke fases en mijlpalen gedefinieerd waarin deelproducten opgeleverd worden. Na iedere mijlpaal of fase wordt overleg gepleegd met de Fox Group alvorens er verder gewerkt wordt. 
Definitiefase
Deze fase staat in het teken van het opzetten van een programma van eisen, het maken van een planning en werkstructuur, en het vaststellen van “wie doet wat” voor Marc en Fulko.
Marktonderzoek
In het marktonderzoek komt naar voren hoe het bedrijf Fox Group zich profileert in de markt, hoe de bedrijfsstructuur in elkaar zit en de concurrentieverhoudingen komen aan bod. Na het marktonderzoek volgt er een conclusie en aanbeveling over hoe KiwiMedia denkt wat het product nodig heeft om de doelstellingen te laten slagen.
Usability onderzoek
Het usability onderzoek is er om te bepalen op welke manier gebruikers graag informatie willen ontvangen. Het percentage visualisatie en beleving wordt afgewogen met het percentage informatie. Ook de wijze van navigatie en aanverwante zaken worden hier onderzocht.

Functioneel ontwerp
Na het bepalen van de stijl, doelgroep en de diverse wijzen om de Trigger Car’s imago uit te beelden  wordt er een functioneel ontwerp gemaakt. Hierin worden de resultaten van het usability onderzoek meegenomen.  Er wordt nagedacht over de globale structuur van de website, de vlakverdeling en plaatsen waar de verschillende elementen worden neergezet.
Creatief ontwerp
In het creatieve ontwerp wordt beschreven hoe de website eruit komt te zien en welke sfeer het uitstraalt. Er wordt diep ingegaan op het gebruik van bepaalde kleurpaletten, fonts en schermindelingen. Naast het design van de website pagina’s worden ook de 3D models ontworpen, en worden alle creatieve stappen en beslissingen  beschreven.

Technisch rapport
In het technisch rapport komen alle technische aspecten van de website en deelproducten aan bod. Onderzocht wordt op welke manier de website, filmpjes, animaties en 3d visualisaties het beste kunnen worden ontwikkeld. 
Realisatiefase
Tijdens de realisatiefase worden de website en deelproducten aan de hand van de opgeleverde rapporten ontwikkeld. 

De planning voor de verschillende fases en mijlpalen is bijgevoegd in de bijlage, daar is eveneens te zien wie welk deel voor zijn rekening neemt.


7. Marktonderzoek
7.1 Situatie schets

De Fox Group ontwikkelt een grote verscheidenheid aan auto’s, busonderdelen en andere machines en brengt deze ook zelf op de markt. Meer uit een “fun” oogpunt en om het rendement van de fabriek hoger te krijgen werd de Trigger Car ontwikkeld. Ondanks dat het meer als leukigheid ontstaan is, neemt de Fox Group het product wel serieus, maar is financieel gezien niet afhankelijk van het slagen van het product. Tot nu toe is er nog niets aan marketing gedaan omdat de typegoedkeuring van de Trigger Car pas begin 2008 verkregen werd.
7.2 Analyse klanten

De Fox Group richt zich qua Trigger Cars op dealers en evenementen organisaties  en wil zoveel mogelijk vermijden een enkele Trigger Car aan de eindgebruiker te verkopen, omdat de kosten van het verschepen dan te hoog zijn. Bij grote afname kan de Trigger Car overal geleverd worden, de Fox Group focust zich op warme gebieden omdat de Trigger Car een cabrio karretje is die het beste tot zijn recht komt bij lekker weer. Ideale klanten zijn:

Dealers:
 De dealer zal de Trigger Cars afnemen en doorverkopen aan de eindgebruikers. Iedereen met een degelijk marketingplan kan dealer worden, zolang de dealers in spé bonafide overkomen. De Fox Group heeft wel een protocol opgesteld om het kaf van het koren te kunnen scheiden en niet met verkeerde dealers in zee te gaan. De meeste huidige dealers brengen al meerdere automerken op de markt en gebruiken de Trigger Car om hun aanbod te vergroten.

Evenementen organisaties:
Evenementen organisaties kopen soms een aantal Trigger Cars op om mensen een proefrit te laten maken. Deze organisaties zijn ook klanten waar de Fox Group graag mee in zee gaat. Dit omdat ze meerdere Trigger Cars tegelijk afnemen en ze er mensen in rijden, wat resulteert in gratis promotie.
Bedrijven die de Trigger Car als logistieke oplossing gebruiken:
De Fox Group wil de Trigger Car ook verkopen aan organisaties waarin de Trigger Car als logistiek middel kan worden ingezet, zoals het rondbrengen van post, boodschappen en andere dergelijke diensten.
Pretparken:
Pretparken en dierentuinen kunnen Trigger Cars aanschaffen om te verhuren aan mensen die ermee in het park kunnen rijden. 

Stedentrips:
Een mogelijkheid is om een GPS in te bouwen waardoor er stedentrips en dergelijke mogelijk zijn, de Trigger Car is een ideaal middel om de stad mee te verkennen.

7.3 Concurrentie analyse

Om te bepalen wat de concurrenten zijn van de Trigger Car moet eerst worden gekeken naar wat het eigenlijk voor wagentje is.

· De Trigger Car heeft een 50 cc motorblok en is eigenlijk een scooter. Er mag vanaf een leeftijd van 16 jaar op gereden worden als de rijder in het bezit is van een scooterrijbewijs. Er mag op het fietspad gereden worden en op de weg. De maximale snelheid is 45 km per uur.
· De Trigger Car heeft 3 wielen en ligt stabiel op de weg

· De Trigger Car is initieel bedoeld voor “fun” doeleinden en vereist zonnige warme dagen.

7.3.1 Concurrent 1: Scooters en brommers 

Door zijn technische specificaties zou je kunnen zeggen dat de Trigger Car een scooter of brommer als concurrent heeft.  In grote steden van Europa kunnen scooters gehuurd worden om de stad te verkennen en even een tochtje te maken. Dit is hetzelfde wat de Trigger Car ook voor ogen heeft.

7.3.2 Concurrent 2: Carver

Carver is een Nederlandse autoproducent en technologiebedrijf, gevestigd te Dordrecht. De productieactiviteiten vinden plaats onder de naam Carver Europe B.V.. De technologieactiviteiten vinden plaats in het bedrijfsonderdeel Carver Engineering. Carver Europe B.V. (voorheen Vandenbrink B.V.) begon zijn activiteiten in 's-Gravendeel, en bouwt sinds 2003 de Carver One, een smal driewielig motorvoertuig, dat lijkt op een kruising tussen een auto en een motorfiets. Bij het nemen van een bocht wordt de carrosserie inclusief het voorwiel hydraulisch gekanteld, terwijl de achteras met beide achterwielen recht op de weg blijft. Deze bijzondere eigenschap is gebaseerd op een uitvinding van Chris van den Brink en Harry Kroonen, beiden werkzaam bij Carver Engineering B.V. (voorheen Brink Dynamics). Deze nieuwe technologie wordt Dynamic Vehicle Control genoemd. Door het kantelen wordt het zwaartepunt beter verdeeld dan in een gewone auto, waardoor bochten sneller kunnen worden genomen. Het eerste prototype van de Carver One werd in 1994 gebouwd. In 1997 kreeg het voertuig een goedkeuring van de Rijksdienst voor het Wegverkeer. Vanaf 2003 werd de Carver fabrieksmatig gebouwd, in een kleine oplage van enkele tientallen voertuigen per jaar. Vanaf 2006 wordt de Carver One in grotere aantallen gemaakt. In de Carver One is plaats voor maximaal twee personen, die achter elkaar zitten (tandempositie). Voor het besturen van een Carver is een normaal autorijbewijs vereist.

[image: image3.png]



Afbeelding 2:  Carver
7.3.3 Concurrent 3: Spyder

Het Canadese bedrijf “Bombardier Recreational Products” is opgezet in het jaar 1942 door Joseph Armand Bombardier in Quebec. In de 60 opvolgende jaren heeft BRP een groot aantal machines ontwikkeld variërend van sneeuwtractoren en sneeuwscooters tot auto’s. 
De afgelopen jaren is BRP gestart met de productie van de 2008 Can-Am Spyder. Dit is een “three-wheel all purpose vehicle” en wordt omschreven als motorfiets,  sportwagen en sneeuwscooter, het beste van drie werelden.

De driewieler heeft twee wielen aan de voorkant en eentje achter. Het vermogen komt uit een 990cc V Twin motor van BRP-Rotax. Op de Spyder kun je met twee mensen zitten, achter elkaar, eigenlijk net als op de Carver.
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Afbeelding 3:  Spyder

7.4 Concurrentieverhoudingen

Door de sportieve en “fun” uitstraling zijn de Spyder, Trigger Car en de Carver concurrenten. Er zitten echter ook een aantal grote verschillen in de wagens. De Spyder en Carver kunnen veel sneller en er is een normaal rijbewijs vereist, ook zijn de Spyder en Carver veel duurder. 
Waar de Trigger Car + € 5.000 euro kost voor de afnemende dealer, betaal je zo’n € 45.000 voor de Spyder en €30.000 voor de Carver. Ook een leuke bijkomstigheid bij de Trigger Car is dat je naast elkaar kunt zitten; bij de Carver en Spyder zit je net als bij een motorfiets achter elkaar.

Wel richten zowel de Fox Group, als Bombardier Recreationel Products en Carver Europe zich voornamelijk op dealers in warme gebieden zoals Barcelona, Florida en andere gebieden rond de evenaar. 
De Carver en de Spyder hebben beide een website met een “high tech”uitstraling, ze hebben een strakke donkere vormgeving met veel 3D elementen en foto’s. De filmpjes doen hier consistent aan mee, ze zien er goed en snel uit en geven de producten een avontuurlijk en stoer imago.
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Afbeelding 4: Sfeerbeeld website Carver 


     Afbeelding 5: Sfeerbeeld website spyder


Naast de website marketing doen de Carver en Spyder ook veel aan promotieactiviteiten, zoals het bezoeken van evenementen, trade shows en automobile exhibitions.

7.5 SWOT Analyse

De SWOT analyse laat zien wat de Strenghts (Sterkte), Weaknesses (zwakte), Opportunities (Kans) en Treaths (bedreiging) zijn van de Trigger Car.  Door middel van een SWOT-analyse verdiept de Fox Group zich in de situatie van de Trigger Car en houdt zij rekening met optredende kansen en bedreigingen. Door deze analyse worden er belangrijke punten vastgesteld waar rekening mee gehouden kan worden bij het in de markt zetten van de Trigger Car. 
Strengths:
· De Trigger Car is een zeer degelijk voertuig, de losse onderdelen van het product zijn vakkundig in elkaar gezet. De Trigger Car voldoet tegenwoordig ook weer 100% aan de typegoedkeuring. 
· De fun om de Trigger heen is een sterk punt, het is gewoon leuk om erin te cruisen.

· Flexibiliteit: de Trigger Car heeft dezelfde rechten als een scooter, dus mag op veel plekken rijden waar een auto dit niet mag.

· Snelle levertijd, de fabriek in Tsjechië  is eigendom van de Fox Group. Hierdoor weet de Fox Group altijd wat er op voorraad is. Dit zorgt voor een accuraat ingeschatte en snelle levertijd. Het magazijn in Dedemsvaart heeft ook een aantal Trigger Cars op voorraad, wat de snelle levertijd ten goede komt.
· In de Trigger Car kun je met twee personen naast elkaar zitten.

Weaknesses
· De Trigger Car heeft een nog te grote draaicirkel.
· De Trigger Car kan niet achteruit rijden, waardoor er soms uitgestapt moet worden om hem handmatig een stukje terug te duwen.
· De Trigger Car zit nog niet comfortabel genoeg.
Opportunities

· Het nieuwe model van de Trigger Car wordt volledig elektrisch

· Het nieuwe model wordt ook een stuk comfortabeler om in te zitten en is van meer gemakken voorzien.

Treaths

· Hoewel er officieel nog weinig van bekend is, weet de Fox Group dat er in de aankomende jaren steeds meer concurrenten van de Trigger Car op de markt komen. 
· De Dollarkoers staat erg slecht op het moment, waardoor de prijs omhoog moet bij distributie naar landen buiten Europa.
· De Fox Group weet dat er in de aankomende tijd meer driewiel mobielen op de markt gaan komen wat meer concurrentie op de markt levert.
Om zoveel mogelijk treaths in de kiem te smoren wil de Fox Group de marketing van de Trigger Car zo snel mogelijk starten en de website van de Trigger Car in juli online hebben. Aan de Dollar koers kan niet veel veranderd worden, evenmin aan het goedkoper worden van concurrenten; maar wel kan Fox Group de website van de Trigger Car zo snel mogelijk online zetten om de markt te verzadigen vóór de concurrenten op de markt komen.
8. Conclusie & Aanbeveling

De Fox Group weet dat de markt omtrent fun-auto’s zoals de Trigger Car nog niet verzadigd is, er zijn nog steeds veel mogelijkheden om de auto aan de man te brengen. De Fox Group richt zich op autodealers die meerdere Trigger Cars tegelijk afnemen, dit is nodig omdat de meeste klanten in het buitenland gevestigd zijn, voornamelijk in warme gebieden. De logistieke kosten zijn te hoog om Trigger Cars los te verkopen.

Uit voorgaande onderzoeken is gebleken dat de belevenis die het rijden van een Trigger Car met zich meebrengt centraal staat bij de website. De gebruiker moet “overwhelmed” worden door mooie bewegende beelden en film materiaal. De website kent een aantal doelen:
1.  De naamsbekendheid vergroten van de Trigger Car. Een up-to-date website die grafisch mooi in elkaar zit en mooie elementen bevat  wordt al snel door mond op mond reclame verspreid.

2.  Het imago van de Trigger Car op dusdanige wijze presenteren dat veel gebruikers er een avontuurlijk en stoer gevoel bij krijgen.

3.  Professionaliteit uitstralen. Niet alleen de professionaliteit van de Trigger Car , maar ook van de Fox Group krijgt een boost.

Al deze zaken dienen twee doelen, namelijk het aansporen van de gebruiker om Trigger Cars te kopen bij dealers in de buurt en nog belangrijker, het aansporen van bedrijven om ook Trigger Car dealer te worden. Daarbij hoopt de Fox Group voornamelijk op al bestaande autodealers, maar ook andere autogerelateerde bedrijven en evenementenorganisaties zouden goed voldoen als Trigger Car importeur. Kiwimedia beveelt de volgende zaken aan om de website en zijn elementen de uitstraling te geven die de Fox Group en KiwiMedia voor ogen hebben:

Website design
Het design van de website moet een avontuurlijke en leuke indruk wekken en toch blijven hangen in de sfeer van auto’s. In zeer nauw overleg met Kees Vos zal het design ontwikkeld worden. 

Panorama view
Vanuit de Trigger Car wordt een filmpje opgenomen met een 360 graden lens. Dit resulteert in een 360 graden filmpje. Door middel van het bewerken van het bronmateriaal en met behulp van een navigatie die hier aan wordt gehangen kun je 360 graden draaien. De bedoeling is dat de gebruiker op internet de feeling van het “rijden in een Trigger Car” mee kan krijgen.
360 graden view
De Trigger Car wordt volledig nagebouwd in 3D, het model wordt op een draaischijf geplaatst en er wordt een navigatie ontwikkeld. Op deze manier kan de gebruiker 360 graden om de Trigger Car heen draaien. Omdat het product van alle kanten bekeken kan worden krijg je een goed beeld van de Trigger Car. Ook kan er op deze manier extra informatie opgevraagd worden. De reden waarom dit element er moet zijn is omdat veel concurrenten dit element ook hebben en KiwiMedia denkt dat de website direct onder doet als dit element niet aanwezig is. Het is een unieke manier van presenteren van de features en verschillende leverbare kleuren van de Trigger Car. 

Videoreportage 
De Trigger Car wordt meegenomen naar het strand op een mooie zonnige dag en er wordt een reportage gemaakt. Daarin staan sfeerbeelden centraal, waarin tot uiting komt hoe leuk en avontuurlijk het is om een Trigger Car te rijden. Ook kunnen wat argeloze voorbijgangers geïnterviewd worden of ze zoiets eerder gezien hebben en wat ze ervan vinden. Ook kunnen mensen even plaatsnemen achter het stuur om zich even te laten fotograferen in de Trigger Car. De reden achter dit deelproduct is om te benadrukken dat het rijden in een Trigger Car een avontuurlijke en leuke bezigheid is die veel positieve reacties uitlokt bij mensen. 
Visualisaties
Er worden een aantal 3D visualisaties ontwikkeld, sfeerbeelden van de Trigger Car op een aantal locaties zoals midden in een stad en op een boulevard. De gedachte erachter is  dat de Trigger Car overal op zijn plaats is en niet misstaat in het straatbeeld.

Aanbevelingen voor Fox Group
KiwiMedia is alleen verantwoordelijk voor het ontwikkelen van de website met alle bijbehorende onderdelen, maar zal toch adviseren omtrent de marketing.

Het hebben van een website alleen is niet voldoende om bezoekersaantallen te genereren. KiwiMedia raadt de Fox Group aan om een plan te schrijven waarin dealers (in spé) en evenementen organisaties worden gewezen op het bestaan van de Trigger Cars.  Gedacht kan worden aan het opvragen van gegevens over dealers in warme streken in Amerika waar flyers en folders heen gestuurd kunnen worden.
9. Functioneel ontwerp
9.1 Structuur van de website


De menustructuur voor de website bestaat uit de volgende onderdelen:

· Home

· About the company 

· Media

· Experience (360 graden view)

· Full trigger

· Parts and accessoires 

· On the road ( video reportage)

· Panorama view

· Videoreportage

· Trigger inspiration

· Cool stuff

· Wallpapers

· Visuals

· Dealers

· Get a Trigger Car

· Become a dealer
· Contact
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Afbeelding 6: Sitemap website
 9.2 Omschrijving van de pagina’s


Home
Op de homepagina stopt de Trigger Car aan de linkerkant van het scherm. Direct zal de pagina opgebouwd worden. De home pagina bestaat uit een korte inleidende tekst met wat opvallende buttons, zoals “experience the Trigger”. Deze buttons zullen naar achterliggende pagina’s linken. Dit is gedaan om de belangrijke pagina’s en opvallende zaken weer te geven. Bezoekers die op de pagina komen, krijgen direct een indruk van wat ze kunnen verwachten op de site.

About the company 
About the company gaat over het bedrijf Fox Group. Een korte geschiedenis van het bedrijf en de Trigger Car is op deze pagina te vinden.
Media
De Media pagina bestaat uit meerdere onderdelen zoals in de sitemap te zien is. De Media pagina zal daarom maar een kleine inleiding bevatten gevolgd door een aantal knoppen die gelinked worden naar pagina’s met inhoud. De keuze voor deze opmaak is dat in één oog opslag te zien is wat er allemaal te vinden. Om alles op een pagina te zetten werd een beetje te omvangrijk, en zou er moeten worden gescrolled, dit proberen we zoveel mogelijk te vermijden.

Experience (360 graden view)
Op de experience pagina, ofwel de 360 graden view, komt de Trigger Car te staan op een platform. De bezoeker kan de Trigger Car op het platform draaien om meer informatie te verkrijgen m.b.t. specificaties van de Trigger Car. Ook kunnen de bezoekers de kleur veranderen en diverse accessoires aan en uitklikken.

Na onderzoek is gebleken dat het standaard is geworden dat bij auto’s de mogelijkheid wordt gegeven aan de bezoeker om de auto (of het object) rond te draaien. Het idee hierachter is dat bezoekers zelf de vrijheid krijgen en willen hebben. Dit wordt als prettig ervaren en geeft de bezoekers het gevoel meer te “beleven” op de site.

On the road ( video reportage)
Deze pagina bevat een video reportage over het gebruik van de Trigger Car. De pagina laat een video speler zien, waarin het filmpje te zien is. Gebruikers kunnen de film vooruit spoelen, pauzeren en het geluid verhogen en verkleinen. De pagina heeft een terug knop zodat men weer naar Media kan.

Panorama view
De panorama view pagina is bijna hetzelfde als de video reportage pagina. Het bevat ook een video speler die de bezoeker zelf kan bedienen. Ditmaal is alleen een video te zien van een ritje in de Trigger Car en de bezoeker kan zelf rondkijken, om het gevoel te ervaren. Een panorama video is erg hoogstaand en bevat nieuwe technieken. De Fox Group had dit eens gevonden op een website en wilde dit ook op de website hebben. Tijdens het creatieve proces en de ontwikkeling moet blijken of het haalbaar is dat er een panoramaview gemaakt wordt.

Trigger inspiration
De Trigger inspiration pagina laat de bezoeker een aantal Trigger Cars zien in verschillende kleuren,  stijlen en met bedrijfslogo’s. Dit geeft bezoekers en dealers ideeën voor het gebruik van de Trigger Car.

Cool stuff
Cool stuff pagina is een verzameling van wallpapers en leuke hebbedingetjes omtrent de Trigger Car. Op de pagina is een korte uitleg te zien, gevolgd door knoppen die naar wallpapers en andere gadgets linken. De wallpapers zijn te downloaden in verschillende formaten namelijk: 800x600, 1024x768, 1280 x 1024 en 1680x1050. Door op een knop te drukken bij het desbetreffende plaatje krijgt de gebruiker een scherm te zien waar hij deze kan downloaden. De wallpapers bestaan uit artistieke scenes waar de Trigger Cars centraal staan.

Dealers
De Dealers pagina bevat informatie over dealers over de hele wereld. Er is een landkaart te zien waarop de bezoekers kunnen klikken om zo informatie te vinden over dealers in dat gebied.  Op dit moment is er alleen in Nederland een lijst bekend van dealers,  maar daar gaat verandering in komen.
Tevens is te vinden hoe men zelf een dealer kan worden van de Trigger. Een aantal stappen moeten worden doorlopen ter goedkeuring. Uiteindelijk komt de bezoeker op een formulier die ingevuld moet worden zodat de Fox Group contact kan opnemen met de toekomstige dealer.

Contact
De contact pagina bevat contact gegevens van de Fox Group en Trigger Car.
Ook is op deze pagina een invul formulier te vinden om in contact te komen met de bedrijven, dit voor verdere informatie bijvoorbeeld.
9.3 Indeling  en vlakverdeling


De website heeft de volgende indeling:
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Afbeelding 7: Indeling van de website
De website heeft eigenlijk maar vijf punten van belangstelling.

1.  The eye catcher. De Trigger Car in zijn omgeving bevindt zich aan de linker kant, hier komt de animatie tot stilstand en daarna wordt de rest van de pagina opgebouwd. De Trigger Car en de rest van de objecten in de scene staan altijd helemaal tegen de linkerkant van het scherm aan, terwijl de rechterkant groter kan worden als de gebruiker een hoge resolutie ingesteld heeft. 
2. Het  content gedeelte. De bezoeker vindt hier de informatie waar hij naar zoekt. Ook bevindt zich hier het verdere beeldmateriaal en knoppen naar onderliggende pagina’s. De tekst bevindt zich in dit vlak gewoon links uitgelijnd. Door middel van kleuren zullen opvallende teksten eruit springen. Het content gedeelte zal op de pagina verschijnen op het moment dat de Trigger Car tot stilstand is gekomen. Er zal een mooie “fade in” zijn die de pagina opbouwt. 

3. Het Trigger Car logo dat tevens als menu functioneert, bevindt zich in de rechter bovenhoek. Bij het overgaan van de muis over het logo, zal het menu uitklappen waar de bezoeker op kan klikken. Dit wordt duidelijk gemaakt door een animatie die de muis overneemt voor een korte periode. Hierdoor lijkt het alsof de gebruiker het zelf doet. Er is hiervoor gekozen omdat dat het duidelijk maakt hoe het menu werkt. Het is niet handig als de bezoekers niet weten wat ze moeten doen of waar ze op moeten drukken.

4. Titel van de Pagina. Hierdoor weet de bezoeker waar hij zich bevindt, onder de titel bevindt zich ook een kruimelpad. Door duidelijk de structuur en opbouw van de website te laten zien, zal de bezoeker dit als prettig ervaren en te allen tijde weten waar hij zich bevindt en nog naar toe moet. 

5. Snel menu en overige informatie. Hier staat zowel copyright informatie, als ook het geluidsmenu (geluid aan of uit, volume) logo en sitemap. In deze balk komt ook het percentage te staan van de te laden animaties, en informatie over wat er geopend wordt. Het is een statusbalk net als de statusbalk in internet explorer en de mappen in Windows. Hiervoor is gekozen omdat dit de usability vergroot en de bezoekers duidelijk zien wat welke knop doet. Door deze informatie te geven blijven bezoekers niet in onwetendheid zitten. 

De animaties tussen de pagina’s in, hebben de volgende indeling:
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Afbeelding 8: Indeling van de animatie
Deze indeling bestaat alleen uit een animatie vak en het snel menu zoals eerder beschreven. Het animatie vak is fullscreen zodat het goed opvalt. De animaties zelf zullen ongeveer 10 seconden duren, zodat de bezoekers niet te lang hoeven te wachten. Onderin de statusbalk is een knop aangegeven met “skip animatie”. Rechts onderin de status balk (snel menu balk) is een teller te zien van hoelang de animatie bezig is, en hoelang de animatie nog duurt. Deze informatie zorgt voor een fijnere gebruiksvriendelijke ervaring.


10. Creatief ontwerp

In het creatief ontwerp worden de creatieve processen en uitwerkingen van de (deel) producten beschreven, overal wordt uitgelegd hoe designs en onderdelen tot stand zijn gekomen. Alle relevante informatie en gemaakte keuzes komen aan bod.
10.1 Website


10.1.1 Uitstraling

Bij de nieuwe website van Trigger Cars is gekeken naar de beste manier om de bezoekers een gevoel te geven dat de Trigger Car in het straatbeeld past. Hiervoor zijn er bij elk onderdeel van de website verschillende “achtergronden” of “thema’s” gebruikt. De Trigger Car is op deze manier in verschillende situaties te herkennen.

De website wordt een experience. De site gaat helemaal in flash gerealiseerd worden. Door animaties zullen de website onderdelen aan elkaar gelinked worden, waardoor een dynamisch gevoel opgewekt zal worden. Hierin komt het 3d model goed naar voren.

De hele website draait om de Trigger Car, dus deze is ook te allen tijde in beeld. Besloten is om de Trigger Car een grote rol te laten spelen tijdens het wisselen van pagina’s. Bij het drukken op een menu item zal de Trigger Car van de pagina “wegrijden” en na een korte animatie zal de Trigger Car weer binnenrijden op de gekozen pagina. Om dit te verduidelijken zijn er storyboards gemaakt om deze animaties weer te geven. Daarnaast is een pagina thema voorstel gemaakt bij elke pagina waar de Trigger Car zich bevindt.
Home
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Afbeelding 9: Homepagina
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Afbeelding 10: Kleurpalet Home

Op de homepagina van de Trigger Cars website is gekozen voor een rustige maar toch duidelijke uitstraling, daarom komt er veel blauw en grijs in voor. Meteen is duidelijk dat de website om de Trigger Car gaat en wat de verschillende onderdelen op de website zijn, hoe er genavigeerd kan worden en wat er te verwachten is. 

About the company
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Afbeelding 11: About the company
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Afbeelding 12: Kleurpalet About the company
Op de “about the company”pagina is gekozen voor een zomerachtig thema met een stad op de achtergrond. Er wordt hier veel gebruik gemaakt van geel en oranje achtige kleuren, wat een warme sfeer heeft.

Media
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Afbeelding 13: Homepagina 
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Afbeelding 14: Kleurpalet Media

Op de media pagina komen verschillende onderdelen te staan, zoals de 360 graden view, de panorama en de videoreportage. Gekozen is voor een blauw, grijze omgeving omdat dit rust brengt.
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 Afbeelding 15: Dealers
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Afbeelding 16: Kleurpalet Dealers
Op de Dealer pagina bevinden zich 2 hoofdzaken:  Become a Dealer en Get A Trigger. Omdat beide zaken over dealers gaan, zijn ze binnen de Dealerpagina samengevoegd.  Een klein beetje informatie met daaronder de 2 grote knoppen om daar deze subpagina’s te gaan.

Gekozen is voor groene en grijze kleuren om rust in de pagina te brengen, deze niet te schreeuwerig over laten komen en toch wat afwisselingen in kleur in de website te brengen. 
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Afbeelding 17: Contact 
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Afbeelding 18: Kleurpalet Dealers
Op de contactpagina komt in een overzicht te staan hoe bezoekers de Fox Group kunnen bereiken. Er is gekozen voor een wegwijzer omdat deze een symbolische route aangeeft. Ook geeft deze pagina een klein invulformulier weer dat online ingevuld kan worden. Het blauwe geeft wederom rust op de pagina, ook ademt het blauw en grijs een high tech sfeer uit.




 10.1.2 Typografie

Gebruikte lettertypes
Op de website wordt gebruik gemaakt van 2 verschillende lettertypes namelijk:
1. Script MT
2. Verdana

Script MT
Script MT zal gebruikt worden voor de titels en kopjes op de website. Dit lettertype heeft een mooie chique uitstraling en geeft de pagina iets meer “Waarde”.

Er is voor dit lettertype gekozen vooral in de kopjes omdat dit maar een paar woorden zijn. De kopjes zelf zijn groter qua font en dus gemakkelijker te lezen. Voor lange stukken tekst zal dit lettertype niet tot zijn recht komen omdat het vrij moeilijk leest in een klein font.

Verdana
Verdana wordt op de site gebruikt als hoofdtekst. Verdana is een schreefloze letter en is speciaal ontworpen voor het lezen op beeldschermen. Het vergroten of verkleinen van het font zal geen probleem zijn. De tekst zal te allen tijde in contrast zijn met de achtergrond zodat het lezen van de tekst als prettig ervaren wordt. 
10.2 3D Model

Het model van de Trigger Car dient zo realistisch mogelijk te worden nagemaakt omdat het op veel plaatsen op de website zal terugkomen. Ook moet er rekening mee gehouden worden dat er een 360 graden view ontwikkeld zal worden, zodat alle kanten van het 3d Model de goede vorm hebben en getextured zijn. Alle onderdelen moeten los ontwikkeld worden omdat het eindproduct ook geanimeerd moet worden.
10.2.1 Referenties verzamelen

Het verzamelen van goed referentiemateriaal, in de vorm van foto’s was erg belangrijk, deze dienen als “blueprint”. De Trigger Car werd in het daglicht gereden om de foto’s zo scherp mogelijk te krijgen. 

Hier een kleine impressie van referentiefoto’s:
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Afbeeldingen 19: Referentie materiaal Trigger Car
10.2.2 Modeling 

Het modelleren van de Trigger Car was een van de moeilijkste, meest zenuwslopend en ingewikkeldste onderdelen van het project. We besloten om met de referentiefoto’s een schets op papier te maken. 
Deze scanden we weer en importeerden we in 3D Studio Max. In 3D Studio Max zetten we twee “planes” haaks op elkaar met de geschetste Trigger Car als texture. Op deze manier heb je een blueprint van waaruit je verder werkt.  
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Afbeelding 20: Halve Trigger Car mesh

Omdat de linker en de rechterkant van de Trigger bijna symmetrisch zijn is ervoor gekozen om te werken via Box modelling. Na het ontwikkelen van de helft van de Car werd hij gekopieerd, gespiegeld en weer aan elkaar geplakt, waarna de verschillen in zijdes gemaakt werden. Deze manier van werken werd verkozen boven andere technieken zoals “splining” of werken zonder gekopieerde tweede zijde. Het grote voordeel is dat je zeker weet dat de verhoudingen aan de linker- en rechterkant van het model gelijk zijn.

Alle details/onderdelen worden één voor één nagemaakt. De mogelijkheid bestaat om de losse onderdelen allemaal te modelleren vanuit de “base mesh” (de Trigger Car zelf). Maar we hebben bewust gekozen de onderdelen één voor één en los na te maken om de volgende redenen:

1: Op deze manier konden we los van elkaar werken aan diverse onderdelen
2: Het modelleren gaat sneller als er niet teveel andere onderdelen tegelijk in het scherm staan.
3: Op deze manier is het texturen en het toevoegen van smoothing groups eenvoudiger.
4: Het aanbrengen van textures is eenvoudiger bij losse objecten.
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Afbeelding 21: Wiel                                                                                Afbeelding 22: Spiegel
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Afbeelding 23: Stuur                                                                             Afbeelding 24: Stang

10.2.3 Texturing

Texturing is het aanbrengen van structuur en uiterlijk van een 3D-model. Er zijn verscheidene manieren van het texturen van een object. Vaak wordt een texture gewoon op een model geplakt en met UVW coördinaten aangepast. 

Wij maken echter gebruik van een ingewikkeldere manier, die veel meer vrijheid geeft. Deze wijze van texturing heet “UVW Unwrap”. Hierbij wordt het 3D-model vertaalt naar een 2D-plaatje. Dit plaatje kan geïmporteerd worden in een foto bewerkingsprogramma zoals Adobe Photoshop, waar de “skin” getekend wordt. Op deze manier kleur je de polygonen van het 3D-model in.

10.2.4 Belichting / Rendering

Goede belichting en een bijpassende renderer is essentieel voor de totstandkoming van het rauwe beeldmateriaal. De standaard 3D Studio Max renderers waren niet realistisch genoeg, het eindresultaat liet wat te wensen over. Na onderzoek online over verschillende renderers kwamen we uit bij de VRAY, een krachtige rendertool die erg goed bruikbaar is bij auto-models. De VRAY renderer maakt gebruik van ingewikkelde lichtinval algoritmes, waardoor het eindproduct er mooier uitziet dan bij de default scanline renderer of de mental ray renderder. Als belichting maken we gebruik van de “skylight” waardoor er net als in de natuur, zonlicht van alle kanten lijkt te komen. 
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Afbeelding 25: Scanline Render zonder textures                                    Afbeelding 26: Vray render met textures

Links is de Trigger Car gerenderd zonder textures, met default belichting en de scanline renderer. Aan de rechterkant is een voorbeeld van de Trigger Car met VRAY renderer, skylight belichting en textures.

10.3 Animaties
Tussen elke pagina wordt er een animatie gemaakt waarin de Trigger Car wendbaar door het beeld heen rijdt. Hierdoor wordt er een dynamische impressie gegeven waarin de Trigger Car overal kan komen.
10.3.1 Storyboards

Home
Als de website geladen wordt volgt er een kleine animatie voordat de homepagina wordt opgebouwd. De animatie gaat als volgt: 
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Afbeelding 27: Storyboard home
About the company
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 Afbeelding 28: Storyboard about the company
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Afbeelding 29: Storyboard Media
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Afbeelding 30: Storyboard Dealers
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Afbeelding 31: Storyboard Contact
De animaties zijn eigenlijk maar simpele overgangen met wat effecten. Er is voor deze animaties gekozen omdat het een elegante manier is om de Trigger Car te presenteren.


10.3.2 Animeren

Er zijn verschillende manieren van animatie mogelijk in 3D Studio Max.  Voor een model als deze, waarin verschillende objecten op een bepaald (draai)punt aan elkaar gelinkt zijn en afzonderlijk van elkaar bewegen is er gebruik gemaakt van een “bones system”. Hierdoor kan aangegeven worden welke onderdelen (parent) invloed hebben op andere onderdelen (child). 
Een ander voordeel is dat de onderdelen aan elkaar gelinked zijn, waardoor als de Trigger Car beweegt alle losse onderdelen automatisch meegaan.
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Afbeelding 32: Trigger Car met animatie opties in 3d Studio Max
De wielen hebben een script meegekregen waarin ze blijven draaien als de auto beweegt. Ook kijkt het script naar hoe snel de auto zich voortbeweegt; dit vergemakkelijkt het animeer proces aanzienlijk. er hoeft dan geen directe aandacht meer besteed te worden aan het draaien van de wielen. Verder wordt gebruik gemaakt van een trajectory systeem, waarin je een lijn kunt tekenen waarover de Trigger moet rijden. Het grote voordeel van het trajectory systeem is dat direct duidelijk is hoe het object zich voortbeweegt. Ook kan de onderlinge afstand van de keyframes nauwlettend in de gaten worden gehouden, zodat de animatie vloeiend verloopt.
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Afbeelding 33: Animation Trajectory
10.4 360 graden view


In de 360 graden view kan de gebruiker om de auto heen draaien. Op deze manier kan de gebruiker de Trigger Car van alle kanten bekijken en informatie opvragen. Ook is het mogelijk om hem in meerdere kleuren te bekijken en bepaalde accessoires kunnen aan- en uit geklikt worden.
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Afbeelding 34: een selectie van de 360 graden Trigger Car

Er is gekozen voor drie kleuren Trigger Car tijdens het draaien van het object. Bezoekers kunnen tijdens de interactie met de Trigger Car van kleur wisselen door op de daarvoor bestemde knoppen te drukken. De Trigger Car is al gerenderd in deze kleuren en er wisselt alleen een movieclip in flash, die in de juiste positie wordt ingeladen.

Er is gekozen voor 100 frames aan plaatjes in de sequence. Wat betekent dat elk plaatje 3.6 graad verschilt van het vorige plaatje. Er is hiervoor is gekozen zodat er nu maar 100 plaatjes nodig zijn bij de totale animatie in plaats van 360, dit verkort de laadtijd aanzienlijk.
10.5 Video Reportage


De videoreportage laat de Trigger Car zien in de omgeving waar hij voor bedoeld is, met lekker weer bij een strand. Na een aantal sfeerbeelden moet de “fun” van een Trigger Car worden laten zien. Ook wordt er aandacht besteed aan de reactie van langslopende mensen.

10.5.1 Script


	Shots:
	Beeld: 
	Geluid
	Soort shot:
	Lengte:

	Shot 1:
	Intro scherm, de Trigger Car wordt gefilmd terwijl hij aan komt rijden, op de voorgrond draait het logo van de Trigger Car rond.
	Muziek
	Totaal shot
	+_10 sec

	Shot 2:
	Shot door plantenbakken, de camera is ingezoomd op de planten dichtbij, op de achtergrond is in blur te zien hoe de Trigger Car geparkeerd staat. De camera zoomt dan langzaam in op de Trigger Car, tegelijkertijd is er een voiceover die informatie geeft over de Trigger Car.
	Voice over


	Totaal shot/ close up
	+_10 sec

	Shot 3:  
	Shot vanaf de grond, met de camera omhoog gericht. 


	
	Kikvors
	+_10

	Shot 4:
	Trigger Car die over de camera heenrijdt.
	Muziek/ sfeerbeeld
	Close up
	+_5 sec

	Shot 5:
	Shot 1 waarbij de Trigger Car langsrijdt.
	
	Totaal shot
	+_5 sec

	Shot 6:
	Shot 2 waarbij de Trigger Car langsrijdt.
	
	Totaal shot
	+_5 sec

	Shot 7:
	Shot 3 waarbij de Trigger Car langsrijdt.
	
	Vogelvlucht/ shot van ver weg
	+_8sec

	Shot 8:
	Vanaf de bijrijder positie wordt de rijder gefilmd.
	
	Close up
	+_5 sec

	Shot 9:
	Vanaf de bijrijder positie wordt het stuur gefilmd
	
	Close up
	+_5 sec

	Shot 10:
	Shot waarin de Trigger Car stopt
	
	Close up
	+_3 sec

	Shot 11:
	De camera draait rond om de Trigger car heen
	
	Totaal shot
	+_15 sec

	Shot 12:
	Reacties van mensen
	Mensen aan het woord
	Close up
	+_20 sec

	Shot 13:
	Reacties van mensen
	Mensen aan het woord
	Close up
	+_20 sec

	Shot 14:
	Sfeerbeeld waarin de Trigger Car wegrijdt.
	Muziek
	Totaal shot
	+_10 sec

	+_ 130 sec


10.5.2 Storyboard
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Afbeelding 35: Storyboard videoreportage 
10.5.3 Filmen & Montage

De reportage moet een avontuurlijke uitstraling hebben, de shots moeten elkaar snel afwisselen op bijpassende muziek en geluidseffecten. Op deze manier krijgt het filmpje een dynamische en avontuurlijke sfeer. Tijdens het filmpje wordt er informatie gegeven over de Trigger Car en er worden leuke reacties van mensen in geplaatst. 

Met Adobe after Effects worden nog een aantal particle animaties gemaakt om de film nog wat extra’s mee te geven. Ook wordt het gebruikt om een mooie kleurbalans te maken. Door “masking” wordt voorgrond van achtergrond gescheiden, zodat een overbelichte Trigger Car qua kleur en contrast bewerkt kan worden zonder dat de achtergrond van het shot mee verkleurd.

Het bronmateriaal wordt in het programma Premiere gemonteerd en voorzien van voice over en muziek. 

11. Technisch ontwerp

11.1 Website benodigdheden

Voor een bezoeker moet het simpel zijn om de Trigger Cars website te bekijken. Er is daarom rekening gehouden met alle belangrijke programma’s:

De website zal minimaal gaan draaien op:

· Windows 98 en hoger

· Mac os 9.4 en hoger

· Internet Explorer 6.0 en hoger

· Firefox 2.0

· Flashplayer 9.0

Dit zijn minimale eisen, waarop de site moet gaan draaien. Er wordt vanuit gegaan dat de PC van elke bezoeker aan deze systeem eisen kan voldoen.
De website zal in flash te zien zijn. Er is gekozen voor Adobe Flash omdat het de beste manier is om informatie en bewegend beeld te combineren. De website krijgt hierdoor een mooi dynamisch gevoel omdat er meer gebeurt op de site. HTML pagina’s blijven toch een beetje stilletjes. In overeenstemming met de Fox Group is besloten om alles uit de kast te halen qua grafische mogelijkheden. 

Schermresolutie
De website wordt ontwikkeld voor de resolutie 1024 x 768 pixels.  Deze resolutie wordt het met 48% meest gebruikt om internetsites te bekijken. 1024 x 768 is vrij standaard en omdat er een vooruitstrevend product geleverd wordt is deze keuze gemaakt.

De flash applicatie wordt op de HTML pagina in een “Div” geplaatst die een minimale grootte heeft van 1000 x 700 pixels. Dit zorgt ervoor dat, mocht het scherm kleiner worden, er scrollbars op de pagina komen.

Als de bezoekers een schermresolutie hebben van groter dan 1024 x 768 pixels zal de flash applicatie mee vergroten. Door een systeem dat gemaakt is in flash, zal de pagina niet inzoomen, en bepaalde elementen als het menu netjes op zijn plek houden. De achtergrond op de site zal automatisch vergroot worden zonder dat er kwaliteitsverlies is of dat achtergrondplaatjes abrupt worden afgebroken.

Preloaders
Omdat de animaties op de website een niet gering aantal megabytes in beslag nemen, is ervoor gekozen om deze in te laden via Preloaders. De bezoekers krijgen een mooie grafische voorstelling te zien van het Trigger Car logo, terwijl de animatie op de achtergrond laadt. De preloaders worden gemaakt in Actionscript zoals hierna beschreven. Onderin de statusbalk zal tevens het percentage gegeven worden van de te laden file.
11.2 Actionscript


In flash wordt gebruik gemaakt van de scripttaal Actionscript die een afgeleide is van Java en Javascript. 

Er wordt gebruik gemaakt van Actionscript 3.0. Dit is de nieuwste versie van Actionscript die standaard in de nieuwste versie van Adobe Flash CS3 zit. Actionscript 3.0 maakt gebruik van Object Georiënteerd Programmeren. Dit wordt ook gebruikt voor de Trigger Car website.

Voor de website zijn niet zoveel scripten nodig. Hieronder een lijst met scripten en omschrijvingen.

	Preloader script
	Een preloader is nodig voor het van te voren laden van animaties, zodat de bezoeker geen vertraging oploopt tijdens de animatie. Een preloader wordt tegenwoordig altijd mooi grafisch neer gezet, zodat de bezoeker iets moois te zien heeft tijdens het wachten en kan zien hoe lang het nog ongeveer duurt.

	LoadMovie
	Er is voor gekozen om één main flashmovie te hebben en daarin verschillende externe animaties te laden. Op deze manier  is de bezoeker niet aan het begin onnodig lang aan het wachten, en laadt de flashspeler alleen de animaties die op dat moment worden opgeroepen.

Om externe animaties in te laden in de Hoofd flashspeler is het LoadMovie commando nodig. Hier kan je aangeven welke file geladen wordt, en waar het zich af moet spelen.

	Play(), Stop(), gotoAndPlay()
	Dit zijn scripts die ervoor zorgen dat een animatie via de tijdslijn gestart of gestopt wordt, of verwezen wordt naar een bepaald deel van de animatie. Deze scripts zullen het vaakst voorkomen op de website.

	Variabele scripts
	Er is bepaald dat elke pagina op de site een eigen achtergrond kleur krijgt. Deze achtergrondkleuren zijn in de animaties bijgevoegd. Omdat er vanaf elke pagina naar een andere pagina gegaan kan worden moet er bijgehouden worden welke kleur op dit moment de achtergrond is en welke kleur het moet worden.

Door variabelen die bijhouden welke kleuren gebruikt worden, is het overzicht gemakkelijk  te maken. 

	Contact formulier script
	Voor het versturen van een contactformulier maken we gebruik van een bestaand contact formulier dat op internet te vinden is.
Dit contactformulier maakt gebruik van variabelen die binnen flash worden ingevoerd, daarna wordt een koppeling met php gemaakt om de ingevoerde gegevens te checken en daarna te versturen.


11.3 Bestandformaten

Elk bestandsformaat en werkwijze die gebruikt wordt, is een bewuste keuze en vergemakkelijkt de processen in een later stadium van het ontwikkeltraject. Hieronder worden gemaakte keuzes uitgelegd.

TGA files
Vanuit 3d Studio Max wordt er gerendered naar een TGA sequence. Een TGA file bevat een Alphakanaal wat gebruikt kan worden om de beelden los te maken van de achtergrond. Op deze manier krijg je veel meer vrijheid bij de verdere bewerking van de animaties.

FLA files
De files die gemaakt zijn worden opgeslagen in een FLA bestand. Omdat de site gemaakt is met de nieuwste versie van Adobe Flash namelijk CS3, zullen deze bestanden niet geopend kunnen worden in een vroegere versie van Adobe Flash. Dit is ook niet noodzakelijk omdat de Actionscript die gebruikt wordt ook alleen in deze versie te gebruiken is.

MOV files
De animaties die gemaakt zijn in Adobe After Effects worden gerenderd naar het Quicktime bestand MOV. Dit bestand behoudt de resolutie en maakt zo min mogelijk gebruik van een compressie zodat de animatie het scherpst blijft.

SWF files
De uiteindelijke bestanden die overgehouden worden om op internet te zetten zijn SWF files. Deze bestanden zijn gemaakt door Adobe Flash, en zijn speciaal gecomprimeerd voor het gebruik op internet.

11.4 PHP

Het gebruik van PHP is minimaal op de Trigger Cars website. Alleen bij het versturen van een contactformulier is het nodig dat PHP controleert of alles goed wordt ingevuld en wordt verstuurd met een degelijke opmaak. Ook krijgen de bezoekers die het formulier invullen een kopietje van het ingevulde formulier en een bedankje. Er wordt gebruik gemaakt van PHP 5.2.3
12. Ontwikkeling 

De ontwikkeling van de website en de producten die op de website komen zijn uitgevoerd volgens het functioneel, creatief en technisch ontwerp. Tijdens de uitvoering zijn er wel een aantal problemen en veranderingen voorgekomen en doorgevoerd. Dit komt doordat er technische redenen waren waarom bepaalde onderdelen niet uitgevoerd konden worden, maar ook uit praktische overwegingen werden aanpassingen gemaakt.

12.1 Opbouw van de website, het logo en hoofdmenu

De opbouw van de website is veranderd tijdens de ontwikkeling. In het creatieve ontwerp kwam naar voren dat tijdens de opbouw van de pagina, de muis wordt overgenomen door een animatie die de navigatie demonstreert. Uiteindelijk bleek deze manier van uitleg erg verwarrend voor testpersonen. Er is gekozen om het menu uiteindelijk simpel gewoon bovenin het scherm te zetten naast het logo. Hierdoor is het altijd duidelijk waar de navigatie zich bevindt.

12.2 Panorama view

Wegens technische tekortkomingen en de daardoor aangepaste tijdstechnische problemen is besloten om de panoramaview uit te stellen. De werkwijze die gehanteerd zou worden, namelijk het filmen met een 360 graden lens bleek een onmogelijkheid want de 360 graden lens en de camera waren niet compatible met elkaar. 

Er is overwogen om een filmpje te maken met een groot aantal losse frames, geschoten door een fototoestel. Dit is aan elkaar te monteren en zo kan er op deze manier een panoramafilmpje gecreëerd worden. Echter zou er dan geen geluid bijzitten en zou het dan meer weg hebben van een “stop-motion” filmpje. Dit slaat de plank volledig mis, omdat het beoogde effect van “het rijden” in een Trigger Car dan verloren gaat. 

Een tijdstechnisch probleem bij deze werkwijze is  dat ieder frame handmatig bewerkt moet worden. Dit neemt gewoonweg veel te veel tijd in beslag.  

12.3 Video reportage

Voor de ontwikkeling van de video reportage moest er rekening worden gehouden met het weer. Mooie zonnige beelden waren nodig om de “fun” uit te beelden en het doel waar de Trigger Car voor was. In het gedeelte van de productie dat ingericht was voor het filmen is het weer helaas nog niet goed genoeg geweest om deze beelden te kunnen schieten. Alle plannen, scripts en storyboards zijn gemaakt en nu is het wachten op mooi weer om de video reportage te voltooien.

12.4 Flash compressie

Er werd verwacht dat de ongecomprimeerde bestanden die in flash ingeladen moesten worden erg groot zouden zijn. Na het inladen van de bestanden is er nog veel getest met compressietechnieken om een goede balans te vinden tussen kwaliteit en grootte. Dit was nodig omdat een te grote bestandsgrootte resulteert in een zware applicatie  en lange laadtijd.

13. Conclusie

Voor de Fox Group moest er website ontwikkeld worden die een avontuurlijke en duidelijke uitstraling heeft. De website heeft als doel de dealers te informeren en  bekend te maken met de Trigger Car.

Wat uit het marktonderzoek naar voren komt is dat met een website alleen Trigger Cars niet het beoogde doel kan bereiken. Een website is een goed medium om informatie te geven over het product, maar er is meer nodig.  Er zal door de Fox Group meer aan marketing gedaan moeten worden. 

Aan de hand van het Functioneel ontwerp, Creatief ontwerp en Technisch ontwerp is een website gerealiseerd die voldoet aan de eisen die de Fox Group heeft gesteld.  Het marktonderzoek en usability onderzoek hebben geholpen om de doelgroep in kaart te brengen en hier kon op ingespeeld worden bij de ontwikkeling van de producten.

Met deze website is de eerste stap gezet op internet om de dealers en andere afnemers aan te spreken en meer Trigger Cars te verkopen.

14. Bronnenlijst

14.1 Websites

http://www.foxproducts.nl/
De website van Fox Products zelf, gebruikt voor informatie over het bedrijf.

http://spyderryder.brp.com/
De website van de Spyder, een concurrent van de Trigger Car. 

http://www.carver-worldwide.com/
Een andere concurrent van de Trigger Car, de Carver.

http://www.latimes.com/news/nationworld/world/la-fg-congestion3apr03,0,5476674.story
Informatie over emissie belasting in London.

http://www.wikipedia.nl
Uitleg over terminologie.
http://blog.deconcept.com/swfobject/#howitworks 
SWFObject

http://www.asual.com/swfaddress/ 
http://ww.flashfocus.nl/forum/showthread.php?p=193104 
SWFAdress website.

http://www.vray.info/
Website met informatieve over de Vray renderer

14.2 Literatuur

Rapporteren
Noordhoff Wolters ISBN 90-01-16385-8

Project management Prince 2, IT
ISBN 90-430-0697-1
Website usability
ISBN 90-395-2137-9


15. Bijlage
15.1 Bijlage 1: Vaktermen

3D object
Een object, ook wel model genoemd, bestaat op het scherm uit een reeks van punten als X,Y,Z informatie. Complexe voorwerpen, zoals in dit geval een auto, kunnen uit duizenden punten bestaan. 
Er zijn honderden “modifiers” voor objecten, waardoor eigenlijk vrijwel elke bedenkelijke vorm te creëren is. 

Renderen
in 3D-programma’s wordt een 3D-wereld of 3D-scene omgezet naar een 2D-plaatje met behulp van de computer. De modellen in de 3D-omgeving  bevatten informatie over geometrie, belichting, schaduw, textuur, kleur en aanverwante zaken. Er is verschil tussen de vorm van renderen in dit project. In dit project wordt gebruik gemaakt van “Pre-renderen”, waarin een lange rendertijd geen directe problemen oplevert. Naast “Pre-renderen” bestaat ook “Real time- renderen” wat direct gebeurt, zoals in de meeste videogames.

Referentiefoto
Bij het namaken van objecten in een 3D-programma zijn referentiefoto’s noodzakelijk. Van alle kanten wordt een object gefotografeerd en details worden goed in beeld gebracht. Met dit referentiemateriaal kan een object in 3D worden gebouwd op de computer.

Storyboard
In een storyboard wordt vooraf vastgesteld welke beelden moeten worden geschoten en op welke manier dit moet gebeuren. Over het algemeen geeft een storyboard een globaal beeld van het script, er wordt meestal niet ingegaan op elk detail. Naast getekende plaatjes dient per shot uitgelegd te worden welk standpunt de camera heeft en welke kant het beeld opdraait, een korte beschrijving per shot dus.

Waterval methode
De Waterval methode is een methode voor softwareontwikkeling (een proces voor de verwezenlijking van software), waarin de ontwikkeling regelmatig vloeiend naar beneden loopt (als een waterval). De ontwikkeling loopt door een aantal fasen.
15.2 Bijlage 2: Usability onderzoek

15.2.1 Wat is usability?

‘Usability is de mate waarin een product door bepaalde gebruikers in een bepaalde gebruikersomgeving kan worden gebruikt om bepaalde doelen effectief, efficiënt en naar tevredenheid te bereiken.’

Usability wordt eigenlijk altijd vergeleken met gebruikersvriendelijkheid  en gebruikbaarheid. Eigenlijk is usability veel meer dan dat. 

15.2.2 Usability met betrekking tot Flashwebsites

Flash begint zich steeds meer op internet te integreren. Enkele jaren  geleden werd flash nog als irritant gezien, grote animaties zonder skip intro buttons en teveel knipperende animaties maakten van je websites een plek om nooit meer terug te komen.

Flash is door de jaren steeds volwassener geworden en kent tegenwoordig zijn plek. Door het goed gebruiken van flash als ondersteuning van de boodschap of als boodschap zelf, beginnen steeds meer grote bedrijven hun hele website in flash te ontwikkelen.

Een website ziet een flashapplicatie als één object en binnen dit object vinden er allerlei gebeurtenissen plaats op een tijdslijn. Hierdoor had een flash website problemen om optimaal gevonden te kunnen worden door zoekmachines als Google. Websites met “plain tekst” konden gemakkelijker gevonden worden. 

Doordat heel internet tegenwoordig leeft om gevonden te worden via het steeds groter wordende Google, beginnen er ook steeds meer mensen de problemen met flash te ontdekken. Zo kan Google niet binnen een flash object  zien wat voor “links” er zijn en waar het object over gaat. Ook is het zoeken binnen het flash object erg lastig. Het doorsturen van weblinks van een flash website is ook een probleem, omdat een flash object altijd vooraan begint zal nooit de informatie die men door wilde sturen bij de ontvanger aankomen, maar de gebruiker zal altijd belanden bij de homepage.

Omdat wij gebruik gaan maken van een volledige flash site is het belangrijk om te weten welke knelpunten er zijn met betrekking tot een normale website en hoe we deze kunnen oplossen of omzeilen. Dit gaf ons aanleiding om de volgende zaken uit te zoeken.

· Deep-linken naar een flashsite. 

· Binnen een flashsite zoeken

· Gevonden worden in Google met een flash website

15.2.3 Deep-linken naar een flash flashsite.

Deep-linken betekent linken naar een bepaald onderdeel/kopje van een site , dus in plaats van dat je op de hoofdpagina van een website terecht komt, kom je op die pagina uit waarnaar je linkt. Bijvoorbeeld http://life.tweakers.net/nieuws/53280/youtube-krijgt-nieuw-advertentiemodel.html. Deze link komt direct op een artikel uit in plaats van dat je naar www.tweakers.net gaat en daar kijkt binnen de nieuws pagina naar het artikel dat Youtube een nieuw advertentiemodel krijgt.

Deep-linken naar flash was altijd onmogelijk geweest omdat het flash object nooit kon zien hoe het werd aangeroepen. Als je eenmaal een pagina had aangeroepen waar een flash object zich bevond, dan begon het flash object met “afspelen” en dan had je van buitenaf geen invloed meer op wat er binnen in de flash gebeurde.

De laatste tijd duiken er steeds meer artikelen op over manieren om dit te omzeilen met de komst van de nieuwe Adobe Flash CS3.  H. Paul Robertson van Adobe beschrijft 
 dat Deep-linking naar frames binnen flash mogelijk is door anchor punten aan te geven. Eerst kon je met flash labels geven aan bepaalde keyframes zodat je binnen flash kon navigeren naar die keyframes met labels. Nu kan je op dezelfde manier dus anchors aanmaken, die eigenlijk precies hetzelfde werken als anchors op een normale website.

Een anchor (anker vrij vertaald) is een soort van anker/vlag waar naar gelinkt kan worden en wordt aangegeven met een #. Door in je URL nu bijvoorbeeld: index.html#contact in te typen zal flash zien dat hij binnen zichzelf moet verspringen naar dat anchor punt .
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Afbeelding 36: Selecteer een keyframe
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Afbeelding 37:  Kies een naam voor het frame
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Afbeelding 38: Verander de label type naar "anchor"
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Afbeelding 39: Publish je flash als html, en kies bij template "flash with Named Achors"
 Er wordt nu een html pagina gegenereerd waar het flash object zich in bevindt en door middel van javascript weet het flash object nu waar hij naartoe moet springen mocht de pagina aangeroepen worden met een # in de URL.

Op deze manier wordt het nu mogelijk om links door te sturen naar je website en direct bij de informatie komen die bedoeld is zonder dat je eerst de hele flashsite door moet spitten.

15.2.4 SWFObject en SWFaddress 

SWFObject
Om flash op een website te krijgen moet je een stukje code plaatsen. Deze code wordt embed code genoemd en wordt standaard geleverd als je flash publiceert naar HTML. SWFObject is een nieuwere en betere manier voor het embedden van flash op een website.

SWFObject bestaat uit een javascript bestand dat moet worden toegevoegd  en een stukje code dat op de pagina moet komen te staan. Je moet een DIV aanmaken waar de flash in komt te staan en een stukje code om de flash te embedden in die DIV. Het javascript doet de rest en zorgt dat alles netjes op de achtergrond van je website draait. 

Voordelen van het SWFObject zijn:


· Er zit een flash versie controle inbegrepen, zodat iedereen direct de flash te zien krijgt ongeacht welke versie ze hebben.

· Het wordt ondersteund in alle browsers.

· Het wordt ondersteund op zowel Mac als PC.

· Werkt goed in combinatie met zoekmachines


Nadelen van SWFObject zijn:

· Het kost meer tijd om flash op een website te zetten

· Er is meer knowhow nodig om een website met flash op te zetten.

SWFAddress
SWFAddress is een manier om te deep-linken naar je flashsite. Wat SWFAddress doet is het veranderen van de url van je browser, zonder dat de oorspronkelijke pagina veranderd wordt. Op deze manier ziet “je geschiedenis” dat er een andere pagina wordt geladen zodat je ook de “terug” knop kan gebruiken om terug te gaan naar vorige pagina’s.

SWFAddress bestaat bijna uit hetzelfde als SWFObject uit een script dat moet worden toegevoegd  en een stukje code dat samenwerkt met SWFObject. 

Het script bestaat uit een lijst van “URL’s” die vanuit flash worden opgeroepen. De gebruiker van de flash merkt tijdens zijn bezoek niet veel veranderen terwijl de URL wel constant aan het veranderen is. Door dit veranderen en het vernieuwen van de URL kan dus van buitenaf binnen de flash worden bepaald waar de flash zich heen moet navigeren. Dus in plaats van op de index.html via de flash naar de contactpagina te gaan, kan je deze nu aanroepen door index.html/contact/

Voordelen van SWFAdress:

· Directe link zodat deze te versturen is (naar email / MSN etc.)

· Gevonden worden met Google doordat er meerdere URL’s beschikbaar zijn

· Toevoegingen worden in de geschiedenis bewaard, waardoor ook met de terug- en vooruit knop gewerkt kan worden.
· Goede service en handleiding bijgeleverd van de bedenker, een bedrijf bekend onder de naam “Asual”.

· Ondersteuning in alle bekende browsers.

Nadelen van SWFAdress

· Het kost meer tijd om flash op een website te zetten

· Je moet even weten hoe je ermee moet werken.

15.2.5 Conclusie

Door de combinatie SWFObject en SWFAddress te gebruiken op de website voor Trigger Cars zal de website beter gevonden worden in Google maar ook gemakkelijker en gebruiksvriendelijker zijn.

15.3 Bijlage 3: Programmatuur

Voor de ontwikkeling van de website zijn de volgende programma’s nodig. Daarnaast is beschreven waar het programma voor gebruikt wordt.

	Adobe Photoshop
	· Design werk, ontwerpen van de layout.

· Texturen die in 3d gebruikt worden

· Afbeelding bewerking

	3d Studio Max
	· 3d Modelling van de Trigger Car

· Animatie van de Trigger Car

· Rendering van de website animaties

· Rendering van de 360 graden Trigger Car

	Adobe Premiere
	· Capturen van videobeelden van de reportage

· Monteren en bewerken van de videobeelden.

· Gebruiksklaar maken van beelden

	Adobe After Effects
	· 3d Renders omzetten naar composities

· Website scene animatie 

· Effecten toevoegen

· Exporteren naar .mov bestand voor flash

	Adobe Flash
	· Website ontwerp in flash

· Animaties van After Effect importeren en werkend maken.

· Actionscript toevoegen om de animaties aan de navigatie te koppelen

· Publishen naar flash player voor gebruik op internet

	Adobe DreamWeaver
	· xhtml inrichten voor de website, en toevoegen van flash

· Toevoegen van de embed codes van SWFAddress en SWFObject voor SEO


15.3.1 Keuze verantwoording

De keuzes voor het gebruik van de programmatuur zijn gemaakt door de bekwaamheid en ervaring van de designers van KiwiMedia

	Adobe Photoshop
	Photoshop is veruit het beste afbeelding bewerkingsprogramma op dit moment.  KiwiMedia heeft al 7 jaar ervaring met Photoshop.

	3d Studio Max
	De keuze tussen 3D ontwerp en animatie programma 3D Studio Max en Maya heeft te maken met de vooropleiding van de Designers. Tijdens de opleiding Multimedia Vormgeven op het Grafisch Lyceum Utrecht, is 3D studio Max geleerd. De designers beheersen dit programma zodat het maken van de 3D Trigger Car zonder moeite ging. 

	Adobe Premiere
	De designers maken gebruik van Adobe Premiere voor het capturen en monteren van de video reportage omdat dit programma doorvoor goed werkt. 

	Adobe After Effects
	Net zoals elk programma van Adobe is After Effects ook niet te missen in deze productie. De designers zijn erg ervaren in het gebruikt van After Effects en er is geen ander programma dat zij daar beter voor kunnen gebruiken.

	Adobe Flash
	Adobe Flash is het enige programma waarin deze site gemaakt kan worden op internet, omdat er simpelweg geen ander programma daarvoor is. De combinatie animatie en Actionscript zijn bekend bij de designers.

	Adobe DreamWeaver
	Adobe DreamWeaver  is gekozen vanuit ervaringsstandpunt door de designers. Al 7 jaar werken zij met dit programma op websites  voor internet te ontwikkelen.


15.4 Bijlage 4: Planning

	Definitiefase:  04 - 02 – 08 tot 07 -03 -08
	Deadline:
	Door:

	Een compleet en concreet eisenpakket opstellen
	15-02-08
	Marc & Fulko

	Basismateriaal verzamelen
	15-02-08
	Marc& Fulko

	Activiteitenoverzicht maken
 
- Briefing met de Fox Group
 
- Basis materiaal verzamelen
	18-02-08
19-02-08
29-02-08
	Marc & Fulko

	Haalbaarheid onderzoeken
	29-02-08
	Marc

	Briefing schrijven voor de Fox Group
	7-03-08
	Fulko


	Rapportfase: 08 - 03 – 08 tot 04 -04 -08
	Deadline:
	Door:

	Schrijven marktonderzoek
	23-03-08
	Fulko

	Schrijven functioneel ontwerp
	23-03-08
	Marc

	Schrijven creatief ontwerp
	30-03-08
	Fulko

	Schrijven usability rapport
	30-03-08
	Marc

	Schrijven technisch ontwerp
	4-04-08
	Marc


	Ontwerpfase: 4 - 4 – 08 tot 2 -05 -08
	Deadline:
	Door:

	Verzamelen referentie materiaal Trigger Car
	16-04-08
	Marc & Fulko

	Ontwerpen  website 
	18-04-08
	Fulko

	Ontwikkelen storyboard reportage
	18-04-08
	Marc

	Ontwikkelen storyboard animaties website
	25-04-08
	Marc

	Ontwikkelen storyboard 360 view
	25-04-08
	Marc

	Schetsen Trigger Car
	26-04-08
	Fulko


	Realisatiefase: 2 - 5 – 08 tot 16 -06 -08
	Deadline:
	Door:

	Vertalen design website naar xhtml, css en flash 
	2-05-08
	Marc

	Ontwikkelen 3D Trigger Car 
	16-05-08
	Fulko

	Animeren Trigger Car
	23-05-08
	Fulko

	Filmen videoreportage
	5-6-08
	Marc & Fulko

	Monteren videoreportage
	11-6-08
	Fulko

	Filmen panorama filmpje
	5-6-08
	Marc

	Monteren panorama filmpje
	11-6-08
	Marc

	Integreren elementen op website
	16-6-08
	Marc & Fulko


� Bron: ISO DIS 9241-11, Guidance on usability.


� � HYPERLINK "http://www.adobe.com/devnet/flash/articles/deep_linking.html" �http://www.adobe.com/devnet/flash/articles/deep_linking.html� 
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