
1  
                                                      MARK  VERZIJL  ~  ARCHERTYPEN  IN  BEELD  ~  HOGESCHOOL  INHOLLAND  ~  2013  

  
  
  

  
      ARCHETYPEN    
            IN  BEELD     

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  

Rotterdam,  4  juni  2013  

Auteur:              Mark  Verzijl  
Studentnummer:           482451  
Klas:                 4COC  

Opleiding:              Communicatie  
Opleidingsinstituut:           Hogeschool  Inholland  Rotterdam  
Afstudeerbegeleider:           De  heer  J.  Van  Der  Grinten  

Afstudeerbedrijf:           MetrixLab  
Afdeling:              Innovation  &  Shopper  
Praktijkbegeleider           Mevrouw  H.  Van  Keulen       



2  
                                                      MARK  VERZIJL  ~  ARCHERTYPEN  IN  BEELD  ~  HOGESCHOOL  INHOLLAND  ~  2013  

Voorwoord	  
  
Afstuderen,  scriptie:  ik  vond  het  een  kleine  vier  jaar  geleden  twee  heel  enge  begrippen.  Ik  moest  er  
niet  aan  denken,  maandenlang  schrijven.  Hoe  krijgen  die  lui  het  in  vredesnaam  voor  elkaar  om  
driehonderd  pagina .  Na  drie  bladzijden  ben  ik  het  al  beu.    

Middelbare  school  mentaliteit.  Nat  achter  de  oren.  Maar  ook  zeker  angst  voor  het  onbekende.  
Gelukkig  blijkt  angst  een  slechte  raadgever.  Hoe  meer  ik  gedurende  de  studie  met  theorie  en  
onderzoek  in  aanraking  kwam,  hoe  gemotiveerder  ik  werd.  Ik  raakte  enthousiast  van  onderzoeks-‐  en  
adviesrapporten,  theoretische  verdieping  en  het  schrijven  van  beschouwende  betogen.  Wat  ik  eerst  
als  eng  beschouwde,  was  nu  een  traject  waar  ik  naar  uitkeek.    

Het  ging  snel.  In  september  jl.  kreeg  ik  contact  met  het  lectoraat  CBRD  van  Inholland.  Jaap  van  der  
Grinten  vroeg  mij  wat  ik  er  van  vond  om  via  het  lectoraat  af  te  studeren.  Natuurlijk  vond  ik  dat  leuk.  
Het  balletje  begon  te  rollen,  en  in  februari  zat  ik  opeens  achter  mijn  eigen  bureau  op  de  Rotterdamse  
Wilheminapier,  en  deed  ik  onderzoek  
bleef  het  niet  bij.  Naast  het  doen  van  een  geweldig  interessant  onderzoek,  kreeg  ik  de  kans  om  
enkele  dagen  mee  te  werken  als  research  assistent.  Doen!  

Ik  heb  een  goede  tijd  gehad.  Soms  was  het  zwaar,  omdat  ik  naast  de  vijf  kantoordagen  nog  
anderhalve  dag  werkte  bij  mijn  bijbaan.  Het  was  het  echter  meer  dan  waard.  
van  enthousiasme  en  intelligentie.  Deze  mensen  hebben  mij  iedere  dag  weer  de  kracht  gegeven  om  
mij  over  mijn  slaaptekort  heen  te  zetten  en  er  vol  voor  te  gaan.    

Ik  heb  een  onderzoeksrapport  kunnen  schrijven  waar  ik  trots  op  ben,  en  dat  had  niet  zonder  hen  
gekund.  Ik  wil  het  voltallige  team  dan  ook  bedanken  voor  hun  hulp,  inspiratie  en  goede  opname  in  
het  team.  Mijn  dank  gaat  in  het  bijzonder  uit  naar  mijn  directe  begeleidster  Hanneke  van  Keulen.  Ze  
maakte  altijd  tijd  voor  me  vrij,  en  ik  kon  al  mijn  vragen  bij  haar  kwijt.  Zonder  haar  lag  dit  rapport  hier  
niet.    

Zonder  Jaap  van  der  Grinten  en  Willy  Geurts  evenmin.  Ik  gun  iedere  student  een  begeleider  als  Jaap.  
Een  vakidioot  die  altijd  voor  je  klaar  staat,  met  je  meedenkt,  je  motiveert,  en  je  onnoemelijk  veel  
positieve  energie  geeft.  Willy  ben  ik  ook  enorm  dankbaar.  Als  vraagbaak  vanuit  CBRD  stond  hij  
werkelijk  altijd  voor  me  klaar.  Ik  denk  dat  als  ik  hem     wakker  belde,  hij  me  alsnog  geholpen  
zou  hebben.  Een  inspirator;  zijn  motiverende  woorden,  visie  op  onderzoek  en  enthousiasme  hebben  
mij  maximaal  uitgedaagd.  

Ik  ben  zó  veel  mensen  dank  verschuldigd.  De  docenten  van  Inholland  Communicatie  voor  hun  
bijdrage  in  afgelopen  jaren,  Bram  Padmos  voor  zijn  oprechte  interesse  en  eerlijke  adviezen,  mijn  
studievrienden  waar  ik  een  ontzettend  goede  tijd  mee  heb  gehad,  de  ICM-‐studenten  uit  Diemen  voor  
hun  participatie  in  dit  onderzoek.  Overige  dank  gaat  uit  naar  mijn  vrienden  voor  de  broodnodige  
afleiding.  Daarnaast  bedank  ik  natuurlijk  mijn  ouders  en  lieve  vriendin  voor  hun  onvoorwaardelijke  
steun  en  vertrouwen  in  mij.  

Rotterdam,  27  mei  2013  

  
Mark  Verzijl     
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Managementsamenvatting	  
  

zij  ieder  van  de  
twaalf  Jungiaanse  archetypen  om  te  zetten  in  één  afbeelding.  Hoewel  haar  studie  veel  interessante  
informatie  opleverde,  kon  zij  de  afbeeldingen  niet  valideren  als  archetypen.  Haar  aanbeveling  was  
om  vervolgonderzoek  te  doen.  Een  advies  van  haar  was  om  gebruik  te  maken  van  beeldcollages  in  
plaats  van  losse  afbeeldingen.  De  archetypen  zijn  volgens  haar  veel  te  complex  om  te  vangen  in  één  
afbeelding.      

De  partij  die  destijds  het  veldwerk  voor  Idzerda  deed,  MetrixLab,  bleef  bovenmatig  geïnteresseerd  in  
dit  thema.  MetrixLab  is  een  online  marktonderzoekbureau,  en  zoekt  al  jaren  naar  een  geschikt  
Westers  visueel  model  om  onbewust  merken  en  doelgroepen  mee  te  categoriseren  en  segmenteren.  
Voor  dit  vervolgonderzoek  is  MetrixLab  de  officiële  opdrachtgever.  In  dit  onderzoek  werd  gehandeld  
vanuit  de  SMART  managementvraag:      

-‐  in  Verenigde  Staten,  Verenigd  Koninkrijk  en  
Frankrijk  -‐  gevalideerde  beeldcollages  in  haar  bezit,  die  zij  kan  gebruiken  voor  merkcategorisatie  en  

  

Om  aan  deze  managementvraag  te  voldoen,  werd  na  een  theoretische  verkenning  de  volgende  
centrale  onderzoeksvraag  opgesteld:      

ft  om  te  zetten  in  een  -‐  in  V.S.,  V.K.  
en  Frankrijk  -‐     

Het  antwoord  op  deze  vraag  is  ja,  het  is  mogelijk  om  een  set  van  woorden  die  een  archetype  
beschrijft  om  te  zetten  in  een  gevalideerde  beeldenset  in  Verenigde  Staten,  Verenigd  Koninkrijk  en  
Frankrijk.  De  twaalf  gebruikte  beeldensets  konden  in  alle  drie  de  landen  worden  gevalideerd.  
Uiteraard  zat  er  verschil  in  de  werking  van  bepaalde  beeldcollages.  De  sets  van  de  Jester,  Lover,  
Caregiver  en  Everyman-‐  archetypen  bevatten  universele  waarden.  Die  zijn  zowel  gemakkelijker  af  te  
beelden  als  beter  herkenbaar  dan  meer  complexe  profielen,  zoals  de  Magician  en  Innocent.  
Desalniettemin  zijn  ook  deze  beeldcollages  gevalideerd,  wat  wil  zeggen  dat  ik  bewezen  heb  dat  zij  als  
archetype  herkend  worden  in  de  drie  onderzochte  landen.    

Hiermee  is  aan  de  managementvraag  voldaan.  MetrixLab  heeft  nu  een  serie  beeldcollages  in  haar  
bezit  die  kunnen  worden  ingezet  als  archetype.  Voor  haar  online  marktonderzoek  is  dit  een  
belangrijke  tool.  Binnen  enquêtes  kan  zij  de  respondent  onbewust  een  merk  laten  categoriseren.  Dit  
kan  dienen  als  een  test  voor  strak  gepositioneerde  merken  of  organisaties,  maar  kan  ook  bruikbaar  
zijn  voor  cliënten  die  worstelen  met  hun  plaats  in  de  markt.  Daarnaast  kan  het  inzetten  van  deze  of  
soortgelijke  beelden  helpen  bij  het  overbrengen  van  de  positionering  bij  communicatie-‐uitingen.      

  De  uitkomsten  van  dit  onderzoek  geven  mij  enkele  insights  waarmee  ik  MetrixLab  aanbevelingen  
kan  geven.  De  beeldcollages  zijn  uiterst  geschikt  voor  categorisatie  en  segmentatie  doeleinden,                                  
maar  verdiepend  onderzoek  in  landculturen  geeft  meer  mogelijkheden.  Uit  het  theoretisch  kader  
kwam  naar  voren  dat  westerse  landen  een  overlappende  cultuur  hebben,  vanwege  het  christendom,  
jodendom,  Renaissance  en  Verlichting.  Landen  als  China,  India  en  Brazilië,  waar  MetrixLab  ook  een  
business  heeft,  hebben  een  andere  achtergrond,  en  kunnen  niet  met  een  westerse  beeldenset  
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bereikt  worden.  Mijn  belangrijkste  aanbeveling  is  tijd  investeren  in  gedegen  cultuuronderzoek,  
alvorens  er  op  basis  van  de  resultaten  van  dit  onderzoek  verder  geborduurd  wordt  in  andere  landen.    

De  centrale  onderzoeksvraag  is  beantwoord  door  middel  van  een  drietrapsproces.  Centraal  stonden  
de  sets  van  woorden  die  afkomstig  zijn  van  het  Archetype-‐Value  bridge.  In  dit  model  wordt  de  

van  dit  model  zit  in  het  toevoegen  van  kernwoorden  binnen  ieder  archetype.  Dit  model  fungeerde  als  
operationeel  model,  en  kwam  op  iedere  trede  van  het  drietrapsproces  terug.    

De  eerste  trede  betreft  theoretisch  onderzoek.  In  dit  raamwerk  wordt  er  ingezoomd  op  
beeldcommunicatie,  interculturele  communicatie  en  de  geschiedenis  van  de  archetypetheorie.  Aan  
de  hand  van  deze  theorie  werd  een  beeldselectieproces  ontworpen.  Een  grote  beeldbank  werd  
geanalyseerd,  en  uiteindelijke  bleef  kleine  kern  afbeeldingen  over  voor  ieder  archetype.  In  overleg  
met  experts  zijn  deze  losse  afbeeldingen  bij  elkaar  gevoegd  om  hen  als  beeldcollage  te  laten  
fungeren.  Deze  collages  veronderstellen  dat  zij  de  archetypen  vertegenwoordigen,  op  basis  van  de  
literatuur.  Het  zijn  theoretische  hypotheses  die  middels  veldonderzoek  getest  moeten  worden.    

De  tweede  trede  is  kwalitatief  onderzoek.  Door  middel  van  interviews  zijn  de  hypotheses  (lees:  
beeldcollages)  voorgelegd  aan  achttien  internationale  studenten.  In  deze  gesprekken  werden  de  
studenten  bevraagd  naar  waarden  en  gevoelens  die  zij  hadden  bij  een  beeldenset.  Dit  gaf  inzicht  in  
de  sterkte  punten  van  een  collage,  maar  liet  ook  zien  waar  de  pijn  lag.  Aan  de  hand  hiervan  zijn  er  
aanpassingen  en  verbeteringen  doorgevoerd.  Deze  herziende  beeldcollages  zijn  gehanteerd  in  het  
kwantitatieve  onderzoek.    

Het  kwantitatieve  onderzoek,  oftewel  trede  drie,  bestond  uit  een  online  survey  onder  ruim  
zeshonderd  respondenten,  circa  driehonderd  voor  ieder  land.  Er  is  uitgevraagd  naar  spontane-‐  en  
geholpen  associaties  bij  het  zien  van  een  beeldenset.  In  eerste  instantie  ging  het  valideren  op  basis  
van  de  geholpen  associaties,  in  het  verslag  ook  wel  koppelronde  genoemd.  Echter,  bij  twijfel  gaven  
spontane  associaties  de  doorslag.  Op  basis  hiervan  zijn  uiteindelijk  alle  twaalf  beeldenset  
gevalideerd,  en  kan  MetrixLab  de  collages  gaan  operationaliseren  in  haar  onderzoeken.  
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1. Inleiding	  
  
Circa  een  jaar  geleden  vroeg  Jaap  van  der  Grinten  mij  wat  ik  er  van  vond  om  af  te  studeren  via  het  
lectoraat  Crossmedia,  Brand,  Reputation  &  Design  management  (vanaf  nu  CBRD)  van  Hogeschool  
Inholland.  Dat  zag  ik  wel  zitten!  Ik  ambieerde  immers  een  uitdagend  afstudeeronderzoek.  Het  
lectoraat  is  bij  uitstek  de  plaats  waar  dit  mogelijk  is,  zo  bleek.  Ze  hadden  iets  bijzonder  interessants.  
  
1.1	  Aanleiding  
Deze  studie  is  uitgevoerd  naar  aanleiding  van  de  aanbevelingen  die  Marjolein  Idzerda  deed  in  haar  

,  Brand,  
Reputation  &  Design  management  (vanaf  nu  CBRD)  van  Hogeschool  Inholland.  Het  lectoraat  doet  
praktijkgericht  onderzoek  naar  management  van  de  identiteit  en  het  imago  van  merken,  producten  
en  organisaties  in  uiteenlopende  branches.  Momenteel  heeft  CBRD  het  thema  beeldcommunicatie  
hoog  op  de  agenda  staan.  In  het  kader  daarvan  deed  Idzerda  onderzoek  naar  het  omzetten  van  
archetypische  profielen  naar  beeld.  Zij  verving  destijds  ieder  archetype  door  één  beeld,  maar  kon  
deze  plaatjes  niet  valideren.  In  haar  aanbevelingen  schreef  zij  dat  er  meerdere  beelden  nodig  zijn  om  
een  archetype  te  visualiseren.  

Idzerda  werkte  in  haar  onderzoek  samen  met  online  marktonderzoeksbureau  MetrixLab.  Doordat  die  
partij  enorm  geïnteresseerd  is  in  de  toepassing  van  Jungiaanse  archetypen,  bood  MetrixLab  aan  het  
veldwerk  van  Idzerda  op  zich  te  nemen.  Een  samenwerking  tussen  CBRD  en  MetrixLab  was  geboren.  
Het  onderzoek  van  Idzerda  leverde  niet  de  gehoopte  resultaten  op.  De  twee  partijen  wilden  echter  
verder  met  dit  onderwerp,  en  sloegen  de  handen  ineen  voor  dit  vervolgonderzoek.  De  rol  van  
MetrixLab  is  in  dit  onderzoek  een  stuk  dominanter.  Deze  organisatie  is  nu  de  opdrachtgever  van  dit  
onderzoek.  

1.2	  Probleemanalyse  
MetrixLab  noemt  zichzelf  een  modern  online  marktonderzoeksbureau.  Dit  doet  zij,  omdat  veel  
concurrenten  nog  gebruik  maken  van  radio  grid.  Met  die  term  wordt  de  uitvragingstechniek  bedoeld  
die  in  papieren  enquêtes  wordt  gehanteerd.  De  papieren  enquête  bestaat  vaak  uit  enorme  lappen  
tekst.  Online  marktonderzoek  heeft  deze  techniek  klakkeloos  overgenomen.  Door  MetrixLab  wordt  
sterk  getwijfeld  aan  de  werking  van  de  papieren  techniek  in  online  surveys.  Het  bedrijf  verwijst  naar  
een  rapport  van  Lucas  Hulsebos,  die  aantoonde  dat  er  binnen  een  digitale  omgeving  andere  wetten  
gelden  dan  tijdens  de  enquête  op  straat  (Hulsebos,  2010).  Het  blijkt  effectiever  te  zijn  om  gebruik  te  
maken  van  beelden  binnen  een  online  survey.  Het  werken  met  plaatjes  reduceert  de  verveling  en  
vermoeidheid  van  de  respondent.  Deze  methode  vermindert  de  bias,  en  verhoogt  de  
betrouwbaarheid.    
  
De  business  unit  Innovation  &  Shopper  (vanaf  nu  I&S)  van  MetrixLab  doet  o.a.  onderzoek  naar  
productverpakkingen,  concepten  en  beslissingsprocessen.  Deze  afdeling  is  enorm  geïnteresseerd  in  
de  Jungiaanse  archetypen,  en  wil  deze  inzetten  om  merken  en  doelgroepen  te  segmenteren.  In  het  
verleden  hebben  zij  met  de  merkpersoonlijkheden  van  Jennifer  Aaker  gewerkt,  maar  ze  beschouwen  
dit  model  niet  als  honderd  procent  betrouwbaar.  De  Archetype-‐Value  bridge  (bijlage  6)  van  het  CBRD  
zien  zij  echter  wel  als  een  model  met  potentie.    
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1.3	  Managementvraag  
Om  dat  model  aan  te  laten  sluiten  op  hun  moderne  manier  van  online  marktonderzoek,  wil  
MetrixLab  dit  model  via  beelden  communiceren.  Deze  behoefte  resulteert  in  de  managementvraag.  
Om  duidelijk  te  maken  wat  de  opdrachtgever  uiteindelijk  overhoudt  aan  dit  onderzoek,  is  er  een  
doelstelling  opgesteld.  Dit  is  specifiek,  meetbaar,  acceptabel,  realistisch  en  tijdsgebonden  gebeurd.  
De  managementvraag  luidt:    
  
Binnen  vierentwintig  weken  heeft  MetrixLab  twaalf  in  drie  landen  gevalideerde  beeldcollages  in  haar  
bezit,  die  zij  kan  gebruiken  voor  merkcategorisatie  en  doelgroepsegmentatie  binnen  online    
enquêtes.    
  
De  managementvraag  vanuit  MetrixLab  is  ontwerpend  van  aard.  Zij  willen  over  een  tool  beschikken,  
waarmee  zij  binnen  een  digitale  omgeving  merken  kunnen  categoriseren  en  doelgroepen  kunnen  
segmenteren  voor  verschillende  landen.  Concreter:  MetrixLab  wil  voor  ieder  archetype  uit  de  
Archetype-‐Value  bridge  een  beeldcollage  die  internationaal  ingezet  kan  worden  voor  
merkcategorisatie  en  doelgroepsegmentatie.  De  landen  die  MetrixLab  wil  aandoen,  zijn  Verenigde  
Staten,  Verenigd  Koninkrijk  en  Frankrijk.    

Het  verkennen  van  de  theoretische  omgeving  waarin  de  managementvraag  valt,  gaat  vooraf  aan  het  
formuleren  van  de  centrale  onderzoeksvraag.  Een  inzicht  in  het  kennisgebied  moet  het  onderzoek  
richting  geven.  

1.4	  Theoretische	  verkenning  
De  managementvraag  behelst  drie  belangrijke  elementen.  Allereerst,  MetrixLab  ziet  de  Archetype-‐
Value  bridge  als  een  geschikt  model  voor  categorisatie-‐  en  segmentatiedoeleinden.  Dit  model  bevat  
louter  de     in  kernwoorden  omschreven     archetypen.  Omdat  het  model  gebruikt  gaat  worden  voor  
uiteenlopende  doeleinden  is  het  relevant  om  het  verhaal  áchter  de  archetypen  ook  te  kennen.  De  
kernwoorden  binnen  dat  model  zijn  uitstekende  indicatoren  voor  de  archetypen,  maar  kunnen  een  
vertekend  beeld  geven.  Door  middel  van  verdieping  in  de  geschiedenis  van  de  profielen  en  de  
totstandkoming  van  het  model,  wil  ik  de  archetypen  grondiger  bestuderen.  De  transformatie  die  de  
archetypen  hebben  ondergaan,  wordt  beschreven  in  het  theoretisch  kader.  De  diffuse  hersenspinsels  
van  Carl  Gustav  Jung  hebben  zich  inmiddels  doorontwikkeld  naar  kant-‐en-‐klare  profielen.  Het  
doorlopen  van  deze  reis  acht  ik  noodzakelijk  om  de  kern  van  de  archetypen  te  begrijpen.  

Het  is  voor  MetrixLab  relevant  om  met  visualisaties  van  de  archetypen  te  werken  vanwege  de  eerder  
benoemde  uitvragingstechniek.  Het  visualiseren  van  archetypen  is  niet  zo  gemakkelijk  als  het  lijkt,  zo  
bleek  uit  het  onderzoek  van  Idzerda.  Zij  beval  tevens  aan  om  met  sets  van  beelden  te  werken.  
Voordat  er  überhaupt  beeld  verzameld  wordt,  is  verdieping  in  beeldcommunicatie  noodzakelijk.  Het  
cliché  vertelt  dat  één  beeld  meer  dan  duizend  woorden  zegt.  Door  middel  van  een  kijk  in  de  wereld  
van  beeldcommunicatie  wil  ik  weten  wélke  duizend  woorden  dat  zijn.  Het  werken  met  theoretisch  
verantwoorde  beelden  zal  het  validatieproces  ontlasten.    

Het  derde  belangrijke  facet  binnen  de  managementvraag  is  cross-‐culturele  communicatie.  MetrixLab  
wil  één  tool  hebben  die  zij  internationaal  kan  inzetten.  De  categorisatie-‐  en  segmentatietool  wordt  
wereldwijd  ingezet,  en  krijgt  hierdoor  te  maken  met  culturele  barrières.  De  crux  is  om  beeldcollages  
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te  creëren  die  in  meerdere  culturen  herkend  worden  als  één  bepaald  archetype.  Daarvoor  is  inzicht  
nodig  in  de  grootste  verschillen  tussen  de  te  onderzoeken  landen.  

Deze  drie  aspecten  staan  centraal  in  de  theorie  waarop  het  onderzoek  zich  zal  stoelen.  Een  
theoretische  studie  naar  deze  kennisgebieden  moet  mij  in  staat  stellen  om  sets  van  beelden  te  
verzamelen  die  in  vier  verschillende  landen  de  Archetype-‐Value  bridge  vertegenwoordigen.  

1.5	  Centrale	  onderzoeksvraag  
Uiteindelijk  moet  het  beantwoorden  van  de  centrale  onderzoeksvraag  leiden  tot  de  voltooiing  van  de  
managementvraag.  De  centrale  onderzoeksvraag  luidt:    
  
Is  het  mogelijk  om  een  set  van  woorden  die  een  archetype  beschrijft  om  te  zetten  in  een  Westers  
gevalideerde  beeldenset?    
  
Deze  vraag  is  ontwerpend  van  aard.  De  beantwoording  hiervan  kan  inzichten  geven  in  de  
wisselwerking  tussen  beeld  en  cultuur.  Daarnaast  zal  blijken  of  de  archetypen  geschikt  zijn  voor  
visualisatie.  Tot  slot,  en  voor  MetrixLab  het  meest  relevant,  zal  er  blijken  of  alle  twaalf  visualisaties  
van  de  archetypen  internationaal  te  valideren  zijn.    

1.5.1	  Deelvragen  
De  centrale  onderzoeksvraag  is  opgedeeld  in  vijf  deelvragen.  Deze  vragen  zullen  met  zowel  desk  
research  als  field  research  beantwoord  worden.  Hieronder  staan  de  deelvragen  en  hun  nut  in  een  
onderzoekstructuur  weergegeven.  

Desk  research  

 Welke  aspecten  van  beeldcommunicatie  zijn  essentieel  voor  het  omzetten  
van  tekst  naar  beeld?  

 Wat  zijn  de  grootste  culturele  verschillen  tussen  de  te  onderzoeken  landen?  
 Waar  komen  de  archetypen  uit  de  Archetype-‐Value  bridge  vandaan?  
 Welke  beelden  kunnen  de  archetypen  vertegenwoordigen?  

  
Field  research  
  

 In  hoeverre  worden  de  sets  van  begrippen,  die  de  archetypen  
vertegenwoordigen,  uitgebeeld  door  de  sets  van  beelden?  
  
Beantwoording  centrale  onderzoeksvraag  

De  eerste  drie  deelvragen  bestaan  uit  aspecten  van  de  managementvraag  die  in  theoretische  
verkenning  (1.4)  al  aan  bod  zijn  gekomen:  beeldcommunicatie,  cross-‐culturele  communicatie  en  
archetypetheorie.  Deze  literatuurstudie  geeft  mij  handvatten  om  aan  de  slag  te  gaan  met  het  
selecteren  van  geschikt  beeld.    

Uit  die  beeldselectie  ontstaan  twaalf  theoretisch  verantwoorde  beeldensets.  In  dit  gedeelte  wordt  
antwoord  gegeven  op  deelvraag  vier.  Die  beeldcollages  dienen  als  hypotheses  die  worden  getest  in  
het  veldonderzoek.  Deze  field  research  geeft  antwoord  op  de  vijfde  deelvraag.  
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1.6	  Inhoud	  rapport  
Het  volgende  hoofdstuk  staat  in  het  teken  van  desk  research.  Aan  de  hand  van  een  uitgebreid  
literatuur  onderzoek  worden  criteria  opgesteld.  Aan  de  hand  daarvan  worden  de  beeldcollages  
samengesteld.  De  twaalf  beeldensets  fungeren  als  hypotheses:  op  basis  van  de  theorie  
veronderstellen  zij  dat  ze  de  archetypen  vertegenwoordigen.  
  
In  hoofdstuk  drie  vindt  het  field  research  plaats.  Na  het  bespreken  van  de  methodiek,  worden  de  
resultaten  van  het  kwalitatief  en  kwantitatief  onderzoek  gepresenteerd  
  
De  conclusies  van  het  onderzoek  worden  getrokken  in  hoofdstuk  vier.  Daar  wordt  antwoord  gegeven  
op  de  centrale  onderzoeksvraag  en  haar  deelvragen.  Advies  volgt  in  hoofdstuk  vijf.  Daar  wordt  
ingegaan  op  de  managementvraag  van  MetrixLab,  en  worden  aanbevelingen  gedaan.    
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    Archetypen  

                    
Cultuurverschillen  

2. 	  Desk	  research	  
	  

Dit  hoofdstuk  bestaat  uit  drie  delen.  Allereerst  bevat  het  een  literatuurstudie  (§2.1)  naar  de  drie  
belangrijkste  aspecten  van  de  managementvraag.  Daaruit  komt  naar  voren  dat  er  ingezoomd  moet  
worden  op  beeldcommunicatie,  cross-‐culturele  communicatie  en  de  oorsprong  van  de  hedendaagse  
archetypen.  Het  doel  van  deze  literatuurstudie  is  om  een  aantal  criteria  op  te  stellen  waaraan  een  
beeldcollage  moet  voldoen.  Deze  criteria  worden  in  paragraaf  2.2  besproken.  Vervolgens  staat  
paragraaf  2.3  in  het  teken  van  de  beeldselectie.  Het  proces  rondom  beeldselectie  wordt  hier  
besproken,  en  hypothetische  beeldensets  worden  gepresenteerd.	  

2.1	  	  Theoretisch	  kader	  
  
In  dit  hoofdstuk  staat  het  theoretisch  kader  voor  deze  studie  centraal.  De  focus  ligt  op  
beeldcommunicatie;  het  doel  van  dit  onderzoek  is  immers  om  begrippen  te  visualiseren.  De  
belangrijkste  stromingen  binnen  dit  vakgebied  worden  behandeld,  om  zodoende  tot  een  volledig  
beeld  te  komen.  De  voorbeelden  die  gegeven  worden,  zijn  toegespitst  op  beeldensets,  omdat  daar  
uiteindelijk  mee  gewerkt  wordt.  Daarnaast  zal  er  nog  een  semiotische  beeldanalyse  geëtaleerd  
worden,  die  bij  de  beeldselectie  een  grote  rol  zal  spelen.  Dit  stuk  geeft  antwoord  op  deelvraag  1:  
Welke  aspecten  van  beeldcommunicatie  zijn  essentieel  voor  het  omzetten  van  tekst  naar  beeld?.  

Doordat  dit  onderzoek  in  vier  landen  wordt  uitgevoerd  en  het  doel  is  om  internationaal  inzetbare  
beeldensets  te  creëren,  is  het  van  belang  om  enige  kennis  te  hebben  in  cross-‐culturele  
communicatie.  Het  is  een  gegeven  dat  iedere  cultuur  anders  reageert,  maar  dit  feit  wordt  vaak  
onderschat.  De  onderzoeker  beseft  het  belang  van  dit  thema,  en  zoomt  in  dit  hoofdstuk  in  op  
cultuurverschillen.  Dit  onderdeel  poogt  deelvraag  twee  te  beantwoorden:  Wat  zijn  de  grootste  
culturele  verschillen  tussen  de  te  onderzoeken  landen?  
  
De  te  visualiseren  begrippen  zijn  afkomstig  van  de  Archetype-‐Value  bridge.  Om  dit  model  goed  te  
kunnen  begrijpen  en  de  lading  van  de  begrippen  te  voelen,  wordt  er  in  dit  hoofdstuk  dieper  op  die  
archetypen  ingegaan.  De  oorspronkelijke  theorie  dat  aan  het  model  ten  grondslag  ligt,  wordt  
besproken  en  de  stappen  naar  het  uiteindelijke  model  worden  in  kaart  gebracht.  De  derde  deelvraag  
wordt  hier  getracht  te  beantwoorden:  Waar  komen  de  archetypen  uit  de  Archetype-‐Value  bridge  
vandaan?  

     
        
Beeldcommunicatie  
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2.1.2	  	  Beeldcommunicatie	  
  
Visuele  communicatie  is  een  integratie  van  beelden,  beeldelementen  en  woorden  tot  één  
communicatie-‐eenheid.  Tenminste,  dat  is  gestoeld  op  het  boek  Beeldtaal  (Broek  &  Jong,  2010).  Die  
definitie  verdient  echter  iets  meer  aandacht,  omdat  het  een  diffuus  begrip  in  zich  herbergt:  beeld.  
Onder  beeld  worden  alle  communicatieve  middelen  bedoeld  die  niet  alleen  uit  tekst  bestaan.  De  
meeste  mensen  komen  (bijna)  dagelijks  in  aanraking  met  beeld
afbeeldingen  op  internet,  papieren  media,  reclameborden,  musea,  PowerPoint  presentaties  en  
dergelijke.  Deze  beelden  hebben  gemeen  dat  zij  alle  tweedimensionaal  zijn.  Ook  driedimensionale  
verschijningen  mogen  gerekend  worden  onder  beeld.  In  beeldcommunicatie  kent  men  drie  
belangrijke  onderdelen:    

 Gestalttheorie;  
 Semiotiek;  
 Retorica.  

Onbewust  gebruiken  we  deze  drie  elementen  al  wanneer  we  naar  beeld  kijken.  Kort  gezegd  verklaart  
de  Gestalttheorie  de  perceptie  van  beeld,  semiotiek  helpt  je  om  beeld  te  begrijpen  en  retorica  legt  
uit  hoe  beeldcommunicatie  jou  weet  te  overtuigen.  Gestalt  is  belangrijk  bij  het  kiezen  van  beelden  op  
een  collage,  en  retorica  helpt  om  de  waarnemer  direct  te  overtuigen.  Semiotiek  is  echter  dominanter  
in  dit  onderzoek,  omdat  beeld  begrepen  moet  worden  om  het  aan  een  archetype  te  kunnen  
koppelen.  Hieronder  wordt  er  op  elk  begrip  ingezoomd.  

2.1.2.1	  	  Gestalttheorie	  
Eenvoud  is  het  kenmerk  van  Gestalt.  Veel  gebruikers  zijn  het,  vaak  onbewust,  zat  om  iedere  visuele  
boodschap  te  moeten  ontcijferen.  Gestalt  bewerkstelligt  eenvoud,  en  helpt  ons  de  wereld  om  ons  
heen  te  ordenen.  Mede  dankzij  Gestaltpsychologen  van  de  vorige  eeuw  bedient  men  het  warme  
water  uit  de  kraan  aan  de  linkerkant,  heeft  de  krant  van  vandaag  dezelfde  opbouw  als  de  papieren  
nieuwsbron  van  gisteren  en  zit  de  menubalk  op  een  website  nooit  rechtsonder  in  beeld.  Dit  soort  
structuur  schept  orde  en  stelt  men  in  staat  om  vanuit  het  onbewuste  te  handelen  (Dijksterhuis,  
2007).  Het  toepassen  van  Gestaltwetten  is  minder  moeilijk  dan  het  lijkt.  De  meeste  ontwerpers  
passen  de  wetten  onbewust  al  toe.  Desalniettemin  is  het  handig  om  bewust  te  zijn  van  de  wetten,  
want  Gestalt  verliest  haar  kracht  wanneer  één  van  de  wetten  niet  wordt  nageleefd.  De  crux  voor  de  
maker  van  beeld  is  om  iedere  wet  toe  te  passen  (Graham,  2008).  

De  Gestaltwetten:  

1.  Wet  van  voor-‐  en  achtergrond;    
2.  Wet  van  eenvoud;  
3.  Wet  van  nabijheid;  
4.  Wet  van  overeenkomst;    
5.  Wet  van  symmetrie;  
6.  Wet  van  gelijke  bestemming;  
7.  Wet  van  (in)geslotenheid;  
8.  Wet  van  ingevuld  hiaat;    
9.  Wet  van  continuïteit;  
10.  Wet  van  ervaring  (Broek  &  Jong,  2010).  
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2.1.2.2	  	  Semiotiek	  
In  de  semiotiek  worden  elementen  om  ons  heen  tekens  genoemd.  Tekens  zijn  verschijnselen  die  
waarneembaar  zijn,  verwijzen  naar  iets  dat  afwezig  is,  en  een  betekenis  dragen.  Ieder  mens  leest,  
hetzij  onbewust,  tekens.  In  de  semiotiek  draait  het  echter  om  de  processen  van  betekenisgeving  van  
tekens.  Het  is  een  wijze  van  kijken  en  interpreteren,  met  de  relatie  tussen  beeld  en  de  waarnemer  als  
epicentrum  (Coumans,  2000).  

Dit  vakgebied  heeft  twee  belangrijke  stromingen:  de  Franse  en  de  Amerikaanse  leerschool.  Om  tot  
een  duidelijk  theoretische  uiteenzetting  te  komen,  moet  er  een  keuze  worden  gemaakt  tussen  de  
twee  stromingen.  De  Amerikaanse  school  maakt,  in  mijn  ogen,  de  meest  logische  keuzes  binnen  de  
semiotiek.  Deze  theoretische  stroming  wordt  dan  ook  aangehouden  in  dit  rapport.  Dat  heeft  
grotendeels  te  maken  met  de  theorie  van  Ferdinand  de  Saussure,  grondlegger  van  de  Franse  school,  
die  voornamelijk  heeft  geschreven  met  betrekking  tot  linguïstiek.  De  Amerikaan  Charles  Sander  

helemaal  onbeschreven  te  worden  gelaten  (Coumans,  2000).  

Ferdinand  de  Saussure  is  de  grondlegger  van  de  eerstgenoemde  stroming.  De  Fransman  stelde  vast  
dat  een  teken  bestaat  uit  twee  elementen:  de  betekenaar  en  het  betekende.  Het  eerstgenoemde  
element  is  het  fysieke  deel  van  een  teken.  Het  beschrijft  als  het  ware  de  uiterlijke  kenmerken.  Het  
betekende  hangt  er,  zoals  het  woord  al  doet  vermoeden,  een  betekenis  aan.  Een  op  papier  getekend  
vierkant  met  een  driehoek  daar  bovenop  wordt  herkend  als  een  huis.  Deze  theorie  is  de  basis  van  
veel  semiotische  studies  van  de  vorige  eeuw  (Zoest,  1978).  

Betekenisgevingsproces  
Bij  Peirce  staat  het  betekenisgevingsproces  centraal.  Hij  wist  dit  schematisch  weer  te  geven.    
                 Betekenis  

(context         beeld         waarnemer         context)  

Aan  het  proces  van  betekenisgeving  ligt  de  interactie  tussen  het  beeld  en  de  waarnemer  ten  
grondslag.  Er  is  geen  betekenis  als  er  geen  beeld  is,  en  ook  niet  als  er  geen  waarnemer  is.  De  context  
is  de  concrete  situatie  waarbinnen  dit  proces  van  betekenisgeving  plaatsvindt.  Dat  kan  een  museum  
zijn,  maar  ook  een  met  graffiti  ondergespoten  muur,  een  fotoalbum,  een  beeldenset  en  zelfs  een  
groep  mensen.  Het  is  belangrijk  om  te  beseffen  dat  een  betekenis  erg  veranderlijk  is.  Een  teken  krijgt  
betekenis  door  de  kennis  van  de  waarnemer.  Wanneer  iemand  niets  van  het  teken       neem  een  
beeldcollage     weet,  draagt  het  voor  die  persoon  een  compleet  andere  betekenis,  dan  wanneer  de  
waarnemer  een  kenner  is  van  het  onderwerp.  Verschillen  in  betekenis  komen  ook  voor  bij  culturen.  
Niet  alle  culturen  hebben  dezelfde  opvattingen  over  een  bepaald  onderwerp  en  kennis  daarvan.  
Intercultureel  valideren  van  beeld  is  hierdoor  erg  lastig.  Sommige  tekens  dragen  voor  velen  wél  
dezelfde  betekenis,  omdat  deze  zijn  gebaseerd  op  antropologische  kennis.    

Het  betekenisgevingsproces  wordt  verduidelijkt  door  middel  van  een  opgesteld  instrumentarium  
(Coumans,  2000).  Ieder  instrument  passeert  hieronder  de  revue.      

Teken     betekenis et  eerste  instrument.  Dit  koppel  wordt  nader  in  dit  theoretisch  raamwerk  
besproken,  voor  nu  volstaat  het  basisidee.  Een  teken  verwijst  naar  iets  dat  afwezig  is.  Op  het  
moment  dat  de  waarnemer  ziet  waar  het  teken  naar  verwijst,  kan  hij  er  een  betekenis  aan  geven.      
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De  betekenisgeving  hiervan  kan  aan  zowel  de  kennis  van  de  waarnemer  liggen  als  aan  de  relatie  van  
het  teken  met  het  afwezige.  Ook  dit  zal  verderop  in  dit  hoofdstuk  behandeld  worden.  

Het  koppel   denotatie     connotatie   duidt  op  de  verschillende  gelaagdheid  van  tekens.  Denotatie  
beschrijft  iets,  en  verwijst  naar  iets  dat  afwezig  is.  Connotatie  is  gestoeld  op  persoonlijke  ervaringen  
en  meningen.  Een  tekening  van  een  huis  verwijst  denotatief  naar  een  woonruimte  (Leeuwen,  1996).  
Je  herkent  het  misschien  als  vrijstaand  huis,  en  wellicht  is  de  koopprijs  ook  in  te  schatten.  Deze  
kennis  is  algemeen  beschikbaar.  Het  wordt  echter  connotatief  als  men  persoonlijke  ervaringen  met  
het  huis  heeft.  Denotatief  kan  het  een  mooi,  groot  en  duur  huis  zijn,  maar  misschien  doet  het  iemand  
denken  aan  het  huis  van  diens  oom  waar  diegene  zich  nooit  op  zijn  gemak  voelde  (Broek  &  Jong,  
2010).  

Het  laatste  instrument  van  het  betekenisgevingsproces  is  codes.  De  bovenstaande  voorbeelden  
geven  weer  dat  kennis  een  belangrijk  aspect  is  in  het  betekenisgevingsproces.  Antropologische  
kennis  (dat  wat  iedereen  weet)  is  niet  altijd  doorslaggevend.  De  semiotiek  kent  codes  of  conventies.  
Dit  zijn  afspraken  die  een  bepaalde  groep  mensen  met  elkaar  hebben  gemaakt.  Bepaalde  tekens  zijn  
gemeengoed  in  een  specifieke  cultuur,  terwijl  anderee  culturen  hier  geen  weet  van  hebben.  Deze  
conventies  liggen  vaak  ten  grondslag  aan  culturele  misverstanden.  Wat  voor  sommige  mensen  heel  
normaal  lijkt,  kan  voor  iemand  anders  als  vreemd  gezien  worden.  Dit  fenomeen  komt  niet  enkel  voor  
bij  geografische  culturen,  maar  ook  bij  subculturen,  leeftijdscategorieën  en  bedrijfsculturen.  
  

Relatie  teken     afwezige  
Deze  codes  of  conventies  komen  terug  in  de  relatie  tussen  het  teken  en  het  afwezige.  De  semiotiek  
kent  drie  soorten  relaties:  
  

-‐ Iconische  relatie;  
-‐ Indexicale  relatie;  
-‐ Symbolische  relatie.  

Zoals  hierboven  aangegeven,  verwijst  een  teken  altijd  naar  iets.  Maar  niet  iedere  verwijzing  is  
hetzelfde.  Een  getekend  vierkant  met  een  driehoek  erop  verwijst  naar  een  huis.  Dat  is  niet  
afgesproken,  het  heeft  fysieke  overeenkomsten  met  een  huis.  Een  foto  van  een  uil  kan  verwijzen  
naar  wijsheid,  maar  niet  iedereen  weet  dat  een  uil  voor  wijsheid  staat.  Dat  hebben  bepaalde  mensen  
met  elkaar  afgesproken.  Het  is  belangrijk  om  te  realiseren  welke  relatie  het  teken  met  de  afwezige  
heeft.  Dat  stelt  je  in  staat  om  een  indicatie  te  geven  in  hoeverre  het  beeld  een  eenduidige  betekenis  
draagt  voor  mensen.  De  drie  relaties  worden  hieronder  individueel  behandeld.    

Iconische  relatie  
Bij  een  iconische  relatie  is  de  relatie  tussen  teken  en  afwezige  gestoeld  op  een  fysieke  overeenkomst.  
Om  deze  relatie  te  ontdekken,  is  weinig  voorkennis  nodig.  De  relatie  berust  op  antropologische  
kennis.  De  meeste  beelden  zijn  iconen.  Denk  aan  foto  en  film.  Het  is  de  afspiegeling  van  de  
werkelijkheid.  Daarom  wordt  iconiciteit  vaak  gebruikt  voor  betekenisproblemen.  Indien  mensen  geen  
overeenkomstige  taalkennis  hebben,  helpen  iconische  beelden  in  het  communicatieproces.  Een  
iconisch  beeld  lijkt  op  de  werkelijkheid.  Dit  soort  beelden  zijn  geschikt  om  internationaal  in  te  zetten  
(Broek  &  Jong,  2010).  
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Indexicale  relatie  
Waar  de  iconische  relatie  gestoeld  is  op  fysieke  overeenkomsten,  is  een  relatie  indexicaal  wanneer  
het  teken  en  het  afwezige  een  oorzaak-‐gevolg  verband  hebben.  In  het  dagelijks  leven  stuiten  we  
soms  op  indexicale  relaties.  Het  zien  van  grote  rookwalmen  duidt  op  de  aanwezigheid  van  vuur,  een  
persoon  kucht  omdat  deze  verkouden  is,  als  iemand  lacht  betekent  het  dat  diegene  plezier  heeft,  en  
sporen  van  autobanden  duiden  op  recente  aanwezigheid  van  een  auto.  Een  indexicale  relatie  is  voor  
de  meeste  personen  herkenbaar,  maar  is  minder  zichtbaar  dan  een  iconische  relatie  (Broek  &  Jong,  
2010).  

Symbolische  relatie  
Symboliek  is  lastiger  te  herkennen  dan  de  voorgaande  relaties.  Een  relatie  wordt  symbolisch  
genoemd,  wanneer  zij  zich  baseert  op  regels,  gewoonten  en  afspraken.  Het  staat  voor  iets,  maar  dat  
kan  men  pas  weten  wanneer  het  hem  verteld  is.  Nederlanders  kunnen  dit  rapport  lezen,  want  het  
bevat  woorden  waarvan  wij  de  betekenis  met  elkaar  hebben  afgesproken.  Met  een  Engelsman  
hebben  we  deze  afspraken  niet  gemaakt.  Hij  kan  dit  verslag  dan  ook  niet  lezen.  Andere  voorbeelden  
zijn     en  pictogrammen.  Als  men  de  afspraken  niet  kent,  zal  de  relatie  tussen  het  
teken  en  het  afwezig  niet  herkend  worden.  In  Nederland  is  afgesproken  dat  wit  de  symbolische  kleur  
is  voor  maagdelijkheid,  terwijl  het  in  China  associeert  met  de  dood.  (Broek  &  Jong,  2010).  

Voor  dit  onderzoek  is  het  van  belang  om  te  werken  met  beelden  die  een  iconische  relatie  hebben  
met  het  afwezige.  Ter  versimpeling  worden  deze  beelden  iconische  beelden  genoemd.  Ze  zijn  
gemakkelijk  te  consumeren  door  de  waarnemer  van  het  beeld,  en  het  tackelt  culturele  verschillen.  
  
Het  bovenstaande  behelst  de  hoofdlijnen  uit  de  semiotiek.  Het  is  basiskennis  over  het  onderwerp,  
maar  biedt  nog  geen  handvatten  om  een  beeld  aan  een  semiotische  analyse  te  onderwerpen.  Het  
onderstaande  schema  zal  gebruikt  worden  in  §2.3  om  geschikte  beelden  te  selecteren.  

Semiotische  analyse  
Syntaxis:  het  teken  
Hoe  ziet  het  beeld  eruit?  Wat  onderscheidt  het  beeld  van  andere  beelden?  De  syntaxis  beschrijft  de  
formele  kenmerken  van  de  beeldcollage  (samenstelling,  hoeveelheid  beelden,  materiaal,  
krachtlijnen,  brandpunt,  licht/donker  verdeling,  typografie,  kleur,  dieptescherpte,  contouren,  maat).  
Deze  beschrijving  moet  logisch  leiden  tot  het  antwoord  op  de  vraag:  welke  subtekens  zijn  vanuit  deze  
formele  beschrijving  te  ontdekken.  Hier  komen  de  Gestaltwetten  in  terug  (Broek  &  Jong,  2010).  
  
Semantiek:  teken  en  afwezige  
Wat  is  de  representatieve  functie  van  de  tekens  binnen  een  collage?  Naar  welk  afwezige  verwijzen  
de  tekens?  Wat  stellen  zij  aanwezig?  Wat  is  de  denotatieve  betekenis  van  de  aanwezige  subtekens:  
beelden,  woorden,  typografie,  kleding,  gebaren,  kleuren?  Wat  zijn  de  relaties  tussen  tekens  en  
afwezige?  Iconisch,  indexicaal  of  symbolisch?  Verantwoord  waarom.  Geef  daarbij  ook  aan  hoe  de  
vorm,  de  formele  eigenschappen  van  de  tekens  van  belang  zijn  bij  het  leggen  van  de  relatie  (Broek  &  
Jong,  2010).  
  
Pragmatiek:  interpretatie    
De  pragmatiek  is  de  interpretatie  van  het  gehele  beeld.  De  balans  dient  opgemaakt  te  worden.  De  
subtekens  worden  samengevoegd,  en  er  dient  gekeken  te  worden  naar  het  gehele  beeld.  De  
verschillende  subtekens  zijn  geanalyseerd  in  termen  van  uiterlijke  kenmerken  en  relaties  met  het  
afwezige.  De  pragmatiek  smelt  dit  samen,  en  geeft  betekenis  aan  het  teken.  (Broek  &  Jong,  2010).    
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2.1.2.3	  	  Retorica  
Retorica;  de  leer  van  de  welsprekendheid.  De  vraag  naar  overtuiging  stamt  af  van  de  klassieke  
retorica.  De  klassieke  retorica  houdt  zich  bezig  met  alle  middelen  waarmee  je  als  spreker  probeert  je  
publiek  van  een  bepaald  standpunt  te  overtuigen.  Ruim  tweeduizend  jaar  had  de  leer  van  de  
welsprekendheid,  oftewel  retorica,  een  dominante  rol  in  de  educatie.  Hoewel  de  belangstelling  in  de  
zeventiende-‐  en  achttiende  eeuw  reduceerde,  bliezen  de  Griekse  filosoof  Aristoteles  en  de  Romeinse  
politicus  Cicero  in  de  tweede  helft  van  de  laatstgenoemde  eeuw  deze  leer  nieuw  leven  in.  Zij  
interesseerden  zich  de  middelen  waarmee  de  spreker  (rhetor)  het  publiek  van  een  bepaald  
standpunt  kon  overtuigen.  Cicero  stelde  vijf  taken  op:  
  

 Invento;  
Dit  behelst  het  aanpassen  van  de  inhoud,  argumenten  en  voorbeelden  van  de  boodschap  op  
het  publiek.  

 Disposito;  
In  dit  stadium  ordent  men  het  bovenstaande  op  een  slimme  manier.  

 Elocutio;  
Deze  geordende  inhoud  moet  op  een  stijlvolle  en  grappige  wijze  verpakt  worden,  zodat  de  
aantrekkelijkheid  groot  is  

 Memoria;  
Dit  betreft  het  jezelf  vertrouwd  maken  van  de  tekst  door  veel  te  oefenen.  Hierdoor  
verplaatst  de  boodschap  zich  naar  het  onbewuste  van  de  boodschapper.  Hierdoor  hoeft  er  
nauwelijks  meer  nagedacht  te  worden  over  de  inhoud  en  kan  de  boodschap  vlot  
gecommuniceerd  worden.  

 Actio.  
De  actio  is  de  daadwerkelijke  presentatie  van  de  boodschap.  Handgebaren,  oogcontact  en  
interactie  geven  kracht  aan  de  inhoud  (Broek  &  Jong,  2010).  

Om  te  kunnen  overtuigen  in  de  actio  bedacht  Artistoles  drie  factoren:  ethos,  pathos  en  logos.  Ethos  
behelst  de  geloofwaardigheid  van  de  rhetor.  Ethos  kan  een  spreker  verkrijgen  door  middel  van  zijn  
opleiding,  ervaring,  citaten  gebruik,  karakter  en  aantrekkelijkheid.  Deze  zaken  spelen  mee  in  de  
geloofwaardigheid  van  de  rhetor.  Pathos  gaat  over  gevoel  dat  de  spreker  losmaakt,  de  emoties  die  
het  met  zich  mee  brengt.  In  beeldcommunicatie  zijn  ethos,  pathos  en  logos  ook  belangrijk,  omdat  
deze  middelen  bijdragen  aan  de  overuigingskracht  van  een  afbeelding  (Grootendorst,  R.,  2012).    

Naast  de  globale  indeling  van  retorische  middelen  in  ethos,  pathos  en  logos  bestaat  er  een  
uitgebreide  verzameling  stijlfiguren  of  retorische  vormen  die  uit  de  klassieke  retorica  is  
overgebleven.  Hier  wordt  niet  diep  op  ingegaan,  omdat  het  niet  relevant  is  voor  deze  studie.  Het  
dient  echter  ook  niet  helemaal  onbelicht  gelaten  te  worden: 

:  
1.  Rijm  
2.  Verbo-‐picturaal  schema;  
3.  Repetitio;  
4.  Contrast.  

Tropen:  onregelmatigheden:  
1.  Metafoor;  
2.  Synecdoche;  
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3.  Vergelijking;  
4.  Personificatie;  
5.  Hyperbool;  
6.  Oxymoron;  
7.  Pastiche  (Broek  &  Jong,  2010).  

In  de  negentiende  eeuw  verplaatste  de  aandacht  zich  van  retorica  naar  taalwetenschap.  Dat  
veranderde  halverwege  de  twintigste  eeuw  vanwege  de  toenemende  invloed  van  media,  zoals  
fotografie,  radio,  televisie,  de  ontwikkeling  van  psychologie  en  de  opmars  van  expertises  als  
marketing  en  communicatie.  De  hunker  naar  overtuigingskracht  nam  toe.    

Die  ontwikkeling  was  niet  louter  positief.  Fascistische  sprekers  als  Hitler  en  Mussolini  kregen  
miljoenen  aanhangers  vanwege  hun  overtuigingskracht.  Na  de  WOII  nam  de  bewustwording  van  de  
keerzijde  van  retorica  toe.  Dit  resulteerde  in  onderzoeken  naar  propaganda  boodschappen.  De  
onderzoeksliteratuur  is  omvangrijk  rondom  de  vraag:  welke  boodschappen  overtuigen  welke  
doelgroepen  en  waarom?  Deze  vraag  keert  terug  in  meerdere  disciplines,  zoals  communicatie,  
sociologie,  filosofie,  psychologie,  organisatiekunde,  taalbeheersing  en  taalkunde  (Broek  &  Jong,  
2010).  
  
Naast  de  overtuigingskracht  van  de  spreker  begon  er  ook  steeds  meer  aandacht  te  ontstaan  voor  
retorica  in  beeld.  Visuele  retorica  stelt  de  vraag  naar  de  overtuiging  van  beeld.  Maar  hoe  doe  je  dat  
dan,  overtuigen  in  beeld?  De  drie  hierboven  genoemde  factoren,  ethos,  pathos  en  logos,  zijn  ook  van  
belang  binnen  beeldcommunicatie.  In  advertenties  bijvoorbeeld.  Een  pamflet  van  een  tandpastamerk  
dat  inzet  op  producteigenschappen  wint  aan  geloofwaardigheid  door  een  foto  van  een  tandarts.  Ook  
een  website  kan  als  deskundig  overkomen  door  indirect  te  verwijzen  naar  de  marktleider,  door  
kleuren  of  vormgeving..  Dit  doen  huismerken  van  supermarkten  ook  vaak.  Met  Kop  Soep  probeert  
Albert  Heijn  geloofwaardig  over  te  komen  door  Cup-‐a-‐Soup  na  te  bootsen  (Karjalainen,  2006).  

Dit  is  ook  toepasbaar  in  individueel  beeld.  Een  professor  kan  worden  gevisualiseerd  door  een  man  
voor  een  groep  jong  volwassenen,  maar  het  beeld  bevat  meer  ethos  wanneer  dezelfde  professor  
voor  een  groot  scherm  met  scheikundige  berekeningen  staat.  

Beeld  bevat  daarnaast  ook  veel  pathos.  Bijna  iedereen  komt  er  dagelijks  (onbewust)  mee  in  
aanraking;  die  zielige  foto  in  de  krant,  het  afgebeelde  schoonheidsideaal,  maar  ook  simpele  dingen  
als  de  stijl  van  een  foto  of  het  uitsnijden  van  beeld.  Dit  laatste  gebeurt  bijvoorbeeld  ook  in  de  media  
omtrent  Palestina-‐problematiek.  Het  plaatsen  van  een  onschuldige,  gewonde  Israëliër  of  van  een  
weerloze,  gehavende  Palestijn  kan  invloed  hebben  op  de  waarnemer  van  het  beeld.    

Logos  is  de  bewijsvoering.  Een  PowerPoint  presentatie  krijgt  logos  door  middel  van  tabellen  en  
staafdiagrammen.  Zij  bewijzen  het  verhaal  door  middel  van  feiten.  In  advertising  gebruikt  men  vaak  

-‐   zijn  dat  een  dergelijk  product  werkt  (Broek  &  Jong,  2010).    

Retorica  is  voor  deze  studie  van  belang.  Ieder  archetype  heeft  een  andere  vorm  van  actio  nodig.  Voor  
de  Sage  is  het  belangrijk  om  ethos  te  bevatten,  zodat  expertise  serieus  wordt  genomen.  Voor  de  
Caregiver  draait  het  meer  om  pathos,  het  gevoel.  Hier  bestaat  geen  kant-‐en-‐klaar  model  voor,  maar  
het  wordt  meegenomen  in  het  selecteren  van  beeld  en  het  samenstellen  van  collages.  
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2.1.3	  	  Archetypen-‐‑theorie	  
 
Dit  hoofdstuk  behelst  een  reis  door  de  theorie.  Het  geeft  inzicht  in  de  archetypen  en  de  
totstandkoming  van  de  Archetype-‐Value  bridge,  het  model  dat  gebruikt  zal  worden  in  het  onderzoek.  
Dit  moet  leiden  tot  het  beter  begrijpen  van  het  verhaal  achter  de  archetypen.  Uiteindelijk  zal  dit  
helpen  bij  het  visualiseren  van  de  psychologische  profielen.  

2.1.3.1	  	  Ontstaan	  van	  de	  theorie  
De  Archetype-‐Value  bridge  is  het  resultaat  van  een  lange  evolutie  van  een  bepaalde  theorie.  Het  
model  staat  op  het  conto  van  lectoraat-‐CBRD,  maar  het  fundament  werd  aan  het  eind  van  de  19e  
eeuw  en  het  begin  van  de  20e  eeuw  gevormd.  Psycholoog  Sigmund  Freud  hielp  zijn  patiënten  met  
hun  problemen.  In  zijn  sessies  ging  hij  op  zoek  naar  de  oorzaken  van  hun  problemen.  Hij  paste  de  
associatie-‐techniek  toe,  waarmee  hij  de  patiënten  een  associatieketen  liet  maken  over  hun  dromen.  
Hierin  kon  hij  patronen  zien,  en  de  oorzaak  van  het  probleem  herleiden.  Hij  praatte  met  hen  over  
dromen,  en  over  gebeurtenissen  overdag,  waaruit  hij  concludeerde  dat  dromen  vaak  onbewuste  
angsten  van  overdag  waren.  Zijn  leerling  Carl  Gustav  Jung  vond  echter  niet  dat  dromen  louter  
gebruikt  konden  worden  voor  het  achterhalen  van  complexen.  Hij  ontwikkelde  een  eigen  visie.  Jung  
vond  dat  een  droom  een  bijzonderheid  an  sich  was.  In  plaats  van  vrij  associëren  en  de  breedte  in  
gaan,  wilde  hij  zich  meer  toespitsen  op  de  droom  zelf  en  de  symbolische  waarde  hiervan  (Idzerda,  
2011).  

Het  bewustzijn  en  het  onbewuste  
Een  belangrijk  fundament  van  de  theorie  van  Jung  was  dat  hij  onze  psyche  in  twee  gebieden  deelde:  
het  bewustzijn  en  het  onbewuste.  Deze  twee  gebieden  ontwikkel  je,  volgens  Jung,  in  respectievelijk  
de  eerste-‐  en  tweede  levenshelft.  In  deel  één  van  ons  leven  leren  we  ons  aanpassen  aan  de  
buitenwereld  om  vervolgens,  in  deel  twee,  onszelf,  ons  karakter  en  onze  wensen  voorrang  te  geven.  
In  de  grondbeginselen  van  zijn  theorie  had  Jung  nog  geen  specifieke  naam  hiervoor.  Wat  later  
archetype  zou  gaan  heten,  noemde  hij  in  het  begin  nog  oerbeeld.  Het  idee  over  het  oerbeeld  
ontstond  doordat  Jung  opmerkte  dat  veel  beelden  die  zijn  patiënten  produceerden  (in  dromen,  in  

ologie.  De  beelden  
bleken  dus  al  eerder  in  de  menselijke  geschiedenis  voorgekomen  te  zijn,  en  hadden  een  eigen  
symbolische  betekenis.  In   -‐Zondag  dat  Jung  
echter  al  snel  ontdekte  dat  wij  in  ons  onbewu

,  
uitingen  zijn  of  het  gevolg  zijn  van  een  veel  diepere  dynamiek.  Het  is  die  diepere  dynamiek  waar  hij  
op  doelt  als  hij  verdergaat  met  het  begrip  archetype  (Jacobi,  2004).  

Archetypische  vertoning  en  het  archetype  an  sich  
In  1946  zette  Jung  een  belangrijke  stap  in  zijn  uitleg  over  de  verschijning  en  vorm  van  archetypen.  Hij  
gaat  een  onderscheid  maken  tussen  een  archetypische  vertoning  en  het  archetype  an  sich.  Zij  
hebben  een  oorzaak-‐gevolg  relatie.  Het  archetype  an  sich  beschrijft  Jung  als  een  diep  liggende  
dynamiek  die  nooit  tot  vorm  komt.  Het  is  een  proces  dat  plaatsvindt  in  het  onbewuste.  Uiteindelijk  
leidt  dat  tot  de  archetypische  vertoning;  een  waar  te  nemen  beeld.  Een  goed  voorbeeld  is  het  
moederarchetype.  Wanneer  het  onbewuste  iets  duidelijk  wil  maken  over  het  moederarchetype  an  
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sich,  zal  het  naar  buiten  treden  met  afbeeldingen  van  een  moeder,  een  grot  of  een  bron  (wat  gezien  
wordt  als  een  universeel  symbool  voor  het  moederschap).  Het  is  belangrijk  te  realiseren  dat  een  
archetype  an  sich  zich  niet  alleen  beperkt  tot  letterlijke  beelden  van,  bijvoorbeeld,  een  moeder,  maar  
ook  op  symbolische  wijze  naar  buiten  kan  treden.  Aan  een  dergelijke  voorstelling  gaat  een  proces  
vooraf.  Het  is  belangrijk  om  een  onderscheid  te  maken  tussen  het  collectief  onbewuste  en  het  
persoonlijke  onbewuste.  Het  archetype  an  sich  komt  uit  het  collectief  onbewuste;  iedereen  heeft  dit  
in  zich.  Het  persoonlijke  onbewuste  geeft  hier  voor  iedereen  een  andere  invulling  aan.  Het  
persoonlijke  onbewuste  wordt  gevormd  door  ervaringen  en  gebeurtenissen.  Een  persoon  die  vroeger  
ten  prooi  is  gevallen  aan  kindermishandeling  krijgt  andere  archetypische  voorstellingen  dan  iemand  
die  liefdevol  is  opgevoed.  Het  is  belangrijk  te  realiseren  dat  archetypen  geen  beelden  zijn  en  het  

(Jung,  2003).  

2.1.3.2	  	  Archetypen	  van	  Pearson	  
Carol  S.  Pearson  heeft  interesse  in  de  archetypetheorie.  Zij  schrijft  haar  eigen  boek  (Awakening  the  
Heroes  within),  en  geeft  er  een  eigen  draai  aan.  Het  idee  van  de  archetypische  vertoning  en  het  
archetype  an  sich  laat  zij  los  en  creëert  echte  profielen.  Waar  Jung  altijd  vaag  bleef  over  the  
archetypen,  maakt  Pearson  het  veel  concreter.  De  in  totaal  twaalf  archetypen  beschrijft  Pearson  als  
volgt:  

  

ARCHETYPE   GOAL   FEAR   PROBLEM   RESPONSE  TO  
TASK  

GIFT  

Innocent   Remain  in  safety   Abandonnement   Deny  it  or  seek  
rescue  

Fidelity,  
discernment  

Trust,  optimism  

Orphan   Regain  safety   Exploitation   Is  victimized  by  
it  

Process  and  feel  
pain  fully  

Interdepen-‐
dence,  realism  

Warrior   Win   Weakness   Slay/confront  it   Fight  only  for  
what  really  
matters  

Courage,  
discipline  

Caregiver   Help  other   Selfishness   Take  care  for  
those  it  harms  

Give  without  
maiming  self  or  
others  

Compassion,  
generosity  

Seeker   Search  for  
better  life  

Conformity   Flee  from  it   Be  true  to  
deeper  self  

Autonomy,  
ambition  

Lover   Bliss   Loss  of  love   Love  it   Follow  your  bliss   Passion,  
commitment  

Destroyer   Metamorphosis   Annihilation   Allow  dragon  
to  slay  it  

Let  go   Humility  

Creator   Identity   Inauthenticity   Claim  it  as  part  
of  the  self  

Self-‐creation,  
self-‐acceptance  

Individuality,  
vocation  

Ruler   Order   Chaos   Find  its  
constructive  
uses  

Take  full  
responsibility  for  
your  life  

Responsibility,  
control  

Magician   Transformation   Evil  sorcery   Transform  it   Align  self  with  
cosmos  

Personal  power  

Sage   Truth   Deception   Transcend  it   Attain  
enlightenment  

Wisdom,  
nonattachment  

Fool   Enjoyment   No  aliveness   Play  tricks  on  it   Trust  in  the  
process  

Joy,  freedom  
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Alle  twaalf  archetypen  hebben  specifieke  karakteromschrijvingen.  De  profielen  verschillen  teveel  van  
elkaar,  waardoor  een  persoon  niet  in  staat  is  om  twee  of  meerdere  archetypen  tegelijkertijd  
dominant  te  bezitten.  Desondanks  herkent  een  persoon  zich  in  meerdere  typen.  Pearson  had  daar  
een  interessante  theorie  over  (Pearson  C.  ,  2007).  

De  uitvinding  van  Pearson  dat  ieder  heldenverhaal  hetzelfde  verloopt  als  onze  levensloop  is  
interessant.  De  stadia  die  een  held  en  een  normaal  persoon  doorlopen,  zijn  parallel.  Er  bestaan  drie  
fasen  in  een  heldenverhaal:  de  voorbereiding,  de  reis  en  de  terugkomst.  De  levensreis  is  letterlijk  
overgen ziet  er  als  volgt  uit:  
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Een  archetype  kan  beschouwd  worden  als  een  energie  van  binnen  in  die  op  specifieke  momenten  in  
je  leven  om  de  hoek  komt  kijken.  In  de  levensreis  komt  ieder  van  de  twaalf  archetypen  wel  eens  
voren,  waarvan  er  twee  à  drie  het  meest  frequent  voorkomen.  Een  activatie  van  een  bepaald  
archetype  verklaart  hoe  je  tegen  situaties  aankijkt,  hoe  je  handelt  en  waarom  je  zo  handelt  (Pearson  
C.  ,  2007).  

Het  sterke  van  deze  theorie  is  dat  het  de  verandering  van  het  individu  in  kaart  brengt.  Een  
persoonlijkheid  verandert  naar  mate  je  ouder  wordt,  naar  mate  de  reis  vordert.  Het  verklaart  
waarom  oudere  mensen  vaak  wijs  zijn  en  van  het  leven  genieten;  ze  hebben  de  reis  al  afgelegd,  en  
zijn  in  staat  te  relativeren.    

Pearson  wijkt  met  deze  interpretatie  op  de  archetypen  sterk  af  van  Jung.  Jung  schreef  over  de  
archetypische  vertoningsmogelijkheden  en  het  archetype  an  sich.  Hij  was  van  mening  dat  deze  
materie  te  diep  was  om  te  generaliseren,  en  dat  het  al  helemaal  niet  mogelijk  was  om  af  te  beelden.  
De  profielen  van  Pearson  wijken  wat  dat  betreft  sterk  af  van  Jungs  oorspronkelijke  werk  (Idzerda,  
2011).  

Aanpassingen  van  Pearson  
Pearson  creëerde  in  haar     de  levensreis  van  het  

Margaret  Mark  heeft  geschreven,  neemt  haar  verhaal  enkele  interessante  wendingen.  

De  titel  van  het  boek  staat  voor  enkele  veranderingen  die  gedaan  zijn  ten  opzichte  van  haar  vorige  
boek.  Hero  is  de  nieuwe  naam  van  de  voormalige  Warrior,  en  de  Destroyer  is  vervangen  door  de  
Outlaw.  Dit  archetype  wil  volgens  eigen  regels  leven  en  uitbreken  uit  de  omgeving.  Dit  rebelse  komt  
ietwat  overeen  met  de  Destroyer,  die  zorgde  voor  een  wake-‐up  call.  Ondanks  dat  de  schrijfsters  hier  
geen  woord  over  reppen,  lijkt  het  logisch  dat  Destroyer  te  negatieve  connotatie  heeft  voor  een  merk.  
Het  positieve  hebben  ze  eruit  geplukt,  het  negatieve  gelaten  voor  wat  het  is.  Hiermee  wordt  ook  de  
levensreis  losgelaten.  De  Outlaw  is  geen  onderdeel  van  de  reis,  maar  een  op  zichzelf  staand  profiel.    

De  Orphan  behelsde  een  realitycheck;  na  de  optimistische  en  goedgelovige  Innocent-‐fase,  valt  de  
Ophan  in  een  zwart  gat.  De  waarheid  moet  onder  ogen  gezien  worden,  en  hij  voelt  zich  verraden  en  
verlaten.  Compassie  en  troost  vindt  hij  in  lotgenoten,  waardoor  hij  onderdeel  wordt  van  een  groep.  
Dit  laatste  onderdeel     het  positieve  van  de  Orphan     vormt  de  basis  van  de  Everyman.  Hij  gaat  op  
zoek  naar  gelijkgestemden.  Hoewel  de  Everyman  in  staat  is  om  zijn  eigen  problemen  op  te  lossen,  is  
hij  tot  in  zekere  mate  afhankelijkheid  met  mensen  binnen  zijn  groep.  Ook  dit  archetype  staat  los  van  
de  oorspronkelijke  levensreis.  

Naast  deze  rigoureuze  profielveranderingen,  zijn  er  nog  enkele  andere  kleine  aanpassingen  gemaakt.  
Naast  de  Warrior  (nu  Hero)  zijn  ook  de  Seeker  en  de  Fool  van  naam  veranderd.  Zij  luisteren  vanaf  dit  
moment  respectievelijk  naar  de  namen  Explorer  en  Jester  (Pearson  C.  &.,  2001).  

Nu  de  levensreis  is  losgelaten,  en  de  archetypen  als  statische  profielen  worden  gepresenteerd,  
hebben  Pearson  en  Mark  de  archetypen  in  een  assenstelsel  gestopt.  De  vier  assen  representeren  
drijfveren  die  een  persoon  kan  nastreven  (Pearson  C.  &.,  2001).  
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Hoewel  ieder  archetype  binnen  een  as  onderscheidend  is,  zit  er  wel  logica  in  deze  indeling.    

  

  

  

  

  

  

  

  
In  plaats  van  het  in  kaart  brengen  van  de  levensreis  is  een  archetype  meer  een  kapstok  geworden  om  
een  merk  te  positioneren.  Een  archetype  bevat  menselijke  karaktertrekken.  Het  idee  is  om  een  merk  
te  positioneren  als  een  mens,  zodat  andere  mensen  dat  herkennen  en  er  een  voorkeur  voor  
ontwikkelen.  Michel  Jansen  heeft  dit  stokje  opgepakt,  en  is  hier  mee  verder  gegaan.  Dit  resulteerde  
in  de  archetypecirkel  (Idzerda,  2011).  

2.1.3.3	  	  Van	  Archetypecirkel	  naar	  Archetype-‐‑Value	  bridge	  
niets  aan  de  archetypen.  Hij  houdt  deze  in  tact,  in  

tegenstelling  tot  de  assen.  Daar  vindt  een  belangrijke  mutatie  plaats.  Jansen  maakt  gebruik  van  twee  
tegenstellingen  in  zijn  assen:  vrijheid  versus  structuur  en  ego  versus  sociaal  (Jansen,  2006).  De  keuze  
van  deze  assen  is  gestoeld  op  uitkomsten  van  meerdere  waarde  onderzoeken.  Daaruit  blijkt  dit  de  
basisdimensies  zijn  (Idzerda,  2011).    
  
De  archetypecirkel  ziet  er  als  volgt  uit:  
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Vanwege  de  nieuwe  assen  worden  de  archetypen  anders  opgedeeld.  Daar  waar  de  Innocent  en  

recht  tegenover  elkaar.  Er  zijn  nog  meer  voorbeelden  van  voormalige  groepsgenoten  die  nu  
tegenover  elkaar  staan.    

Deze  assendeling  is  het  uitgangspunt  van  lectoraat  CBRD  en  Marjolein  Idzerda.  Hun  Archetype-‐Value  
bridge  kent  hetzelfde  assenstelsel  en  archetypen  indeling,  maar  onderscheidt  zich  vanwege  de  
toevoeging  van  kernwoorden.  Het  model  bestaat  uit  bloembladen,  waar  ieder  archetype  twee  
bloembladen  aan  kernwoorden  heeft.  Het  eerste  blad  behelst  een  selectie  van  de  archetypische  
omschrijvingen  die  Carol  Pearson  geeft  in  haar  boeken,  en  de  kernbegrippen  die  Mountain  Design  
heeft  gebruikt  in  het  so et  tweede  blad  herbergt  eindwaarden.  Deze  
zijn  door  Iderza  en  CBRD  opgesteld,  aan  de  hand  van  waardenlijsten  van  Rokeach,  Schwartz  en  Aaker  
(Idzerda,  2011).  

Dit  nieuwe  model(zie  bijlage  6)  heeft  als  handigheid  dat  de  kern  van  het  archetype  direct  zichtbaar  is.  
Daarnaast  maakt  het  de  visualisatie  van  de  archetypen  een  stuk  beter  meetbaar.  Dit  model  is  het  
uitgangspunt  tijdens  visualisatieslag  van  de  archetypen.    

Het  resultaat  van  die  visualisatieslag  wordt  getest  in  vier  verschillende  landen.  De  cultuurverschillen,  
die  mogelijk  obstakels  vormen,  komen  in  het  volgende  paragraaf  aan  bod.    
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2.1.4	  	  Interculturele	  communicatie	  
  
Het  kwantificeren  van  de  beeldensets  gebeurt  wereldwijd.  Het  is  daarom  van  belang  om  enige  kennis  
te  hebben  van  de  verschillende  culturen.  Deze  verschillen  komen  terug  in  het  respondentengedrag.  
Het  onderzoeken  van  cultureel  gedrag  is  een  studie  an  sich.  De  onderstaande  analyse  biedt  dan  ook  
slechts  een  beknopte  kijk  op  de  culturen  van  de  vier  landen.    

Cultuur  
Cultuur  is  het  geheel  van  gewoonten,  instellingen,  symbolen,  voorstellingen  en  waarden  van  een  
groep  (Kloos,  1972).  Belangrijk  binnen  deze  studie  zijn  nationale  culturen.  Hoewel  er  binnen  de  
landsgrenzen  een  enorme  diversiteit  aan  culturen  is,  is  er  één  specifieke  cultuur  die  iedere  inwoner  
van  dat  gebied  met  zich  meedraagt.  Het  is  belangrijk  voor  de  interpretatie  van  de  antwoorden  om  op  
de  hoogte  te  zijn  van  de  nationale  culturen  van  Verenigde  Staten,  Groot-‐Brittannië  en  Frankrijk.    

2.1.4.1	  	  Vijf	  dimensiemodel	  
Geert  Hofstede  is  een  organisatiepsycholoog,  en  heeft  zich  tijdens  zijn  loopbaan  verdiept  in  culturele  
verschillen  op  zowel  menselijk  als  zakelijk  vlak.  Hij  heeft  het  vijf  dimensiemodel  ontwikkeld  dat  
hieronder  is  uiteengezet.  Het  fundament  van  deze  theorie  is  gestoeld  op  een  onderzoek  bij  
medewerkers  van  IBM  in  56  landen.  De  verschillende  vestingen  bleken  dezelfde  struikelblokken  te  
hebben,  maar  deze  werden  overal  op  een  andere  manier  opgelost.  Hofstede  concludeerde  dat  hier  
culturele  verschillen  aan  ten  grondslag  lagen.  Hij  stelde  vijf  dimensies  op,  die  hij  later  in  74  landen  
heeft  gevalideerd  (Hofstede  &  Hofstede,  2005).  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
(EURIB,  2009)  

Hofstede  ziet  machtsafstand  als  de  mate  waarin  werknemers  van  organisaties  in  een  land  
verwachten  en  accepteren  dat  de  macht  ongelijk  is  verdeeld.  Indien  deze  verwachting  en  acceptatie  
laag  is,  dan  is  de  machtsafstand  klein.  Als  die  twee  pijlers  hoog  zijn,  hebben  we  te  maken  met  een  
grote  machtsafstand.  De  meeste  landen  in  Azië,  Oost-‐Europa,  Latijns-‐Amerika,  Afrika  en  Arabisch  
sprekende  gebieden  scoren  hoog  op  machtsafstand.  Daarentegen  scoren  de  Verenigde  Staten,  
Duitstalige-‐  en  Noord-‐Europese  landen  laag.  In  deze  landen  durft  een  werknemer  gerust  een  praatje  
te  maken  met  zijn  baas,  wat  in  Japan  absoluut  niet  geaccepteerd  wordt.  Saillant  detail  is  dat  
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Nederland  en  België  significant  van  elkaar  verschillen  (respectievelijk  een  kleine  en  een  grote  
machtsafstand),  terwijl  het  geografische  verschil  minimaal  is  (Hofstede,  2012).  In  een  survey  kan  dit  
tot  uiting  komen  in  sociaal-‐wenselijke  antwoorden.  Bij  een  grote  machtsafstand  kan  de  respondent  
opkijken  tegen  de  onderzoeker,  en  antwoorden  geven  waarvan  hij  denkt  dat  de  onderzoeker  ze  wil  
horen.  

Het  contrast  individualistisch  en  collectivistisch  is  beter  zichtbaar  voor  buitenstaanders.  Een  cultuur  
waar  iedereen  voor  zichzelf  en  zijn  naasten  zorgt,  is  individualistisch.  Het  leiden  van  een  eigen  leven  
en  de  ontwikkeling  van  het  individu  zijn  belangrijk.  Een  collectivistische  samenleving  kenmerkt  zich  
door  de  groepen.  Mensen  sluiten  zich  hierbij  aan,  in  ruil  voor  loyaliteit.  Collectieve  landen  bevinden  
zich  vooral  in  Azië,  Latijns-‐Amerika  en  (in  mindere  mate)  in  Zuid-‐Europa.  Het  leeuwendeel  van  de  
Westerse  landen  is  individualistisch.  Het  kan  zo  zijn  dan  de  respondent  uit  een  collectieve  cultuur  
meer  moeite  heeft  met  het  geven  van  spontane  associaties,  doordat  hij  niet  gewend  is  om  vanuit  
zichzelf  te  denken.  

Het  verschil  tussen  een  masculiene  en  feminiene  cultuur  kan  het  best  uitgelegd  worden  aan  de  hand  
van  de  eeuwenoude  contradictie:  de  masculiene  mens  leeft  om  te  kunnen  werken.  Een  feminiene  
persoon  werkt  daarentegen  om  te  kunnen  leven.  In  Japen,  Oostenrijk  en  Venezuela,  zeer  masculiene  
landen,  vindt  men  succes,  status  en  aanzien  zeer  belangrijk.  Ook  de  Verenigde  Staten,  Verenigd  
Koninkrijk  en  China  zijn  masculien.  Noord-‐Europese  landen,  met  Nederland,  Noorwegen  en  Zweden  
als  uitschieters,  zijn  feminien  ingesteld.    

Sommige  samenlevingen  worden  geïntimideerd  door  onbekende  situaties,  en  trachten  deze  te  
vermijden.  Dit  resulteert  in  stress  en  behoefte  aan  voorspelbaarheid.  Om  dit  te  voorkomen  worden  
regels  en  formaliteiten  ingebouwd.     Zuid-‐  Amerika,  Zuid     en  Oost-‐
Europa  scoren  hoog.  Daar  tegenover  staan  Jamaica  en  Singapore.  Zij  vermijden  onzekerheid  niet,  en  
hekelen  overbodige  regels.    

De  vijfde  dimensie  behelst  termijngerichtheid;  kort  versus  lang.  Het  grootste  verschil  zit  in  de  
tijdsfocus.  De  landen  die  korte  termijn  gericht  zijn  focussen  zich  op  het  verleden  en  het  heden.  Dit  
voorkomt  gezichtsverlies,  en  het  voldoet  aan  sociale  verplichtingen.  Langetermijngerichtheid  richt  
zich  op  de  toekomst,  hetgene  wat  nog  komt.  Relatiebouwen  is  dan  ook  een  belangrijk  goed  in  een  
lange  termijn  georiënteerd  land.  Dat  heet  in  het  Engels   ,  wat  zoveel  betekent  
als  uitstellen  van  bevrediging.  Een  dergelijke  samenleving  hoeft  niet  nú  te  kapitaliseren  op  kansen,  
als  ze  weet  dat  er  in  de  toekomst  rijpere  vruchten  geplukt  kunnen  worden.  Oost-‐Aziatische  landen  
scoren  het  hoogst  op  lange  termijnfixatie.  In  Pakistan,  Verenigd  Koninkrijk  en  Verenigde  Staten  
fixeert  men  zich  voornamelijk  op  korte  termijn.    

Nu  de  betekenis  van   een  is  gezet,  kan  ingezoomd  worden  op  de  vier  te  
onderzoeken  landen.  Verenigd  Koninkrijk  en  Frankrijk  zijn  beide  gesitueerd  in  het  continent  Europa,  
maar  zowel  Verenigde  Staten  als  China  vertegenwoordigen  een  flank  op  de  wereldkaart.  Dit  moet  
voor  enorme  contrasten  zorgen,  lijkt  het.  Maar  is  dit  ook  zo?  Liggen  Verenigd  Koninkrijk  en  Frankrijk  
  vanwege  vroegere  geschillen     niet  veel  verder  uit  elkaar  dan  de  twee  Angelsaksische  
grootmachten?    
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2.1.4.2	  	  	  Culturele	  verschillen	  	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
PDI  =  Power  distance  /  IDV  =  Individualism  /  collectivism  /  MAS  =  Masculinity  /  Femininity  /  UAI  =  Uncertainty  avoidance    
LTO  =  Long  term  orientation  

De  grafieken  geven  verschillen  en  overeenkomsten  aan.  De  twee  Engelstalige  landen  liggen  dicht  bij  
elkaar.  Ondanks  hun  nabije  ligging  verschillen  de  twee  Europese  naties  in  meerdere  dimensies.  Zo  is  
de  machtafstand  in  Frankrijk  een  stuk  groter  evenals  de  onzekerheidsvermijding,  terwijl  Verenigd  
Koninkrijk  op  beide  onderdelen  laag  scoort,  en  wel  een  stuk  meer  masculien  is.  Beide  landen  zijn  wél  
individueel  en  korte  termijngericht.  Deze  resultaten  van  Hofstede  zijn  interessant  in  het  licht  van  het  
onderzoek.  Persoonlijk  had  ik  in  VS.  omwille  van  haar  suits  and  ties  culture  meer  machtsafstand  
verwacht.  Ook  de  masculiniteit  van  dat  land  valt  lager  uit,  maar  dat  kan  te  maken  hebben  met  de  
regerende  partij  (Republikeinen  en  Democraten)  op  het  moment  van  meten.  

Voor  het  selecteren  van  beelden  zijn  de  dimensies  machtsafstand  en  individualisme/collectivisme  
belangrijk.  Een  land  met  een  grote  machtsafstand  kan  sneller  hierarchie  zien  in  een  beeld.  Hierdoor  
ontstaat  er  ruis  in  de  interpretatie.  Collectieve  culturen  zijn  wellicht  minder  gewend  om  out-‐of-‐the-‐
box  denken.  Het  gebruik  van  iconische  beelden  helpt  dit  probleem  uit  de  wereld.  
  
Met  het  afsluiten  van  dit  subhoofdstuk  sluit  ik  mijn  theoretische  raamwerk.  Ik  heb  getracht  om  de  
belangrijkste  theorie  uiteen  te  zetten.  Deze  kennis  heb  ik  mijn  spreekwoordelijke  rugtas  gestopt  om  
dit  gaandeweg  het  onderzoek  uit  te  pakken  en  toe  te  passen.    
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2.2	  Beeldselectieproces	  	  
	  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

                                                                                                                                                Geschikt  beeld  

  
Hierboven  bevindt  zich  het  schematische  overzicht  van  het  beeldselectieproces.  Dit  proces  start  bij  
het  uitkiezen  van  een  archetype.  Aan  de  hand  van  diens  indicatoren  vindt  er  divergentie  plaats:  er  
wordt  een  massa  aan  beeld  verzameld  die  de  indicatoren  van  het  archetype  uitbeelden.  Dit  kan  
uitbesteed  worden.  Het  gaat  hier  om  de  kwantiteit.  Vervolgens  worden  de  beelden  geanalyseerd  in  
de  semiotische  beeldanalyse.  Hier  wordt  het  beeld  ontleed  en  gezocht  naar  beelden  met  een  zo  
groot  mogelijke  iconiciteit.  Het  gebruik  van  iconische  beelden  verlaagt  culturele  drempels.  Tot  slot  
wordt  het  vijf  dimensiemodel  gebruikt  als  checklist  om  te  kijken  of  het  beeld  iconisch  genoeg  is,  en  in  
hoeverre  de  associaties  op  culturele  barrières  kan  stuiten.       

  
Archetype-‐Value    

  bridge  

                  Archetype  +                                          
                  indicatoren  

          Semiotische    
          beeldanalyse  

            Syntaxis  

Semantiek  

Pragmatiek  

  
Vijf  

dimensiemodel  

Machtsafstand  

Individualisme  

Masculiniteit  

Onzekerheid  
vermijding  

Lange  termijn  
oriëntatie  
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2.3.	  	  Hypothese	  
  
De  relevante  theorie  is  uiteengezet,  en  er  is  een  beeldselectieproces  is  gecreëerd.  De  eerste  stap  in  
dit  proces  (in  §2.2  schematisch  in  het  rood  weergegeven)  bestaat  uit  het  opbouwen  van  een  
beeldbank.  Een  beeldbank  bestaat  uit  een  enorme  hoeveelheid  aan  beelden.  Deze  beelden  worden  
per  archetype  verzameld  op  basis  van  de  archetypische  indicatoren  uit  de  Archetype-‐Value  bridge.  
De  verzamelde  beelden  zijn  afkomstig  van  afbeeldingenwebsites.  Deze  werkwijze  noemen  we  de  
divergerende  fase.  Het  draait  hier  om  de  kwantiteit  van  beelden.  

Wanneer  er  voor  ieder  archetype  circa  vijftig  beelden  verzameld  zijn,  wordt  er  ingezoomd  op  de  
kwaliteit  van  het  materiaal.  Dit  is  de  convergerende  fase.  Alle  verzamelde  beelden  worden  
behandeld  in  het  beeldselectieproces.  Hier  worden  zij  op  hun  individuele  kracht  beoordeeld.  In  
principe  visualiseert  iedere  afbeelding  zijn  archetype,  maar  de  analyse  draait  om  het  vinden  van  
iconische  beelden.  

In  samenwerking  met  beeldexperts  zijn  er  samenstellingen  gemaakt  van  de  individuele  beelden.  Een  
dergelijke  samenstelling  wordt  in  dit  rapport  een  beeldcollage  of  beeldenset  genoemd.  Deze  
beeldcollages  fungeren  als  hypotheses.  Hiermee  zie  ik  de  collages  als  stellingen  die  nog  niet  bewezen  
zijn,  en  zijn  geformuleerd  vanuit  de  theorie.  Dit  is  tevens  de  beantwoording  van  deelvraag  4.  In  de  
field  research  worden  deze  hypotheses  getest.  Dat  begint  met  kwalitatief  onderzoek.  Hier  worden  de  
pijnpunten  binnen  de  beeldensets  opgezocht.  Met  deze  informatie  worden  de  beeldensets  versterkt,  
om  hen  vervolgens  kwantitatief  te  testen.    

2.3.1 Divergeren:	  opbouwen	  beeldbank	  
Het  doel  van  een  beeldbank  is  het  verzamelen  van  zoveel  mogelijk  beeld  met  betrekking  tot  het  
onderwerp.  Er  moet  immers  een  verzameling  aan  beeld  aanwezig  zijn  om  überhaupt  iets  te  kunnen  
analyseren.  Het  is  onverstandig  om  dit  als  onderzoeker  alleen  te  doen.  Allereerst  is  het  enorm  
tijdrovend  om  een  dergelijke  hoeveelheid  beeld  bij  elkaar  te  krijgen.  Daarnaast  bekijkt  iedereen  een  
archetype  (of  een  indicator  daarvan)  vanuit  een  eigen  perspectief.  Hoe  meer  beeldverzamelaars  er  
zijn,  des  te  gevarieerder  de  beeldbank  wordt.  Het  research  team  I&S  was  enthousiast  en  participatie  
bereid.  Zij  bood  haar  hulp  aan,  en  daarop  heb  ik  gekapitaliseerd.  In  plaats  van  zelf  images  te  zoeken,  
heb  ik  een  rolverdeling  gemaakt  voor  mijn  teamgenoten.  Ieder  van  de  vierentwintig  I&S  teamleden  
nam  twee  archetypen  voor  diens  rekening.  Ik  instrueerde  hen  vervolgens  om  minimaal  tien  
afbeeldingen  per  archetype  te  verzamelen.  Uiteindelijk  resulteerde  dit  in  circa  vijftig  beelden  per  
archetype  die  binnen  een  week  zijn  verzameld.  Dit  is  een  opbrengst  die  een  onderzoeker  nooit  alleen  
kon  realiseren  in  een  dergelijk  kort  tijdsbestek.    

2.3.2	  	  Convergeren:	  beeldselectie	  
Om  op  zoek  te  gaan  naar  iconische  beelden,  heb  ik  gekozen  voor  een  semiotische  beeldanalyse  
methode.  Deze  methode  vereist  kennis  van  syntaxis,  semantiek  en  pragmatiek.  Als  inleiding  op  de  
beeldanalyse  vat  ik  dit  drietal  termen  hieronder  nog  eenmaal  samen.  Voor  een  gedetailleerdere  
uitleg  verwijs  ik  terug  naar  hoofdstuk  2.1.2/semiotische  analyse,  waar  deze  begrippen  aan  bod  zijn  
gekomen.    

De  syntaxis  behelst  een  denotatieve  beschrijving  van  de  subtekens  van  een  teken  (beeld).  De  
objectieve  betekenis  wordt  hier  blootgelegd;  er  wordt  letterlijk  opgeschreven  wat  men  ziet.  In  de  
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semantiek  gaat  het  over  verwijzing  naar  het  afwezige.  Ieder  teken  verwijst  naar  iets.  Een  drietal  
ballen,  bestaand  uit  een  rode,  oranje  en  groene,  verwijst  hoogstwaarschijnlijk  naar  een  stoplicht.  
Doordat  het  teken  naar  het  afwezige  verwijst,  hebben  zij  nu  een  relatie.  Geen  symbolische  (gestoeld  
op  gemaakte  afspraken),  geen  indexicale  (oorzaak-‐gevolg),  maar  een  iconische  relatie.  Deze  relatie  is  
gebaseerd  op  uiterlijke  kenmerken.  De  drie  gekleurde  bollen  lijken  op  een  stoplicht.  Dit  is  voor  de  
meeste  mensen  zeer  goed  herkenbaar,  omdat  op  antropologische  kennis  berust.  Dat  is  kennis  die  
iedereen  over  de  wereld  weet.  In  de  pragmatiek,  tot  slot,  komen  alle  subtekens  bij  elkaar,  wordt  er  
een  betekenis  aan  het  gehele  teken  toegekend.    

Al  doende  leert  men.  Het  is  een  oud  gezegde  waar  ik  nog  steeds  heilig  in  geloof.  Door  steeds  dezelfde  
handelingen  te  verrichten,  verplaatst  een  handeling  zich  van  het  bewustzijn  naar  het  onbewuste.  
Werkzaamheden  worden  even  kundig  uitgevoerd     zo  niet  kundiger  -‐,  maar  men  denkt  er  nu  niet  
meer  actief  over  na.  Dit  komt  doordat  het  onbewuste  ontelbaar  meer  capaciteit  kent  dan  het  
bewustzijn.  Op  de  automatische  piloot  werken,  noemt  men  dat  vaak  (Dijksterhuis,  2007).  

Dit  is  de  reden  waarom  ik  niet  alle  afbeeldingen  uit  de  beeldbank  schematisch  heb  geanalyseerd  
tijdens  het  selectieproces.  In  bijlage  3  zijn  twaalf  geschikte  images  theoretisch  verantwoord,  volgens  
de  beeldanalyse.  Het  selecteren  van  de  overige  beelden  is  op  de  automatische  piloot  gegaan.  Naast  
de  analyses  op  geschikte  beelden,  behelst  bijlage  3  ook  twaalf  analyses  op  beelden  die  niet  zijn  
gekozen.  Hier  is  te  zien  waarom  beelden  af  zijn  gevallen.  

2.3.3	  	  Opstellen	  hypotheses	  
    
Hoewel  het  kaf  van  het  koren  is  gescheiden,  ligt  er  nu  een  kleine  verzameling  aan  beelden  die  alleen  
individueel  sterk  zijn.  Idzerda  bewees  eerder  dat  individuele  beelden  geen  volledig  archetype  kunnen  
dragen,  en  ze  beval  aan  om  met  beeldcollages  te  werken.  Het  willekeurig  bij  elkaar  gooien  van  
individueel  sterke  beelden,  garandeert  geen  werkende  beeldenset.  Die  aanpak  kan  resulteren  in  
over-‐  en  ondervertegenwoordiging  van  een  specifieke  indicator  van  een  archetype,  waardoor  er  geen  
balans  is.  Een  brainstormsessie  met  experts  heeft  in  de  onderstaande  beeldcollages  geresulteerd.  De  
uitkomsten  van  die  sessie  zijn  te  vinden  in  bijlage  7.  De  collages  zijn  dus  hypotheses;  ik  veronderstel  
dat  zij  de  archetypen  vertegenwoordigen.  Dit  wordt  in  het  volgende  hoofdstuk  getest.  

Outlaw  
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Explorer  
  
  

  

  

  

  

  

  

  

Creator  

  
  
Creator  
  

  

  

  

  

  

  

Hero  
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Magician  

Magician  

  

  

  

  

  

  

  

  

Sage  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

Ruler  
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Innocent  

  

  

Everyman  

  

  

  

  

  

  

  

  

Caregiver  
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Lover  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

Jester  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Dit  zijn  de  beeldcollages  die  worden  getest  in  het  eerste  gedeelte  van  het  field  research:  de  diepte-‐
interviews.  Het  is  niet  de  bedoeling  dat  de  beeldcollages  worden  gevalideerd.  Er  wordt  op  zoek  
gegaan  naar  de  associatie  van  de  geïnterviewde  bij  het  zien  van  de  beeldensets.  Op  basis  van  hun  
reacties  worden  de  collages  aangescherpt.    
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3. 	  Field	  research	  
  

Dit  hoofdstuk  behelst  twee  research  vormen:  kwalitatief-‐  en  kwantitatief  onderzoek.  In  het  vorige  
hoofdstuk  las  u  al  dat  er  in  het  kwalitatieve  deel  wordt  gezocht  naar  de  pijnpunten  binnen  de  
beeldensets.  Tijdens  de  diepte-‐interviews  wordt  gekeken  naar  de  kwaliteit  van  de  beelden  en  de  
associaties  die  de  collages  geven.  Na  iedere  ronde  worden  de  collages  aangepast.  Het  doel  is  om  zo  
dicht  mogelijk  bij  het  archetype  te  komen  dat  de  collage  probeert  uit  te  beelden.  In  het  kwantitatieve  
onderzoek  wordt  gepoogd  de  uiteindelijke  beeldensets  te  valideren.  

3.1	  	  Kwalitatief	  onderzoek	  
	  
Voor  dit  onderzoek  is  gebruik  gemaakt  van  diepte-‐interviews.  In  dit  hoofdstuk  wordt  de  opzet  van  de  
interviews  besproken,  evenals  het  doel  hiervan.  Het  operationeel  model  geeft  aan  wat  gemeten  
werd  tijdens  de  gesprekken.  Vervolgens  krijgt  u  de  uitkomsten  van  iedere  interviewronde  te  zien,  
samen  met  de  daarbij  horende  verbeterde  beeldcollages.  De  volledige  verslaglegging  van  het  
kwalitatieve  onderzoek  is  te  vinden  in  bijlage  2.  Bijlage  5  behelst  de  volledige  uitwerking  van  de  
achttien  diepte-‐interviews.	  
	  
3.1.1	  	  Opzet  
  

              18  studenten  +  1  interviewer                  12    beeldensets  

     
*Unique  
*Outstanding  
*Authentic  
*Creative  
*Imaginative  

*Making  dreams  
come  true  
*Heal  
*Visionary  
*Personal  
strength  
*Transformation  

*Rebellious  
*Living  by  your  
own  rules  
*Breaking  loose  
*Daring  to  take  
opposition  

*Challenging  
*Accomplishment  
*Winning  
*Discipline  
*Skilful  
*Courageous  

*Sensible  
*Wisdom  
*Logical  
reasoning  
*Intelligent  

*Status  
*Leadership  
*Competence  
*Orderly  
*Structure  
*Responsible  

*Faithful  
*Optimism  
*Trustful  
*Doing  good  
*Honesty  
*Idealism  

*Loving  
*Affection  
*Romantic  
*Sexy  
*Passion  
*Lust  

*Autonomous  
*Independent  
*Adventurous  
*Free  
*Trying  new  
things  

*Enjoyment  
*Lively  
*Pleasure  
*Humor  
*Fun  
*Spontaneity  

*Faithful  
*Optimism  
*Trustful  
*Doing  good  
*Honesty  
*Idealism  

*Faithful  
*Optimism  
*Trustful  
*Doing  good  
*Honesty  
*Idealism  
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In  dit  kwalitatieve  onderzoek  wordt  er  niet  op  zoek  gegaan  naar  antwoorden,  maar  vooral  naar  
betere  vragen.  Het  is  interessant  om  te  weten  of  de  hypotheses  werken,  maar  het  is  nog  
interessanter  om  te  weten  hoe  ze  werken.  Omwille  van  deze  reden  is  gekozen  voor  diepte-‐
interviews.  Er  is  belangstelling  voor  de  gevoelens,  emoties  en  andere  associaties  die  de  
geïnterviewde  heeft  bij  de  beeldcollages.    

De  deelnemers  van  de  interviews  zijn  International  Communication  Management-‐  studenten  van  
Hogeschool  Inholland  Diemen.  Zij  vertegenwoordigen  een  breed  scala  aan  continenten  en  landen,  
waaronder  de  landen  die  onderzocht  worden  in  het  kwantitatieve  onderzoek.  Er  is  opzettelijk  
gekozen  voor  studenten  uit  meerdere  landen,  en  niet  louter  uit  de  te  onderzoeken  landen.  Allereerst  
is  het  interessant  om  te  zien  waar  de  scheidingslijn  ligt  tussen  een  bepaalde  interpretaties.  In  West-‐
Europa  kan  een  persoon  het  woord  liefde  associëren  bij  een  collage,  terwijl  men  in  China  het  woord  
haat  toekent  aan  het  bord.  Dat  is  praktisch  om  te  weten,  maar  het  is  ook  interessant  om  te  weten  
hoe  men  in  Oost-‐Europa  en  het  Midden-‐Oosten  hierover  denkt.  Het  definiëren  van  deze  verschillen  
kan  belangrijk  zijn  voor  MetrixLab,  gezien  de  ambities  van  het  bedrijf.  

Het  totale  aantal  studenten  bestond  uit  achttien  personen.  Deze  groep  is  opgedeeld  in  twee  
interviewrondes.  In  de  eerste  ronde  werden  twaalf  studenten  bevraagd,  in  ronde  twee  waren  dat  zes  
studenten.  Doordat  de  te  testen  beeldcollages  rechtstreeks  uit  de  theorie  kwamen,  is  ervoor  gekozen  
om  de  eerste  ronde  zwaarder  te  maken.  Deze  theoretische  borden  vereisten  iets  meer  beoordeling  
vanuit  de  praktijk.  Na  deze  eerste  ronde  kon  er  een  mix  gemaakt  worden  tussen  de  theoretische  
benadering  en  de  beleving  van  de  internationale  student.  De  aangepaste  collages  werden  in  de  twee  
ronde  voorgelegd  aan  de  overige  zes  personen.  

Zoals  het  schema  op  de  vorige  pagina  al  uitbeeldde,  waren  de  interviews  ingericht  in  1-‐op-‐1  sessies.  
Willy  Geurts  heeft  er  enkele  kere
keer  hetzelfde  geweest.  In  een  vijftien  minuten  durend  interview  bevroeg  ik  de  student  over  zes  
collages.  Ik  liet  hen  eerst  de  beeldenset  beschrijven,  daarna  vroeg  ik  door.  Uiteindelijk  liet  ik  ze  het  
bord  beschrijven  in  enkele  waarden  of  kernwoorden.  Hiermee  wilde  ik  de  spontane  associaties  van  
de  student  achterhalen.  Bovendien  vroeg  ik  hen  om  overtuigende  en  minder  overtuigende  beelden  
aan  te  wijzen.  Nadat  alle  zes  collages  één  voor  één  behandeld  waren,  liet  ik  de  student  alle  
beeldensets  tegelijk  zien.  Daarnaast  legde  ik  zes  woordensets  neer.  Het  was  aan  de  geïnterviewde  de  
taak  om  een  koppeling  te  maken  tussen  de  woorden  en  de  beelden.  Met  deze  vraag  zette  ik  in  op  de  
geholpen  associaties  bij  de  beeldenset.  
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De  aanpassingen  van  de  beeldensets  gebeurden  naar  aanleiding  van  de  interviews.  Zwakke  beelden  
worden  kritisch  bekeken,  en  verkeerde  associaties  moeten  worden  geëlimineerd.  De  vervangende  
afbeeldingen  komen  uit  de  verzameling  van  beelden  die  volgens  het  beeldselectieproces  geschikt  
bleken.  
  
De  kern  van  het  onderzoek  bestaat  uit  de  vragen  naar  spontane-‐  en  geholpen  associaties.  Dit  eerste  
noem  ik  vanaf  nu  de  spontane  associatieronde,  de  tweede  heet  vanaf  nu  de  koppelronde.  Deze  
ronden  dienen  niet  verward  te  worden  met  de  interviewronden.    
  
  Met  deze  opzet  wilde  ik  enkele  vooraf  gestelde  doelen  realiseren.    

3.1.2	  	  Doel	  
Niemand  neemt  achttien  interviews  af  voor  zijn  plezier.  Het  heeft  doelen  die  vooraf  gedefinieerd  zijn.  
Voor  deze  diepte-‐interviews  maak  ik  een  onderscheid  tussen  het  hoofddoel  en  subdoelen.      
  
Het  hoofddoel  van  deze  kwalitatieve  sessies  is:  zo  sterk  mogelijke  beeldcollages  samenstellen  die  
gekwantificeerd  kunnen  worden.  Daar  wordt  uiteindelijk  naar  toegewerkt.  De  hypotheses  worden  
getest,  en  er  worden  verbeteringen  doorgevoerd  om  de  beeldensets  internationaal  te  kunnen  
valideren.  Om  zulke  beeldcollages  op  te  kunnen  stellen,  worden  nog  twee  subdoelen  geformuleerd:	  
	  
Subdoel  ronde  1:  ontdekken  waar  de  pijn  ligt  bij  de  samengestelde  beeldcollages.  
Subdoel  ronde  2:  zo  groot  mogelijke  overlap  genereren  met  archetypisch  verhaal  in  vrije  associaties,                                                                                                            
                                                              en  een  honderd  procent  score  realiseren  in  de  koppelronde.  
  
Het  laatste  gedeelte  van  het  tweede  subdoel  is  erg  ambitieus.  Het  is  echter  wel  een  streven;  het  zal  
iets  zeggen  over  de  kracht  van  het  bord.    
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3.1.3	  	  Operationeel	  model	  
Het  onderstaande  schema  is  een  houvast  tijdens  dit  onderzoek.  Het  is  ten  gunste  van  de  validiteit  
van  het  onderzoek;  het  zorgt  ervoor  dat  ik  meet  wat  ik  wil  meten.    

in  de  
centrale  onderzoeksvraag  geformuleerd  is.  Vanwege  visuele  redenen  is  die  variabele  afgekort  naar  

  
  
In  de  diepte-‐interviews  wil  ik  testen  of  de  beeldcollages  hun  archetype  vertegenwoordigen.  De  
variabele   begrippen   bestaat  uit  twaalf  dimensies.  Dat  zijn  de  archetypen.  Iedere  dimensie  is  weer  
uiteengezet  in  circa  vijf  indicatoren.  Dat  zijn  de  kernwoorden  uit  de  Archetype-‐Value  bridge.  Het  
volgende  moet  onderzocht  worden:  representeren  de  beeldensets  deze  archetypen?  

Dit  operationeel  model  staat  ook  centraal  in  het  kwantitatief  onderzoek.     	  

Variabele  

Dimensies   Indicatoren  
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3.1.4	  	  Eerste	  ronde	  
De  eerste  ronde1  kende  zowel  verrassende  als  minder  verrassende  uitkomsten.  Minder  verrassend  
was  de  sterke  werking  van  sommige  beeldcollages.  Vooraf  had  ik  verwacht  dat  de  Outlaw,  Explorer,  
Creator,  Hero,  Everyman,  Caregiver,  Lover  en  Jester  goed  zouden  scoren.  Ik  was  redelijk  tevreden  
over  de  compositie  van  deze  beeldcollages.  Dat  vertrouwen  werd  niet  beschaamd:  de  beeldensets  
scoorden  respectievelijk  83%,  100%,  83%,  83%,  100%,  100%,  100%  en  100%  in  de  koppelronde.  Een  
honderd  procent  score  betekent  dat  de  geïnterviewde  alle  woordensets  koppelde  aan  de  juiste  
beeldensets.  Bovendien  verliep  de  spontane  associatieronde  bij  deze  collages  ook  zeer  wenselijk.  De  
antwoorden  kwamen  overeen  met  de  indicatoren  uit  de  Archetype-‐Value  bridge.    

Van  de  overige  beeldcollages,  Magician,  Sage,  Ruler  en  Innocent,  had  ik  verwacht  dat  zij  minder  
zouden  scoren.  Bij  de  eerste  twee  genoemden  is  die  voorspelling  uitgekomen.  Zowel  de  Magician  als  
de  Sage  leverde  niet  de  gewenste  spontane  associaties  op.  Ook  tijdens  de  koppelronde  scoorden  zij  
niet  goed:  respectievelijk  50%  en  66%.  De  Ruler  en  Innocent  scoorden  in  diezelfde  ronde  100%,  maar  
de  testpersonen  associeerden  totaal  andere  dingen  bij  deze  beeldensets  dan  gehoopt.  

De  vertekening  in  de  scores  van  de  Ruler  en  Innocent  kunnen  veroorzaakt  zijn  door  de  
onderzoeksopzet.  In  de  test  kreeg  iedere  deelnemer  zes  collages  voorgeschoteld.  De  ene  helft  boog  
zich  over  de  Outlaw,  Explorer,  Creator,  Hero,  Magician  en  Sage,  de  anderen  zagen  de  Ruler,  Innocent,  
Everyman,  Caregiver,  Lover  en  Jester.  De  groep  die  beeldensets  van  de  laatst  genoemde  archetypen  
zag,  had  te  maken  met  vier  zeer  sterke  beeldcollages.  De  Everyman,  Caregiver,  Lover  en  Jester  
behelzen  universele  waarden  en  emoties  die  goed  van  elkaar  te  onderscheiden  zijn,    en  helder  af  zijn  
te  beelden  zijn.  Deze  beeldensets  werden  meestal  direct  gekozen,  waardoor  er  twee  overbleven:  
Ruler  en  Innocent.  Een  50/50  kans.  Hoewel  de  collages  niet  de  gewenste,  vrije  associaties  
opleverden,  verschillen  ze  dusdanig  van  elkaar  dat  de  testpersonen  een  juiste  match  konden  maken  
tussen  de  beeldenset  en  de  woordenset.  Om  deze  reden  vind  ik  die  score  niet  betrouwbaar,  en  acht  
ik  de  Ruler  en  Innocent  niet  sterk  genoeg.  

kunnen  ook  verklaard  worden  door  de  opzet.  
De  Sage  genereert  in  de  spontane  associatieronde  wel  trefpunten  met  het  archetype,  maar  ook  veel  
ongewenste  associaties.  Kennis  en  wijsheid  wordt  vaak  herkend,  maar  ook  woorden  als  geschiedenis  
en  oudheid  passeren  de  revue.  Dit  contrast  leidt  tot  verwarring  en  onduidelijkheid,  wat  uiteindelijk  
resulteert  in  een  verkeerde  koppeling  tussen  beeldenset  en  woordenset.  De  beeldcollage  van  de  
Sage  wordt  aangepast,  zodat  deze  ongewenste  associaties  minder  sterk  aangewakkerd  worden.  De  
Magician  kwam  dusdanig  zwak  uit  de  bus  tijdens  de  spontane  associatieronde,  dat  het  indirect  
afbreuk  deed  aan  de  koppelscore  van  andere,  sterkere  collages.  De  Magician-‐beeldenset  bracht  de  
deelnemer  aan  het  twijfelen.    

De  collages  van  Magician,  Sage,  Ruler  en  Innocent  zullen  in  hun  totaliteit  worden  aangepast.  De  
kritieken  van  de  testpersonen  zijn  hierin  leidend,  en  ik  zal  proberen  de  collages  meer  aan  te  laten  
sluiten  op  het  archetypische  verhaal.    

                                                                                                                      
1  Dit  subhoofdstuk  behelst  louter  de  resultaten.  Voor  de  volledige  verslaglegging  van  het  proces  en  de  
uitwerking  van  de  diepte  interviews  verwijs  ik  u  respectievelijk  naar  bijlagen  2  en  5.  
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De  overige  beeldcollages  werken  goed.  Ter  optimalisatie  zal  ik  de  output  van  de  kwalitatieve  sessies  
doorvoeren  in  deze  visualisaties.  De  losse  eindjes  in  deze  beeldcollage  zullen  vervangen  worden  door  
sterker  beeld.  Met  deze  stappen  wil  ik  zo  sterk  mogelijk  scoren  op,  dit  keer,  alle  twaalf  beeldcollages.  

3.1.4.1	  	  Versterkte	  beeldcollages	  	  
  

Outlaw  

  

  

  

  

  

  
De  Harley  Davidson  motor  en  de  geplette  tomaat  hebben  deze    
beeldcollage  niet  gehaald.  De  betekenisgeving  van  de  student    
aan  deze  beelden  varieerde  te  vaak,  vanwege  cultuurverschillen.    
De  beelden  zijn  vervangen  door  afbeeldingen  die  goed  beoordeelde    
elementen  van  andere  beelden  bekrachtigen.  De  gebalde  vuist  van    
de  man  staat,  zo  bleek  eerder,  voor  kracht  en  vechtlust.  Dit,  in    
combinatie  met  de  gesnoerde  mond,  significeert  opstand.  De  afbeelding    
rechtsonder  is  ook  nieuw.  Ook  hiermee  wordt  het  opstand-‐element  van    
de  Outlaw  benadrukt.    

Explorer  

  

  

  

  

  

  

Twee  afbeeldingen  bleken  niet  te  werken:  de  bungeejumpgordel  en    
de  foto  van  de  blauwe  lucht.  Deze  heb  ik  verwijderd  van  de  collage  en    
vervangen  door  een  afbeelding  van  een  natuurrijke  omgeving,  bekeken    
door  een  scoop.  Dit  instrument  is  het  equivalent  van  ontdekken  en    
onderzoeken,  en  de  omgeving  draagt  een   ontdek  de  wereld   
Deze  aanpassingen  moeten  de  onduidelijkheid  te  lijf  gaan,  en  een  eenduidig    
verhaal  vertellen.  
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Creator  

  

  

  

  

  

  

  

Deze  collage  neemt  onveranderd  deel  aan  de  tweede  ronde.  
In  een  split  second  wist  de  student  wat  de  kern  van  dit    
bord  is.  Bovendien  wisten  de  testpersonen  geen  afbeeldingen    
aan  te  wijzen  die  afleiden  van  het  verhaal.    

Hero  

  

  

  

  

  

  

  

  
Ten  opzichte  van  de  vorige  Hero-‐beeldcollage,  is  één  beeld    
verwijderd.  De  vader-‐zoon  foto,  waarbij  de  vader  een  heldenrol    
had  voor  de  jongen,  werd  te  weinig  herkend.  Voor  sommigen    
werkte  het  perfect,  voor  anderen  viel  het  niet  te  rijmen  met  de    
overige  beelden.  Vandaar  dat  die  afbeelding  is  vervangen  door    
de  voeten  die  balanceren  over  een  smalle  balk.  Dit  signicifeert    
balans  en  moed.    
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Magician  

  

  

  

  

  

  

  
De  beeldenset  voor  de  Magician  is  opnieuw  vormgegeven.    
De  collage  gaf  ongewenste  associaties  en  de  beelden  werden,    
apart  van  elkaar,  matig  tot  slecht  beoordeeld.  Men  vond  het  bord  
erg  zakelijk.  Dit  heeft  niets  met  de  Magician  te  maken.    
Het  nieuwe  bord  straalt  meer  visie  en  persoonlijke  kracht  uit.    
Dit  wordt  getest  onder  de  studenten  van  interviewronde  2.  

Sage  
  
  

  

  

  

  

  

  

Geschiedenis,  oudheid  en  donkerheid.  Zo  werd  de  Sage  genoemd.    
Kennis,  intelligentie  en  wijsheid  zijn  de  associaties  die  worden    
gezocht.  Dat  hoop  ik  met  deze  aanpassingen  te  bewerkstelligen.    
Het  mysterieuze  heeft  plaatsgemaakt  voor  herkenbare  beelden  die    
denkkracht  uitbeelden,  in  de  breedste  zin.  De  boeken  en  het  schaakbord    
zijn  behouden,  omdat  deze  beelden  wél  gewenste  associaties  gaven  bij    
het  vorige  Sage-‐bord.    
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Ruler  

  

  

  

  

  

  

  

  
Ook  de  Ruler  was  één  van  de  zwakkere  broeders.  Men  zag  twee    
delen  in  het  bord,  en  kon  geen  link  leggen.  Dit  keer  wil  ik  een  
meer  eenduidig  beeld  uitstralen.  De  Ruler  is  een  leider,  en  zal  te    
allen  tijde  die  leiding  willen  pakken.  Dat  heb  ik  geprobeerd  uit  te    
beelden.  Structuur  en  orde,  pijlers  binnen  het  archetype,  heb  ik    
in  een  meer  zakelijke  sfeer  proberen  uit  te  beelden.  Dit  moet  voor    
meer  synergie  zorgen  tussen  de  beelden.  
  
Innocent  

  

  

  

  

  

  

De  Innocent  kwam  ook  niet  zonder  kleerscheuren  door  ronde  1.  
De  testpersonen  gaven  aan  dat  er  nauwelijks  samenhang  tussen    
de  beelden  zat,  en  kwamen  geforceerd  tot  een  verhaal.    
Dit  verhaal  bleek  ook  totaal  buiten  de  beleving  van  de  Innocent  te    
zitten.  Voor  ronde  2  zet  ik  meer  in  op  de  wereldverbeteraar  in  de  
Innocent.  Ook  het  optimisme  en  puurheid  wil  ik  naar  voren  laten    
komen.  Bovendien  denk  ik  dat  deze  compositie  meer  samenhang    
heeft  dan  zijn  voorganger.  
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Everyman  

  

  

  

  

  

  

  

Het  Everyman-‐bord  scoorde  goed,  waardoor  de    
kern  van  deze  collage  in  tact  is  gebleven.  De  leger-‐foto    
heeft  echter  plaats  gemaakt  voor  het  beeld  rechtsboven,    
omdat  militairen,  zo  bleek  uit  de  eerste  testronde,  deel    
uitmaken  van  een  hiërarchisch  gezelschap.  De  gelijkheid    
van  individuen  binnen  een  groep  is  juist  belangrijk  binnen    
dit  archetype.    

Caregiver  

  

  

  

  

  

  

  

  

De  Caregiver  bleek  goed  te  werken.  Daarom  is  deze    
beeldcollage  onaangepast  gebleven.    
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Lover  

  

  

  

  

  

  

  

  
Deze  beeldenset  kwam  goed  uit  de  test.  Het  kritiekpunt  bleek  vaak    
de  blote  benen,  die  veel  testpersonen  niets  zeiden.  Dit  beeld  heb  ik    
vervangen  door  een  jonge  man  die  aan  het  schoonheidsideaal  voldoet.    
Dit  beeld  moet  wat  meer  seks  en  verleiding  aan  de  beeldcollage    
toevoegen,  zodat  deze  visualisatie  naast  liefde  ook  seks  uitbeeldt.    
Want  dat  is  wat  de  Lover  vertelt.  

Jester  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
De  Jester  laat  ik  in  tact.  Het  beeld  wekte  gewenste  associaties  op.  
Daarnaast  waren  de  testpersonen  niet  in  staat  mij  te  overtuigen  van    
een  niet  werkend  beeld.  Sommigen  spraken  over  de  bubbel  als  een    
slecht  functionerende  afbeelding,  maar  anderen  vonden  het  weer  plezier    
uitstralen.  Ik  neem  de  afbeelding  mee  naar  ronde  twee.  Indien  de    
bubbel  verdere  kritieken  krijgt,  dan  zal  ik  stappen  ondernemen.       
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3.1.5	  	  Tweede	  ronde	  
De  tweede  ronde  kende  een  positief  verloop.  Alle  beeldensets,  zowel  de  aangepaste  als  de  
onveranderde,  gaven  gewenste  spontane  associaties.  Ook  de  koppelronde  verliep  naar  wens.  Iedere  
beeldcollage  scoorde  maximaal  op  dat  onderdeel.    

Desalniettemin  blijkt  er  nog  ruimte  voor  verbetering  te  zijn  binnen  de  beeldensets.  De  testpersonen  
gaven  aan  dat  sommige  beelden  meer  als  opvulling  van  de  collage  dienden,  de  meeste  beeldensets  
sterk  masculien  óf  feminien  waren,  en  dat  de  huidige  beeldkeuze  te  corporate  is.  

Dit  zijn  punten  die  ik  wil  meenemen  in  de  laatste  verbeterslag  over  de  beeldcollages.  Vooropgesteld:  
de  kern  van  de  beeldensets  blijft  in  tact.  De  bovengenoemde  kritieken  zijn  echter  relevant  om  mee  te  
nemen.  Uiteindelijk  wil  je,  wanneer  je  tekst  door  beeld  vervangt,  communiceren  met  zo  min  mogelijk  
beelden.  Vanuit  dat  perspectief  is  het  verstandig  om  minder  overtuigende  beelden  te  filteren,  en  met  
een  krachtige,  goed  werkende  kern  verder  te  gaan.  Andere  beelden  zal  ik  vervangen,  ondanks  dat  ze  
werken.  Ik  doe  dit  omdat  ik  de  beeldensets  uniseks  wil  maken.    
  
Deze  aanpassingen  worden  niet  meer  getest  via  interviews,  omdat  ze  daar  te  klein  voor  zijn.  Ze  zijn  
echter  wel  tot  stand  gekomen  in  overleg  met  experts.  De  nieuwe  beelden  zullen  vergelijkbaar  zijn,  
maar  de  persoon  op  het  beeld  zal  een  ander  geslacht  hebben.  Verondersteld  wordt  dat  de  syntaxis,  
semantiek  en  pragmatiek  van  het  beeld  zullen  hetzelfde  zijn  als  de  vorige  afbeeldingen.    

Als  deze  slag  gemaakt  is,  wil  ik  de  zakelijkheid  in  sommige  beeldcollages  laten  afnemen.  De  
beeldenset  van  de  Ruler  is  nu  louter  gericht  op  business,  maar  leiderschap,  in  mijn  optiek  de  
belangrijkste  eigenschap  van  dit  archetypische  profiel,  kan  op  meerdere  manieren  worden  
uitgedragen  dan  door  pakken  en  dassen.    

Ik  wil  hiermee  bereiken  dat  iedereen  zich  in  een  beeldenset  kan  herkennen:  jong,  oud,  man,  vrouw,  
arm,  rijk  et  cetera.  MetrixLab  zal  deze  collages  gaan  gebruiken  voor  doelgroepsegmentatie  en  
merkcategorisatie,  en  vanuit  dat  perspectief  denk  ik  niet  dat  veel  vrouwen  zichzelf  herkennen  in  de  
collages  van  Hero  en  Ruler.  Ook  andersom;  de  beeldensets  van  de  Caregiver  en  Jester  zijn  te  
vrouwelijk.  

Opsommend  zullen  er  verbeteringen  worden  aangepast  op  het  gebied  van:  

 Filteren  minder  sterke  beelden;  
 Minder  dominantie  van  bepaald  geslacht  binnen  beeldcollage;  
 Beeldenset  samenleving-‐breed  afbeelden.  

Op  de  volgende  pagina  wordt  bij  iedere  beeldenset  stilgestaan  bij  de  veranderingen.  De  
aanpassingen  zullen  tevens  beargumenteerd  worden.  In  bijlage  7  leest  u  het  expertoverleg  met  
betrekking  tot  deze  veranderingen.  
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3.1.5.1	  	  	  Aanpassingen	  beeldcollages	  
Hieronder  volgen  de  aanpassingen  die  zijn  gedaan  naar  aanleiding  van  de  tweede  interviewronde.  De  
aanpassingen  zijn  verricht  in  overleg  met  experts  op  het  gebied  van  (beeld)communicatie.  De  wij-‐
vorm  die  gehanteerd  wordt  in  dit  stuk  duidt  op  de  beslissingen  die  als  team  zijn  genomen.  

Outlaw  
  

  

  

  

  

  

  

  
  

De  twee  validatieronden  wijzen  uit  dat  de  beelden  binnen  de    
Outlaw  beeldenset  gemiddeld  sterk  zijn.  Er  zijn  echter  zes    
afbeeldingen  die  continue  herkend  worden,  de  rest  dient  volgens    
de  testpersonen  als  aanvulling.  Om  deze  reden  heb  ik  ervoor    
gekozen  om  het  aantal  beelden  te  reduceren.  Het  scheurende  vel    
papier  en  de  gesnoerde  man  gaven  niet  altijd  de  juiste  associaties.    
Belangrijker  nog:  dit  waren  niet  de  beelden  die  de  testpersonen  de  
gewenste  gedachtegang  gaven.  Indien  deze  beelden  herkend  werden,  
dienden  zij  slechts  als  versterking  van  de  andere  beelden.  De    
desbetreffende  beelden  kunnen  individueel  geen  thema  dragen,  in    
tegenstelling  tot,  bijvoorbeeld,  de  afbeelding  met  de  menselijke  pijl.    
Deze  twee  afbeeldingen  vallen  af.    

Ondanks  de  reductie  van  het  aantal  beelden,  blijft  de  kern  in  tact.  Met    
deze  keuze  gaan  de  experts  en  ik  er  vanuit  dat  de  beeldcollage  sterker  wordt.  
Afleidende  afbeeldingen  zijn  verwijderd,  waardoor  ik  veronderstel  dat  de    
werking  van  de  vorige  beeldenset  nog  steeds  van  kracht  is.    
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Explorer  

  

  

  

  

  

  

  

  

Ook  de  Explorer  heeft  een  jasje  uitgedaan.  Ten  opzichte  van  de    
vorige  beeldenset  zijn  de  afbeeldingen  met  de  backpack  en  de    
zoomlens  afgevallen.  Deze  beelden  zaten  te  veel  op  het  reisthema.    
Hoewel  een  Explorer  waarschijnlijk  graag  reist,  staat  dit  in  eerste    
instantie  los  van  het  archetypische  profiel.  Het  gaat  hier  voornamelijk    
om  het  onderzoeken,  verkennen  en  ontdekken;  vrij  en  zelfstandig  zijn.    
De  beelden  op  het  nieuwe  bord  representeren  deze  woorden.  

Voor  deze  beeldcollage  geldt  hetzelfde  als  voor  de  Outlaw.  De  beelden    
die  continu,  spontaan  herkend  werden,  blijven  aanwezig  op  het  bord.    
De  mindere  goden  -‐  de  rugzak  en  de  zoomlens  -‐  konden  individueel  geen  
thema  dragen,  en  verdwijnen  omwille  van  deze  reden  van  de  beeldenset.    
Doordat  de  kern  van  deze  beeldcollage  in  tact  is  gebleven,  achten  de  experts  
en  ik  de  werking  van  de  vorige  ronde  betrouwbaar.    

Creator  
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Over  deze  beeldenset  is  ook  een  verbeterslag  gegaan.  Er  zijn  twee    
afbeeldingen  afgevallen.  Zij  waren  individueel  niet  sterk  genoeg  om    
het  thema  te  dragen.  De  beelden  van  de  post-‐its  en  het  fantasielandschap    
hebben  deze  finale  beeldcollage  niet  gehaald.  Daarnaast  is  de  foto  van  de    
vrouw  met  de  geverfde  handen  vervangen  door  een  vrijwel  identieke  foto    
van  een  man.  Met  deze  zet  willen  we  voorkomen  dat  louter  vrouwen  zich  kunnen    
identificeren  met  deze  beeldenset.    

De  grote  kwaliteit  van  deze  collage  is  dat  het  vrijwel  altijd  direct  herkend  wordt.    
Dit  blijft  gewaarborgd.  De  kern  van  het  verhaal  is  nu  duidelijker  zichtbaar  en  ook  meer  
  herkenbaar  voor  het  mannelijke  geslacht.  Ook  voor  deze  beeldenset  geldt  dat  door    
de  kleine,  zorgvuldige  aanpassingen  de  werking  van  de  vorige  ronde  relevant  blijft.    

Hero  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Met  de  kennis  van  twee  testronden  kan  er  geconstateerd  worden  dat  de  Hero  
beeldenset  goed  werkt.  Toch  zijn  er  nog  enkele  punten  die  de  collage  nóg  sterker  
kunnen  maken.  Het  schrappen  van  minder  sterke  beelden  verbetert  de  duidelijkheid    
en  herkenbaarheid  van  de  beeldenset.  Daarnaast  draagt  een  uniseks  beeldenset  bij    
aan  identificatie  van  beide  geslachten.  Er  viel  nog  een  slag  te  maken.  

De  interviews  wezen  uit  dat  de  beelden  van  de  juichende  persoon  op  de  berg  en    
de  op  de  balk  balancerende  voeten  minder  sterk  waren.  Zij  waren  de  bekrachtiging    
van  de  beelden  die  de  kern  al  raakten.  De  juichende  persoon  en  de  balancerende  voeten  
refereren  aan  kernwoorden  van  het  archetype,  zoals  moed,  uitdaging  en  winnen.    

Ten  opzichte  van  de  vorige  beeldcollage  heeft  de  American  Footballer  plaats  gemaakt    
voor  een  vrouwelijke  hardloper.  Wederom  zodat  vrouwen  zich  makkelijker  in  deze    
beeldcollage  kunnen  herkennen.  Dit  beeld  is  nieuw  en  is  niet  getest  onder  de  internationale  
studenten.  Echter,  beide  beelden  significeren  sportieve  winst.  Het  is  ook  in  termen  van    
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retorica  een  sterker  beeld.  De  afbeelding  bevat  kairos;  het  is  precies  het    
moment  waarop  de  sporter  de  winst  pakt.  Daarnaast  is  hardlopen  een  individuele    
sport,  in  tegenstelling  tot  American  Football,  dat  een  collectieve  sport  is.    
Het  nieuwe  beeld  sluit  dus  beter  aan  op  het  archetype,  omdat  de  Hero  binnen    
Individueel,  één  van  de  vier  domeinen  van  de  Archetype  Value  Bridge,  valt.  Dit    
beeld  dekt  de  archetypische  lading  beter  dan  de  vorige  afbeelding.  Omdat  de  kern  
in  tact  blijft,  en  het  domein  Individeel  is  toegevoegd,  achten  wij  de  werking  van    
de  vorige  ronde  relevant  genoeg  om  deze  beeldenset  te  kwantificeren.  

Magician  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Binnen  deze  beeldenset  zijn  ook  enkele  veranderingen  doorgevoerd.  De    
collage  heeft  afscheid  moeten  nemen  van  maar  liefst  vijf  afbeeldingen.    
Uit  een  kritische  scan  bleek  dat  sommige  beelden  verkeerde  associaties    
gaven,  en  andere  bleken  overbodig.  De  personal  trainer  met  zijn  pupil  is  van    
het  bord  verdwenen.  De  achterliggende  gedachte  van  dit  beeld  was  dat  de    
Magician  mensen  kan  motiveren  en  tot  prestaties  kan  aanzetten.  Een  fysieke    
prestatie  vind  ik  er,  bij  nader  inzien,  niet  goed  bij  passen.  Het  beeld  werd    
ook  niet  als  dusdanig  herkend,  evenals  de  afbeelding  van  de  megafoon.  Deze    
twee  beelden  zijn  van  de  beeldcollage  verdwenen.  

Andere  beelden  -‐  de  ladder  in  de  lucht,  het  naar  de  lucht  kijkende  kind  en  de    
toverbal     gaven  daarentegen  geen  verkeerde  associaties.  Ik  vond  ze  echter    
alle  drie  dezelfde  betekenis  dragen  als  de  hand  met  de  sleutel  en  de  ladders.    
De  twee  laatstgenoemden  kwamen  sterk  uit  de  testronden,  vandaar  dat  zij  de    
voorkeur  genieten.  Voor  de  andere  drie  beelden  heb  ik  één  vervanger  gezocht    
die  hetzelfde  verhaal  vertelt:  de  ladder  naar  de  wolk.  Dit  beeld  vind  ik  sterker  dan    
de  vorige  drie  bij  elkaar.  Inderdaad,  het  is  wederom  een  ladder,  maar  verschilt  toch    
van  zijn  voorganger.  Deze  ladder  impliceert  dat  indien  deze  beklommen  wordt,  de    
persoon  op  wolken  zit.  De  andere  ladder     voor  de  duidelijkheid,  degene  
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  die  vervangen  zal  worden     hangt  in  de  lucht  alsof  iemand  van  bovenaf  zijn    
hulp  aanbiedt.  Het  komt  wat  religieus  op  me  over,  waardoor  het  voor  mij    
afbreuk  doet  aan  de  Magician.    

De  bovengenoemde  redenen  bieden  ons  genoeg  houvast  om  deze  beeldenset  
te  kwantificeren  zonder  dat  er  een  nieuwe  kwalitatieve  ronde  overheen  hoeft.    
  
Sage  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
Op  basis  van  de  tweede  ronde  is  ook  de  Sage  aangepast.  De  beeldcollage  heeft    
afstand  moeten  doen  van  enkele  beelden,  die  de  testpersonen  niet  hebben  kunnen    
overtuigen.  Het  schaakbord  bracht  niet  wat  we  er  van  gehoopt  hadden.  Sommigen  
associeerden  het  spel  direct  met  intelligentie,  dat  stemde  ons  tevreden.  Echter,    
andere  testpersonen  kenden  het  spel  niet,  dus  wisten  niet  wat  ze  er  van  moesten    
denken.  Een  weer  andere  groep  focuste  zich  teveel  op  de  subtekens  binnen  het  beeld.    
De  overeind  staande  koning  tussen  de  omgevallen  pionnen  was  dan  ook  wat  ongelukkig    
uitgekozen  door  mij.    

Het  silhouet  van  de  lezende  man  en  de  man  bij  de  boekenkast  zijn  vervangen  door  een    
lezende  vrouw  in,  waarschijnlijk,  een  bibliotheek.  Dit  trekt  de  man-‐vrouw  verhouding    
weer  wat  rechter.  Daarnaast  bevat  het  ook  de  beeldenset  elementen  die  op  de  andere    
manieren  het  archetypen  moesten  visualiseren,  zoals  boeken  en  lezen,  wat  op  wijsheid    
en  intelligent  duidt.  

Er  hebben  zich  geen  significante  veranderingen  voltrokken.    
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Ruler  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
De  Ruler  is  stevig  veranderd.  De  beeldenset  bleek  te  masculien  en  te  zakelijk  te  zijn.    
De  beeldenset  gaf  wél  de  associaties  die  we  zochten,  maar  we  zijn  bang  wanneer    
deze  collage  voor  segmentatiedoeleinden  wordt  ingezet,  dat  vrouwen  zich  niet    
kunnen  identificeren  met  dit  bord.  Leiderschap,  de  belangrijkste  pijler  van  dit    
archetype,  wordt  ook  buiten  de  zakenwereld  vertoond.    

Neem  sport  als  voorbeeld.  Ieder  sportteam  wordt  geleid  door  de  coach.  Hij  is  de    
baas  van  dat  team.  Hij  tracht  om  alles  in  goede  banen  te  leiden,  het  team  optimaal    
te  laten  presteren  en  iedereen  zich  prettig  te  laten  voelen.  Een  beetje  hetzelfde  als  een    
business  manager,  alleen  dan  in  een  trainingspak.  Menselijker.  Dichterbij.  We  denken    
dat  veel  mensen  zich  eerder  identificeren  met  een  coach,  dan  met  een  zakenman,    
omdat  pakken  en  dassen  voor  afstand  zorgen.  Het  is  onbereikbaar  voor  veel  mensen.    
Een  leider  hoeft  niet  per  definitie  inspirerende  speeches  te  geven  voor  professionals  binnen    
een  multinational,  maar  kan  mensen  op  sleeptouw  nemen  op  een  sportveld  of  in  het    
dagelijks  leven.    

Lijnen  uitzetten,  structuur  bouwen  en  leiderschap  tonen:  we  dachten  eigenlijk  direct  aan  de    
traditionele  moederrol.  Een  moeder  managet  het  huishouden  en  leidt  haar  kinderen.  Het    
probleem  met  een  afbeelding  van  een  dergelijke  moeder  binnen  de  beeldenset  is  echter  dat  vrijwel    
iedere  vrouw  zich  hierin  herkent.  Zijn  al  deze  vrouwen  dan  Rulers?  Misschien  is  het  wel  een  
instinctieve  taak  en  zijn  zij  buitenshuis  heel  gehoorzaam  naar  anderen  toe.    

Nee,  een  kroon  op  de  Ruler-‐beeldenset  is  letterlijk  een  kroon.  Deze  hoofdbedekking  is    
het  symbool  van  leiderschap,  en  is  universeel  herkenbaar.  De  associatie  met  het  koningschap    
is  inmiddels  niet  meer  leidend.  Mensen  durven  zichzelf  best  te  identificeren  met  een  kroon.  

Ondanks  dat  de  vorige  beeldcollage  al  gevalideerd  was,  hebben  we  er  toch  voor  gekozen  om    
aanpassingen  te  verrichten.  Minder  zakelijk,  meer  uniseks.  De  helft  van  de  beelden  zijn    
echter  nog  steeds  in  zakelijke  sfeer.  Dit  beeldt  leiderschap  het  sterkst  uit,  in  onze  optiek.    
De  twee  nieuwe  beelden  zijn  niet  getest,  maar  doordat  de  vorige  afbeeldingen  juiste    
associaties  gaven,  durven  wij  te  veronderstellen  dat  deze  beelden  dezelfde  associaties  hebben    
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als  hun  voorgangers.  Dat  durven  we  ook  met  de  kroon  en  de  coach.  
De  kroon  is,  zoals  eerder  aangehaald,  een  universeel  teken  dat  leiderschap    
significeert.  De  relatie  tussen  coach  en  speler,  in  dit  beeld  duidelijk  afgebeeld  in    
kleding,  is  ook  een  universeel  goed.  We  nemen  deze  beeldenset  zonder  verdere    
validatieronde  mee  naar  de  kwantificatie.    

Innocent  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Deze  beeldenset  heeft  geen  schokkende  veranderingen  ondergaan.  Er  zijn    
drie  beelden  verwijderd  van  het  bord,  één  nieuw  beeld  heeft  zijn  intrede  gedaan.    
De  vallende  druppel  in  het  water  en  de  foto  voor  de  kale  bomen,  respectievelijk    
refererend  aan  puurheid  en  optimisme,  werden  niet  altijd  herkend.  Als  deze  beelden    
verkeerde  associaties  opleveren,  kan  het  een  afleidende  werking  hebben  op  de  rest  van    
de  beeldcollage.  Het  blijkt  lastig  om  die  puurheid  en  optimisme  terug  te  laten  komen  in    
het  bord  op  een  manier  dat  alle  beelden  een  verhaal  vormen.  Er  is  besloten  om  afstand  te    
doen  van  het  implementeren  van  deze  kernwoorden  in  de  beeldcollage.  Er  wordt  verder    
gegaan  met  de  hoofdlijn:  milieu  natuur,  vrede  en  goed  doen.  Onschuldige  idealen  staan    
centraal.  

Daarnaast  is  de  foto  van  de  madeliefjes  vervangen  door  een  soortgelijk  beeld.  In  deze    
afbeelding  zijn  wederom  madeliefjes  te  zien,  maar  ditmaal  geplukt  door  een  kinderhand.    
Een  bloemetjes  plukkend  kind  is  onschuld  in  optima  forma.  Doordat  het  kind  al  gevalideerd  is    
in  het  beeld  ernaast  en  de  madeliefjes  in  het  vorige  beeld,  achten  we  het  onnodig  om  een    
nieuwe  validatieronde  op  dit  beeld  te  verrichten.  
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Everyman  

  

Aan  deze  collage  zijn  geen  beelden  toegevoegd.  Er  zijn  twee  afbeeldingen  van    
het  bord  verwijderd.  De  vier  drinkende  vrienden  en  de  in  stukken  gedeelde  taart    
hebben  deze  nieuwe  versie  niet  gehaald.  Het  eerste  beeld  was  in  principe  overbodig.  
De  gezelligheid  en  vriendschap  die  het  beeld  herbergt,  komt  al  terug  in  de  middelste    
foto  op  de  collage.  We  hebben  die  middelste  foto  bewust  laten  staan,  omdat  daar  een    
goede  verdeling  werd  gemaakt  tussen  man  en  vrouw.    

De  taart  was  een  beeld  dat  werk   met  elkaar   
die  de  Everyman  bezig  houdt.  Alleen  vinden  we  dit  beeld  niet  binnen  het  verhaal  passen    
dat  de  beeldcollage  vertelt.  Ieder  beeld  heeft  iets  in  zich  van  dat  deel-‐element  in  zich,    
alleen  daar  gaat  het  om  het  delen  van  emotionele  waarden  en  niet  van  iets  tastbaars,  zoals    
een  stuk  taart.    

De  andere  beelden  kwamen  zeer  sterk  uit  de  tests  en  maken  daarom  deel  uit  van  de  finale    
versie.       
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Caregiver  

  

De  beeldenset  van  de  Caregiver  scoorde  zeer  goed  tijdens  allebei  de  ronden.    
Desondanks  is  er  besloten  om  nog  een  slag  over  deze  collage  te  maken.  De    
insteek  van  het  bord  was  te  vrouwelijk.  In  het  kader  van  identificatie  met  de    
beeldenset  is  getracht  de  beeldenset  minder  vrouwelijk  te  maken.  Er  is    
afscheid  genomen  van  vijf  beelden.  Daar  zijn  twee  afbeeldingen  voor  terug-‐    
gekomen.  Hierdoor  wordt  het  archetypische  verhaal  efficiënter  gecommuniceerd    
en  zijn  er  dubbele  of  overbodige  beelden  van  de  collage  verwijderd.    

De  oma  die  haar  kleinzoon  kust,  de  vrijgevende  vrouw  met  de  cadeaus,  de    
poserende  moeder  en  dochter,  silhouetten  van  familie  die  hand  in  hand  staan  en  de    
in  de  hand  groeiende  plant  hebben  deze  definitieve  versie  van  de  beeldenset  niet    
gehaald.  Dit  bleken  beelden  te  zijn  met  een  bijrol.  Ze  konden  het  zorg-‐element  
niet  dragen  en  daarom  kies  ik  voor  een  ander  beeld.  De  middelste  foto,  de  bejaarde    
vrouw  die  geholpen  wordt  door  een  jongere  vrouw,  belichaamt  het  zorgdragende    
karakter  van  dit  archetype.    

Het  beeld  van  de  vader  met  de  fietsende  dochter  moet  de  collage  voor  mannen    
herkenbaarder  maken.  Mannen  kunnen  evengoed  een  zorgdrager  zijn,  maar  als  hij    
louter  vrouwen  op  het  bord  ziet,  zal  een  man  zichzelf  minder  snel  in  die  collage  herkennen.  

Op  basis  van  de  vorige  twee  ronden  worden  deze  twee  nieuwe  beelden  als  voldoende    
werkend  geacht   
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Lover  

  

  

  

  

  

  

  

  

De  Lover  is  een  verraderlijk  archetype.  Het  profiel  behelst  universele,  herkenbare    
  

aantal  afbeeldingen  dat  de  beeldenset  bevat.  Liefde  is  het  epi  centrum  in  dit  archetype,    
maar  dan  wel  in  de  tweeledige  definitie:  relationele  toewijding  en  lust.  Een  verhaal    

  

Vijf  beelden  hebben  deze  beeldcollage  niet  gehaald.  Het  sensuele  koppel  in  het  bootje,    
de  verleidelijke  vrouw  op  het  bed,  de  bruisende  discotheek,  de  mooie  vrouw  op  het  strand    
en  het  romantisch  dinerende  koppel;  deze  beelden  zijn  afgevallen.  Dit  heeft  uiteenlopende    
redenen.  Enkele  beelden  zijn  niet  sterk  genoeg  om  een  thema  te  dragen,  andere    
afbeeldingen  waren  dubbel  vertegenwoordigd  (zwakste  valt  af)  en  weer  andere    
bevatten  teveel  seks.  

Deze  beelden  zijn  vervangen  door  twee  nieuwe  beelden:  het  koppel  linksboven  en  de    
vrouw  rechtsonder.  Het  thema  relationele  toewijding  werd  door  meerdere  beelden    
uitgebeeld,  maar  geen  van  hen  overtuigden  ons.  Hierdoor  heeft  dit  romantische  beeld    
rechtsboven  zijn  intrede  gedaan.  De  sexy  vrouw  op  het  bed  is  net  zo  bloot  als  haar  voorgangster,    
maar  ze  ziet  er  onschuldiger  uit.  De  schemerige  kamer  en  de  gordijnen  gaven  de  vorige  afbeelding  
een  meer  pornografische  lading.  

Doordat  deze  beelden  weinig  afwijken  van  hun  gevalideerde  voorgangers,  gaan  we  ervanuit  dat  
deze  beelden  werkend  genoeg  zijn  om  verder  te  gaan.  
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Jester  

  

  

     

  

  

  

  

  

  

  

Aan  de  Jester  is  weinig  geknutseld.  Er  is  gewerkt  aan  het  reduceren  van  het  
aantal  beelden  en  het  meer  uniseks  maken  van  de  beeldcollages.  

Van  drie  beelden  heeft  het  bord  afscheid  moeten  nemen.  Het  springende  kind,    
de  geblazen  bel  en  de  vrouw  met  surfboard  waren  niet  de  beelden  die  het  thema    
droegen.  Aan  aanwezigheid  van  de  geblazen  bel  zorgde  niet  voor  eenduidige    
associaties.  De  vrouw  met  surfboard  refereerde  meer  aan  sport.  Dat  is  niet  waar  de    
Jester  voor  staat.  Daarnaast  vonden  wij  het  springende  kind  persoonlijk  minder  geschikt.    
Een  archetype  moet  een  dominante  persoonlijkheidskant  zijn  die  mensen  onderscheidt    
van  elkaar.  Kinderen  zijn,  kort  door  de  bocht,  allemaal  Jester.  Plezier  maken  is  vaak  het    
belangrijkste.    

Deze  beelden  hebben  plaats  gemaakt  voor  een  jonge  man  en  vrouw,  lachend  in  het  zand    
in  ontspannen  kleding.  Ze  hebben  te  veel  afstand  om  als  romantisch  beschouwd  te  worden,  
  en  ze  hebben  het  duidelijk  naar  hun  zin.  Dit  beeld  maakt,  in  mijn  beleving,  de  thema  van    
de  Jester  duidelijker  zichtbaar.  

Dit  bord  heeft  afstand  gedaan  van  drie  zwakkere  beelden  en  heeft  er  één  beeld  bij  gekregen.    
De  verschillen  vind  ik  te  minimaal  om  een  nieuwe  testronde  voor  in  te  richten.    

3.1.6	  	  Conclusie	  kwalitatieve	  interviews	  
Over  alle  beeldensets  is  een  verbeterslag  gegaan.  De  verschillen  zijn  in  onze  optiek  niet    
significant  genoeg  om  een  nieuwe  testronde  in  te  richten.  De  aanpassingen  zijn  voor  het  
leeuwendeel  gestoeld  op  de  feedback  van  de  testpersonen.  Hun  kritieken  waren  leidend    
in  de  aanpassingen.  Andere  beslissingen  zijn  vanuit  ons  eigen  referentiekader  genomen.    
De  twaalf  beeldensets  hierboven  zijn  definitief,  en  zullen  gekwantificeerd  worden  in  vier  landen:  
Verenigde  Staten,  Groot-‐Brittannië,  China  en  Frankrijk.  
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3.2	  	  	  Kwantitatief	  onderzoek	  
  
Dit  kwantitatieve  onderzoek  staat  in  het  teken  van  het  valideren  van  de  beeldensets.  De  informatie  
uit  de  diepte-‐interviews  stelde  mij,  in  samenwerking  met  experts,  in  staat  om  collages  samen  te  
stellen  die  zo  dicht  mogelijk  bij  de  archetypen  staan,  en  zo  cultuur-‐neutraal  mogelijk  zijn.    

In  dit  subhoofdstuk  wordt  de  opzet  van  het  onderzoek  uitgelegd;  evenals  het  doel,  het  operationeel  
model  en  de  opbouw  van  de  survey.  Vervolgens  worden  de  uitkomsten  besproken,  en  wordt  er  
ingezoomd  op  de  werking  van  iedere  beeldcollage.  

3.2.1	  	  	  Opzet	  
  

  

N   209   206   193  
Geslacht           
                                          Man   45%   41%   52%  
                                          Vrouw           
Leeftijd           
                                            20-‐35   28%   40%   35%  
                                            36-‐50   39%   29%   28%  
                                            51-‐65   33%   31%   37%  
  

In  een  online  survey  in  drie  landen  heb  ik  geprobeerd  de  beeldensets  te  valideren.  De  
onderzoekspopulatie  voor  dit  onderzoek  zijn  mannen  en  vrouwen  tussen  18  en  65  jaar  uit  de  
Verenigde  Staten,  Groot-‐Brittannië  en  Frankrijk.  Er  is  gebruikt  gemaakt  van  een  vrijwillige  steekproef  
met  zelfselectie.  Er  is  een  enorme  groep  potentiele  respondenten  uitgenodigd  via  het  surveypanel  
van  MetrixLab.  Zij  kunnen  zichzelf  selecteren  om  vrijwillig  mee  te  doen.  Daarnaast  was  het  doel  om  
in  ieder  land  met  een  N  van  tweehonderd  te  werken,  wat  niet  helemaal  is  gelukt.  Desalniettemin  zijn  
dit  geen  significante  afwijkingen,  waardoor  het  onderzoek  geen  schade  heeft  opgelopen.  

3.2.2	   Doel  

Waar  het  kwalitatieve  onderzoek  in  het  teken  stond  van  nieuwe  kennis  opdoen,  is  het  doel  van  dit  
kwantitatieve  zeer  concreet:  het  valideren  van  de  beeldcollages.    
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  3.2.3	  	  	  Operationeel	  model  
Ondanks  het  feit  dat  het  kwalitatieve  en  het  kwantitatieve  onderzoek  verschillende  doeleinden  
hebben,  wordt  er  met  hetzelfde  operationeel  model  gewerkt.  Het  draait  immers  nog  steeds  om  het  
visualiseren  van  de  archetypen.  Ter  verduidelijking  is  het  model  hieronder  andermaal  toegevoegd.       

Variabele  

Dimensies   Indicatoren  
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3.2.4	  	  	  Opbouw	  survey	  
  
De  kern  van  deze  survey  bestaat  uit  drie  hoofdvragen.  Na  enkele  screening  vragen  die  relevant  zijn  
voor  MetrixLab,  krijgt  iedere  respondent  drie  beeldensets  voor  zijn  kiezen.  Bij  iedere  beeldenset  
wordt  gezocht  naar  de  beelddominantie,  spontane  associaties  en  geholpen  associatie  van  de  
archetypen.  Dat  wordt  gedaan  door  respectievelijk  een  tachitoscoop,  een  vrije  associatieronde  en  
een  koppelronde.  Doordat  iedere  respondent  drie  collages  behandelt,  passeert  iedere  beeldenset  50  
keer  de  revue  per  land.  Over  de  vier  landen  komt  iedere  collage  200  keer  aan  bod.    
  
De  drie  hoofdvragen  worden  hieronder  behandeld.  

Tachitoscoop  

  

  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
Het  doel  van  het  implementeren  van  de  tachitoscoop  is  om  te  zien  welk  beeld  onbewust  het  meest  
dominant  is  in  de  beeldenset.  Het  is  bovendien  interessant  om  te  zien  of  een  bepaalde  plek  op  de  
collage  het  eerst  wordt  gezien  of  dat  de  Gestalt  van  de  afbeelding  van  de  beeldenset  de  aandacht  
trekt.  De  afbeelding  is  een  kwart  van  een  seconde  in  het  midden  van  het  scherm  te  zien.  Daarna  kan  
de  respondent  zijn  waarnemingen  opschrijven.    
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Spontane  associatieronde  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

Deze  vraag  zoekt  naar  de  spontane  associaties  van  de  respondent  bij  het  zien  van  de  beeldenset.  
Indien  de  associaties  van  de  respondent  overeenkomen  met  de  indicatoren  van  de  archetypen,  dan  is  
de  beeldenset  communicatief  sterk.  De  respondent  heeft  de  tijd  om  de  beeldenset  in  zich  op  te  
nemen,  en  heeft  later  bij  het  invullen  ook  nog  de  mogelijkheid  om  de  beeldenset  op  te  roepen  via  
een  link.  
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Koppelronde  

  
  
  
Na  de  spontane  associaties  van  de  vorige  vraag  wordt  de  respondent  nu  geholpen.  De  zogeheten  
koppelronde  bestaat  uit  twee  delen.  In  eerste  instantie  kreeg  de  respondent  de  beeldenset  te  zien,  
met  daaronder  vier  woordensets.  Deze  woordensets  vertegenwoordigen  ieder  een  kwadrant  van  de  
Archetype-‐Value  bridge  (vrijheid,  individualiteit,  structuur  en  collectiviteit).  In  dit  deel  werd  getracht  
een  beeldenset  te  valideren  als  kwadrant.  In  het  tweede  deel  kreeg  de  respondent  wederom  de  
beeldcollage  te  zien,  echter,  dit  keer  met  drie  woordensets.  Ditmaal  vertegenwoordigde  iedere  
woordenset  een  archteype  bínnen  een  specifiek  kwadrant.  Hiermee  werd  gepoogd  om  de  
beeldcollage  te  valideren  als  archetype.  Uiteraard  is  een  beeldenset  pas  als  archetype  gevalideerd  als  
er  in  beide  delen  van  de  koppelronde  volgens  de  nor   
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3.2.5	  	  	  Uitkomsten	  
  

Dit  subhoofdstuk  behelst  de  uitkomsten  van  de  online  survey.  De  uitslagen  van  de  tachistoscoop  zijn  
niet  meegenomen.  Deze  dienden  meer  voor  inzicht  in  de  sterkte  en  zwakte  van  de  beeldensets  voor  
MetrixLab.  De  spontane  associaties  moesten  gecodeerd  worden  om  ze  te  kunnen  kwantificeren.  
Zoals  in  het  vorige  ronde  naar  voren  kwam,  bestond  de  koppelronde  uit  twee  delen.  In  overleg  met  
MetrixLab  is  er  een  grens  opgesteld    waarop  een  beeldenset  moet  scoren.  Die  score  is  opgebouw  aan  
50%  +  de  toevalsscore.  Voor  het  eerste  deel  moet  de  score  dan  minimaal  75%  zijn,  voor  deel  twee  
83%.  Het  verschil  zit  in  het  aantal  woordensets;  deel  1  bevatte  vier  antwoordmogelijkheid,  deel  2  
slechts  drie.  

In  het  kader  van  overzichtelijkheid  heb  ik  de  uitkomsten  van  de  survey  gecategoriseerd  in  kleuren.  
Het  is  belangrijk  te  vermelden  dat  deze  scores  gebaseerd  zijn  op  de  koppelronde  (geholpen  
associatie).  De  kleuren  groen,  oranje  en  rood  corresponderen  respectievelijk  met  gevalideerde  
beeldensets,  net  niet  gevalideerde  beeldensets  en  niet  gevalideerde  beeldensets.  Om  een  
beeldenset  als  gevalideerd  te  beschouwen,  moet  er  aan  de  scoringsgrens  voldaan  zijn.  In  dat  geval  
kan  er  gesteld  worden  dat  een  archetype  in  de  beeldcollage  verankerd  zit.    

Indien  een  beeldenset  in  de  oranje  of  rode  categorie  viel,  werd  er  gekeken  naar  de  spontane  
associaties  die  de  respondent  had  bij  een  beeldenset.  Indien  een  beeldenset  matig  scoort  bij  de  
koppelronde,  maar  wél  veel  gewente  spontane  associaties  genereert,  kan  er  alsnog  besloten  worden  
om  een  beeldenset  als  gevalideerd  te  beschouwen.    

Voor  een  grafische  kijk  in  de  data  verwijs  ik  u  naar  bijlage  1.  

3.2.5.1	  	  	  Werking	  beeldensets	  
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In  deze  categorie  vallen  de  beeldensets  van  de  archetypen  Outlaw,  Explorer,  Creator,  Hero,  Sage,  
Ruler,  Everyman,  Caregiver,  Lover  en  Jester.  In  de  koppelronde  scoorden  zijn  alle  in  deel  1  minimaal  
75%  en  in  deel  2  minimaal  83%.  Deze  beeldensets  kunnen  als  gevalideerd  beschouwd  worden.  Zij  
blijken  met  recht  visualisaties  van  archetypen  te  zijn.  

  
In  het  figuur  hierboven  is  het  validatieschema  van  de  koppelronde  te  zien.    Zoals  te  zien  is,  zijn  tien  
archetypen  aan  de  hand  van  de  koppelronde  gevalideerd.  Zij  voldoen  aan  de  gestelde  norm.

                                GROEN  
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De  beeldenset  die  in  deze  categorie  viel,  heet  Innocent.  Deze  collage  is  niet  gevalideerd.  Het  is  
opvallend  dat  deze  beeldenset  in  de  eerste  ronde  van  de  koppelronde  laag  scoorde,  maar  in  het  
tweede  deel  excellereerde  en  boven  de  vastgestelde  validatiegrens  eindigde.    

Doordat  deze  beeldenset  niet  gevalideerd  is  in  de  koppelronde,  is  er  gekeken  naar  de  spontane  
associaties  die  de  respondent  had  bij  deze  collage.  En  opvallend  genoeg  wist  de  respondent  de  kern  
van  het  archetype  te  raken  in  zijn  beschrijving.  Woorden  als  onschuld,  geluk  en  jeugdigheid  
passeerden  vaak  de  revue.  Ook  omschrijvingen  als  optimisme  en  zorgeloosheid  liggen  in  het  
verlengde  van  het  archetype.    

Doordat  de  spontane  associaties  zo  treffend  zijn,  en  tijdens  deel  2  van  de  koppelronde  zo  juist  werd  
gekoppeld,  is  deze  beeldenset  alsnog  als  gevalideerd  beschouwd.  De  onderzoek  ondervond  genoeg  
bewijs  om  te  veronderstellen  dat  het  archetype  in  deze  beeldcollage  veranderd  is.  

  

  

  

De  Magician-‐beeldenset  viel  in  deze  categorie.  In  beide  delen  van  de  koppelronde  haalde  deze  
beeldenset  de  normering  niet.  Dit  besloot  de  onderzoeker  weer  naar  de  spontane  associaties  te  doen  
kijken.  Dit  gaf  nieuwe  inzichten.  

Waar  de  koppelronde  er  weinig  hoopgevend  uitzag,  bleek  de  respondent  de  boodschap  wel  degelijk  
te  snappen,  zo  bleek  op  de  spontane  associaties.  De  respondent  spelt  de  beeldenset  veelal  woorden  
als  toekomst,  ideeen,  visie,  verandering  en  gedachten  toe.  Dat  zijn  woorden  die  in  het  verlengde  van  
het  archetype  liggen.  Blijkbaar  herkent  de  respondent  onbewust  het  archetype  als  hij  deze  ziet.  Dit  is  
zeer  waardevol,  en  daarom  is  er,  op  basis  van  de  spontane  associaties,  besloten  om  ook  deze  
beeldenset  als  gevalideerd  te  beschouwen.  

  

In  de  online  survey  zijn  alle  twaalf  beeldcollages  gevalideerd.  

  

     

  

       

                                ORANJE  

  

                                ROOD  
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4	  .	  	  Conclusie	  	  
  
In  dit  hoofdstuk  staan  de  conclusie  en  de  aanbevelingen  centraal.  Er  wordt  geconcludeerd  aan  de  
hand  van  het  beantwoorden  van  de  centrale  onderzoeksvraag.  De  aanbevelingen  behelzen  
handvatten  voor  de  toekomst  voor  zowel  lectoraat  CBRD  als  MetrixLab.  

4.1	  	  Beantwoording	  centrale	  onderzoeksvraag	   	  
  
Nu  de  resultaten  van  dit  onderzoek  bekend  zijn,  is  het  tijd  om  de  balans  op  te  maken.  Het  
theoretische  raamwerk,  de  deskresearch  en  het  empirisch  onderzoek  stonden  in  het  kader  van  
beantwoording  van  de  centrale  hoofdvraag:  
  
Is  het  mogelijk  om  een  set  van  begrippen  die  een  archetype  beschrijft  om  te  zetten  in  een  Westers  

  

Om  hier  een  gefundeerd  antwoord  op  te  geven,  zijn  er  vijf  deelvragen  opgesteld.  Deze  worden  
hieronder  één  voor  één  beantwoord  alvorens  er  op  de  hoofdvraag  wordt  ingegaan.  

4.1.1	  	  Beantwoording	  deelvragen	   	   	  
  
Deelvraag  1  |  Welke  aspecten  van  beeldcommunicatie  zijn  essentieel  voor  het  omzetten  van  tekst      
                                                    naar  beelden?  
Beeldcommunicatie  is  een  integratie  van  beelden,  beeldelementen  en  woorden  tot  één  
communicatie-‐eenheid.  Binnen  beeldcommunicatie  zijn  drie  aspecten  essentieel:  gestalt,  semiotiek  
en  retorica.  

Gestalt  staat  voor  eenvoud.  Deze  theorie  helpt  de  waarnemer  vaak  onbewust  om  het  beeld  te  
ontcijferen.  In  het  laten  zien  van  meerdere  beeldensets  is  de  Gestaltwet  van  nabijheid  belangrijk.  
Deze  wet  is  van  kracht  als  de  afbeeldingen  die  bij  elkaar  horen  (specifieke  beeldenset)  dichter  bij  
elkaar  staan  dan  de  afbeelding  die  er  niet  bij  horen  (andere  collage).  

Retorica  is  de  leer  van  de  welsprekendheid.  Het  helpt  je  om  de  waarnemer  van  beeld  te  overtuigen.  
Bij  het  gebruik  van  afbeeldingen  in  een  beeldcollage  komt  de  toepassing  van  ethos  en  pathos  kijken.  
Ethos  wordt  gebruikt  om  de  geloofwaardigheid  uit  te  drukken,  zoals  het  gebruik  van  een  professor  bij  
de  Sage.  Pathos  is  de  emotie  die  wordt  opgewekt  door  een  beeld.  Een  puppy  kan  direct  de  blik  
vangen  in  een  collage.  Als  een  respondent  de  puppy  als  onschuldig  ziet,  dan  maken  de  andere  
beelden  niet  zoveel  meer  uit.  

De  semiotiek  biedt  handvatten  om  beeld  te  bestuderen.  De  semiotische  beeldanalyse  stelt  je  in  staat  
om  een  beeld  te  ontleden  door  te  focussen  op  de  syntaxis  (het  teken  zelf),  de  semantiek  (de  relatie  
met  het  afwezige)  en  de  pragmatiek  (de  interpretatie).  Deze  wijze  van  analyseren  is  gebruikt  tijdens  
dit  onderzoek  tijdens  het  beeldselectieproces.  De  pragmatiek  wijst  uit  of  een  afbeelding  symbolisch,  
indexicaal  of  iconisch  is.  De  crossculturele  aanpak  van  dit  onderzoek  verwijst  iconische  beelden,  
omdat  deze  door  iedereen  te  begrijpen  zijn.    
  
Gestalt  en  retorica  zijn  belangrijk  binnen  het  beeld,  maar  de  semiotiek  biedt  concrete  handvatten  om  
geschikte  afbeeldingen  te  zoeken.  Dat  aspect  is  het  meest  essentieel  voor  het  omzetten  van  tekst  
naar  beelden.  
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Deelvraag  2  |  Wat  zijn  de  grootste  culturele  verschillen  tussen  de  te  onderzoeken  landen?  
Om  culturele  verschillen  duidelijk  in  kaart  te  brengen,  ontwierp  Geert  Hofstede  het  vijf  
dimensiemodel.  In  deze  theorie  staat  centraal  hoe  verschillende  culturen  tegen  iets  aan  kijken.  Deze  
dimensies  zijn:  

 Machtsafstand;  
 Collectivisme;  
 Masculiniteit;  
 Onzekerheidsvermijding;  
 Termijngerichtheid.  

Er  is  in  dit  onderzoek  geen  toepasbaarheid  van  masculiniteit,  onzekerheidsvermijding  en  
termijngerichtheid.  Dit  zijn  dimensies  die  vooral  in  het  bedrijfsleven  plaatsvinden.  Dit  onderzoek  
heeft  wel  baat  bij  het  analyseren  van  machtsafstand  en  collectivisme.    

De  grootte  van  machtsafstand  heeft  zowel  effect  op  de  beeldinterpretatie  als  op  het  
respondentengedrag.  Machtsafstand  kan  gezien  worden  als  de  mate  van  aanraakbaarheid  van  een  
autoritair  persoon.  Denk  hierbij  aan  politieagenten,  managers,  docenten,  ouders  en  dergelijke.  In  
Verenigde  Staten  en  Verenigd  Koninkrijk  is  de  machtsafstand  klein.  Frankrijk  heeft  een  iets  grotere  
machtsafstand,  er  wordt  iets  meer  opgekeken  tegen  gezag.  In  China  heerst  echter  een  enorme  
machtsafstand.  Dat  kan  invloed  hebben  op  het  respondentengedrag  in  dat  land.  In  alle  waarschijnlijk  
ziet  de  Chinees  de  onderzoeker  als  autoriteit.  Het  gevaar  van  sociaal-‐wenselijk  antwoorden  ligt  op  de  
loer.  Het  gehoorzamen  van  gezag  kan  er  dus  toe  leiden  dat  men  in  China  probeert  te  zeggen  wat  de  
onderzoeker  wil  horen.  

De  drie  landen  zijn  zeer  individualistisch  ingesteld.  Zulke  landen  hebben  als  kenmerk  dat  de  inwoners  
zelfredzaam  zijn.  Ze  hebben  geleerd  om  zelf  te  denken  en  om  voor  zichzelf  te  denken.  In  een  
collectieve  cultuur  is  dat  anders.  Men  leeft  in  groepen,  en  er  wordt  altijd  in  groepsbelang  gedacht.  
Dit  kan  invloed  hebben  op  het  consumentengedrag.  Er  wordt  uitgevraagd  naar  spontane  associaties,  
en  dat  vereist  vrij  denken.  In  een  collectieve  cultuur  komt  men  hier  niet  vaak  mee  in  aanraking.  
Indien  zij  niet  bekend  zijn  met  het  etaleren  van  hun  eigen  gedachtengang,  kan  het  voorkomen  dat  zij  
niet  hun  werkelijke  gedachten  bloot  durven  leggen.  

Deelvraag  3|  Waar  komen  de  archetypische  profielen  vandaan?  
De  archetypen  in  de  te  testen  Archetype-‐Value  bridge  zijn  niet  altijd  geweest  zoals  ze  nu  zijn.  Voor  de  
oorsprong  van  deze  theorie  moeten  we  terug  in  de  tijd.  Net  als  zijn  leermeester  Sigmund  Freud  was  
Carl  Gustav  Jung  geïnteresseerd  in  dromen.  Hij  herkende  op  een  gegeven  moment  overeenkomsten  

oerbeeld,  maar  later  zou  hij  dit  idee  voeren  onder  de  naam  archetypen.    

Na  jarenlang  aan  de  theorie  te  hebben  geschaafd,  komt  hij  in  1946  met  een  nieuw  inzicht.  Hij  gaat  
een  onderscheid  maken  tussen  een  archetypische  vertoning  en  het  archetype  an  sich.  Zij  hebben  een  
oorzaak-‐gevolg  relatie.  Het  archetype  an  sich  beschrijft  Jung  als  een  diep  liggende  dynamiek  dat  
nooit  tot  vorm  komt.  Het  is  een  proces  dat  plaatsvindt  in  het  onbewuste.  Uiteindelijk  leidt  dat  tot  de  
archetypische  vertoning;  een  waar  te  nemen  beeld.  
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Hoewel  Jung  altijd  zei  dat  een  archetype  niet  in  woorden  of  fysieke  beelden  was  uit  te  drukken,  heeft  
Carol  Pearson  dit  wél  gedaan.  In  eerste  instantie  creëert  zij  twaalf  vaststaande  archetypen  die  ieder  
mensen  gedurende  zijn/haar  leven  tegenkomt.  Enkele  jaren  later  paste  zij,  samen  met  Margaret  
Mark,  deze  theorie  aan.  Het  aantal  van  twaalf  bleef  staan,  alleen  werden  er  enkele  archetypen  
vervangen  en  veranderden  van  naam.  Ze  brachten  vier  dimensies  aan:  stabiliteit  &  controle,  ergens  
bij  horen  &  plezier,  risico  &  beheersing  en  onafhankelijkheid  &  voldoening.  Michel  Jansen  bracht  
later  andere  dimensies  aan,  namelijk  vrijheid,  ego,  structuur  en  sociaal.  Deze  assen  en  de  indeling  
van  de  archetypen  hierin  vormen  de  aanleiding  van  de  Archetype-‐Value  bridge  van  lectoraat  CBRD  
van  Inholland  Hogeschool.  Zij  voegden  kernwoorden  en  eindwaarden  in  het  model  om  het  
overzichtelijk  en  tastbaar  te  maken.    

Deelvraag  4  |  Welke  beelden  kunnen  de  begrippen  uit  de  testcase  vertegenwoordigen?  
Het  vervangen  van  taal  door  beeld  is  een  langdurig  proces.  Daar  is  veel  beeld  voor  nodig,  en  er  moet  
veel  getest  worden.  Nadat  er  eerst  een  databank  aan  beeld  was  verzameld,  bleven  er  uiteindelijk  
twaalf  initiële  beeldensets  over  die  kwalitatief  getoetst  zouden  worden.  Sommige  collages  werkten,  
andere  niet.  Na  de  eerste  ronde  van  de  interviews  zijn  alle  beeldensets  gekalibreerd  en  geprepareerd  
voor  testronde  twee.  De  output  van  die  gesprekken  is  meegenomen  in  de  laatste  verbeterslag.  Het  
uiteindelijke  resultaat  van  de  deskresearch,  semiotische  beeldanalyses  en  kwalitatieve  onderzoek  zijn  
de  volgende  beeldensets:  

  

  
  
     

Outlaw                   Explorer

  

Creator                               Hero
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Magician                                Sage

  

Ruler                                                                    Innocent

  

Everyman                            Caregiver

  

Lover                            Jester
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Deelvraag  5  |  In  hoeverre  worden  de  sets  van  begrippen  vertegenwoordigd  door  de  beeldensets?  
De  beeldenset  zijn  getest  in  een  online  survey.  Er  is  uitgevraagd  naar  spontane  en  geholpen  
associaties.  In  eerste  instantie  is  de  geholpen  associatieronde  ingericht  om  te  proberen  om  de  
beeldensets  te  valideren.  De  spontane  associatieronde  diende  meer  als  kwalitatieve  input.    

Er  is  gekozen  om  de  beeldensets  onder  te  verdelen  in  drie  kleuren:  groen,  oranje  en  rood.  Een  
groene  kleur  significeert  dat  het  archetype  diep  verankerd  is  in  het  bord.  Deze  beeldensets  zijn  
gevalideerd.  Een  oranje  kleur  duidt  op  een  redelijke  goede  werking,  maar  de  collage  bevat  nog  
enkele  afleidende  elementen.  Indien  de  beeldenset  onder  de  categorie  rood  valt,  dan  
vertegenwoordigt  de  beeldenset  de  sets  van  begrippen  niet.  De  respondent  herkende  het  archetype  
nauwelijks  in  de  beeldcollage.    

Groen:  Outlaw,  Explorer,  Creator,  Hero,  Sage,  Ruler,  Everyman,  Caregiver,  Lover  en  Jester;  
Oranje:  Innocent;  
Rood:  Magician.  
  
Op  twee  beeldensets  na  zijn  alle  collages  gevalideerd  in  de  koppelronde.  Bij  de  twee  niet-‐
gevalideerde  sets  is  er  alsnog  gekeken  naar  de  spontane  associaties.  De  omschrijvingen  die  de  
respondent  gaf,  kwamen  sterk  overeen  met  het  archetypische  verhaal.  Hierdoor  is  er  besloten  om  
ook  deze  twee  collages  als  gevalideerd  te  beschouwen.  

4.1.2	   	   	   Beantwoording	  centrale	  onderzoeksvraag	  

De  centrale  onderzoeksvraag  luidt:  
Is  het  mogelijk  om  een  set  van  woorden  die  een  archetype  beschrijft  om  te  zetten  in  een  Westers  
gevalideerde  beeldenset?  
  
Het  antwoord  is  ja.  In  het  onderzoek  zijn  twaalf  archetypische  woordensets  gevisualiseerd  door  
beeldcollages,  en  zij  zijn  alle  gevalideerd  in  de  drie  landen.  

Niet  iedere  archetype  liet  zich  op  dezelfde  manier  vangen.  Uit  de  scores  blijkt  dat  archetypen  die  
universele  waarden  bevatten,  zoals  liefde,  vriendschap,  zorg  en  plezier,  sneller  herkend  worden.  
Wanneer  een  archetype  iets  complexer  van  aard  is,  zoals  Magician  en  Innocent,  blijkt  het  valideren  al  
lastiger.    

Het  beantwoorden  van  de  centrale  onderzoeksvraag  stelt  mij  in  staat  om  in  te  gaan  op  de  
managementvraag.  Deze  managementvraag  behelst  de  wens  van  MetrixLab,  en  is  de  concrete  
aanleiding  tot  het  doen  van  dit  onderzoek.  	  
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5. Advies	  
  
Het  beantwoorden  van  de  centrale  onderzoeksvraag  stelt  me  in  staat  om  de  managementvraag  te  
behandelen.  Dat  is  hetgene  wat  de  opdrachtgever  MetrixLab  wilde  overhouden  aan  dit  onderzoek.  
Daarnaast  doe  ik  enkele  concrete  aanbevelingen  naar  MetrixLab  naar  aanleiding  van  het  onderzoek.    

5.1	  	  Beantwoording	  managementvraag	  
Voorafgaand  aan  het  onderzoek  sprak  MetrixLab  zijn  wens  uit.  Het  bedrijf  wil  de  Archetype-‐Value  
bridge  gevisualiseerd  zien,  en  die  in  vier  landen  kunnen  gebruiken.  De  managementvraag  heb  ik  
samen  met  MetrixLab  SMART  geformuleerd:  

Binnen  vierentwintig  weken  heeft  MetrixLab  twaalf  in  drie  landen  gevalideerde  beeldcollages  in  haar  
bezit,  die  zij  kan  gebruiken  voor  merkcategorisatie  en  doelgroepsegmentatie  binnen  online  enquêtes.  

Deze  doelstelling  is  wel  behaald  in  dit  onderzoek.  Het  is  gelukt  om  de  profielen  uit  de  Archetype-‐
Value  bridge  om  te  zetten  in  beeldcollages  die  in  alle  drie  landen  werken.  Uit  de  beantwoording  van  
de  centrale  onderzoeksvraag  blijkt  dat  dit  mogelijk  is.    

MetrixLab  heeft  hiermee  twaalf  beeldensets  in  handen  die  zij  als  tool  kan  toevoegen  aan  haar  
propositie.  De  respondent  kan  nu  merken,  producten  en  concepten  onbewust  categoriseren  naar  
archetypen.  Voor  MetrixLab  is  dit  erg  waardevol,  omdat  zij  nu  op  een  onderbouwde  manier  
positioneringen  kan  testen.    

Ondanks  dat  dit  onderzoek  er  niet  in  is  geslaagd  om  aan  de  managementvraag  te  voldoen,  volgen  er  
wel  enkele  concrete  aanbevelingen.  Deze  moeten  er  voor  zorgen  dat  de  vraag  van  het  bedrijf  alsnog  
op  korte  termijn  beantwoord  wordt.    

5.2	  	  Aanbevelingen	  
MetrixLab  wil  archetypen  gebruiken  voor  het  categoriseren  en  segmenteren  van  merken  en  
doelgroepen.  Hoe  beter  een  archetype  herkend  wordt,  des  te  betrouwbaarder  de  respondent  een  
merk  categoriseert.  De  beeldensets  zijn  gevalideerd,  maar  ze  hebben  geen  100%  gehaald.  Met  
handreikingen  kunnen  deze  collages  versterkt  worden,  zonder  dat  het  de  gevalideerde  status  
beinvloed.  Daarnaast  kunnen  deze  aanbevelingen  kunnen  fungeren  om  te  ruleren  met  beelden.  

De  aanbevelingen  bevatten  ideeën  voor  de  uitvoering  van  het  vervolgonderzoek.  Het  is  waarschijnlijk  
niet  de  enige  weg  naar  Rome,  maar  deze  aanbevelingen  heb  ik,  in  overleg  met  experts,  uitgedacht.  
Daarom  adviseer  ik  MetrixLab  om  deze  aanbevelingen  op  te  volgen.  
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5.2.1	  	  Versterken	  van	  beeldenset	  
Uit  de  survey  kwam  naar  voren  dat  iedere  beeldenset  één  of  meerdere  bottelneks  heeft.  De  niet  bij  
het  archetype  passende  associaties  konden  vaak  herleid  worden  uit  de  tachitoscoop.  Neem  de  Ruler-‐

aan  de  Everyman.  Uit  de  tachitoscoop  bleek  vervolgens  dat  het  meest  dominante  beeld  een  foto  
was,  waar  meer  sprake  was  van  samenwerking  dan  vaak  leiderschap  en  hiërarchie.  Op  deze  manier  
heb  ik  de  krachtige  en  zwakke  beelden  van  een  beeldenset  kunnen  definiëren.    

Bij  de  niet-‐werkende  beeldensets  is  het  snel  te  zien  waar  de  pijn  ligt.  Maar  ook  voor  de  gevalideerde  
collages  doe  ik  enkele  aanbevelingen.  Er  is  immers  altijd  ruimte  voor  verbetering.  Ik  behandel  ieder  
archetype,  en  doe  uitspraken  over  niet-‐werkende  tekens  op  het  bord.  Daarnaast  draag  ik  enkele  
beelden  aan  die  in  mijn  ogen  de  beeldenset  sterker  maken.    

Outlaw  
Niet-‐werkend  beeld:  
De  respondent  herkende  in  ieder  land  het  protest-‐  en  demonstratie  element.  Dat  komt  doordat  dit  
thema  met  twee  van  de  zes  beelden  wordt  gevisualiseerd.  Protesteren  is  iets  wat  een  Outlaw  kán  
doen,  maar  behelst  niet  de  kern  van  het  archetype.  Ik  adviseer  om  deze  beelden  te  verwijderen  om  
zodoende  afscheid  te  nemen  van  de  ongewenste  associaties.  Vier  afbeeldingen  is  meer  dan  genoeg.  
Met  meer  beelden  wordt  het  alleen  maar  lastiger  om  consistent  in  het  archetypische  verhaal  te  
blijven.  Het  Outlaw-‐
menselijke  pijl  moet  behouden  blijven,  en  de  getekende  pijlen  kunnen  beter  afvallen.  In  de  
tachitoscoop  bleek  de  menselijke  pijl  ook  dominanter.  
  
Toevoegingen:    
De  drie  hierboven  genoemde  beelden  kunnen  vervangen  worden  door  één  beeld.  Een  typisch  

bord.  Ik  adviseer  daarom  de  implementatie  van  een  beeld  van  enkele  zakelijk  geklede  mannen  die  in  
de  camera  kijken  met  in  het  midden  een  casual  geklede  man  die  zijn  rug  toekeert.  Hij  scheidt  zich  af  
van  het  corporate-‐gebeuren,  en  verzet  zich  tegen  de  kapitalistische  vloek.  Het  terugbrengen  van  het  
aantal  beelden  binnen  de  collage  moet  het  beter  consumeerbaar  maken.    

Explorer  
Niet  werkend  beeld:  
Reizen  en  vakantie  kwamen  regelmatig  terug  in  de  associaties  van  de  respondent  in  de  beeldenset.  
Dat  zijn  afwijkende  associaties.  De  Amerikaanse  respondent  herkent  hierdoor  redelijk  vaak  de  Jester  
in  deze  beeldcollage.  De  beelden  met  de  bewegwijzering  en  landkaart  wekken  dus  niet  de  gewenste  
associaties  op.  De  afbeelding  van  de  man  met  de  verrekijker  vind  ik  ook  niet  sterk.  Ik  stel  voor  om  
afstand  te  doen  van  deze  beelden.    

Toevoegingen:  
Ter  vervanging  van  de  bovenstaande  beelden  zal  ik  nog  een  specifieke  vrijheid  afbeelding  toevoegen.  
De  meeuw  staat  nu  al  voor  vrijheid,  maar  een  mens  aan  de  open  horizon  met  gespreide  armen  geeft  
een  meer  onafhankelijk  randje  eraan.  Om  het  avontuurlijke  en  nieuwe  dingen  proberen  in  te  kleuren  
pleit  ik  voor  het  toevoegen  van  een  foto  van  een  duiker  tussen  koraalrif.  Duiken  significeert  het  
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archetype  perfect  in  mijn  optiek.  Duiken  staat  voor  vrijheid,  verkennen,  avontuur  en  een  keer  iets  
nieuws  doen.  Een  bord  met  vier  beelden  dekt  voor  mij  de  lading  voor  de  volgende  ronde.  

Creator  
Niet  werkend  beeld:  
Deze  beeldenset  werd  nauwelijks  
lachende  ma
Ik  stel  dan  ook  voor  om  de  lachende  man,  de  appel  tussen  de  sinaasappels  en  het  kleurrijke  schilderij  
van  de  collage  te  verwijderen.  De  kleuren  moeten  van  het  bord  af.  De  gekleurde  lamp  wordt  
vervangen  door  een  mindere  kleurrijke  lamp.  Deze  ingrepen  moeten  het  Jester-‐gehalte  doen  
afnemen.  

Toevoegingen:  

iemand.  Hij  is  uniek  vanwege  zijn  handgemaakte  werk.  Dat  moet  meer  uitgestraald  worden.  Dat  kan  
door  beelden  toe  te  voegen  die  een  ambacht  uitbeelden.  Denk  hierbij  aan  een  timmerman,  een  
pottenbakker,  een  bakker  enzovoorts.  Dat  authentieke  en  die  uniekheid  zijn  de  twee  belangrijkste  
pijlers  van  het  archetype  en  moeten  belicht  blijven.  Dat  wordt  bewerkstelligd  door  twee  beelden  van  
ambachtelijk  werk,  een  beeld  van  uniekheid  (huidige  beeld  kan  blijven)  en  een  lamp  die  creativiteit  
en  ideeën  significeert.    

Hero  
Niet  werkende  beelden:  
Het  bord  roept  veel  gewenste  associaties  op.  Echter,  twee  beelden  hebben  daar  voornamelijk  
betrekking  op.  De  bovenste  beelden  van  het  bord  (de  medailles  en  de  man  op  het  koord)  werken  
matig.  De  eremedailles  worden  vaak  als  geld  gezien,  waardoor  het  beeld  haar  kracht  verliest.  De  man  
op  het  koord  staat  voor  gevaar,  volgens  de  respondent.  Niet  iets  voor  de  Hero.  Het  is  raadzaam  om  
deze  twee  beelden  te  vervangen.  

Toevoegingen:  
Een  speerpunt  van  de  Hero  is  het  stellen  van  doelen  en  deze  behalen.  Hier  moet  iets  mee  gedaan  
worden.  Er  kan  een  beeld  toegevoegd  wordt  van  een  vizier.  Dat  symboliseert  het  stellen  van  doelen.  
Een  ander  beeld  dat  ik  kan  aandragen  is  een  eindeloze  weg.  Dat  significeert  de  weg  tussen  het  stellen  
van  het  doel  en  het  winnen.  De  af  te  leggen  weg  en  de  discipline  die  daarmee  gepaard  gaat,  is  een  
belangrijk  onderdeel  van  de  Hero.  Uiteindelijk  doet  de  Hero  altijd  drie  dingen:  doelen  stellen,  die  weg  
vastberaden  volgen  en  zegevieren.  Hij  is  op  zoek  naar  uitdaging,  en  vervult  die  behoefte  op  een  
dappere  manier.  Een  set  van  drie  beelden  doet  het  trucje.    

Magician  
Niet  werkende  beelden:    
Allemaal.  Geen  van  de  beelden  geeft  een  juiste  associatie.  De  beelden  symboliseren  succes,  volgens  
de  respondent.  Dat  is  niet  wat  het  Magician-‐archetype  inhoudt.  De  afbeelding  waren  bedoeld  om  het  
waarmaken  van  dromen  te  visualiseren,  maar  dat  is  niet  over  gekomen.  Het  is  een  pittig  profiel,  
andere  beelden  moeten  het  verhaal  overdragen.  

Toevoegingen:  
Wat  een  Magician-‐beeldenset  nodig  heeft,  zijn  beelden  die  visie,  inspiratie  en  transformatie  
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belichamen.  Ik  raad  aan  om  een  beeld  toe  te  voegen  van  een  motivational  speech.  Een  soort  Obama-‐
toespraak     een  man  die  overigens  een  echte  Magician  is.  Een  ander  beeld  dat  het  bord  kan  
versterken  is  een  visie-‐achtige  afbeelding.  Een  persoon  die  door  de  mist  een  heldere  wereldbol  ziet.  
Dat  duidt  op  het  nastreven  van  een  visie.  De  Magician  moet  meer  uitgebeeld  worden  als  een  
motivator  en  inspiratiebron  dan  een  succesvol  iemand.  

Sage  
Niet  werkende  beelden:  
Ondanks  de  validatie  van  deze  beeldenset  zijn  er  enkele  punten  die  nog  versterkt  kunnen  worden.  

,  dat  is  voor  de  Sage  nogal  overtrokken.  Toch  zijn  er  beelden  
die  overbodig  zijn.  De  lezende  vrouw  lacht  te  veel;  het  enige  Sage-‐achtige  elementen  zijn  de  boeken  
op  de  achtergrond.  De  monnik  wordt  niet  altijd  als  monnik  herkend,  maar  soms  als  een  oude  man.  
Daarnaast  wordt  het  beeld  van  de  scheikundeleraar  ook  niet  altijd  herkend  als  intelligentie.  Dat,  in  
combinatie  met  de  foto  van  de  boeken,  geeft  de  respondent  vaak  een  associatie  met  studeren  en  
onderwijs.  Deze  beelden  bleken  niet  fout,  maar  het  bord  kan  versterkt  worden  door  slechts  met  een  
kern  door  te  gaan.  

Toevoegingen:    
De  drie  hierboven  genoemde  beelden  kunnen  vervangen  worden  door  een  beeld  van  een  uil.  Uit  de  
diepte-‐interviews  bleek  dat  een  uil  niet  internationaal  werkt.  Om  deze  reden  heb  ik  dit  dier  niet  
meegenomen  in  de  beeldenset,  omdat  vooral  Aziatische  testpersonen  de  afbeelding  niet  begrepen.  
De  uil  staat  voor  de  dood  in  Azië,  dus  niet  verwonderlijk.  Echter,  omdat  deze  aanbevelingen  alleen  
voor  Westerse  landen  is  geschreven,  past  de  uil  perfect  binnen  dit  profiel.  De  uil,  de  hersenen  en  de  
stapel  boeken  vormen  een  prima  kern  voor  de  Sage.  

Ruler  
Niet  werkende  beelden:  
De  twee  zakelijke  beelden  werken  niet.  Leiderschap  en  hiërarchie  zijn  belangrijk  binnen  dit  
archetype,  terwijl  deze  beelden  samenwerking  opriepen  bij  de  respondent.  Daarnaast  werd  coach,  
die  de  speler  instrueert,  niet  altijd  herkend  werd  als  trainer,  maar  soms  ook  als  scheidsrechter.  De  
keuze  van  deze  insteek  is  niet  verkeerd,  maar  de  beelden  moeten  meer  hiërarchie  uitstralen.    

Toevoegingen:  
Ik  adviseer  om  dezelfde  soort  beelden  te  gebruiken.  Bij  het  ene  corporate  beeld  heeft  de  vrouw  de  
leiding,  bij  de  andere  zwaait  een  man  met  de  scepter.  De  voetbalfoto  is  ook  prima,  omdat  het  
leiderschap  buiten  het  bedrijfsleven  uitbeeldt.  Het  is  echter  zaak  om  de  machtsverhoudingen  
duidelijker  weer  te  geven  om  verantwoordelijkheid  en  leiderschap  te  visualiseren.  

Innocent  
Niet  werkende  beelden:  
Vanwege  de  teleurstellende  resultaten  pleit  ik  voor  een  volledig  nieuw  bord.  De  baby  was  het  meest  
dominant,  en  dat  zag  je  terug  in  de  resultaten.  Door  de  volwassen  handen  die  het  kind  opvangen,  
werd  de  beeldenset  geassocieerd  met  de  Caregiver.  Het  AK-‐geweer  had,  ondanks  het  madeliefje  in  
de  loop,  een  negatieve  connotatie.  Het  geld  doneren  werd  niet  als  zodanig  herkend,  en  het  
recycleteken  vond  men  vaak  niet  binnen  de  context  passen.  Er  moet  met  een  schone  lei  verder  
worden  gegaan.  
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Toevoegingen:  
Het  idee  van  de  baby  is  goed,  maar  de  ouderlijke  handen  moeten  uit  beeld.  Ik  pleit  voor  een  
onbevangen  foto  van  een  baby  omringd  door  madeliefjes.  Dat  zijn  twee  Westerse  indicatoren  van  
onschuld.  Daarnaast  voegt  een  foto  van  een  puppy  ook  onschuld,  vertrouwen  en  goedgelovigheid  
toe  aan  het  bord.  Tot  slot  dekt  het  vredesteken  de  idealistische  lading  die  het  archetype  in  zich  
herbergt.  

Everyman  
Voor  dit  archetype  doe  ik  geen  aanbevelingen.  De  beeldenset  heeft  in  mijn  ogen  een  ideale  
samenstelling  

Caregiver  
Niet  werkende  beelden:  
De  aanbevelingen  die  ik  hier  doe  liggen  in  dezelfde  lijn  als  voor  de  Sage.  De  beelden  werken  wel  en  
zijn  als  geheel  internationaal  gevalideerd.  Desalniettemin  vind  ik  de  beelden  van  de  ouders  met  hun  
kinderen  retorisch  niet  sterk.  Naar  mijn  mening  maakt  het  ouderschap  niet  per  definitie  een  
Caregiver  van  iemand.  De  vertegenwoordiging  van  dat  archetype  binnen  iemands  persoonlijkheid  ligt  
niet  aan  het  zorgen  voor  eigen  kinderen,  maar  juist  zorg  dragen  voor  anderen  om  je  heen  en  de  
maatschappij.    

Toevoegingen:  
Die  beelden  kunnen  vervangen  worden  voor  een  zorgdragende  man.  Hiermee  wordt  de  beeldenset  
weer  uniseks.  Ik  zie  het  voor  me  als  een  man  die  een  ouder  iemand  in  de  rolstoel  voort  duwt.  Dit  is  
minder  vanzelfsprekend  dan  wanneer  een  man  zijn  dochtertje  leert  fietsen  (huidig  beeld).  

Lover  
Voor  dit  archetype  doe  ik  geen  aanbevelingen.  De  beeldenset  heeft  in  mijn  ogen  een  ideale  
samenstelling  

Jester  
Niet  werkende  beelden:  
De  respondent  linkte  in  alle  landen  deze  beeldenset  aan  vakantie  en  strand.  Dat  is  niet  wat  het  
Jester-‐profiel  exact  behelst.  Om  het  plezier  gehalte  meer  te  isoleren,  moet  er  afstand  genomen  
worden  van  deze  beelden.  

Toevoegingen:  
De  Jester  valt  in  de  dimensie  vrijheid.  Daar  is  vorige  ronde  overheen  gekeken.  Daarom  adviseer  ik  om  
een  beeld  toe  te  voegen  dat  zowel  vrijheid  als  plezier  symboliseert.  Denk  aan  een  vrouw  die  met  
gespreide  armen  in  een  rustgevende  omgeving  in  de  lucht  springt  met  een  set  ballonnen  in  haar  
hand.  Dit  staat  zowel  voor  plezier  als  voor  vrijheid.  Daarnaast  heeft  de  Jester  een  humoristische  
inborst.  Een  hofnar  liet  de  koning  vroeger  lachen,  tegenwoordig  hebben  cabaretiers  deze  rol  
overgenomen.  Een  beeld  van  een  komediant  maakt  de  beeldenset  compleet.    

5.2.4	  	  Tot	  slot  
Met  deze  aanbevelingen  moeten  de  beeldensets  van  alle  twaalf  archetype  versterkt  kunnen  worden.  
Het  optimaliseren  van  de  vraagstelling  verbetert  de  kwaliteit  van  het  onderzoek,  en  de  versterkte  
beeldensets  sluiten  beter  aan  op  het  archetypische  verhaal.    
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Ik  wens  MetrixLab  veel  plezier  en  succes  toe  bij  het  vervolgen  van  dit  onderzoek.  

In  het  volgende  hoofdstuk  vindt  u  de  reflectie  van  dit  onderzoek  plaats.  Hier  worden  de  keuzes  van  
de  onderzoeker  aangekaart  en  uitgelegd.    
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6. 	  Reflectie	  	  
  

In  dit  hoofdstuk  kijk  ik  terug  op  mijn  functioneren.  De  gehanteerde  werkwijze  wordt  aangehaald,  
waarin  de  valkuilen  en     in  de  uitvoering  worden  besproken.  Daarnaast  wordt  er  ook  stil  
gestaan  bij  mijn  competentieontwikkeling,  en  worden  er  enkele  dingen  besproken  waarmee  ik  het  
niet  eens  ben.    De  gehele  proces,  dat  in  december  begon,  staat  centraal  in  dit  stuk.    

Verloop  van  het  onderzoek  
Over  de  inrichting  van  dit  onderzoek  ben  ik  tevreden,  op  het  trotse  af.  Vooraf  waren  de  mensen  van  
het  CBRD  en  ik  tot  de  conclusie  gekomen  dat  dit  een  pittig  onderzoek  zou  worden.  Mijn  begeleider  
Jaap  van  der  Grinten  zei  zelfs  dat  ik  mij  moest  focussen  op  het  afstudeermoment  in  augustus.  Dit  
bleek  niet  mogelijk  te  zijn,  en  we  wijzigden  de  koers.  In  juni  moest  ik  afstuderen.  Dat  kon,  maar  daar  
was  wél  een  scherpe  planning  voor  nodig.  

Om  deze  missie  te  kunnen  voltooien,  was  ik  genoodzaakt  om  vóór  te  werken.  Heinze  Oost  zegt  in  zijn  
boeken  dat  een  afstudeervoorstel  cruciaal  is  voor  een  soepel  verloop  van  een  onderzoek.  Hij  
adviseert  om  een  kwart  van  de  tijd  van  de  gehele  onderzoeksperiode  te  besteden  aan  het  voorstel.  
Jaap  en  ik  geloven  heilig  in  deze  woorden,  en  we  zijn  daarom  ook  twee  maanden  bezig  geweest  met  
het  blijven  aanscherpen  van  het  voorstel.  Verbeteren,  aanpassen,  bijschaven,  optimaliseren,  
verduidelijken;  soms  dacht  ik  dat  ik  nooit  ging  starten  met  mijn  onderzoek.  Maar  toen  ik  het  
document  in  begin  februari  inleverde,  had  ik  wel  het  gevoel  dat  daar  iets  goeds  lag.  De  
voorbereidingen  waren  getroffen,  en  ik  schoot  direct  uit  de  startblokken.  Ik  had  het  leeuwendeel  van  
de  theorie  al  gelezen  tussen  december  en  februari,  dat  was  erg  fijn.  In  de  avonduren  van  de  eerste  
weken  las  ik  de  rest,  en  daarna  kon  ik  het  op  papier  zetten.  Het  theoretische  fundament  stond  er,  
zowel  in  mijn  hoofd  als  op  papier.    

Ik  liet  er  geen  gras  over  groeien  en  ging  direct,  met  hulp  van  Willy  Geurts,  op  zoek  naar  participanten  
voor  de  diepte-‐interviews.  Het  was  lastig  om  in  korte  tijd  aan  allerlei  internationale  mensen  te  
komen,  dus  Willy  schakelde  zijn  ICM-‐studenten  uit  Diemen  in.  De  interviews  waren  enorm  leuk  om  te  
af  te  nemen.  Alle  achttien  studenten  waren  bijzonder  enthousiast,  en  namen  deel  aan  de  gesprekken  
op  hun  vrije  dag.  Ze  deden  hun  best,  en  ik  had  zelfs  een  heel  goede  tijd  met  ze.  Ik  weet  niet  of  het  ligt  
aan  de  locatie  Diemen,  of  aan  het  feit  dat  het  internationale  studenten  zijn,  maar  een  dergelijke  sfeer  
heb  ik  in  mijn  vier  jaar  niet  eerder  meegemaakt.  Fantastisch!      

Voor  het  eerste  interview  was  ik  een  beetje  gespannen,  maar  dat  was  nergens  voor  nodig.  Het  was  
een  leuk  gesprek,  en  er  viel  een  last  van  mijn  schouders.  Bij  alle  andere  interviews  besefte  ik  dat  dit  
een  unieke  kans  was  tijdens  mijn  laatste  momenten  op  Inholland,  en  probeerde,  naast  het  afnemen  
van  goede  interviews,  ook  te  genieten.  

In  de  treinritten  naar  huis,  en  de  eerste  dagen  terug  op  kantoor  werkte  ik  de  interviews  uit,  en  begon  
ik  met  de  analyse.  Dat  ging  lekker.  Vanwege  het  soepele  verloop  kon  ik  ook  eerder  aan  het  
kwantitatieve  onderzoek  beginnen.  Dat  was  achteraf  gezien  maar  goed,  omdat  de  
Franserespondenten  niet  lekker  binnenstroomden.  Dat  duurde  een  week  langer  dan  gepland.  Dat  
was  mijn  eigen  schuld,  omdat  ik  al  wist  dat  ouderen  Franse  ondervertegenwoordigd  waren  in  het  
respondentenpanel.  Ik  negeerde  dit,  en  wilde  toch  evenredige  leeftijden  hebben.  Dat  kostte  tijd.  
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Toen  het  respondentenaantal  compleet  was,  ging  het  snel.  Na  een  week  in  de  cijfers,  was  mijn  SPSS  
syntax  helemaal  compleet.  Het  systeem  van  MetrixLab  maakt  automatisch  een  code  boek  in  SPSS  
aan,  en  vult  deze  ook  in.  Dat  scheelt  een  hoop  werk,  aangezien  de  totale  steekproef  achthonderd  
mensen  bedroeg.  In  de  syntax  moest  ik  zelf  labels  toevoegen,  en  analyses  maken.  De  cross  tabellen  
heb  ik  later  in  grafieken  omgezet,  zoals  die  in  bijlage  1  te  zien  zijn.  In  overleg  met  experts  is  deze  data  
geïnterpreteerd,  en  heb  ik  de  conclusies  en  het  advies  kunnen  schrijven.    

  team,  waarvan  
ik  deel  uitmaak.  Dat  ging  ten  koste  van  het  schrijven  van  het  rapport.  Dit  duurde  een  stuk  langer  dan  
ik  had  ingecalculeerd.  Ik  had  alle  verslaglegging  al  gedaan,  maar  het  was  nog  geen  rapporttekst.  Daar  
heb  ik  in  de  laatste  weken  nog  voor  moeten  zwoegen.  Dat  is  mijn  eigen  misser,  maar  gelukkig  kon  ik  
mij  dat  veroorloven  vanwege  de  tijdswinst  die  eerder  al  geboekt  was.  

Ik  
gehad.  Een  internationaal  onderzoek,  met  enorm  veel  interessante  data.  Aan  de  ene  kant  is  het  een  
kwestie  van  geluk,  maar  ik  denk  toch  dat  ik  dit  de  afgelopen  drieënhalf  jaar  heb  afgedwongen.  
Inspanning  betaalt  zich  altijd  terug,  ben  ik  van  mening.  

Keuzes  
Hoewel  ik  mijn  keuzes  van  te  voren  doordacht  heb,  denk  ik  achteraf  dat  sommige  dingen  beter  
konden.  Het  gewicht  dat  ik  op  de  theoretische  onderwerpen  legde,  is  niet  optimaal  geweest  in  mijn  
ogen.  Het  culturele  aspect  kwam  er  later  bij,  omdat  het  onderzoek  opeens  alsnog  (in  het  
onderzoeksvoorstel  was  dit  niet  beschreven)  internationaal  getrokken  moest  worden.  Hierdoor  heb  
ik  slechts  enkele  hoofdlijnen  kunnen  belichten,  terwijl  een  diepere  cultuurstudie  nuttig  was  geweest  
bij  het  beeldselectieproces.  Beeldcommunicatie  had  de  focus,  en  de  archetypetheorie  was  tweede  in  
de  rij.  Dit  kwam  doordat  ik  zo  veel  mogelijk  van  de  profielen  wilde  afweten,  alvorens  ik  ze  zou  
visualiseren.  Achteraf  denk  ik  dat  basiskennis  voldoende  was  geweest,  en  verdieping  in  beeldcultuur  
mij  verder  zou  brengen  in  termen  van  internationale  validatie.    

Mijn  keuze  om  te  werken  internationale  studenten  van  de  studie  ICM  was  destijds  een  bewuste.  Zij  
waren  gemakkelijk  te  strikken,  en  dat  was  een  voorwaarde  vanwege  de  krappe  planning.  Achteraf  
twijfel  ik  aan  deze  keuze.  De  ICM-‐studenten  deden  de  minor  Design  management,  en  krijgen  daar  
visuele  trainingen.  Zij  zijn  dus  getraind  in  het  werken  en  interpreteren  van  beelden.  De  respondent  
van  de  survey  is  dat  niet.  Dat  kan  verklaren  waren  sommige  beeldensets  goed  werden  herkend  door  
de  student,  maar  minder  goed  door  de  respondent.  

Een  andere  twijfel  die  ik  heb,  is  de  inrichting  van  de  koppelronde  in  de  survey.  Dit  heb  ik  in  het  
rapport  al  meerdere  malen  aangehaald,  en  heb  ik  gezien  als  reden  van  de  tegenvallende  scores.  Ik  
weet  zeker  dat  ik  onbewust  wist  dat  een  dergelijke  opzet  niet  zou  werken.  Ik  heb  zo  vaak  gelezen  dat  
teveel  tekst  stoort  binnen  surveys,  het  is  immers  de  aanleiding  van  mijn  onderzoek.  Toch  stonden  we  
(mijn  praktijkbegeleiders  en  ik)  hier  niet  bij  stil.  Het  was  ook  het  meest  praktische,  wat  betreft  het  
programmeren.  Door  dit  over  het  hoofd  te  zien,  vind  ik  dat  ik  mezelf  te  kort  heb  gedaan.  Als  de  
koppelronde  goed  was  uitgevraagd   
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Dit  leidt  mij  tot  een  ander  kritiek  punt:  de  daadwerkelijke  validatie.  Ik  beschouw  vier  beeldensets  als  
gevalideerd.  Dit  is  op  basis  van  de  spontane  associatieronde.  Natuurlijk,  als  iemand  spontane  
associaties  heeft  bij  een  collage  die  overeenkomen  met  de  kernwoorden  van  een  archetype,  dan  is  
het  duidelijk  dat  de  respondent  de  beeldenset  begrijpt.  Als  dat  zo  is,  dan  koppelt  hij  in  een  geholpen  
situatie  het  archetype  ook  zeker  aan  de  collage.  Maar  vanwege  de  bias  uit  de  koppelronde  is  dat  niet  
gebeurd.  Ik  heb  nu  dus  geen  harde  cijfers  om  te  bewijzen  dat  een  bord  werkt,  terwijl  ik  het  wel  zeker  
weet.  MetrixLab  en  ik  beschouwen  die  beeldcollages  als  gevalideerd,  maar  zelfs  wanneer  ál  deze  
beeldensets  de  gewenste  spontane  associaties  gaven,  had  MetrixLab  het  nooit  kunnen  verkopen.  Het  

respondent  te  laten  categoriseren.  We  weten  
niet.  Doordat  er  in  elk  geval  nog  een  vervolgonderzoek  komt,  is  het  geen  ramp.  Ik  zie  het  echter  wel  
als  een  gemiste  kans.    

Competentieontwikkeling  
Hoewel  ik  deze  periode  erg  leuk  vond,  was  het  uiteraard  ook  enorm  leerzaam.  Ik  heb  me  verder  
ontwikkeld,  als  toekomstig  professional  en  als  mens.  Ik  werk  vanaf  mijn  veertiende,  en  heb  stage  
gelopen,  maar  dit  was  even  anders.  Een  werkweek  van  meer  dan  veertig  uur,  en  dan  nog  een  bijbaan  
van  20  uur;  het  was  even  doorpakken.  Er  was  vaak  geen  tijd  voor  rust,  want  een  werkweek  van  zeven  
dagen  was  geen  uitzondering.  Toch  heb  ik  het  volgehouden,  omdat  dit  de  ideale  combinatie  is  van  
doen  wat  je  leuk  vind  en  zelfontwikkeling.  Volwassen  worden,  zo  kun  je  het  noemen.  Je  leert  je  
staande  te  houden  tussen  slimme  mensen,  die  het  beter  weten  en  het  beter  kunnen.  Je  plekje  
vinden,  en  vanuit  daar  verder  bouwen.  

De  voornaamst  ontwikkelde  competentie  is  die  van  onderzoeker.  Naast  mijn  scriptie  ben  ik  ook  
research  assistent.  Een  ideaal  scenario.  Je  helpt  doorgewinterde  marktonderzoekers  in  hun  
projecten,  en  voert  je  eigen  onderzoek  uit.  Als  je  nagaat  dat  ik  in  drieënhalf  jaar  studie  één  
onderzoeksrapport  heb  geschreven,  is  mijn  kennis  en  inzicht  van  onderzoek  lineair  gestegen.  Aan  de  
ene  kant  logisch,  omdat  ik  op  nul  begon.  Maar  de  hoeveelheid  kennis  die  je  meekrijgt  is  ongelofelijk.  
Je  moet  je  oren  openhouden,  en  proactief  zijn,  maar  er  zijn  ontzettend  veel  leermogelijkheden.  

Tijdens  het  afstuderen  ga  je  het  als  student  natuurlijk  voor  het  eerst  allemaal  écht  in  de  praktijk  
brengen.  Het  schrijven  van  een  rapport  heb  ik  altijd  al  leuk  gevonden,  en  ik  heb  ook  weleens  wat  
interviews  afgenomen.  Een  cross  tabelletje  in  SPSS  is  ook  niets  nieuws.  Maar  de  kans  die  je  krijgt  om  
diep  de  theorie  in  te  gaan,  en  om  data  te  analyseren,  is  uniek.  Een  studieproject  duurt,  eer  dat  de  

week  aan  zowel  de  analyse  als  de  conclusie.  Dát  is  nu  juist  het  interessante  van  onderzoeken:  het  
analyseren  en  het  concluderen.  Tijdens  deze  periode  kreeg  ik  de  kans  om  goed  de  data  in  te  duiken.  
Wat  zegt  men  nu  eigenlijk,  en  waarom  zegt  men  dat?  Wat  betekent  dat  nu  eigenlijk?  Ik  merk  dat  ik  
veel  kritischer  ben  geworden  richting  data.  Vroeger  deed  je  een  interview,  knipte  je  er  een  citaatje  
uit,  en  klaar.  Nu  ga  je  de  waarde  van  data  inzien,  je  hebt  er  immers  hard  voor  gewerkt  om  het  te  
verkrijgen,  en  je  wilt  er  alles  uithalen  wat  er  in  zit.  En  niet  alleen  het  overduidelijke

onderzoek  ook  een  belangrijk  thema  is,  en  ik  vind  het  leuk.  Ik  denk  ook  dat  ik  er  klaar  voor  ben.  

Naast  de  rol  van  onderzoeker  heb  ik  ook  die  van  adviseur  bekleed.  In  principe  een  logisch  proces.  Je  
doet  onderzoek,  en  je  geeft  een  advies.  Ik  had  echter  het  idee  dat  bij  mij  de  laatste  rol  heel  cruciaal  
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was.  Zoals  de  inleiding  al  aangaf,  is  MetrixLab  erg  geïnteresseerd  in  een  model  om  merken  en  
doelgroepen  te  categoriseren  en  te  segmenteren.  Ze  hebben  nog  geen  bruikbaar  materiaal  hiervoor.  
Ik  heb  altijd  het  gevoel  dat  ik  als  buitenstaander  binnen  ben  gehaald  om  het  probleem  op  te  lossen.  
De  expert.  De  verlosser.  Dat  is  natuurlijk  wat  overtrokken,  maar  ik  heb  altijd  het  gevoel  gehad  dat  
mijn  advies  serieus  genomen  zou  worden.  

Als  adviseur  moet  je  voorzichtig  omgaan  met  de  opdrachtgever.  MetrixLab  had  zelf  ook  een  
beeldbank  opgebouwd,  maar  daar  zaten  geen  sterke  beelden  bij,  in  de  optiek  van  Willy  Geurts  en  

moodboard.  Ik  geloof  daar  ook  in,  maar  niet  als  hetzelfde  moodboard  in  meerdere  landen  gebruikt  
et  in  landen  waar  kleuren  

allemaal  verschillende  betekenissen  hebben.  Je  moet  daar  mee  om  leren  gaan,  om  de  expertise  van  
die  mensen  niet  in  twijfel  te  trekken.  Je  moet  niets  afkeuren,  maar  die  kennis  proberen  te  gebruiken.  
Wanneer  je  ziet  dat  het  beter  anders  kan,  dan  moet  je  met  bewijzen  komen  dat  het  andere  niet  
werkt.  In  de  theorie  over  beeldcommunicatie  komt  retorica  terug.  Ook  een  adviseur  heeft  retorische  
middelen  als  logos,  ethos  en  pathos  nodig.  Je  moet  overtuigend  adviseren  door  een  combinatie  van  
feiten,  expertise  en  emotie.    

Het  advies  dat  ik  geef  is  drieledig.  Op  twee  punten  adviseer  ik  om  mijn  eigen  aanpak  te  verbeteren,  
omdat  dit  niet  optimaal  is  uitgevoerd.  Op  een  ander  punt  adviseer  ik  het  bedrijf  om  de  ambitie  naar  
één  internationaal  inzetbare  tool  te  laten  varen.  Dat  is  best  lastig,  omdat  ik  merk  dat  het  erg  hoog  op  
de  agenda  staat.  Ze  willen  het  enorm  graag,  en  dan  moet  je  als  stagiair  gaan  vertellen  dat  het  niet  
mogelijk  is.  Die  knop  moet  je  omzetten.  Uiteindelijk  adviseer  je  iets,  omdat  je  het  beste  wil  voor  het  
bedrijf.    

De  competentie  die  ik  zelf  heb  gekozen,  is  de  issuemanager.  Deze  rol  staat  omschreven  als:  
Issuesmanager  die  voor  een  organisatie    relevante  issues  managen,  door  ontwikkelingen  in  de  
omgeving  te  signaleren,  te  wegen  en  te  vertalen  naar  communicatiebeleid.  Ik  moet  hierbij  toegeven  
dat  ik  de  kwestie  niet  zelf  heb  geselecteerd,  maar  dat  ik  heb  gehandeld  vanuit  een  
managementvraag.  Daarentegen  heb  ik  de  kwestie,  het  inzetten  van  archetypen  voor  categorisatie  
en  segmentatie  voor  merken  en  doelgroepen,  wel  gewogen  en  vertaald  naar  beleid.    
  
MetrixLab  vond  een  bepaalde  kwestie  belangrijk,  en  formuleerde  aan  de  hand  daarvan  een  
managementvraag.  Hier  heb  ik  onderzoek  naar  gedaan.  Ik  heb  in  feite  onderzocht  in  hoeverre  de  
kwestie  relevant  en  haalbaar  is.  De  kwestie  is  gewogen,  en  vervolgens  heb  ik  aanbevelingen  gedaan  
om  de  kwestie  toe  te  passen  en  te  implementeren  in  hun  survey.  Ik  heb  geleerd  dat  de  meerwaarde  
en  toepassing  van  een  trend  altijd  eerst  onderzocht  dient  te  worden.  Zo  denk  ik  dat  MetrixLab  de  
tool  beter  kan  gebruiken  voor  merkcategorisatie  dan  voor  doelgroepsegmentatie.  Bij  de  
eerstgenoemde  toepassing  moet  men  iets  anders  in  een  hokje  plaatsen.  Bij  de  tweede  toepassing  
moet  men  zichzelf  segmenteren.  Daar  hebben  mensen  veel  meer  moeite  mee,  omdat  je  veel  meer  
dingen  over  jezelf  weet.  De  juiste  keuze  maken  met  een  overdosis  aan  informatie  is  lastiger  dan  een  
keuze  maken  terwijl  je  slechts  een  beperkte  hoeveelheid  informatie  hebt.  Dat  laatste  is  het  geval  bij  
merkcategorisatie.  Dit  zijn  inzichten  die  je  op  doet  wanneer  je  kwesties  managet.    
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Eigen  visie  
Ik  heb  het  verloop  van  mijn  onderzoek  beschreven,  en  kritisch  gekeken  naar  de  keuzes  die  ik  
gemaakt  heb.  Daarnaast  heb  ik  de  door  mijn  vervaardigde  competenties  benoemd.  Dit  onderzoek  
heeft  me  veel  theorie  doen  lezen,  en  toepassen.  Het  handelen  vanuit  een  managementvraag  
betekent  dat  jouw  eigen  belang  ondergeschikt  is,  en  er  van  jou  gevraagd  wordt  om  een  eerlijk  
onderzoek  te  verrichten  met  bruikbare  adviezen.  Ik  ben  het  eens  met  het  onderzoek,  maar  over  
sommige  dingen  heb  ik  een  eigen  mening.  

De  archetypetheorie,  zoals  het  vandaag  de  dag  gebruikt  wordt,  staat  los  van  de  ideeën  van  Jung.  
Men  noemt  het  Jungiaanse  archetypen,  maar  ze  zijn  eigenlijk  van  Pearson.  Jung  had  deze  
psychologische  theorie  ontworpen  na  jarenlang  onderzoek.  Pearson  ging  later  nog  grotendeels  mee  
met  Jung  toen  ze  het  over  de  levensreis  had,  maar  later  heeft  ze  er  een  commercieel  handeltje  van  
gemaakt.  Ze  schrapte  volledige  archetypen,  en  verving  hen     zonder  onderbouwing  -‐  door  
zelfverzonnen  profielen.  Natuurlijk,  theorie  kan  aangepast  worden  in  de  loop  der  jaren.  Maar  het  
gaat  er  bij  mij  niet  in  dat  een  marketeer,  iemand  die  te  allen  tijde  handelt  vanuit  een  winstoogmerk,  
de  theorie  even  verbetert  van  één  van  
dat  deze  hedendaagse  archetypen  niet  geschikt  zijn  om  op  personen  te  gebruiken.  Ik  denk  echter  wel  
dat  het  handig  is  om  te  gebruiken  bij  merkpositionering.  Het  zorgt  ervoor  dat  een  merk  zich  
gemakkelijk  kan  onderscheiden  van  een  ander  merk.  Maar  voor  psychologische  doeleinden  acht  ik  
het  ongeschikt.  

Daarnaast  was  het  de  droom  van  MetrixLab  om  een  model  in  handen  te  hebben  dat  internationaal  
inzetbaar  is.  Twaalf  beeldensets  die  door  alle  teams  over  de  wereld  gebruikt  kon  worden.  Ik  heb  me  
ingeschreven  voor  de  masterstudie  Interculturele  communicatie,  omdat  ik  daar  al  erg  lang  in  
geïnteresseerd  ben.  Vanuit  die  achtergrond  heb  ik  het  altijd  als  onmogelijk  beschouwd  om  een  
dergelijk  complex  profiel  te  visualiseren  met  universele  beelden.  Als  je  nagaat  dat  gezichtsexpressies  
niet  eens  universeel  zijn,  hoe  kun  je  dan  met  één  beeldcollage  hetzelfde  zeggen  in  verschillende  
landen.  Ieder  land  of  gebied  heeft  zijn  eigen  geschiedenis  en  beeldcultuur.  Wat  hier  normaal  is,  is  
ergens  anders  banaal.  Ik  denk  dat  ze  dit  bij  MetrixLab  ook  wel  wisten,  maar  dat  ze  het  toch  graag  
wilde  proberen.  Droom  het  onmogelijke,  zeg  maar.  Maar  geef  ze  eens  ongelijk,  door  dit  streven  zijn  

de  markt  geworden.  

Leerdoel  
Voor  aanvang  van  het  afstuderen  heb  ik  voor  mezelf  een  leerdoel  geformuleerd.  Vervolgens  laat  ik  
zien,  door  middel  van  de  STARR-‐methode,  dat  ik  dit  leerdoel  heb  behaald.  Het  leerdoel  luidt:    

Na  afronding  van  deze  periode  kan  ik,  aan  de  hand  van  een  onderzoeksrapport,  een  bedrijf  van  
praktijkgerichte  adviezen  voorzien  die  hun  business  versterkt.  

Situatie:  
MetrixLab  is  al  tijden  op  zoek  naar  een  model  voor  het  categoriseren  en  segmenteren  van  merken  en  
doelgroepen.  Marjolein  Idzerda  deed  in  2011  een  poging  met  de  archetypetheorie,  maar  zij  kreeg  dit  
niet  voor  elkaar.  Doordat  MetrixLab  met  zeer  visuele  online  surveys  werkt,  wilde  zij  de  archetypen  
visualiseren  door  één  afbeelding.  Deze  afbeeldingen  konden  niet  gevalideerd  worden.  MetrixLab  
wilde  echter  verder  met  deze  theorie.  
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Taak:  
Het  was  aan  mij  de  taak  om  dit  onderzoek  een  vervolg  te  geven.  Zij  wilden  niet  dat  ik  me  focuste  op  
de  toepassing  op  merkcategorisatie,  maar  vooral  op  het  valideren  van  beelden.  Uiteindelijk  wilde  ze  
twaalf  beeldensets  die  ieder,  in  vier  landen,  gevalideerd  waren  als  een  archetype.  

Actie:  
Voordat  ik  beelden  kon  uitzoeken  en  proberen  te  valideren,  moest  ik  eerst  theoretisch  onderlegd  
zijn.  Ik  besloot  literatuuronderzoek  te  doen  naar  beeldcommunicatie,  cross-‐culturele  communicatie  
en  de  geschiedenis  van  de  archetypen.  Vanuit  hier  stelde  ik  een  beeldselectieproces  op,  waaruit  ik  
geschikte  beelden  selecteerde.  Na  overleg  met  experts  zijn  er  beeldensets  gecreëerd,  die  vervolgens  
kwalitatief  getest  zijn.  Na  enkele  interviewronden  hebben  er  allerlei  veranderingen  plaatsgevonden,  
en  de  vernieuwde  beeldensets  zijn  kwantitatief  getest.  Ik  heb  vier  beeldensets  kunnen  valideren,  de  
rest  niet.  Ik  adviseerde  MetrixLab  vervolgens  om  een  andere  survey  opzet  te  hanteren,  en  collages  te  
maken  voor  verschillende  landen.    

Resultaat:  
Het  resultaat  is  een  uitgebreid  onderzoeksrapport,  waar  veel  facetten  uit  de  onderzoekswereld  zijn  
toegepast.  Het  was  enorm  veel  doe-‐  en  denkwerk.  Daarnaast  heb  ik,  zoals  ik  hierboven  al  beschreef,  
enkele  gerichte  aanbevelingen  gedaan  naar  de  organisatie.  Ze  zijn  tevreden  met  het  onderzoek,  en  ze  
hebben  me  een  contract  aangeboden  om  het  onderzoek  zelf  voort  te  zetten.  Daaruit  concludeer  ik  
dat  ze  het  resultaat  positief  vonden.  Ik  kon  weliswaar  niet  aan  hun  managementvraag  voldoen,  maar  
ze  zien  potentie  in  zowel  het  onderwerp  als  in  mij  als  onderzoeker.  

Reflectie:  
In  mijn  ogen  heb  ik  voldaan  aan  het  door  mij  opgestelde  leerdoel.  Het  rapport  is  objectief,  en  volgens  
de  regels  opgesteld.  In  mijn  adviezen  ben  ik  eerlijk  geweest,  en  heb  ik  gezegd  dat  hun  doel  niet  
haalbaar  is.  Ik  had  ze  ook  naar  de  mond  kunnen  praten,  en  ze  verder  laten  gaan.  Ik  geloof  echter  in  
transparantie  en  eerlijkheid,  en  dat  zijn  eigenschappen  die  ook  als  onderzoeker  en  adviseur  altijd  wil  
naleven.  Dit  heeft  iedereen  baat  bij.  

Het  was  een  drukke,  maar  heel  leuke  en  leerzame  tijd.  De  intelligente,  hard  werkende  en  grappige  
mensen  bij  MetrixLab  inspireerden  mij  iedere  dag.  Daarnaast  ben  ik  de  mensen  van  het  lectoraat-‐
CBRD  ontzettend  dankbaar  dat  ze  mij  deze  kans  hebben  gegund.  Eerlijk  is  eerlijk,  als  ik  het  alleen  had  
moeten  doen,  zat  ik  hier  nu  niet.  Deze  slimme  en  gemotiveerde  mensen  stonden  ook  te  allen  tijde  
voor  me  klaar.  Ik  ben  weer  een  stukje  verder  als  mens,  en  heb  het  gevoel  dat  ik  klaar  ben  voor  de  
praktijk.  Maar  eerst  nog  de  universiteit,  want  ik  ben  nog  lang  niet  uitgeleerd!  
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Bijlage	  1:	  
	  

	  

	  

Tabellen	  kwantitatief	  onderzoek	  
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OUTLAW 
 
Kwadrant vs kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

11 

Outlaw 137 131 135 403 

Hero 10 12 24 46 

Ruler 12 20 8 40 

Caregiver 1 6 2 9 

Total 160 169 169 498 

 
Binnen kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

47 

Outlaw 136 109 135 380 

Explorer 26 32 34 92 

Jester 4 3 5 12 

Total 166 144 174 484 

 
 

Codes_Outlaw1 * country Crosstabulation 

Count 

 country Total 

UK USA France 

Codes_Outlaw1 

Vrijheid 37 23 59 119 

Losbreken 42 28 11 81 

Anders zijn 9 9 5 23 

Opvallen 0 3 5 8 

Onafhankelijk 5 6 3 14 

Individueel 10 8 5 23 

Vooruitgaan 3 7 6 16 

Opstand 2 1 4 7 

Rebelsheid 4 2 5 11 

Macht 4 6 3 13 

Groep 1 7 3 11 

Vechten 1 1 6 8 

Verandering 2 3 0 5 
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Gebonden 7 7 5 19 

Winnen 0 1 7 8 

Teamwork 1 1 2 4 

Tegen ingaan 0 1 7 8 

Omschrijving beeldenset 1 0 3 4 

Anders 31 55 29 115 

Total 160 169 168 497 

 
  

EXPLORER  

 
Kwadrant vs kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

14 

Explorer 137 114 124 375 

Magician 17 20 24 61 

Innocent 9 11 8 28 

Lover 0 3 4 7 

Total 163 148 160 471 

 
 
Binnen kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

49 

Outlaw 9 11 13 33 

Explorer 138 140 144 422 

Jester 9 16 9 34 

Total 156 167 166 489 

 
 

Codes_Explorer1 * country Crosstabulation 

Count 

 country Total 

UK USA France 

Codes_Explorer1 

Vrijheid 78 64 96 238 

Natuur 13 8 11 32 

Verkennen 5 5 1 11 
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Vreedzaam 10 10 5 25 

Avontuur 4 7 0 11 

Reizen 2 1 6 9 

Vakantie 3 1 8 12 

Keuzes 4 5 2 11 

Schoonheid 0 2 2 4 

Ontspannen 5 1 5 11 

Ontdekken 3 2 1 6 

Plezier 1 2 0 3 

Gemoedsrust 4 4 0 8 

Kalmte 1 1 0 2 

Omschrijving beeldenset 3 0 2 5 

Anders 27 35 17 79 

Voldoening 0 0 4 4 

Total 163 148 160 471 

 
CREATOR  

 
Kwadrant vs kwadrant 
Count 

 country Total 

UK USA France 

17 

Creator 102 114 137 353 

Sage 18 29 17 64 

Everyman 12 18 11 41 

Jester 2 5 5 12 

Total 134 166 170 470 

 
 
Binnen kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

51 

Creator 113 89 127 329 

Hero 11 11 23 45 

Magician 34 53 21 108 

Total 158 153 171 482 
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Codes_Creator1 * country Crosstabulation 

Count 

 country Total 

UK USA France 

Codes_Creator1 

Ideeën 50 41 27 118 

Creativiteit 19 17 25 61 

Kunst 13 20 30 63 

Scheppen 5 4 14 23 

Ambacht 3 0 8 11 

Talent 1 2 0 3 

Geschiedenis 0 3 1 4 

Handwerk 3 2 7 12 

Uniek 0 3 5 8 

Werk 0 5 3 8 

Innovatie 1 10 5 16 

Intelligentie 4 6 7 17 

Visionair 0 1 1 2 

Vaardigheden 3 0 1 4 

Energie 1 0 0 1 

Omschrijving beeldenset 1 5 3 9 

Anders 29 44 27 100 

Total 133 163 164 460 

 
HERO  

 
Kwadrant vs kwadrant 
Count 

 country Total 

UK USA France 

20 

Outlaw 26 26 3 55 

Hero 117 124 140 381 

Ruler 18 22 22 62 

Caregiver 3 7 4 14 

Total 164 179 169 512 
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Binnen kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

53 

Creator 16 16 13 45 

Hero 102 111 131 344 

Magician 39 45 26 110 

Total 157 172 170 499 

 
 
 

Codes_Hero1 * country Crosstabulation 

Count 

 country Total 

UK USA France 

Codes_Hero1 

Succes 10 8 24 42 

Doel 40 28 36 104 

Winnen 6 8 9 23 

Prestatie 5 0 9 14 

Iets bereiken 3 6 4 13 

Focus 12 10 2 24 

Gelukkig 4 8 1 13 

Plezier 5 4 2 11 

Visie 1 7 2 10 

Uitdaging 3 4 4 11 

Ambitie 6 5 3 14 

Werk 3 2 2 7 

Sport 5 2 5 12 

Visionair 3 9 7 19 

Precisie 2 1 6 9 

Vastberadenheid 2 0 2 4 

Dynamisch 4 2 5 11 

Vrijheid 3 3 2 8 

Omschrijving beeldenset 2 3 1 6 

Anders 43 66 34 143 

Total 162 176 160 498 
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MAGICIAN  

 
Kwadrant vs kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

23 

Explorer 36 53 58 147 

Magician 100 105 96 301 

Innocent 13 17 12 42 

Lover 0 7 2 9 

Total 149 182 168 499 

 
 

55 * country Crosstabulation 

Count 

 country Total 

UK USA France 

55 

Creator 46 48 30 124 

Hero 5 13 11 29 

Magician 110 95 101 306 

Total 161 156 142 459 

 
 

Codes_Magician1 * country Crosstabulation 

Count 

 country Total 

UK USA France 

Codes_Magician1 

Natuur 10 9 35 54 

Ideeën 13 22 7 42 

Toekomst 10 8 15 33 

Vrijheid 4 8 9 21 

Verandering 9 7 8 24 

Visie 5 17 9 31 

Gedachten 12 9 0 21 

Hemel 2 2 1 5 

Licht 1 0 4 5 

Ecologie 2 1 4 7 

Dromen 4 6 17 27 

Kennis 4 6 3 13 
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Verbeelding 5 9 5 19 

Gemoedsrust 2 5 1 8 

Omschrijving beeldenset 7 8 3 18 

Anders 58 63 42 163 

Total 148 180 163 491 

 
SAGE  

 
Kwadrant vs kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

26 

Creator 16 14 24 54 

Sage 134 131 127 392 

Everyman 6 9 5 20 

Jester 1 4 2 7 

Total 157 158 158 473 

 
 
Binnen kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

57 

Sage 148 170 140 458 

Ruler 9 10 23 42 

Innocent 4 6 5 15 

Total 161 186 168 515 
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Codes_Sage1 * country Crosstabulation 

Count 

 country Total 

UK USA France 

Codes_Sage1 

Wijsheid 33 29 0 62 

Intelligentie 26 30 17 73 

Kennis 6 7 4 17 

Hersenen 5 5 16 26 

Denken 20 18 13 51 

Leren 3 1 0 4 

Wetenschap 4 2 7 13 

Onderwijs 4 3 4 11 

Leren 0 1 0 1 

Reflectie 0 0 31 31 

Wiskunde 3 2 4 9 

Redeneren 2 6 1 9 

Complexiteit 2 1 3 6 

Verstand 7 4 5 16 

Onderzoek 2 0 8 10 

Geest 0 6 0 6 

Omschrijving beeldenset 0 2 1 3 

Anders 38 37 44 119 

Total 155 154 158 467 

 
  

RULER  

Kwadrant vs kwadrant 
Count 

 country Total 

UK USA France 

29 

Outlaw 6 10 1 17 

Hero 17 35 51 103 

Ruler 148 128 111 387 

Caregiver 2 1 1 4 

Total 173 174 164 511 
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Binnen kwadrant 
Count 

 country Total 

UK USA France 

59 

\words\img6 15 35 18 68 

\words\img7 135 142 137 414 

\words\img8 2 9 3 14 

Total 152 186 158 496 

 
 

Codes_Ruler1 * country Crosstabulation 

Count 

 country Total 

UK USA France 

Codes_Ruler1 

Leiderschap 35 52 27 114 

Macht 11 12 19 42 

Baas 7 3 4 14 

Koning 40 27 23 90 

Succes 11 9 15 35 

Controle 3 0 2 5 

Strategie 4 4 3 11 

Autoriteit 4 5 8 17 

Winnen 5 6 13 24 

Ambitie 0 1 4 5 

Hierarchie 2 2 2 6 

Zakelijk 4 2 1 7 

Uitdaging 3 3 2 8 

Rijkdom 0 1 2 3 

Verantwoordelijkheid 0 0 2 2 

Omschrijving beeldenset 4 4 8 16 

Anders 39 38 28 105 

Total 172 169 163 504 
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INNOCENT  

 
Kwadrant vs kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

32 

Explorer 31 35 12 78 

Magician 11 38 21 70 

Innocent 95 73 48 216 

Lover 21 17 72 110 

Total 158 163 153 474 

 
 
Binnen kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

61 

Sage 10 13 18 41 

Ruler 3 11 2 16 

Innocent 170 117 128 415 

Total 183 141 148 472 

 
 

Codes_Inno1 * country Crosstabulation 

Count 

 country Total 

UK USA France 

Codes_Inno1 

Natuur 7 7 11 25 

Schoonheid 7 3 7 17 

Jeugdigheid 26 21 23 70 

Roze bril 1 1 1 3 

Onschuldig 29 24 10 63 

Gelukkig 17 22 6 45 

Optimistisch 4 3 2 9 

Vreedzaam 4 5 3 12 

Zorgeloos 3 5 3 11 

Liefde 4 4 6 14 

Nieuw begin 7 9 3 19 

Zachtheid 6 3 20 29 
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Vreugde 4 6 12 22 

Familie 7 5 7 19 

Toekomst 0 0 1 1 

Visie 2 1 2 5 

Omschrijving beeldenset 4 5 6 15 

Anders 22 35 28 85 

Total 154 159 151 464 

 
EVERYMAN  

 
Kwadrant vs kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

35 

Creator 0 2 3 5 

Sage 2 4 1 7 

Everyman 152 136 127 415 

Jester 11 13 20 44 

Total 165 155 151 471 

 
 
Binnen kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

63 

Everyman 147 153 148 448 

Caregiver 7 15 11 33 

Lover 4 7 2 13 

Total 158 175 161 494 
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Codes_Everyman1 * country Crosstabulation 

Count 

 country Total 

UK USA France 

Codes_Everyman1 

Saamhorigheid 40 41 7 88 

Solidariteit 1 0 21 22 

Vriendschap 11 12 16 39 

Teamwork 35 24 10 69 

Vreugde 8 2 6 16 

Steun 2 3 6 11 

Vrijheid 1 0 2 3 

Broederschap 0 0 8 8 

Familie 0 1 1 2 

Delen 0 1 1 2 

Gemeenschap 12 8 6 26 

Verenigd 25 28 38 91 

Groep 9 5 11 25 

Omschrijving beeldenset 2 2 0 4 

Anders 18 27 16 61 

Total 164 154 149 467 

 

 
  

CAREGIVER  

 
Kwadrant vs kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

38 

Outlaw 3 5 0 8 

Hero 2 6 3 11 

Ruler 1 8 6 15 

Caregiv er 153 143 142 438 

Total 159 162 151 472 
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Binnen kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

65 

Everyman 3 14 3 20 

Caregiver 149 137 150 436 

Lover 2 4 6 12 

Total 154 155 159 468 

 
 

Codes_Caregiver1 * country Crosstabulation 

Count 

 country Total 

UK USA France 

Codes_Caregiver1 

Zorg 86 60 4 150 

Helpen 31 29 43 103 

Liefde 9 10 6 25 

Familie 4 8 10 22 

Steun 1 1 38 40 

Geven 0 1 0 1 

Bescherming 0 0 6 6 

Genegenheid 0 1 2 3 

Vriendelijkheid 1 3 5 9 

Verenigd 1 1 8 10 

Empathie 3 12 8 23 

Ouderen 10 5 7 22 

Omschrijving beeldenset 3 2 0 5 

Anders 16 25 12 53 

Total 165 158 149 472 
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LOVER  

 
Kwadrant vs kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

41 

Explorer 10 10 8 28 

Magician 7 6 4 17 

Innocent 5 8 6 19 

Lover 160 130 152 442 

Total 182 154 170 506 

 
 
Binnen kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

67 

Everyman 2 13 3 18 

Caregiver 3 10 2 15 

Lover 157 129 159 445 

Total 162 152 164 478 

 
 

Codes_Lover1 * country Crosstabulation 

Count 

 country Total 

UK USA France 

Codes_Lover1 

Liefde 50 24 48 122 

Sexy 9 32 13 54 

Sensualiteit 4 6 14 24 

Schoonheid 7 11 12 30 

Passie 10 2 7 19 

Romantiek 15 10 7 32 

Verlangen 1 1 7 9 

Verleiding 3 3 9 15 

Kleurrijk 21 13 13 47 

Natuur 6 3 1 10 

Aantrekkingskracht 5 1 1 7 

Intimiteit 4 5 2 11 
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Uiterlijk 1 3 5 9 

Plezier 0 2 5 7 

Geluk 0 2 0 2 

Vreugde 0 0 1 1 

Omschrijving beeldenset 6 4 2 12 

Anders 40 30 23 93 

Total 182 152 170 504 

 
JESTER  

 
Kwadrant vs kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

44 

Creator 0 9 9 18 

Sage 1 5 2 8 

Everyman 3 3 2 8 

Jester 161 121 149 431 

Total 165 138 162 465 

 
 
Binnen kwadrant 

Count 

 country Total 

UK USA France 

69 

Outlaw 7 16 8 31 

Explorer 11 21 11 43 

Jester 143 126 150 419 

Total 161 163 169 493 
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Codes_Jester1 * country Crosstabulation 

Count 

 country Total 

UK USA France 

Codes_Jester1 

Plezier 73 35 18 126 

Leuk 1 0 2 3 

Vrijheid 9 17 18 44 

Humor 12 15 28 55 

Gelukkig 23 19 4 46 

Vreugde 4 6 41 51 

Leven 1 0 0 1 

Zorgeloos 5 4 0 9 

Speels 8 5 8 21 

Energie 3 1 2 6 

Spontaniteit 1 3 1 5 

Gek doen 5 8 5 18 

Luidruchtig 0 0 1 1 

Omschrijving beeldenset 3 5 4 12 

Anders 16 18 23 57 

Genieten 0 1 4 5 

Feest 0 0 2 2 

Total 164 137 161 462 
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Bijlage	  2	  
	  

	  

	  

	  

Verslaglegging	  kwalitatief	  
onderzoek	  
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De  woordwolken  bevatten  de  meest  door  de  testpersoon  genoemde  woorden  van  een  collage.  De  
kleur  van  een  woord  heeft  geen  waarde,  de  grootte  des  te  meer.  Hoe  groter  het  woord  is  afgedrukt,  
hoe  vaker  deze  is  genoemd.  Het  vinden  van  een  match  tussen  de  woordensets  en  mini  moodboards  is  
uitgedrukt  in  percentages.  Tot  slot  zijn  de  beoordelingen  van  de  beeldensets  an  sich  door  de  
testpersoon  te  zien  in  de  collage  met  rode  en  groene  stippen.  De  rode  stippen  refereren  aan  zwakte  
punten,  de  groene  bolletjes  significeren  de  sterke  kanten  van  de  beeldcollage.  
  
Eerste  ronde  

Outlaw  
  
Associatie  testpersonen  

De  internationale  studenten  associëren  het  moodboard  Outlaw  in  de  juiste  richting.  In  het  
onderstaande  overzicht  is  te  zien  dat  vrijheid,  anders,  macht,  vechten,  rechten  en  kracht  de  meest  
frequent  genoemde  woorden  zijn.  Vrijheid  is  het  meest  duurzame  goed  dat  de  Outlaw  nastreeft.  Hij  
gebruikt  zijn  kracht  om  te  vechten  voor  zijn  rechten  en  tegen  de  macht.    

Ook  minder  frequent  genoemde  kernwoorden  raken  de  kern  van  het  archetype.  De  vrije  associaties  
die  de  testpersonen  hebben  bij  dit  moodboard  zijn  treffend.  Ieder  testpersoon  omschreef  het  
moodboard  in  woorden  die  direct,  dan  wel  indirect,  met  dit  archetype  heeft  te  maken.  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

Koppelronde  
In  de  tweede  fase  van  het  onderzoek  moest  de  respondent  een  match  zien  te  vinden  tussen  de  
beeldcollage  en  het  kaartje  met  kernwoorden.    

  
  
  
  
  
  
  
  

  

Reggies   MATCH  
Rebecca   MATCH  
Sindara   MATCH  
Ilona   MIS  MATCH  
Tung   MATCH  
Cristiana   MATCH  
TOTAAL   86%  
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Zoals  de  tabel  weergeeft,  heeft  één  van  de  zes  respondenten  een  verkeerde  koppeling  gemaakt.  Dat  
is  vreemd,  omdat  Ilona  bij  de  vrije  associaties  wel  kernwoorden  opsomde  die  overeen  komen  met  
het  archetype  Outlaw.  Uiteindelijk  linkte  zij  de  woordenset  van  Magician  bij  dit  moodboard.  Ik  denk  
dat  deze  beeldcollage  wel  werkt,  maar  dat  Ilona  vanwege  de  zwakte  van  het  andere  moodboard  
(Magician)  geen  match  wist  te  maken.    
  
Kwaliteit  moodboard  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Het  bovenstaande  moodboard  bevat  zowel  groene  als  rode  stippen.  Iedere  stip  correspondeert  met  
de  beoordelingen  die  de  testpersonen  aan  het  moodboard  gaven.  Hoe  groter  de  stip,  hoe  groter  het  
effect.  Er  is  te  zien  dat  sommige  beelden  goed  werken.  De  afbeeldingen  van  de  groene  pijltjes  met  de  
rode  en  de  pijlvormige  massa  met  enkele  weglopers  zijn  als  sterk  beoordeeld,  evenals  de  
losbrekende  armen.  Andere  beelden  werden  ook  als  sterk  of  werkend  beschreven.  De  geplette  
tomaat     refererend  aan  het  rebelse  tomaten  gooien     werd  niet  altijd  herkend.  Maar  vooral  de  
afgebeelde  Harley  Davidson  motor  werkt  niet.  De  interviews  wezen  uit  dat  voor  Europeanen  de  
motor  staat  voor  rebelsheid,  maar  Afrikanen  en  Aziaten  hebben  hier  geen  weet  van.  Zij  associëren  
het  met  snelheid  en  technologie,  wat  niets  met  de  Outlaw  te  maken  heeft.  
  
Concluderend  kan  er  gesteld  worden  dat  de  tomaat  en  motor  vervangen  moeten  worden.  Aangezien  
de  overige  woorden  de  juiste  associaties  opleveren,  kunnen  deze  op  het  moodboard  blijven.    
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Explorer  

Vrije  associatie  testpersonen  
De  vrije  associaties  die  de  testpersonen  bij  dit  moodboard  hadden,  passen  bij  het  archetype.  De  
veruit  vaakst  genoemde  woorden  zijn  reizen  en  ontdekken.  Dat  ligt  in  het  verlengde  van  de  Explorer.  
Ook  richting,  avontuur  en  vrijheid  zijn  vaak  genoemd.  Ook  deze  woorden  raken  de  kern  van  het  
archetypische  profiel.  Dit  moodboard  werd  door  alle  testpersonen  juist  beschreven.  Men  kende  
weinig  problemen  met  deze  collage  wat  betekent  dat  het  goed  werkt  op  intercultureel  niveau.    

  
  

  

  

  

  

Koppelronde    
Zoals  bij  de  vrije  associaties  al  te  zien  was,  bleek  dit  moodboard  erg  sterk  te  zijn.    

  

  

  

  
  

De  cijfers  liegen  er  niet  om:  een  honderd  procent  score.  In  hun  reacties  lieten  de  testpersonen  weten  
de  opgave  voor  de  moodboard  als  gemakkelijk  te  ervaren.  Iedereen  maakte  vrij  snel  de  koppeling  van  
de  woordenset  naar  het  moodboard.  Het  blijkt  goed  te  werken.    

     

Reggies   MATCH  
Rebecca   MATCH  
Sindara   MATCH  
Ilona   MATCH  
Tung   MATCH  
Cristiana   MATCH  
TOTAAL   100%  
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Beeldkwaliteit  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Sommige  beelden  bleken  enorm  sterk.  De  landkaart  met  het  kompas  gaf  direct  de  juiste  associaties,  
evenals  de  backpack  en  de  wegbewijzering.  De  vogel  symboliseert,  volgens  de  testpersonen,  vrijheid  
en  het  gespleten  pad  gaf  net  wat  meer  diepgang  dan  het  reizen  alleen.  De  bungeejumpgordel  werkte  
minder  sterk.  Dit  atribuut  werd  niet  altijd  herkend,  waardoor  het  beeld  haar  betekenis  verliest.  De  
lucht  werd  bijna  unaniem  als  zwak  beoordeeld.  Het  gaf  sommigen  het  idee  dat  de  reis  naar  de  ruimte  
ging.  Voor  de  rood  gestipte  afbeeldingen  zal  ik  dan  ook  vervangen  vinden.  
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Creator  
Vrije  associatie  testpersonen    
Ook  dit  moodboard  associeerde  vrij  sterk  met  het  archetype.  Kunst,  creativiteit,  uniekheid  en  anders  
zijn  vaak  genoemd.  Daar  is  de  kern  van  het  archetype  mee  geraakt.    

  

  

  

  

  

  

  

	  
  
  
Koppelronde  
Nadat  de  vrije  associatie  ronde  al  zeer  nauwkeurig  was,  scoorde  dit  moodboard  ook  goed  bij  het  
matchen  van  woord  en  beeld.    

  

	  
  
  
  
  
  
  

Alleen  Ilona  wist  niet  de  juiste  koppeling  te  plaatsen.  Dat  is  zeer  frappant,  gezien  het  feit  dat  haar  
vrije  associaties  goed  waren.  Dit  was  tenslotte  nog  het  moodboard  waarin  zij  zichzelf  herkende.  Het  
is  zonde  dat  ze  niet  weet  te  matchen,  omdat  ze  achteraf  toegaf  niet  de  juiste  keuze  te  hebben  
gemaakt.    
  
  
     

Reggies   MATCH  
Rebecca   MATCH  
Sindara   MATCH  
Ilona   MISMATCH  
Tung   MATCH  
Cristiana   MATCH  
TOTAAL   83%  
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Beeldkwaliteit  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

De  beelden  werden  als  duidelijk  en  herkenbaar  omschrijven.  Uniekheid,  creativiteit  en  
onderscheidend  waren  top  of  mind.  Binnen  enkele  seconde  waren  dit  de  woorden  die  uitgesproken  
werden.  Vrijwel  iedere  afbeeldingen  droeg  dit  uit.  Een  enkeling  kon  het  beeld  van  de  boom  en  de  
fantasierijke  omgeving  niet  plaatsen.  Waarschijnlijk  is  dit  beeld  iets  te  abstract  voor  een  herkenbaar  
archetype  als  dit.  Doordat  dit  aansluit  aan  mijn  verwachtingen  vooraf,  zal  dit  beeld  vervangen  
worden.  De  overige  afbeeldingen  zal  ik  in  tact  laten.    
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Hero  
  
Associatie  testpersonen  
In  deze  ronde  associeerden  de  testpersonen  wederom  in  de  juiste  richting.  Woorden  zoals  winnen,  
moed  en  overwinning  passeerden  vaak  de  revue.  Vrijwel  ieder  ander  term,  die  door  de  zes  
testpersonen  werd  uitgesproken,  refereert  aan  de  beschrijving  van  het  archetype.  Daarnaast  werd  
het  moodboard  vaak  gekoppeld  aan  liefde  en  familie.  Deze  beschrijving  is  gestoeld  op  de  foto  van  
vader  en  zoon.  De  naam  van  het  archetype  (Held)  werd  zelfs  soms  letterlijk  genoemd.  Er  kan  gesteld  
worden  dat  dit  moodboard  erg  sterk  scoort  in  de  vrije  associatie  ronde.  

  
Koppelronde  
Nadat  de  vrije  associatie  ronde  al  zeer  nauwkeurig  was,  scoorde  dit  moodboard  ook  goed  bij  het  
matchen  van  woord  en  beeld.    

  

	  
  
  
  
  
  

De  score  van  dit  moodboard  is  equivalent  aan  die  van  de  vorige:  83%.  Naast  de  percentuele  score  
heeft  ook  de  mismatch  hetzelfde  verhaal  als  de  vorige  beeldcollage.  Ook  bij  dit  moodboard  was  de  
vrije  associatie  sterk,  maar  Rebecca     ditmaal  degene  die  een  verkeerde  koppeling  maakte     zag  dit  
moodboard  aan  voor  Magician  en  visa  versa.  Dat  komt  doordat  ze  het  (over)winnen  ook  in  het  
andere  moodboard  terugzag.  Dat  concludeerde  ze  achteraf.  Ze  vertelde  dat  beide  moodboards  
winnen  en  prestatie  afbeelding,  alleen  doet  de  Hero  dat  concreet  en  Magician  ietwat  abstracter.  
Achteraf  snapt  Rebecca  niet  waarom  ze  verkeerd  koos,  maar  feit  blijft  dat  haar  eerste  ingeving  haar  
hiertoe  deed  beslissen.  Naar  aanleiding  van  deze  uitleg  en  het  feit  dat  ze  dit  moodboard  sterk  vond,  
denk  ik  dat  de  mismatch  te  wijten  is  aan  de  zwakte  van  de  Magician-‐collage.  Indien  dit  moodboard  
versterkt  wordt,  zal  de  verwarring  verdwijnen.    

     

Reggies   MATCH  
Rebecca   MISMATCH  
Sindara   MATCH  
Ilona   MATCH  
Tung   MATCH  
Cristiana   MATCH  
TOTAAL   83%  
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Beeldkwaliteit  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

De  beelden  werden  zeer  goed  beoordeeld.  Moed  en  (over)winnen;  dat  is  wat  de  beelden  uitstralen  
volgens  de  testpersonen.  Tenminste,  dat  doen  ze  meestal.    

De  vader  en  zoon-‐foto  zorgt  niet  altijd  voor  de  juiste  associaties.  Dit  beeld  is  aan  de  collage  
toegevoegd,  vanwege  de  heldenrol  die  een  vader  voor  een  jonge  rol  vervuld.  Echter,  deze  afbeelding  
deed  veel  testpersonen  aan  liefde  en  familie  denken.  Niet  opmerkelijk,  want  een  vader  en  een  zoon  
houden  van  elkaar.  Maar  dit  kan  wel  de  betekenis  van  de  andere  beelden  verzwakken.  Aan  de  

kreeg  toebedeeld.  Aangezien  dit  toch  minder  vaak  voorkwam,  en  ik  het  de  afbeelding  persoonlijk  ook  
te  veel  vind  afleiden  van  het  verhaal,  zal  ik  deze  vervangen.    

De  overige  beelden  vooronderstel  ik  betrouwbaar  en  neem  ik  mee  in  de  verbeterde  versie  van  dit  
moodboard.  
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Magician  

Vrije  associatie  testpersonen  
Dit  moodboard  gaf  helaas  niet  het  gewenste  effect  op  de  testpersonen.  Er  zaten  goede  associaties  
bij,  zoals  denken,  ideeën,  inspiratie,  toekomst  en  visie.  Maar  zakelijkheid,  de  veruit  het  vaakst  
genoemde  term,  vertroebelde  de  gehele  betekenis  van  de  beeldcollage.  Het  moodboard  gaf  de  
testpersonen  de  impressie  dat  het  in  het  teken  stond  van  carrière  maken.    

  
Koppelronde  
De  matchscore  van  dit  moodboard  en  de  woordensets  was  niet  sterk.    

  

	  
  
  
  
  
  

Deze  vijftigprocent  is  tot  nu  de  laagste  gemeten  score.  Dit  is  echter  geen  verrassing.  Er  was  bij  de  
voorgaande  moodboards  al  te  zien  dat  deze  beeldcollage  vaak  voor  verwarring  zorgde.  Bijna  de  helft  
van  de  beelden  bevat  een  persoon  in  zakelijke  kleding.  De  testpersonen  zien  dit  als  een  belangrijk  
deel  van  de  collage  en  is,  volgens  hen,  onlosmakelijk  verbonden  met  het  moodboard.  Dit  moodboard  
is  onvoldoende  en  zal  in  zijn  geheel  vernieuwd  worden.  Er  zijn  enkele  geschikte  beelden  die  
eventueel  hergebruikt  kunnen  worden.  

     

Reggies   MATCH  
Rebecca   MISMATCH  
Sindara   MISMATCH  
Ilona   MISMATCH  
Tung   MATCH  
Cristiana   MATCH  
TOTAAL   50%  
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Beeldkwaliteit  
Zoals  de  rode  balletjes  aangeven,  bevat  deze  collage  veel  beelden  die  niet  werken.  Dit  zijn  
voornamelijk  beelden  waarin  een  persoon  kleding  draagt  dat  geassocieerd  wordt  met  zakelijkheid.    

De  overige  beelden,  voorzien  van  een  groen  bolletje,  geven  wel  associaties  in  het  verlengde  van  het  
archetype.  De  niet  werkende  beelden  worden  vervangen.  De  associatie  met  zakelijkheid  moet  
verdwijnen.  De  megafoon  bevat  zowel  een  groene  als  een  rode  stip.  Dit  komt  door  de  diverse  
beoordelingen.  Enerzijds  snappen  sommigen  niet  waarom  dit  beeld  erin  staat  en  anderzijds  vinden  
anderen  het  een  sterke  afbeelding  van  het  uitspreken  van  een  mening,  idee  of  visie.  De  
puzzelstukjes,  ladder,  vinger  met  de  lamp  erop  en  de  glazenbol  belichamen  dat.  Dat  is  de  kant  die  ik  
op  wil  met  dit  moodboard.    
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Sage  
  
Vrije  associaties  testpersoon  
Kennis.  Dat  is  het  woord  dat  top  of  mind  was  bij  de  testpersonen.  Daarmee  hebben  zij  de  koe  ook  bij  
de  horens  gevat:  kennis  is  het  epi  centrum  binnen  dit  archetype.  Ook  wijsheid,  een  andere  
belangrijke  term  binnen  dit  psychologische  profiel,  werd  veel  genoemd.  Het  moodboard  werd  ook  
meerdere  malen  geassocieerd  met  geschiedenis,  maar  dat  staat  eigenlijk  los  van  het  archetype.  Er  
werd  vaak  in  de  juiste  hoek  geassocieerd,  maar  het  moodboard  werkte  ook  vaak  níet.  De  bossen  ,  de  
monnik  en  schrijfveer  doen  te  veel  denken  aan  geschiedenis,  oud  en  donker.  Daarnaast  bleken  
Europeanen  en  Amerikanen  de  uil  te  significeren  als  wijs,  maar  Afrikanen  en  Aziaten  (waardoor  ook  
Russen)  gaven  aan  de  vogel  niet  als  dusdanig  te  kennen.  Dit  vertroebelde  de  betekenis  van  de  
beeldcollage  voor  veel  testpersonen.    

  

  

  

  

  

  

  

  

Koppelronde  
Hoewel  zesenzestig  procent  niet  overtuigt,  valt  de  score  niet  tegen.      
  
  

  

	  
  
  
  
  
  

  
Dat  komt  doordat  kennis,  wijsheid  en  intelligentie  vaak  wel  herkenbaar  zijn,  hoe  zwak  het  
moodboard  ook  is.  Bij  de  mismatches  lag  de  pijn  voornamelijk  bij  de  associaties  met  geschiedenis,  
historie  en  oudheid.  Deze  associaties  gaven  een  soort  mysterieus  gevoel,  waardoor  de  testpersonen  
het  moodboard  linkten  aan  Magician.  Saillant  detail  is  dat  zelfs  de  personen  die  de  mismatch  
maakten,  het  woord  kennis  koppelden  aan  het  moodboard.  Blijkbaar  is  de  associatie  met  
geschiedenis  sterker  dan  de  associatie  met  kennis.    

Reggies   MATCH  
Rebecca   MATCH  
Sindara   MISMATCH  
Ilona   MISMATCH  
Tung   MATCH  
Cristiana   MATCH  
TOTAAL   66%  
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Beeldkwaliteit  

komt  doordat  deze  vogel  een  culturele  betekenis  draagt.  Voor  sommigen  symboliseert  dit  wijsheid,  
voor  anderen  is  het  gewoon  een  vogel.  Dat  laatste  was  vaak  het  geval.  Om  deze  reden  zal  ik  de  
afbeelding  van  het  moodboard  verwijderen.    

Ook  de  wat  minder  slecht  beoordeelde  beelden,  herkenbaar  aan  een  kleinere  rode  stip,  zal  ik  ook  
vervangen.  Dit  associeert  te  veel  met  mysterie  en  geschiedenis.  Ook  de  foto  van  de  mens  met  de  
dubbele  armen  en  benen  zal  ik  vervangen.  Het  wordt  simpelweg  niet  herkend.  De  boeken  
associeerde  vrijwel  iedereen  met  kennis,  dus  dit  sterke  beeld  zal  gehanteerd  blijven  worden.  Ook  het  
schaakbord,  een  universeel  spel  dat  wordt  geassocieerd  met  strategie,  denken  en  hersenen,  zal  op  
het  moodboard  aanwezig  blijven.  
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Ruler  
  
Vrije  associaties  testpersonen  
Twee  woorden  die  vaakst  terugkomen,  zijn  regering  en  oordeel.  Het  eerstgenoemde  woord  
baseerden  enkele  testpersonen  op  de  man  in  pak,  de  documenten  en  de  militairen.  De  
voorzittershamer  refereerde  te  veel  aan  de  rechterlijke  macht.  Dit,  in  combinatie  met  de  man  in  pak  
en  de  documenten,  symboliseren  het  woord  oordeel  volgens  sommigen.  Wat  voornamelijk  opviel,  in  
negatieve  zin,  waren  de  twee  afbeeldingen  aan  de  linkerkant  van  het  moodboard.  Meerdere  
testpersonen  gaven  aan  dat  deze  beelden  los  staan  van  de  rest.  Ze  konden  het  niet  plaatsen.    

  

  

  

  

  

  

  

  

Koppelronde  
In  tegenstelling  tot  de  vrij  associatie  ronde  hebben  de  testpersonen  goede  matches  gemaakt  tussen  
beeld  en  woord.  

  

  

  

  

  

Opmerkelijk  genoeg  scoort  dit  moodboard  honderd  procent  op  het  archetype  Ruler.  Dat  lijkt  een  
droomscenario,  maar  tijdens  de  vrije  associaties  bleek  dit  moodboard  nog  te  veel  losse  eindjes  te  
hebben.  Bij  andere  moodboards  was  het  omgekeerd.  De  vrije  associaties  waren  juist,  maar  
vervolgens  linkten  zij  de  verkeerde  woordenset  eraan.  Doordat  ik  op  die  momenten  de  vrije  
associaties  zwaarder  liet  wegen,  moet  ik  nu  consequent  zijn  en  mezelf  niet  blindstaren  op  de  
honderdprocent  match.  De  collage  moet  versterkt  worden.     

Victoria   MATCH  
Gulcay   MATCH  
William   MATCH  
Natasha   MATCH  
Saidu   MATCH  
Dafinka   MATCH  
TOTAAL   100%  
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Beeldkwaliteit  
Dit  moodboard  bracht  veel  verwarring  en  een  hoop  verkeerde  associaties  met  zich  mee.  
Testpersonen  gaven  aan  dat  de  collage  twee  kanten  had:  de  linkerkant  (de  brug  en  de  liniaal)  en  de  
rest.  Om  deze  reden  zijn  de  beelden  rechts  voorzien  van  een  grote  rode  stip  en  zullen  zij  verwijderd  
worden  van  de  collage.  Daarnaast  werkte  de  andere  kant  ook  niet.  De  documenten  sluiten  niet  aan  
bij  andere  beelden,  de  voorzittershamer  werd  niet  altijd  herkend,  de  whisky  met  sigaar  hadden  niet  
overal  dezelfde  betekenis  en  met  militairen  kun  je  veel  te  veel  kanten  op.  Het  moodboard  vertelt  
geen  archetypisch  verhaal.    

Er  was  maar  één  beeld  dat  geschikt  bleek.  De  man  in  pak  symboliseert  leiderschap  en  macht.  Dat  zijn  
pijlers  van  dit  archetype  en  daarom  zal  ik  dit  beeld,  als  enige,  handhaven.  Er  zal  een  compleet  nieuw  
moodboard  gecreëerd  worden,  ondanks  de  honderdprocent  score  bij  het  linken  van  woorden  bij  de  
beeldcollage.    
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Innocent  

  
Vrije  associaties  testpersonen  
Liefde,  dat  is  het  woord  dat  de  testpersonen  het  vaakst  koppelde  aan  dit  moodboard.  Dat  ligt  ten  
grondslag  aan  de  trouwring-‐  en  boeket  die  zijn  afgebeeld.  Trouwen,  verandering,  familie  en  boerderij  
zijn  ook  kernwoorden  die  vaak  de  revue  zijn  gepasseerd.  Opvallend  was  dat  meerdere  testpersonen  
dit  moodboard  als  een  soort  levensloop  zagen  en  dit  probeerden  uit  te  leggen  in  een  verhaal.  Dat  is  
totaal  niet  waar  dit  moodboard  voor  gemaakt  was.  Dit  is  tot  nu  toe  het  zwakste  moodboard  in  
termen  van  het  genereren  van  gewenste  associaties.  

Koppelronde  
In  tegenstelling  tot  de  vrij  associatie  ronde  hebben  de  testpersonen  goede  matches  gemaakt  tussen  
beeld  en  woord.  

  

  

  

  

  
In  navolging  van  het  vorige  moodboard  scoort  ook  deze  collage  honderd  procent,  terwijl  het  geen  
gewenste,  vrije  associaties  oplevert.  Wederom  reken  ik  me  verre  van  rijk  met  deze  score.  Een  goede  
match  werd  vaak  gemaakt  door  middel  van  uitsluiten.  Sterke  moodboards  konden  lastig  gematcht  
worden,  waardoor  er  vaak  een  50/50  kans  was  op  een  goede  match.  Vaak  bleef  dit  moodboard  over  
met  die  van  de  Ruler.  Deze  twee  collages  verschillen  dusdanig  veel,  dat  ze  uiteindelijk  correct  gelinkt  
konden  worden.  De  correcte  matches  laten  me  koud,  het  onvoldane  gevoel  van  de  vrije  associaties  
geeft  aan  dat  dit  moodboard  er  nog  lang  niet  is.    

Victoria   MATCH  
Gulcay   MATCH  
William   MATCH  
Natasha   MATCH  
Saidu   MATCH  
Dafinka   MATCH  
TOTAAL   100%  
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Beeldkwaliteit  
De  roze  bril  werd     niet  altijd     herkend  als  in  de  uitdrukking.  Die  uitdrukking  impliceert  optimisme  
en  sluit  aan  bij  het  archetype.    

Ook  de  lammetjes  hadden  soms  de  juiste  lading  wanneer  zij  als  onschuldig  werden  omschreven.  
Deze  beelden  krijgen  echter  ook  een  rode  stip,  omdat  ze  ook  vaak  niet  als  dusdanig  herkend  werden.    

Bij  de  andere  beelden  zaten  de  testpersonen  vaak  te  ver  van  de  gewenste  associatie  af.  Het  blaadje  
herkende  niemand  als  onschuldig,  maar  stond  voor  hen  vaak  symbool  voor  seizoenswisseling.  Dat  is  
niet  waar  het  archetype  voor  staat,  dus  deze  afbeelding  zal  dan  ook  verwijderd  worden.  Ook  voor  de  
andere  beelden  zal  vervangend  materiaal  voor  gezocht  worden.  
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Everyman  

  
Vrije  associatie  testpersonen  
Dit  moodboard  kwam  sterk  uit  de  test.  Alle  testpersonen  zochten  de  betekenis  van  dit  moodboard  in  
de  sociale  hoek.  De  woorden  eenheid  en  vriendschap  vormden  vaak  de  kern  van  de  omschrijving.  
Binnen  het  moodboard  zijn  er  groepen  afgebeeld  van  zowel  mensen  als  dieren.  Ze  werken  samen  en  
voelen  zich  verbonden.  Team,  plezier,  samen,  delen  en  mensen  zijn  ook  veel  voorkomende  woorden.  
De  testpersonen  waren  eenduidig  in  hun  associaties,  die  ook  sterk  overeen  kwamen  met  het  
archetype  dat  is  geprobeerd  af  te  beelden.  Succesvolle  ronde.  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Koppelronde  
Evenals  de  vrije  associaties  werden  de  collages  en  woorden  ook  soepel  gekoppeld.  

  
  
  

  
  
  

  
Alle  testpersonen  waren  in  staat  dit  moodboard  te  koppelen  aan  de  woordenset  van  het  archetype  
Everyman.  In  tegenstelling  tot  de  twee  voorgaande  moodboards  vertekent  deze  collage  de  
werkelijkheid  niet.  Zowel  in  de  vrije  associatie  als  tijdens  het  koppelen  van  de  juiste  woordenset  
zitten  de  testpersonen  in  de  juiste  richting.  Hierdoor  ben  ik  in  staat  te  concluderen  dat  dit  
moodboard  sterk  is.  Het  geeft  gewenste  associaties  en  blijkt  een  werkelijke  afspiegeling  van  de  
werkelijkheid.       

Victoria   MATCH  
Gulcay   MATCH  
William   MATCH  
Natasha   MATCH  
Saidu   MATCH  
Dafinka   MATCH  
TOTAAL   100%  
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Beeldkwaliteit  
De  testpersonen  associëren  juist  bij  dit  moodboard.  Dat  is  terug  te  zien  in  de  beoordeling  van  de  
beelden.  Die  worden  positief  beoordeeld.  De  testpersonen  vinden  dat  zij  krachtig  zijn  en  van  
toegevoegde  waarde  zijn  voor  dit  moodboard.    

Echter,  de  militaire  situatie  op  de  foto  rechts  zorgde  voor  enkele  minder  enthousiaste  geluiden.  
Volgens  sommigen  symboliseert  het  broederschap,  volgens  anderen  is  het  te  hiërarchisch.  Deze  
laatste  groep  is  van  mening  dat  op  alle  andere  beelden  de  mensen  gelijk  zijn,  en  in  het  leger  leeft  
men  onder  de  grillen  van  enkele  personen.  In  die  argumentatie  kan  ik  me  vinden.  Ondanks  dat  
personen  dit  beeld  ook  positief  associëren  met  broederschap,  zal  ik  dit  beeld  vervangen  door  een  
socialere  situatie  met  meer  gelijkwaardigheid  tussen  de  afgebeelde  personen.      
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Caregiver  

  
Vrije  associatie  testpersonen  
In  de  Wordle  hieronder  is  te  zien  welke  woorden  dominant  waren  bij  de  omschrijving  van  de  
moodboard.  Het  meest  frequent  genoemde  woord  is  geven.  Da  tis  gebaseerd  op  de  foto  van  de  
vriendelijke  vrouw  met  het  cadeau,  Familie  is  een  ander  belangrijke  term.  Het  moodboard  heeft  de  
testpersonen  het  gevoel  van  familie.  Eén  studente  zei  zelfs  haar  familie  enorm  te  missen  bij  het  zien  
van  dit  moodboard.  De  collage  wordt  ook  omschreven  als  zorgdragen  voor  elkaar.  Liefde  en  
blijdschap  zijn  ook  twee  belangrijke  termen  die  de  revue  hebben  gepasseerd.  Dit  past  in  het  kader  
van  de  Caregiver.    

  

  

  

  

  

  

  

  

  
Koppelronde  
De  testpersonen  zochten  niet  alleen  de  vrije  associaties  al  in  de  goede  richting,  maar  koppelden  ook  
de  juiste  woordenset  aan  het  moodboard.  

  

  

  

  

  
Dit  moodboard  scoort  honderd  procent  op  het  archetype  Caregiver.  Eerder  bleek  dat  dit  niet  
zaligmakend  is,  maar  de  link  tussen  dit  moodboard  en  de  passende  woordenset  werd  steeds  als  één  
van  de  eerste  gelegd.  Deze  beeldcollage  heeft  een  grote  retorische  kracht.       

Victoria   MATCH  
Gulcay   MATCH  
William   MATCH  
Natasha   MATCH  
Saidu   MATCH  
Dafinka   MATCH  
TOTAAL   100%  
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Beeldkwaliteit  
De  beelden  zijn  positief  beoordeeld.  Volgens  de  testpersonen  gaf  vrijwel  iedere  afbeelding  betekenis  
aan  de  kernwoorden  geven  en  zorg  dragen.  De  afbeelding  rechtsonder,  het  gezin  dat  elkaars  hand  
vasthoudt,  riep  zowel  juiste  als  onjuiste  associaties  op.  Enerzijds  herkende  men  een  liefdevol  gezin,  
dat  samen  de  wereld  aan  kan.  Anderzijds  werd  de  afbeelding  omschreven  als  werkende  boer  op  het  
platteland.  De  persoon  die  deze  betekenis  aan  het  beeld  gaf,  kon  het  dan  ook  moeite  binnen  de  
context  van  de  andere  afbeeldingen  plaatsen.  Het  feit  dat  het  slechts  één  persoon  betreft,  zet  mij  
ertoe  om  verder  te  gaan  met  dit  beeld.  De  andere  testpersonen  en  ikzelf  herkennen  nl.  wel  
zorgzaamheid  en  familie  in  deze  afbeelding.    

De  afbeelding  met  personen  die  een  boompje  in  hun  handen  houden,  werd  nauwelijks  herkend.  
Indien  men  wel  wist  wat  er  afgebeeld  was,  kon  het  niet  in  de  context  geplaatst  worden.  De  
afbeelding  bevat  een  rode  stip  en  zal  van  dit  moodboard  verdwijnen.  

Met  de  overige  beelden  ga  ik  verder.  Deze  zijn  nu  gevalideerd  en  werken  goed.  
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Lover  

  
Vrije  associaties  testpersonen  
Liefde.  Dat  is  het  meest  in  het  oog  springende  woord.  Dat  wordt  aangevuld  met  andere  populaire  
termen  als  seksualiteit  en  relaties  tussen  mensen.  Dat  is  exact  wat  het  archetype  behelst.  Liefde  in  
enerzijds  de  relationele  zin  van  het  woord  en  anderzijds  de  seksuele  kant.  Het  is  een  sociaal  
archetype  en  dat  wordt  herkend.  De  omschrijvingen  van  dit  moodboard  zijn  erg  gericht  op  de  
interactie  tussen  mensen.  Ik  ben  zeer  tevreden  over  de  werking  van  dit  moodboard  tot  nu  toe.  

  

  

  

  

  

  

  

  

Koppelronde  
De  testpersonen  zochten  niet  alleen  de  vrije  associaties  al  in  de  goede  richting,  maar  koppelden  ook  
de  juiste  woordenset  aan  het  moodboard.  

  

  

  

  

  
In  navolging  van  de  vrije  associatie  ronde  ging  ook  de  koppelronde  foutloos.  Iedere  testpersoon  
maakte  de  match  tussen  de  juiste  woordenset  en  het  moodboard.  Dit  is  ook  een  collage  die  steeds  
als  één  van  de  eerste  wordt  gekoppeld.  Dit  duidt  op  duidelijkheid  en  herkenbaarheid  van  het  
moodboard.  Met  een  sterke  score  op  beide  vlakken  kan  ik  wel  stellen  dat  dit  moodboard  werkt.    De  
reacties  van  de  testpersonen  leert  me  echter  dat  het  moodboard  nog  geoptimaliseerd  kan  worden.  
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Beeldkwaliteit  
Bijna  alle  beelden  roepen  de  juiste  associaties  op.  Ze  zijn  herkenbaar  en  universeel.  Mensen  over  de  
gehele  wereld  herkennen  zich  in  dit  thema.  Echter,  het  was  voor  sommigen  lastig  om  een  koppeling  
te  maken  tussen  verliefdheid  en  seks.  Ze  zagen  dit  als  twee  verschillende  delen  in  het  moodboard,  

wel  samenbrengen.    

De  beelden  werden  individueel  als  sterk  ervaren.  De  verliefde  stelletjes,  zowel  mens  als  dier,  zijn  
herkenbaar,  de  sensueel  liggende  vrouw  wordt  treffend  als  seks  en  lust  omschreven  en  de  feesten  
mensen  worden  ook  als  seksueel  en  verleidend  omschreven.  De  benen  krijgen  daarentegen  wat  
kritiek  te  verwerken.  Het  beeld  is  niet  seksueel  genoeg  om  als  dusdanig  herkent  te  worden.  Deze  foto  
valt  dan  ook  ietwat  uit  de  toon.  Dit  is  meerdere  keren  aangekaart,  dus  deze  afbeelding  zal  vervangen  
worden.  Dit  zal  hoogstwaarschijnlijk  een  sensueel  beeld  zijn,  omdat  anders  dit  thema  onderbelicht  
wordt.    
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Jester  

  
Vrije  associaties  testpersonen  
Ook  dit  moodboard  werd  omgeschreven  met  kernwoorden  die  overeenkomen  met  het  archetype  dat  
zij  tracht  uit  te  beelden.  Centraal  staat  plezier.  Dat  is  het  woord  dat  het  vaakst  genoemd  werd.  
Daarnaast  is  vrijheid  belangrijk,  vindt  de  testpersoon.  Het  archetype  Jester  bevindt  zich  in  het  
domein  Vrijheid,  dus  een  associatie  bij  deze  waarde  is  zeer  treffend.    Blijdschap  en  lachende  mensen  
zijn  ook  termen  die  vaak  gekoppeld  zijn  aan  dit  moodboard.  Opvallend  zijn  wel  woorden  zoals  liefde  
en  romantiek.  Die  horen  niet  bij  het  archetype.  De  loutere  aanwezigheid  van  vrouwen  is  geen  
bewuste  keuze  geweest.  Deze  opvallende  aanwezigheid  valt  echter  wel  op  bij  de  testpersoon,  
waardoor  ze  in  de  richting  van  vrouwelijkheid  en  feminisme  associëren.    

  
Koppelronde  
De  testpersonen  zochten  niet  alleen  de  vrije  associaties  al  in  de  goede  richting,  maar  koppelden  ook  
de  juiste  woordenset  aan  het  moodboard.  

  

  

  

  
  

  
Ook  dit  moodboard  scoort  maximaal  in  de  koppelronde.  Deze  beeldcollage  werd  zelden  als  eerste  
gekoppeld,  maar  het  gebeurde  een  stuk  overtuigender  dan  bij  de  Ruler  en  Innocent.  Als  dit  
moodboard  afstand  kan  doen  van  ongewenste  associaties,  zoals  romantiek  en  vrouwelijkheid,  kan  de  
beeldcollage  nog  krachtiger  worden.  Door  te  weten  waar  de  pijn  ligt,  is  het  zaak  om  deze  kansen  te  
kapitaliseren.      
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Beeldkwaliteit  
Op  de  bubbel  na,  worden  alle  beelden  als  sterk  beschouwd.  Het  dekt  de  lading  van  het  archetype.  De  
beelden  stralen  plezier,  enthousiasme,  lol  uit.  De  bubbel  kan  echter  lastig  geplaatst  worden  door  
sommige  testpersonen.  De  bubbel  heb  ik  aan  het  moodboard  toegevoegd,  om  de  onbekommerdheid  
aan  te  duiden.  Een  soort  van  speelelement.  Dit  werd  niet  door  iedereen  opgevangen.  Dat  is  zonder,  
omdat  het  beeld  dan  geen  betekenis  draagt  en  het  afbreuk  kan  doen  op  het  gehele  moodboard.  

Dat  beeld  zal  vervangen  worden,  maar  er  gaat  ook  gekeken  worden  naar  het  verhaal  van  het  
moodboard.  De  vrouwelijkheid  moet  verdwijnen  en  plaatsmaken  voor  een  meer  uniseks  
beeldcollage.  Als  dit  bewerkstelligt  wordt,  dan  ga  ik  ervan  uit  dat  de  associatie  met  romantiek  ook  
verdwijnt.  
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Tweede  ronde  

  

Outlaw  
  
Vrije  associatie  testpersonen  
Deze  beeldcollage  kwam  goed  
door  de  eerste  ronde  heen.  Dit  
deed  mij  er  toe  besluiten  om  
dit  moodboard  zoveel  mogelijk  
in  tact  te  laten;  er  zijn  slechts  
twee  beelden  vervangen.    
  
Deze  collage  geeft  dezelfde  
associaties.  In  dit  opzicht  is  de  
werking  van  de  twee  versie  
goed.  De  vervangende  afbeeldingen  van  de  Harley-‐motor  en  de  geplette  tomaat  moeten  ervoor  
zorgen  dat  dit  moodboard  zich  duidelijker  onderscheid  van  de  rest  in  de  koppelronde.  Of  dit  gelukt  is,  
zien  we  hieronder.  
  
Koppelronde  
Hoewel  dit  moodboard  tijdens  de  vorige  ronde  ook  al                                                                                                     
goed  scoorde,  haalt  het  nu  een  maximale  score.  Het       
zijn  weliswaar  minder  testpersonen,  maar  doordat  dit       
een  tweede  ronde  betreft  vooronderstel  ik  dit  
betrouwbaar.  Bovendien  bewijst  de  vrije       
associatie  ronde  dat  deze  score  geen  toeval  is.     
  
Beeldkwaliteit  
Nam  en  Alejandro  hebben  moeite  
om  een  verhaal  uit  de  moodboards  
te  halen.  Ze  beschrijven  de  beelden  
één  voor  één,  kunnen  niet  direct  een  
link  leggen.  Het  papieren  vel  dat  
gescheurd  wordt,  snappen  ze  niet.  
Nam  begrijpt  de  mond  gesnoerde  
man  met  gebalde  vuist  niet.    
  
De  andere  testpersoon,  Fabio,  
omschrijft  de  collage  al  na  slechts  
drie  seconden  kijken.  Hij  motiveert  
ieder  beeld  waaruit  blijkt  dat  ze  
allemaal  duidelijk  bijdragen  aan  het  
verhaal  van  het  archetype.          
                                
Deze  feedback  neem  ik  mee  naar  het  fine-‐tunen.  In  de  vorige  ronde  kwam  het  niet  naar  voren,  maar  
twee  personen  geven  aan  het  scheurende  papieren  vel  niet  te  vatten.  Buiten  dat  concludeer  ik  dat  
het  moodboard  goed  werkt.  
  

  

Nam   MATCH  
Alejandro   MATCH  
Fabio   MATCH  
TOTAAL   100%  
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Explorer  

Vrije  associatie  testpersonen  
De  testpersonen  vatten  de  koe  
direct  bij  de  horens:  vrijheid,  
ontdekken  en  reizen  is  wat  de  
Explorer  beweegt.  De  overige  
genoemde  kernwoorden  sluiten  
ook  aan  bij  de  lading  van  het  
archetype.    
  
De  testpersonen  hadden  weinig  
moeite  bij  dit  moodboard,  
ongeacht  de  cultuur.  De  
aanpassingen  hebben  niet  ingeboet    
aan  de  retorische  kracht  van  het  moodboard.  

Koppelronde  
De  koppelronde  voor  dit  moodboard  verliep  zonder  
problemen.  Vrij  snel  werd  de  juiste  woordenset  aan       
dit  moodboard  gekoppeld.  De  honderd  procent  score       
en  de  succesvolle  associatie  ronde  betekent  dat  deze  
beeldcollage  goed  werkt.  

Beeldkwaliteit  
Van  dit  moodboard  blijf  ik  af.  Alle  
beelden  werden  positief  beoordeeld  
en  de  kern  van  de  collage  was  voor  de  
testpersonen  kraakhelder.  Dit  bord  ga  
ik  kwantificeren.  
  

     

Nam   MATCH  
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Creator  

Vrije  associatie  testpersonen  
Deze  vraag  werd  door  de  
testpersonen  gewenst  beantwoord.  
Kunst  en  kleuren  werden  het  meest  
genoemd.  Dat  is  vrij  denotatief.  
Creativiteit  en  ideeën,  meer  conatief,  
passeerden  ook  de  revue  net  als  bij  de  
vorige  ronde.  In  totaal  zijn  er  negen  
testpersonen  bevraagd  over  de  
beeldcollage  en  allen  gaven  gewenste  
associaties.      
  
Koppelronde     
Naast  de  goede  vrije  associaties  ging  ook  de  
koppelronde  foutloos.  Iedere  testpersoon  wist  de       
juiste  koppeling  te  vinden  tussen  het  moodboard  en       
de  bijbehorende  woordenset.  
  
Beeldkwaliteit  
Het  moodboard  werd  sterk  beoordeeld,  
evenals  de  afbeeldingen  individueel.  
Sommige  beelden  zijn  echter  sterker  
dan  anderen.  De  plaatjes  met  een  grote,  
groene  stip  zijn  de  hoofdbeelden  
volgens  de  testpersonen.    
Zij  geven  de  hoofdgedachte  direct  weer.    
  
De  overige  afbeeldingen  versterken  die  
beelden,  maar  zijn  individueel  niet  sterk  
genoeg  om  het  gedachtegoed  uit  te  
dragen.       

Nam   MATCH  
Alejandro   MATCH  
Fabio   MATCH  
TOTAAL   100%  
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Hero  

Vrije  associaties  testpersonen  
De  populairste  woorden  zijn  (iets)  bereiken,  winnen  en  moed.  Dit  is  tevens  de  kern  van  het  archetype  
Hero.  Ook  andere  woorden  die  de  testpersonen  noemden,  sluiten  aan  bij  het  archetypische  verhaal.  
Hiermee  kan  geconcludeerd  worden  dat  deze  opdracht  voor  dit  moodboard  is  geslaagd.  Ik  ben  
tevreden.  

  

  

  

  

  

  

Koppelronde  
Waar  in  de  eerste  ronde  de  Hero  nog  werd  verward  met  de  Magician,  scoort  de  beeldcollage  nu    
honderd  procent.  Waarschijnlijk  heeft  dit  een  tweeledige  oorzaak.  Enerzijds  is  het  Hero-‐moodboard  
versterkt.  De  ongewenste  associaties  zijn  losgelaten.  Anderzijds  is  de  Magician-‐beeldcollage  
verbeterd.  Hierdoor  is  de  verwarring  tussen  de  twee  moodboards  afgenomen.  Fabio  twijfelde  echter  
nog  tussen  de  twee.  Volgens  hem  
Hero  overtuigd  vanwege  het  moed-‐  en  winelement.  
     
Beeldkwaliteit  
De  beelden  werden  positief  beoordeeld.  De  familiare  associaties  
zijn  losgelaten.  Volgens  alle  testpersonen  dragen  alle  beelden  de  
betekenis  van  het  archetypen.  

  

  

  

  

  

  

     

     

Nam  Dau   MATCH  
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Magician  

Vrije  associaties  testpersonen  
In  tegenstelling  tot  de  geflopte,  vorige  versie  werkt  dit  moodboard  een  stuk  beter.  Het  geeft  de  
associatie
beklimmen  van  de  ladder.  Dromen  en  magie  zijn  ook  veel  genoemde  woorden  die  matchen  met  het  
archetype.  Werkt  stukken  beter  dan  de  vorige  versie.  

  

  

  

  

  

  

  

Koppelronde  
In  de  eerste  ronde  scoorde  de  Magician  bedroevend  slecht.  Dat  is  nu  omgeslagen.  Het  moodboard  
scoort  nu  maximaal  en  dat  is  een  prestatie.  Het  kan  zich  nu  onderscheiden  van  andere  moodboards  
en  beeldt  haar  eigen  moodboard  beter  uit.    

  

  

  

Beeldkwaliteit  
Dit  moodboard  werd  zeer  positief  beoordeeld.  Het  moodboard  heeft  afstand  kunnen  doen  van  de  
zakelijke  associaties.  Dat  scheelt  al  een  hoop,  want  vrijwel  iedere  associatie  in  de  eerste  ronde  leidde  
tot  business.  Testpersoon  Nam  snapte  het  nut  van  de  megafoon  niet.  Hij  kon  het  niet  plaatsen  tussen  
de  andere  beelden.  De  overige  beelden  waren  helder,  en  werden  als  sterk  beoordeeld.    

  

  

  

     

Nam  Dao   MATCH  
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Sage  

Vrije  associaties  testpersonen  
De  woorden  die  men  het  vaakst  en  het  eerst  noemt  
zijn  wederom  kennis,  wijsheid  en  zoeken.  Het  
verschil  met  het  vorige  moodboard  is  dat  er  nu  
geen  associaties  met  geschiedenis  en  oudheid  
worden  gezocht.    
  
Dat  betekent  dat  de  vrije  associatie  tegen  het  
archetypische  verhaal  aanzitten  en  daarmee  
versterkt  is.  De  testpersonen  zaten  allen  in  dezelfde  
associatierichting.    

Koppelronde  
Daar  waar  Sage  tijdens  de  vorige  ronde  zwak  scoorde  op  dit  
onderdeel,  scoort  het  dit  keer  maximaal.  Voor  de  restpersonen  
was  dit  een  zeer  makkelijk  te  koppelen  moodboard.  Deze  match  
werd  altijd  als  eerste  gemaakt.  Een  goede  verbetering.  

Beeldkwaliteit  
Evenals  de  Magician  is  dit  moodboard  geheel  vervangen.  De  pijn  lag  in  de  eerste  ronde  bij  de  
associaties  met  donker,  geschiedenis  en  oudheid.  Dat  heb  ik  nu  willen  voorkomen.  In  de  beoordeling  
lijkt  dit  ook  gelukt  te  zijn.  Nam  Dau  vond  dit  moodboard  raar,  omdat  het  boeken  bevat  en  hij  houdt  
niet  van  boeken.  Persoonlijk  vind  ik  boeken  niet  van  een  dusdanig  conatief  niveau  bevatten  dat  het  
kan  afleiden  van  de  betekenis  van  een  beeldcollage.  De  overige  testpersonen  vonden  dit  de  beelden  
sterk.  
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Ruler  

Vrije  associaties  testpersonen  
De  testpersonen  hadden  passende  
associaties  bij  dit  moodboard.  Woorden  als  
zakelijkheid  en  leiderschap  werden  
genoemd  wat  belangrijke  elementen  van  
het  archetype  zijn.  De  overige  associaties  in  
de  Wordle  hiernaast  passen  ook  binnen  het  
kader  van  de  Ruler.  
  
De  vorige  versie  van  deze  beeldcollage  
zorgde  niet  voor  de  gewenste  associaties.  
Op  dat  onderdeel  is  dit  moodboard  flink  
verbeterd.    

Koppelronde  
Het  koppelen  ging  goed.  In  de  vorige  ronde  scoorde    
dit  moodboard  ook  al  honderd  procent,  maar  dat       
berustte  in  mijn  ogen  toen  op  toeval.  Dit  keer  
associëren  de  testpersonen  in  het  verlengde  van  het  
archetype,  dus  acht  ik  de  maximale  score  
betrouwbaarder.    

Beeldkwaliteit  
De  beelden  werden  positief  beoordeeld.  De  testpersonen  konden  geen  mindere  beelden  aanwijzen.  
Ook  opvallend  is  dat  de  beeldcollage  nu  als  één  geheel  werd  gezien.  In  de  eerste  ronde  kreeg  de  
vorige  versie  vaak  het  verwijt  dat  de  beelden  niet  op  elkaar  aansloten.  Er  werd  gesproken  over  een  

ie  het  beste  moodboard  
van  de  twaalf.  Het  geeft  de  grote  lijn  van  archetype  Ruler  weer,  visualiseert  ieder  kernwoord  en  sluit  
op  elkaar  aan.    
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Innocent  

  
Vrije  associaties  testpersonen  
In  de  eerste  ronde  was  ook  dit  moodboard  
één  van  de  zwakkere  broeders.  De  collage  
heeft  zich  flink  weten  te  verbeteren;  de  
associaties  bij  het  moodboard  sluiten  veel  
beter  aan  bij  het  archetype.    
  
De  testpersonen  labelen  woorden  als  mileu  
en  natuur  beschermen  aan  dit  moodboard.  
Dat  duidt  erg  op  de  wereldverbeteraar  in  de  
Innocent.  Ook  toekomst,  puurheid  en  
optimisme  sieren  de  Wordle.  Er  wordt  sterk  
geassocieerd.    

Match  met  moodboard  met  woordenset  
Aan  de  score  tijdens  de  koppelronde  is  niets  veranderd;       
nog  steeds  scoort  dit  moodboard  maximaal.  In  de  vorige       
ronde  kwam  de  succesvolle  match  tot  stand  door  middel       
van  het  uitsluiten  van  de  antwoorden,  nu  heeft  de  
beeldcollage  zelf  genoeg  kracht  om  zich  herkenbaar  te  
maken.  

Beeldkwaliteit    
De  beelden  en  het  moodboard  zijn  goed  beoordeeld.  De  testpersonen  konden  geen  zwakke  punten  
aanwijzen.  Eén  testpersoon,  John,  omschreef  het  beeld  met  de  kale  bomen  naast  de  groene  foto  als  
optimisme.  Dat  is  exact  het  woord  dat  ik  zocht,  maar  jammer  dat  de  rest  dit  niet  zag.  Doordat  het  
verder  niet  afleid  van  het  verhaal  van  het  moodboard,  laat  ik  dit  beeld  staan.  Mochten  respondenten  
dit  beeld  begrijpen,  is  dat  alleen  maar  goed.  Indien  ze  dat  niet  doen,  maken  ze  waarschijnlijk  de  
koppeling  naar  natuur.  Dat  zal  weer  het  recycle  symbool  versterken.       

Oneil   MATCH  
Louis   MATCH  
John   MATCH  
TOTAAL   100%  



134  
                                                      MARK  VERZIJL  ~  ARCHERTYPEN  IN  BEELD  ~  HOGESCHOOL  INHOLLAND  ~  2013  

Everyman  

  

Vrije  associaties  testpersonen  
In  navolging  van  de  vorige  ronde  geeft  
ook  dit  moodboard  gewenste  
associaties.  De  testpersonen  roepen  
voornamelijk  termen  als  eenheid  en  
groepen.  Ook  gemeenschap,  
vriendschap  en  collectief  zijn  worden  
die  passen  binnen  het  archetypische  
verhaal.    

  

Koppelronde  
Net  als  tijdens  de  eerste  ronde  is  ook  nu  weer  juist  
gekoppeld.  Dit  koppel  werd  steeds  als  een  van  de       
eerste  gemaakt.  Dit  moodboard  werkt.  

Beeldkwaliteit     
Dit  moodboard  is,  ten  opzichte  van  de  vorige  ronde,  zo  goed  als  in  tact  gebleven.  Het  verwijderen  
van  de  afbeelding  met  de  militaire  blijkt  een  goede  zet  geweest.  De  nieuwe  afbeelding,  de  
multiculturele  groep  met  omhoog  gestoken  duimen,  werkt  beter.  Dit  beeld  is  positief  beoordeeld.  De  
overige  beelden  werkten,  net  als  tijdens  de  eerste  testronde,  goed.  De  testpersonen  vonden  dat  alle  
afbeeldingen  hun  doel  dienen.  De  groene  stippen  signiciferen  dit.    
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Caregiver  

Vrije  associaties  testpersonen  
Dit  moodboard  werkt  ook  nu  weer  goed.  Ze  geven  
dezelfde  associaties  als  tijdens  de  eerste  ronde.  Zorg  
dragen  en  familie  worden  wederom  vaak  genoemd.  
Deze  beeldcollage  behelst  universele  emoties  en  die  
zijn  goed  af  te  beelden.  Dit  is  de  belangrijkste  reden  
voor  het  succes  van  dit  moodboard.  

Koppelronde  

Dit  was  geen  verrassing:  een  maximale  score.  De  link       
tussen  het  moodboard  en  de  woordenset  van  het  
archetype  Caregiver  wordt  vlot  gelegd.  Dit  moodboard       
werkt  goed  

Beeldkwaliteit  
Alle  losse  beelden  kregen  positieve  kritieken.  De  keuze  om  de  afbeelding  van  het  plantje  in  de  
handen  bleek  goed  te  zijn.  De  testpersonen  gaven  aan  dat  dit  bijdraagt  aan  het  gedachtegoed  van  de  
Caregiver.  Moodboard  werkt  goed,  dus  zal  getest  worden  in  de  kwantitatieve  fase.    

  

     

  

  

  

  

Oneil   MATCH  
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Lover  

Vrije  associaties  testpersonen  
Het  begint  bijna  cliché  te  worden,  maar  ook  dit  
moodboard  geeft  juiste  associaties.  De  meest  
frequent  genoemde  woorden  zijn  liefde  en  seks.  
Dat  is  de  Lover.  De  testpersonen  waren  in  staat  
om  de  koppeling  te  maken  tussen  liefde  en  lust  
binnen  dit  moodboard.  

Koppelronde  
De  koppelronde  verliep  vlekkeloos.  Er  werd  
maximaal  gescoord  op  Lover.  Ook  dit  archetype  
bevat  universele  emoties  waarin  iedereen  zich  herkent.    

  

     
  
Beeldkwaliteit   De  
beelden  werken  goed,  zowel  individueel  als  in  groepsverband.  Deze  geluiden  kwamen  ook  uit  de  
eerste  ronde,  maar  toen  werd  er  kritiek  geleverd  op  de  foto  van  de  vrouwenbenen.  Ik  heb  deze  
vervangen  door  een  man  die  voldoet  aan  het  schoonheidsideaal.  Men  noemde  het  sexy  en  
verleidelijk,  waardoor  deze  kant  van  het  moodboard  beter  werd  belicht.  Gezien  het  succes  van  de  
vrije  associaties  en  koppelronde  besluit  ik  dit  moodboard  in  tact  te  laten  voor  de  kwantificatie.    
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Jester  

Vrije  associaties  testpersonen  
Vrijheid,  plezier  en  vrolijkheid.  Dat  is  exact  wat  
de  Jester  wil  en  is.  Dat  hebben  de  testpersonen  
kunnen  ontdekken  in  dit  moodboard.  Ook  
ander  aangehaalde  woorden  passen  binnen  het  
kader  van  dit  archetype.  Dit  stemt  me  tevreden.  

Koppelronde  
Dit  moodboard  scoorde  ook  deze  ronde  weer  
maximaal.  Dat  was  te  verwachten;  het  
moodboard  is  niet  veranderd  sinds  de  eerste  
ronde.    

  

Beeldkwaliteit  
Wederom  is  het  beeld  binnen  deze  beeldcollage  positief  
beoordeeld.  De  bubbel,  vorige  ronde  soms  niet  begrepen,  werkte  
nu  vlekkeloos.  Over  de  vorige  beelden  waren  de  testpersonen,  weer,  tevreden.  Dit  moodboard  houd  
ik  in  tact  en  zal  meegenomen  worden  naar  het  kwantitatieve  gedeelte  van  dit  onderzoek.  

  

  

  

     

  

  

     

Oneil   MATCH  
Louis   MATCH  
John   MATCH  
TOTAAL   100%  
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Bijlage	  3	  
	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

Semiotische	  beeldanalyse	  
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Geschikte  beelden  in  de  beeldenbank  
Deze  twaalf  beelden  geven  het  proces  van  beeldselectie  weer.  De  relatie  van  deze  beelden  met  het  
afwezige  is  iconisch.  Dit  zijn  de  beelden  die  gezocht  worden,  om  de  beelden  in  meerdere  culturele  
begrijpbaar  te  maken.  Machtsafstand  en  collectivisme,  de  twee  voor  deze  studie  relevante  dimensie  
van  Hofstede,  vormen  hier  geen  barriere.  Zij  worden  dan  ook  niet  behandeld.  
  

  

  

  

  

  

  
  

	  
	  

	  

	  

	  

	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Enorme  megafoon   Je  laten  horen,  mening  geven   Indexicaal  
Gezichtsuitdrukking  schreeuwende  vrouw   Inspanning,  woede,  boosheid   Iconisch  
Gebalde  vuist  van  de  man  achterin     Strijdlust,  kracht,  verandering   Symbolisch  
Houding  mensen  rechts  versus  
wetshandhaver  

Twee  tegengestelde  partijen,  er  
wordt  weinig  respect  getoond  voor  
de  agent,  ze  gaan  tegen  iets  in.  

Iconisch  

Kleding  van  de  schreeuwende  vrouw   Sjaal  en  shirt  doen  denken  aan  
guerrillastrijders,  die  bekend  staan  
om  hun  rebelsheid  

Iconisch  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
De  subtekens  verwijzen  allen  naar  kenmerken  van  het  archetype  Outlaw.  Enkele  kernwoorden  van  
dit  psychologische  model  komen  in  het  teken  terug,  zoals  rebels,  tegen  iets  in  durven  gaan,  losbreken  
en  strijdlust.    
  
De  betekenis  van  het  gehele  teken  is  voor  mij  rebelsheid.  Er  zijn  regels  en  een  groep  mensen  is  het  
daar  duidelijk  niet  mee  eens.  Ze  komen  in  opstand.  Ik  denk  dat  dit  een  herkenbaar  beeld  is  voor  
respondenten.  Deze  rebelsheid,  het  gevoel  van  het  opkomen  voor  je  rechten  kan  zowel  de  
persoonlijkheid  zijn  van  een  persoon  als  van  een  merk.  Dit  teken  is  geschikt  voor  de  beeldenset,  
omdat  de  relatie  van  het  gehele  teken  ten  opzichte  van  het  afwezige  iconisch  is.    
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	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Een  landkaart   De  namen  op  de  kaart  verwijzen  

naar  gebieden  in  Turkije  
Iconisch  

De  kleurencombinatie  van  weige,  roze,  bruin  
en  roze  

Dit  verwijst  naar  de  leeftijd  van  de  
kaart.  Waarschijnlijk  is  de  kaart  ooit    
gered  van  een  vlammenzee,  gezien  
de  kleuren  en  vlekken  

Indexicaal  

Zwart  boekje  met  gelige  bladzijden   Ik  denk  dat  dit  verwijst  naar  een  oud  
logboek,  waarin  ontdekkers  vroeger  
hun  bevindingen  opschreven.  

Iconisch  

Op  de  afbeelding  is  een  kompas  te  zien   In  de  tijden  van  GPS-‐systemen  is  een  
kompas  overbodig.  Het  impliceert  
dat  de  situatie  op  deze  foto  erg  lang  
geleden  is.  Staat  ook  symbool  voor  
lange  ontdekkingsreizen  van  eeuwen  
geleden.  

Iconisch  
  
  
Symbolisch  

Het  bruine  koffertje  rechtsboven   Hoewel  dit  object  niet  helemaal  
zichtbaar  is,  lijkt  dit  op  een  oude  
reiskoffer  waarin  de  kaart,  het  
kompas  en  het  logboek  bewaard  
werden  

Iconisch  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
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De  subtekens  binnen  dit  teken  wijzen  allemaal  naar  het  verleden.  De  meeste  relaties  tussen  het  
subteken  en  het  afwezige  zijn  iconisch.  Ik  durf  er  van  uit  te  gaan  dat  de  meeste  mensen  een  
geschroeide  kaart,  kompas  en  logboek  associëren  met  het  verleden.  Dit  komt  doordat  we  deze  spullen  
tegenwoordig  niet  meer  gebruiken,  en  ze  komen  voor  in  verhalen  en  boeken.    
  
De  betekenis  die  dit  gehele  teken  draagt  is  in  mijn  optiek  verleden,  avontuur,  verkennen  en  ontdekken.  
Het  leeuwendeel  van  deze  analyse  berust  op  antropologische  kennis,  dus  ik  constateer  een  iconisch  
beeld.    
  
Dit  beeld  is  geschikt  voor  de  beeldenset,  maar  zal  versterkt  moeten  worden  door  beelden  uit  het  heden  
om  verkeerde  associaties  te  voorkomen.    
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	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Vierentwintig  handafdrukken   Dit  verwijst  naar  vierentwintig  

mensen  een  handafdruk  hebben  
achtergelaten  

Iconisch  

Drieentwintig  zwarte  handafdrukken  en  
één  gekleurde  

Het  gros  van  de  mensen  is  
hetzelfde,  een  enkeling  
onderscheidt  zich  

Iconisch(afwijking)  
  
Symbolisch(uniek)  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
  Dit  teken  herbergt  slechts  enkele  subtekens.  De  betekenis  van  dit  teken  uniek  zijn  en  je  
onderscheiden  van  de  rest.  Het  is  zowel  een  iconisch  als  een  symbolisch  beeld.  Iconisch  in  die  zin  dat  
je  kunt  zien  dat  iemand  zich  letterlijk  onderscheidt  van  de  rest  doordat  diegene  als  enige  een  
gekleurde  handafdruk  heeft.  Het  symbolische  karakter  van  dit  teken  zit  in  het  feit  dat  opvallen    
equivalent  is  aan  onderscheiden  en  uniek  zijn.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Man  met  help,  object  in  hand   Verwijst  naar  het  moedige  werk  

van  een  brandweerman.  
Iconisch  

Vlammende  houten  plank   Instortingsgevaar.  Het  is  
levensgevaarlijk  in  de  afgebeelde  
ruimte  

Indexicaal  

Vlammenzee   Letterlijke  afbeelding  van  het  
gevaar.  Deze  situatie  kan  dodelijk  
zijn,  het  impliceert  levensgevaar.  

Indexicaal  
(vlammenzee  =  
gevaar)  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Het  werk  van  een  brandweerman  is  universeel  bekend,  dus  het  is  niet  lastig  om  tot  de  kern  van  de  
pragmatiek  te  komen.  Dit  beeld  staat  voor  dapperheid,  omdat  de  man  mensen  wilt  redden  in  
levensgevaarlijke  omstandigheden.  
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	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Wolken  hemel   De  wolkenhemel  symboliseert  de  

toekomst.    
Symbolisch  

Open  hand  met  sleutel  erin   Deze  foto  significeert  voor  mij  het  
vinden  van  een  oplossing.  Een  
sleutel  opent  dingen,  wolken  
staan  voor  de  toekomst;  dit  beeld  
opent  deuren  voor  de  toekomst.  
Dat  is  iets  wat  een  Magician  ook  
kan.  

Iconisch(sleutel  
  
Symbolisch(toekomst)  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
De  relaties  tussen  de  subtekens  en  het  afwezige  is  vaak  symbolisch.  Desalniettemin  beschouwt  de  
onderzoek  deze  symboliek  als  antropologische  kennis.  De  onderzoeker  veronderstelt  dat  een  
wolkenhemel  universeel  staat  voor  dromen  en  toekomst.    

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
De  uil   Wijsheid.  Al  sinds  onze  jonge  jaren  

associëren  we  deze  vogel  met  
wijsheid.  Het  begint  al  bij  
Fabeltjeskrant,  waar  meneer  De  Uil  
als  wijs  wordt  afgebeeld.  Ook  in  

symboliseert  de  uil  wijsheid.  

Symbolisch  

Donker  bos   Het  donkere  bos  heeft  geen  diepere  
laag.  Het  is  de  leefomgeving  van  de  
uil.    

Iconisch  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Dit  beeld  beeldt  wijsheid  uit.  De  uil  staat  bekend  als  symbool  voor  wijsheid.  Daarnaast  past  de  
context  er  ook  bij.  De  vogel  zit  op  een  boom  in  het  bos;  een  natuurlijke  plaats  voor  een  uil.  Er  is  dus  
geen  sprake  van  een  afleidende  omgeving  dat  afbreuk  doet  aan  de  betekenis.    
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Subteken   Afwezige   Relatie  
De  voorzittershamer   Verwijst  naar  leiderschap.  Dat  

komt  doordat  het  instrument  
wordt  gebruikt  door  rechters,  
voorzitters  en  veilingmeesters.  Zij  
hebben  vaak  de  leiding,  zeker  op  
het  dat  de  hamer  gebruikt  wordt.    

Indexicaal  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Leiderschap  is  de  belangrijkste  pijler  binnen  dit  archetype.  Dat  beeldt  het  (sub)teken  krachtig  uit.  
Alleen  in  leiding  gestelde  mensen  gebruiken  dit  attribuut.  De  kans  dat  dit  teken  als  dusdanig  herkend  
wordt,  acht  de  onderzoeker  groot.  Het  is  een  welbekend  fenomeen.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Het  geweer   Het  geweer  is  een  automatische  

Kalasjnikov  uit  1974,  beter  bekend  
als  de  AK-‐74.  Het  is  een  verbeterde  
versie  van  het  machinegeweer  dat  
de  Sovjet-‐Unie  in  de  WO  II  
gebruikte.  Het  significeert  oorlog  

Iconisch  

Madeliefje   Onschuld  is  wat  het  bloempje  
uitbeeld.    

Symbolisch  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
De  subtekens  zijn  elkanders  tegenpolen.  Die  tegenstelling  maakt  de  betekenis  van  het  teken  
duidelijk.  Het  wapen  wordt  onbruikbaar  gemaakt  door  het  madeliefje  in  de  loop.  Het  is  hierdoor  een  
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	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
De  armen   Een  groep  mensen.  Er  zijn  louter  

armen  zichtbaar,  maar  ze  wijzen  
naar  een  groep  mensen  die  elkaar  
vasthoudt.  Hij  duidt  op  
samenwerking  en  gelijkheid.  Dit  
komt  omdat  de  armen  samen  een  
eenheid  vormen  en  dat  de  armen  
verschillende  huidskleuren  
hebben.  

Iconisch  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
De  betekenis  van  dit  beeld  is  samenhorigheid,  samenwerking  en  gelijkheid.  Dit  raakt  het  hart  van  het  

front  door  elkaars  polsen  vast  te  pakken.  Dat  is  wat  een  Everyman  het  liefst  doet;  opgaan  in  een  
groep.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
De  kinderhand   Een  kind.     Indexicaal  
De  volwassen  vrouwenhand   Een  volwassen  vrouw   Indexicaal  
                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Het  kind  houdt  de  hand  van  een  volwassen  vrouw  vast.  De  kans  is  aanzienlijk  dat  het  de  hand  van  
diens  moeder  betreft.  Het  kind  laat  zijn  dat  het  zijn  moeder  vertrouwt;  de  moeder  toont  aan  bereid  
te  zijn  zorg  te  dragen  voor  het  kind.  Dat  is  belangrijk  binnen  het  archetype  Caregiver.    
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	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
De  vrouw   Verliefdheid   Iconisch  
De  man   Verliefdheid   Iconisch  
                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Dit  is  een  universeel  beeld.  Over  heel  de  wereld  kent  men  verliefdheid.  Dat  is  waar  het  beeld  naar  
verwijst.  Het  beeldt  letterlijk  verliefdheid  uit.  Twee  jongen  mensen  in  een  intieme  houding.  Ze  dragen  
teveel  kleding  om  seksueel  aanstootgevend  te  zijn,  maar  zitten  te  dicht  bij  elkaar  om  als  vrienden  
bestempeld  te  worden.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
De  lachende  vrouw  met  handen  in  de  lucht   Plezier.  De  vrouw  heeft  een  

enthousiaste  
gezichtsuitdrukking.  De  
houding  van  haar  armen  
duiden  op  een  sprong  of  een  
dans.  Ze  heeft  het  in  ieder  
geval  naar  haar  zin.  

Indexicaal  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
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Ongeschikte  beelden  in  beeldbank  

Lang  niet  iedere  image  in  de  beeldbank  is  geschikt  voor  de  beeldensets.  De  bovenstaande  beelden  
bleken  na  analyse  geschikt.  Zij  kregen  een  plek  op  de  beeldcollage.  Uiteraard  zijn  er  ook  beelden  die  
als  ongeschikt  uit  de  semiotische  beeldanalyse  komen  rollen.  Deze  worden  hieronder  behandeld.  
Evenals  bij  de  geschikte  beelden  was  het  niet  mogelijk  om  álle  ongeschikte  beelden  onder  de  loep  te  
nemen.  Er  wordt  daarnaast  stilgestaan  bij  de  matchsafstand  en  het  collectivisme  van  Hofstede.  Er  
zijn  wederom  twaalf  beelden  uitgewerkt;  van  ieder  archetype  één.  De  overige  beelden  zijn  afgevallen  

    

    

  

  

  

  

  

  

  

  

     

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Gemetselde  stenen  muur   Gevangenis  muur.  Het  subteken  

heeft  uiterlijke  overeenkomsten  met  
de  omsingeling  van  een  gevangenis.    

Iconisch  

Ladder   Dit  subteken  verwijst  naar  een  
werkelijke  ladder.    

Iconisch  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  

archetype  Outlaw  een  criminele  connotatie  heeft.  Daarnaast  beeldt  uit  één  van  de  omschrijvingen  
van  the  Archetype-‐Value  bridge  uit:  uitbreken  uit  omgeving.    
  
In  de  ogen  van  de  onderzoeker  is  dit  beeld  ongeschikt  voor  de  beeldenset.  Het  relateert  teveel  aan  
criminaliteit.  Als  de  beeldenset  als  segmentatiemodel  wordt  ingezet,  zullen  weinig  mensen  zichzelf  
als  ontsnappende  crimineel  aanwijzen.  Vanwege  machtsafstand  kijken  sommige  culturen  neer  op  
gedetineerde.  Dit  beeld  lijkt  niet  te  gaan  werken.  
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	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Zakenvrouw   Verwijst  naar  onafhankelijkheid.  Een  

succesvolle  vrouw  in  de  zakenwereld  
is  nog  steeds  niet  altijd  een  
gewoonte.  Een  intelligente  vrouw  
die  haar  eigen  geld  verdient  en  
niemand  nodig  heeft,  wordt  als  
onafhankelijk  gezien.    

Symbolisch  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Dit  teken  staat  voor  onafhankelijkheid,  één  van  de  belangrijkste  pijlers  van  het  archetype  Explorer.  
Echter,  de  onafhankelijkheid  van  een  vrouw  is  moeilijk  te  rijmen  met  de  overige  kenmerken  van  dit  
psychologische  profiel.  Daarnaast  vindt  de  onderzoek  dit  beeld  te  symbolisch.  Een  geholpen  
associatie  met  onafhankelijkheid  zal  dit  beeld  wel  hebben,  maar  een  spontane  wordt  lastiger.  De  
vrouw  refereert  eerder  aan  zakelijkheid  en  leiderschap,  dan  aan  onafhankelijkheid,  denkt  de  
onderzoeker.  In  collectieve  culturele  kan  men  deze  vrouw  als  rebels  zien,  omdat  zij  zich  afzet  van  de  
traditionele  man/vrouw  verhoudingen.  Wellicht  wordt  het  beeld  gecategoriseerd  als  Outlaw.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Ketting  met  registratienummer   Identificatie.  Deze  kettinkjes  worden  

in  het  (Amerikaanse)  leger  vaak  
gedragen.  Indien  een  soldaat  
sneuvelt,  vertelt  de  ketting  de  
identiteit  van  het  slachtoffer.  

Symbolisch  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Dit  teken  staat  sterk  voor  eigen  identiteit  en  uniekheid;  twee  belangrijke  pijlers  van  de  Creator.  
Deslaniettemin  acht  de  onderzoek  dit  teken  ongeschikt  voor  de  beeldenset  van  dit  archetype.  Het  
associeert  in  zijn  ogen  te  veel  aan  het  sneuvelen  van  militairen.  Deze  associatie  is  enorm  ver  
verwijderd.  De  kans  wordt  klein  geacht  dat  de  ketting  louter  aan  eigen  identiteit  refereert  zonder  dat  
het  associeert  met  de  krijgsmacht.  In  termen  van  machtsafstand  kunnen  mensen  opkijken  tegen  
militairen.  In  het  kader  daarvan  bestaat  er  dreiging  de  de  respondent  het  beeld  als  status  ziet:  een  
Ruler-‐element.  
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	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Man  met  driedelig  pak   Zakelijkheid   Iconisch  
Man  scheurt  overhemd  open     Heldengedrag.  Een  kenmerk  van  

Superman  
Symbolisch  

Man  draagt  een  strak,  blauw  shirt  onder  zijn  
overhemd  

Dit  verwijst  naar  Superman   Symbolisch  

Wolkenkrabbers   Grote  stad   Iconisch  
                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Dit  beeld  refereert  duidelijk  aan  een  held.  Alle  subtekens  wijzen  naar  Superman;  de  zakenman  die  
transformeert  tot  superheld  om  de  grote  stad  van  criminaliteit  te  redden.  
  
Inderdaad,  het  archetype  heet  Hero.  En  inderdaad,  dapperheid  is  één  van  de  kernwoorden  van  het  
psychologische  profiel.  Tóch  acht  de  onderzoeker  dit  teken  ongeschikt  voor  de  beeldenset.  

dat  geval  lijkt  het  onwaarschijnlijk  dat  mensen  zichzelf  in  een  superheld  herkennen.  Dit  beeld  is  een  
letterlijke  afbeelding  van  de  naam  van  het  archetype.  Het  heeft  een  te  hoog  tekenfiguurgehalte  om  
binnen  een  psychologisch  profiel  te  kunnen  fungeren.  Al  met  al  is  dit  beeld  te  symbolisch.    

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Tien  handen  op  elkaar   Een  yell.  Een  teamwork  kreet.   Iconisch  
Verschillende  huidskleuren   Multiculturele  groep.  Ondanks  hun  

verschillende  achtergrond  staan  alle  
neuzen  dezelfde  kant  op.      

Iconisch  
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                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Dit  teken  heeft  niet  voldoende  raakvlak  met  de  Magician  om  op  de  beeldenset  te  komen.  Een  
Magician  is  het  type  dat  een  multiculturele  groep  inspireert,  de  neuzen  dezelfde  kant  op  krijgt  en  
zweert  bij  teamwork.  Echter,  de  Magician  zélf  wordt  hier  niet  afgebeeld.  Louter  het  resultaat.    
  
Doordat  alleen  het  team  te  zien  is,  zal  niemand  de  tovenaar,  de  inspirerende  leider  zien.  Het  gevaar  is  
te  groot  dat  met  de  aanwezigheid  van  dit  beeld  de  beeldenset  wordt  geassocieerd  met  de  Everyman.  
Voor  een  collectieve  cultuur  kan  het  ook  verwarrend  zijn.  Zij  zijn  gewend  om  altijd  in  groepen  te  zijn,  
dus  ze  vinden  dit  een  heel  normale  afbeelding.  Om  deze  reden  valt  deze  image  af.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Vrouwe  justitia   Recht.  Vrouwe  Justitia  is  van  

oorsprong  een  Romeinse  godin,  
naderhand  werd  ze  de  personificatie  
van  recht.  

Symbolisch  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Vrouwe  Justitia  is  een  typisch  symbolisch  beeld.  Daar  ligt  het  gevaar  op  de  loer;  indien  je  het  symbool  
niet  herkent,  is  de  betekenis  verdwenen.  Bovendien  lijkt  het  de  onderzoeker  ook  sterk  dat  Vrouwe  
Justitia,  van  oorsprong  een  Romeinse  godin,  bekend  is  in  China.  Op  universeel  niveau  zal  dit  beeld  
nooit  werken.  
  
Daarnaast  lijkt  dit  beeld  beter  geschikt  voor  de  Ruler.  Het  Sage-‐archetype  leunt  op  wijsheid  en  dat  is  
niet  precies  wat  dit  symbool  uitbeeld.    

http://www.google.nl/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=DFsKf_RtuHlLMM&tbnid=3F1Gj6aps9KOqM:&ved=0CAUQjRw&url=http://politiekencultuur.blogspot.com/2010_05_01_archive.html&ei=IetbUeK_N-PQ0QXIwYG4DQ&bvm=bv.44697112,d.d2k&psig=AFQjCNFhoyRnHfo87z5HAqYx0YauDP_abw&ust=1365064859900962
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	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Scheiding  kapsel  van  man  en  jongen   Jaren  40/50.  Veel  mannen  droegen  

toen  dit  kapsel  
Iconisch    

Groen  uniform   Jaren  40/50.  Kinderen  moesten  in  
uniform  naar  school  

Iconisch  

Volwassen  man   Docent     
                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Dit  beeld  stond  in  de  verzameling  van  Ruler  beelden,  omdat  het  de  machtsverhouding  uitbeeldt  
tussen  leraar  en  leerling.  Leiderschap  staat  centraal  binnen  dit  archetype,  en  een  leerkracht  leidt  de  
kinderen  natuurlijk.  De  connotatie  van  dit  beeld  is  echter  anders.  De  foto  doet  denken  aan  een  
jongensschool  uit  de  jaren  50,  waar  veel  kinderen  geslagen  werden.  Als  zij     in  het  kader  van  het  
segmentatiemodel     zichzelf  een  Ruler  vinden,  zullen  ze  misschien  door  de  aanwezigheid  van  deze  
foto  een  andere  beeldenset  kiezen.  Er  bestaat  een  kans  dat  ze  zichzelf  een  leider  vinden,  maar  geen  
kinderslaande  leider.  In  termen  van  machtsafstand  kan  een  Chinees  dit  als  Ruler  zien,  maar  een  
Amerikaan  ziet  dit  als  Caregiver;  iemand  die  andere  mensen  helpt.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Labrador  hond   Trouw   Symbolisch  
Labrador  voor  de  deur   Opgewacht  worden  thuis   Symbolisch  
                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Dit  teken  gaat  waarschijnlijk  niet  werken.  In  het  westen  staan  dit  soort  honden  symbool  voor  trouw.  
Echter,  in  China  zal  dit  niet  het  geval  zijn.  Daar  zien  ze  honden  niet  als  geliefd  huisdier,  sterker,  daar  is  
het  gewoon  een  maaltijd.  Het  beeld  is  te  symbolisch  en  zal  om  deze  reden  niet  gaan  werken  in  een  
wereldwijd  onderzoek.  
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	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Silhouet  staande  man   Verwijst  naar  iemand  die  hulp  biedt   Iconisch  
Silhouet  zittende  man/vrouw   Verwijst  naar  iemand  die  hulp  nodig  

heeft  bij  het  opstaan  
Iconisch  

Groen  begroeide  bergen   Bergachtig  landschap     
                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Dit  beeld  zal  niet  in  de  beeldenset  komen.  De  Caregiver  is  iemand  die  leeft  om  mensen  te  helpen.  Een  
moeder  Theresa.  De  linker  persoon  op  de  afbeelding  helpt  iemand  met  opstaan.  Of  de  rechter  
persoon  geblesseerd  of  invalide  is,  valt  moeilijk  te  zeggen.  Het  zou  ook  een  gebaar  kunnen  zijn  van  
vriendschap  of  hoffelijkheid.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Aziatische  vrouw  in  pak   Zakenwereld   Iconisch  
Getinte  man  met  pak   Zakenwereld   Iconisch  
Blanke  man  in  pak   Zakenwereld   Iconisch  
Blanke  vrouw  in  blouse   Zakenwereld   Iconisch  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
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Op  het  eerste  oogopslag  zie  je  vier  vrolijke  mensen  in  een  kring.  Armen  om  elkaar  heen,  
multicultureel;  ze  zijn  hecht.  Daar  houdt  een  Everyman  van.  
  
De  dooddoener  is  echter  de  kleding  die  deze  mensen  dragen.  Het  zijn  zakenmensen  in  een  
zakenteam.  C   
  
De  Everyman  kiest  ervoor  om  zich  binnen  een  groep  te  bewegen.  Daar  houdt  hij  van,  hij  wil  ergens  bij  
horen.  Zonder  de  zakelijke  kleding  had  dit  beeld  geschikt  kunnen  zijn.  Nu  niet.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
(Bijna)  naakte  vrouw   Seksualiteit   Iconisch  
                                                                                                                              PRAGMATIEK  
Te  aanstootgevend  in  sommige  landen.  Omwille  van  deze  seksuele  lading  kan  een  vrouw  zich  ervan  
weerhouden  om  zich  te  identificeren  met  de  beeldenset  van  de  Lover.  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SYNTAXIS	   	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  SEMANTIEK	  
Subteken   Afwezige   Relatie  
Man  met  uiterlijke  kenmerken,  zoals  
flaporen,  brede  grijns,  grote  ogen  en  kort  
haar  

Het  gezicht  van  de  man  verwijst  naar  
dat  van  een  aap.  Zijn  uiterlijke  
kenmerken  en  gezichtsuitdrukkingen  
lijken  op  die  van  een  aap.  

Iconisch  

                                                                                                                              PRAGMATIEK  
De  betekenis  van  deze  foto  is  vrolijkheid  en  grappigheid.  Dat  is  waar  een  aap  voor  staat.  Echter,  de  
waarnemer  van  dit  beeld  moet  de  man  wel  als  aap  herkennen.  Bij  mij  gebeurde  dit  pas  na  een  tijd.  
Het  is  hierdoor  te  voorbarig  om  te  stellen  dat  de  man  door  iedereen  als  aap  herkend  wordt.  Wanneer  
dit  niet  gebeurd,  bevat  de  foto  slechts  een  man  met  een  rare  blik.    
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Bijlage	  4	  
	  

	  

	  

	  

	  

Draaiboek	  diepte	  interviews	  
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Place   Date   Time   Content   Material  
Inholland    
Diemen  

28-‐02-‐    Ronde  1A  
Riegmar  Vallies:  
12:00     12:30  
Dafinka  Nihayova:  
12:30     13:00  
Rebecca  Alpay  
13:00     13:30  
Pauze:  
13:30     14:00  
Zenara  Waraich:  
14:00     14:30  
Louis  Poitevin:  
14:30     15:00  
Victoria  Rerith:  
15:00     15:30  

Iedere  testpersoon  krijgt  van  6  
archetypen  1  beeldcollage  te  zien  

  
1. Wat  associeer  je  bij  dit  

collages?  
2. Welke  set  van  woorden  past  

bij  dit  collages?  
3. Welke  beelden  vindt  jij  (niet)  

geschikt  en  waarom?  
4. Hoe  kan  dit  collages  in  jouw  

ogen  verbeterd  worden?  
  
  
  
  
  
  
*op  de  antwoorden  wordt  uiteraard  doorgevraagd    

Beschikbare  ruimte  
Collages  op  karton  
Sessieboekjes  
Notitieblok  
Pennen  
Geluidsrecorder  
  

Inholland  
Diemen  

01-‐03-‐    Ronde  1B  
Ilona  Fetre:  
12:00     12:30  
Tung  Nguyen:  
12:30     13:00  
Cristiana  Pana:  
13:30     14:00  
Pauze:  
14:00     14:30  
William  Ngogo:  
14:30     15:00  
Natalia  
Sakmaroro:  
15:00     15:30  
Camisha  Zindze:  
15:30     14:00  

Iedere  testpersoon  krijgt  van  6  
archetypen  1  beeldcollage  te  zien  

  
1. Wat  associeer  je  bij  dit  

collages?  
2. Welke  set  van  woorden  past  

bij  dit  collages?  
3. Welke  beelden  vindt  jij  (niet)  

geschikt  en  waarom?  
4. Hoe  kan  dit  collages  in  jouw  

ogen  verbeterd  worden?    
  
  
  

  
  
  
*op  de  antwoorden  wordt  uiteraard  doorgevraagd  

Beschikbare  ruimte  
Collages  op  karton  
Sessieboekjes  
Notitieblok  
Pennen  
Geluidsrecorder  
  

Inholland  
Diemen  

07-‐03-‐    Ronde  2  
Nabeel  Waraich  
12:00     12:30  
Anton    Zamiatine:  
12:30     13:00  
Alejandro  Malgon:  
13:00     13:30  
Pauze:  
13:30     14:00  
Karl  Heinden:  
14:00  -‐14:30  
Oneil  Emanuelson:  
14:30     15:00  
Nam  Dau:  
15:00     15:30  

Iedere  testpersoon  krijgt  de  gekozen  
beeldcollage  van  6  archetypen  te  
zien  
  

1. Wat  associeer  je  bij  dit  
collages?  

2. Welke  set  van  woorden  past  
bij  dit  collages?  

3. Welke  beelden  vindt  jij  (niet)  
geschikt  en  waarom?  

4. Hoe  kan  dit  collages  in  jouw  
ogen  verbeterd  worden?    

  
  
  
  
*op  de  antwoorden  wordt  uiteraard  doorgevraagd  

Beschikbare  ruimte  
Collages  op  karton  
Sessieboekje  
Notitieblok  
Pennen  
Geluidsrecorder  
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Voor  het  valideren  van  de  gemaakte  beeldcollages  maak  ik  gebruik  van  internationale  studenten  van  

zijn  visueel  ingesteld.  Ik  neem  hun  associaties  en  opmerkingen  zeer  serieus.  

Met  het  materiaal  uit  de  beeldbank  stel  ik  beeldcollages  samen.  Het  validatieproces  bestaat  uit  twee  
ronden.  In  de  eerste  ronde  wordt  iedere  beeldcollage  drie  keer  getest.  Ik  vraag  naar  de  spontane  
associaties  die  de  student  heeft  bij  het  zien  van  de  beeldensets.  Als  in  deze  fase  het  archetype  al  
wordt  omgeschreven,  betekent  het  dat  de  beeldcollage  erg  sterk  is.  Wanneer  dit  niet  het  geval  is,  zal  
ik  continueren  met  een  geholpen  vraag.  De  student  krijgt  dan  de  taak  om  de  juiste  woordensets  
(zoals  deze  het  archetype  definiëren  volgens  de  archetype-‐value  bridge)  bij  de  beeldcollage  te  
zoeken.    

Ongeacht  de  testpersoon  de  goede  associatie  heeft  of  gewenste  koppeling  maakt,  wordt  er  gevraagd  
naar  goede  en  slechte  punten  en  eventuele  verbeteringen.  Deze  feedback  neem  ik  mee  naar  het  
fine-‐tunen  van  de  beeldcollage.    

Deze  beeldcollage  wordt  de  week  erna  nog  een  keer  testen  onder  6  proefpersonen.  De  feedback  van  
die  sessie  voer  ik  wederom  door  in  de  collages.  Ik  vooronderstel  dat  de  12  beeldcollages  nu  
voldoende  kwalitatief  getest  zijn.  

  

Benodigdheden    

  

  

  

  

  

  

  

Kaartjes  met  de  woordensets            Moodboards  op  kartonnen  ondergrond  

   	  

UNIQUE  

OUTSTANDING  

AUTHENTIC  

CREATIVE  

IMAGINATIVE  



157  
                                                      MARK  VERZIJL  ~  ARCHERTYPEN  IN  BEELD  ~  HOGESCHOOL  INHOLLAND  ~  2013  

Bijlage	  5	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  
	  

	  

	  

	  

Uitwerking	  diepte	  interviews	   	  
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Testpersoon  1  
Naam:  Reggies  Vallies  
Leeftijd:  21  jaar  
Geslacht:  Man  
Land:  Sint  Maarten  

Moodboard  1:  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vrijheid,  kracht,  macht,  eenheid,  losbreken,  onafhankelijk,  tegenovergestelde  richting.  De  

sta  voor  wat  j .  

Gekozen  woordenset  
Outlaw              MATCH  
Rebellious  
Breaking  loose  
Living  by  your  own  rules  
Daring  to  take  opposition  

Sterke  beelden  
Breaking  loose  foto  
Opposite  direction  

Zwakke  beelden  
Geen  
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Moodboard  2:  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Avontuur,  reizen,  routes,  ontdekken,  richting.  De  hoofdgedachte  van  dit  moodboard  is     

Gekozen  woordenset  
Explorer            MATCH  
Autonomous  
Independent  
Trying  new  things  
Adventurous  
Free  

Sterke  beelden  
De  overige  zeven  beelden  dragen  sterk  bij  aan  de  betekenis.  

Zwakke  beelden  
Beeld  van  lucht  met  wolken.  

     



160  
                                                      MARK  VERZIJL  ~  ARCHERTYPEN  IN  BEELD  ~  HOGESCHOOL  INHOLLAND  ~  2013  

Moodboard  3  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Kunst,  fantasie,  creativiteit,  stijl,  schaars,  uniek,  anders.  Het  overkoepelende  kernwoord  is  
creativiteit.  

Gekozen  woordenset  
Creator              MATCH  
Unique  
Outstanding  
Authentic  
Creative  
Imaginative  

Sterke  beelden  
Alle  beelden  waren  overtuigend.  
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Moodboard  4  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Zelfvertrouwen,  liefde,  moed,  succes,  zorg  dragen.  
door  moed  en  liefde .  

Gekozen  woordenset  
Hero               MATCH  
Challenging  
Accomplishment  
Winning  
Discipline  
Skilful  
Courageous    

Sterke  beelden  
Vijf  beelden  waren  overtuigend  

Zwakke  beelden  
D ,  daar  waar  de  Hero  individualistisch  is.  Het  
significeerde  meer  liefde,  dan  de  heldenrol  die  een  vader  voor  een  zoon  heeft.    
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Moodboard  5  
  

  

  
  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Zakelijk,  succes,  ideeën,  mening  laten  gelden,  sterk  staan.  Een  doel  hebben,  dingen  gedaan  krijgen,  
visie,  kijk  hebben  op  de  toekomst,  de  top  bereiken.  

  

Gekozen  woordenset  
Magician                  MATCH  
Making  dreams  come  true  
Healing  
Visionary  
Transformation  
Personal  strength  

Sterke  beelden  
De  megafoon,  het  lampje,  de  glazenbol  en  de  puzzelstukjes.    

Zwakke  beelden  
Veel  afbeeldingen  op  het  moodboard  bevatten  mannen  in  pak.  Ik  heb  niet  opzettend  voor  deze  
mannen  gekozen,  omdat  ik  zakelijkheid  of  sucess  wilde  uitstralen.  Reggies  beleefde  dat  wel  zo.  
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Moodboard  6  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Hersenen,  slimheid,  strategie,  kennis,  intelligentie,  geschiedenis.  Alles  omvattend  staat  dit  

  

Gekozen  woordenset  
Sage                     MATCH          
Sensible  
Logical  reasoning  
Wisdom  
Intelligent  

Sterke  beelden    
Het  schaakbord,  de  boeken,  de  schrijfveer  refereerden  aan  slimheid  en  kennis.  

Zwakke  beelden  
De  uil,  het  bos  en  het  Chinese  pad  

  

  
  

     



164  
                                                      MARK  VERZIJL  ~  ARCHERTYPEN  IN  BEELD  ~  HOGESCHOOL  INHOLLAND  ~  2013  

Testpersoon  2  
Naam:  Rebecca  Alpay  
Leeftijd:  19  
Geslacht:  Female  
Geboorteland:  England  

Moodboard  1  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Donker,  depressief,  ontspannen,  kennis,  wijsheid.  De  middelste  afbeelding  van  de  linkerkant  doet  
Rebecca  denken  aan  joga.  Het  bos  en  de  monnik  komen  erg  grimmig  over.  Daarnaast  doet  de  monnik  
en  het  boek  aan  kennis  denken.    

Gekozen  woordenset  
Sage                     MATCH          
Sensible  
Logical  reasoning  
Wisdom  
Intelligent  

Sterke  beelden  
Het  boek,  de  schrijfveer  en  de  monnik  doen  denken  aan  kennis.  

Zwakke  beelden  
De  uil,  het  bos,  de  monnik  en  het  Chinese  pad  komen  grimmig  over.  Het  geeft  onjuiste  associatie.    
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Moodboard  2  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Kracht,  moed,  vrolijkheid,  vrede,  balans,  familie.  

Gekozen  woordenset  
Magician                  GEEN  MATCH  
Making  dreams  come  true  
Healing  
Visionary  
Transformation  
Personal  strength  

Sterke  beelden  
Alle  beelden  dragen  sterk  bij  aan  haar  associaties  (die  juist  zijn).      

Zwakke  beelden  
Rebecca  refereert  de  vader  en  zoon-‐foto  aan  vrede  en  familie.  Dat  is  een  associatie  die  ik  niet  zoek.    

     



166  
                                                      MARK  VERZIJL  ~  ARCHERTYPEN  IN  BEELD  ~  HOGESCHOOL  INHOLLAND  ~  2013  

Moodboard  3  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Zakelijk,  inspiratie,  succes,  ideeën,  politiek,  naar  de  top  klimmen,  uniek.  De  hoofdgedachte  van  dit  
moodboard  is,  volgens  Rebecca,  succes  hebben  in  het  leven,  op  een  unieke  wijze.    

Gekozen  woordenset  
Hero               GEEN  MATCH  
Challenging  
Accomplishment  
Winning  
Discipline  
Skilful  
Courageous  

Sterke  beelden  
Geen  van  de  beelden  gaven  de  associatie  die  ik  zocht.  

Zwakke  beelden  
De  lucifers  refereren  aan  uniekheid.  Dat  behoort  meer  tot  de  Creator.  De  ladder  doet  denken  aan  de  
top  beklimmen.    
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Moodboard  4  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Kunst,  vrolijkheid,  kleuren,  eten,  positieve  energie,  thuis,  goed  gevoel.  De  hoofdgedachte  is  
creativiteit.    

Gekozen  woordenset  
Creator              MATCH  
Unique  
Outstanding  
Authentic  
Creative  
Imaginative  

Sterke  beelden  
Alle  beelden  zijn  erg  sterk  volgens  Rebecca,  en  geven  de  associaties  die  ik  zoek.  Ze  werd  het  meest  
overtuigd  door  de  foto  met  de  vrouw,  en  door  het  schilderij.  
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Moodboard  5  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Reizen,  ontdekken,  vrijheid,  natuur,  simpliciteit.  

Gekozen  woordenset  
Explorer            MATCH  
Autonomous  
Independent  
Trying  new  things  
Adventurous  
Free  

Sterke  beelden  

vrijheid,  vindt  Rebecca.  Deze  vindt  zij  het  sterkst.  
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Moodboard  6  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Protesteren,  vechten  voor  je  rechten,  onderscheiden  van  de  massa,  anders  zijn,  tegen  autoriteit,  
rebels.    

Gekozen  woordenset  
Outlaw              MATCH  
Rebellious  
Breaking  loose  
Living  by  your  own  rules  
Daring  to  take  opposition  

Sterke  beelden  
De  schreeuwende  vrouw  vertegenwoordigt  het  verzetten  tegen  autoriteit.  De  losbrekende  handen  
symboliseren  daarnaast  het  losbreken  uit  de  omgeving.  Rebecca  wees  geen  zwakke  beelden  aan.    
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Testpersoon  3  
Naam:  Zenara  Waraich  
Leeftijd:  21  
Geslacht:  Female  
Geboorteland:  Pakistan  

Moodboard  1  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Winnen,  geld,  moed.  Zenara  ziet  winnen  als  hoofdgedachte  van  dit  moodboard  

Gekozen  woordenset  
Hero               MATCH  
Challenging  
Accomplishment  
Winning  
Discipline  
Skilful  
Courageous  

Sterke  beelden  
De  Footballer  is  sterk,  volgens  de  testpersoon.  Het  symboliseert  overwinnen  en  trotseren.  De  man  
die  boven  de  haaien  balanseert,  vindt  Zenara  ook  sterk.  Dat  komt  doordat  het  moed  uitbeeldt.  Ze  
wijst  geen  zwakke  beelden  aan.    
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Moodboard  2  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Reizen,  meerdere  richtingen  in  leven  en  reizen.    

Gekozen  woordenset  
Explorer            MATCH  
Autonomous  
Independent  
Trying  new  things  
Adventurous  
Free  

Sterke  beelden  
Het  kompas  en  de  map  zijn  sterk  gerelateerd  aan  reizen,  evenals  de  wegbewijzering  en  backpack.  Ze  
had  de  achterliggende  gedachte  vrij  snel  door.  Alle  beelden  droegen  hieraan  bij.    
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Moodboard  3  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Zakelijk,  creatie,  onderscheiden  van  de  massa.  De  hoofdgedachte  is  dromen  verwezenlijken.    

Gekozen  woordenset  
Sage                     GEEN  MATCH           
Sensible  
Logical  reasoning  
Wisdom  
Intelligent  

Sterke  beelden  
Zenara  vond  alle  beelden  sterk,  maar  werd  voornamelijk     in  tegenstelling  tot  anderen     overtuigd  
door  de  beelden  met  de  wolk,  de  lamp,  de  glazenbol  en  de  ladder.  Bij  haar  waren  de  zakelijke  
beelden  niet  overtuigend.  
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Moodboard  4    
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Kennis,  geschiedenis,  informatie.    

Gekozen  woordenset  
Magician                  GEEN  MATCH  
Making  dreams  come  true  
Healing  
Visionary  
Transformation  
Personal  strength  

Sterke  beelden  
Alle  beelden  wijzen  naar  kennis  en  verleden.  Kennis  is  een  woord  dat  thuis  hoort  bij  de  Sage,  dus  dat  
is  een  goed  teken.    

Zwakke  beelden  
Wederom,  de  uil  valt,  volgens  Zenara,  volledig  buiten  de  context.  Ze  heeft  geen  flauw  idee  waar  het  
voor  staat.  Het  associeert  daarnaast  ook  te  erg  met  geschiedenis.  Dat  staat  los  van  dit  archetype.    
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Moodboard  5  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Leven,  dromen,  buiten  het  kader  denken,  ideeën,  anders  zijn,  verschil  maken,  kleuren  van  het  leven,  
kunst.  Als  overkoepelend  begrip  noemt  Zenara  kunst.  

Gekozen  woordenset  
Creator              MATCH  
Unique  
Outstanding  
Authentic  
Creative  
Imaginative  

Sterke  beelden  
Alle  beelden  zijn  sterk  volgens  de  testpersoon.  Ze  vullen  elkaar  aan  en  dragen  samen  iets  sterks  uit:  
creativiteit  
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Moodboard  6  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Politiek,  individuele  kracht,  verschil  maken.  

Gekozen  woordenset  
Outlaw              MATCH  
Rebellious  
Breaking  loose  
Living  by  your  own  rules  
Daring  to  take  opposition  

Sterke  beelden  
De  afbeelding  met  de  groene  pijltjes  met  de  rode,  en  de  in  een  pijlvorm  lopende  massa  waar  één  
iemand  uitloopt.  Dat  significeert  het  kiezen  van  je  eigen  pad.      

Zwakke  beelden  
De  Harley  Davidson  faalt  als  symbool  van  rebelsheid.  Zenara  koppelt  de  motor  aan  technologie  en  
innovatie.    
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Testpersoon  4  
Naam:  Victoria  Rerith  
Leeftijd:  24  
Geslacht:  Female  
Geboorteland:  Kazachstan  

Moodboard  1:  
  

  

  
  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vrolijkheid,  bij  elkaar  horen,  emoties,  relaties  tussen  mensen.  Victoria  vindt  dat  gaat  om  relaties  
tussen  mensen.    

Gekozen  woordenset  
Lover                     MATCH  
Loving  
Affection  
Romantic  
Sexy  
Passion  
Lust  

Sterke  beelden  
Alle  beelden  dragen  volgens  Victoria  bij  aan  de  emoties  en  relaties  in  het  leven.  Vooral  de  leeuw  
symboliseert  dat  sommige  mensen  (dieren)  bij  elkaar  horen  en  van  elkaar  houden.  
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Moodboard  2  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vrijheid,  vrolijkheid,  plezier,  grensloos,  ervaring,  plezier  maken.  Victoria  zegt  dat  plezier  en  vrijheid  
de  waarden  van  het  leven  zijn  in  dit  moodboard.    

Gekozen  woordenset  
Jester  
Enjoyment            MATCH  
Lively  
Pleasure  
Humor  
Fun  
Spontaneity  

Sterke  beelden  
Alle  beelden  dragen  bij  aan  de  betekenis  van  plezier  en  vrijheid,  volgens  Victoria.  Het  springende  
meisje,  midden  onderin  beeld,  beeldt  dit  echter  het  sterkste  uit.  De  andere  beelden  vindt  ze  ook  
sterk.  
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Moodboard  3  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Connectie,  eenheid,  gelijkheid,  iedereen  is  één,  vrede.  De  hoofdgedachte,  vindt  Victoria,  is  dat  het  
leven  veel  verschillende  mensen  en  activiteiten  bevat,  maar  uiteindelijk  komt  alles  bij  elkaar  en  is  
iedereen  één.  

Gekozen  woordenset  
Everyman                  MATCH  
Being  part  of  something  
Equality  
Teamwork  
Loyalty  
Friendship  

Sterke  beelden  
De  foto  van  de  armen  vindt  ze  erg  sterk,  omdat  het  symbool  staat  voor  samenwerken.    De  overige  
beelden  zijn  ook  duidelijk  genoeg  en  dragen  een  eenduidige  betekenis  in  haar  ogen.  
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Moodboard  4  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Warm  gevoel,  bij  elkaar  horen,  herinneringen  ophalen,  elkaar  missen.  Het  doet  me  denken  aan  mijn  
familie.  Victoria  vindt  dat  dit  moodboard  een  warme,  familieachtige  relatie  heeft.    

Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  

Sterke  beelden  
De  kinderhand  in  de  volwassenhand  wordt  als  zeer  sterk  beoordeeld.  Het  laat,  volgens  Victoria,  een  
hoop  aan  je  verbeelding  over.  De  andere  beelden  zijn  ook  sterk  in  haar  optiek.  Het  geeft  een  sterk  
gevoel  van  naastenliefde.    
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Moodboard  5  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Dromen,  familie,  huwelijk,  onschuldig,  verandering.  Victoria  ziet  een  verhaal  over  een  vervulde  
droom.  Een  meisje  dat  wilt  trouwen  en  gelukkig  wilt  worden.  Dat  heeft  zij  nu  bereikt.  Een  aardig  
verhaal,  maar  niet  de  associaties  waarnaar  ik  op  zoek  was.    

Gekozen  woordenset  
Innocent               MATCH  
Faithful  
Optimism  
Trustful  
Doing  good  
Honesty  
Idealism  

Sterke  beelden  
Geen  

Zwakke  beelden  
Victoria  moest  forceren  om  tot  een  verhaal  te  komen.  Ook  dat  verhaal  bevatte  niet  de  juiste  
associaties.  Daarnaast  wees  zij  de  afbeelding  van  het  blaadje  aan  als  zwakste  beeld.  Zij  kon  geen  
aanknopingspunt  vinden  binnen  de  context.    
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Moodboard  6  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
De  grote  stad,  prestigieus.  Victoria  denkt  dat  dit  moodboard  een  afspiegeling  is  van  de  grote  stad  
waar  zakenmannen  vervallen  in  verslavingen  door  de  druk.  

Gekozen  woordenset  
Ruler                     MATCH  
Status  
Leadership  
Competence  
Orderly  
Structure  
Responsible  

Sterke  beelden  
De  zakenman  stuurt  haar  wel  in  de  richting  van  leiderschap,  maar  alle  andere  beelden  sturen  haar  
een  andere  kant  op.    

Zwakke  beelden  
Victoria  vertelt  dat  ze  dit  moodboard  uit  losse  beelden  vindt  bestaan,  en  niet  uit  een  verhaal.  De  
liniaal  en  brug  kan  ze  nergens  plaatsen.  
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Testpersoon  5  
  
Naam:  Gulcay  Ozaydiner  
Leeftijd:  23  
Geslacht:  Man  
Geboorteland:  Turkije  

Moodboard  1  
    

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Regering,  oordeel,  voltooide  missie.  Gulcay  denkt  bij  dit  moodboard  aan  corruptie  van  de  regering.  
De  zakenman  is  voor  hem  het  epi  centrum  van  dit  moodboard.  Hij  krijgt  steun  van  justitie  (hamer  
afbeelding)  en  defensie  (de  militairen).  De  whiskey  en  sigaar  doen  hem  denken  aan  ondergrondse  
akkoordjes.    

Gekozen  woordenset  
Ruler                     MATCH  
Status  
Leadership  
Competence  
Orderly  
Structure  
Responsible  

Sterke  beelden  
  Gulcay  refereert  naar  een  manager     is  

basis  waarop  in  verder  kan  bouwen.  

Zwakke  beelden  
De  mappen,  hamer,  whiskey  en  militairen  zijn  niet  sterk  genoeg  om  het  archetype  te  
vertegenwoordigen.  De  linkerkant  van  het  moodboard     de  brug  en  liniaal     vallen  volgens  hem  
volledig  buiten  de  context.    
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Moodboard  2  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  
  
  

  
Kernwoorden-‐  en  waarden  
Familie,  liefde,  blijdschap,  zorg  dragen,  het  delen  van  liefde.  Gulcay  mist  zijn  familie  heel  erg  als  hij  
dit  moodboard  ziet.  Resumerend  beeldt  deze  collage  liefde  uit.  
  
Gekozen  woordenset               MATCH  
Caregiver  
Caring  
Generousity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  
  
Sterke  beelden  
Alle  beelden  dragen  liefde  en  zorg  uit.     
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Moodboard  3  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Shit  happens.  

Gulcay  forceert  erg  om  
van  een  jongen  en  een  meisje  die  verliefd  raken.  Zij  besluit  op  ten  duur  de  wereld  rond  te  reizen,  
maar  keert  terug,  en  ze  trouwen.  Ze  starten  een  boerderij  en  zijn  gelukkig.  Na  enkele  jaren  gaan  ze  

die  ik  zocht.  
  
Gekozen  woordenset  
Innocent               MATCH  
Faithful  
Optimism  
Trustful  
Doing  good  
Honesty  
Idealism  

Zwakke  beelden  
Ik  kan  stellen  dat  ieder  beeld  zwak  is.  Gulcay  vertelde  ook  dat  hij  enorm  zijn  best  moest  doen  om  hier  
een  verhaal  in  te  zien.  Hij  vond  de  beelden  niet  op  elkaar  aansluiten.  Uiteindelijk  leverde  zijn  verhaal  
ook  niet  de  gewenste  associaties  op.    

     



185  
                                                      MARK  VERZIJL  ~  ARCHERTYPEN  IN  BEELD  ~  HOGESCHOOL  INHOLLAND  ~  2013  

Moodboard  4  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Broederschap,  team,  plezier,  eenheid,  delen  en  vriendschap.  Volgens  Gulcay  gaat  het  hier  om  de  
schoonheid  van  het  samen  zijn  van  mensen.  

Gekozen  woordenset  
Everyman                  MATCH  
Being  part  of  something  
Equality  
Teamwork  
Loyalty  
Friendship  

Sterke  beelden  
Alle  afbeeldingen     op  de  militairen  na     zijn  sterk.  Ze  beelden  broederschap  uit.    
  

Zwakke  beelden  
De  afbeelding  van  de  militairen  vind  hij  niet  sterk.  Zijn  vader  was  militair,  dus  hij  heeft  hier  nare  
ervaringen  mee.  Hij  snapt  echter  wel  de  denotatie  van  het  beeld     de  broederschap     maar  vindt  dat  
niet  meer  is  in  het  leger.  Dat  maakt  het  beeld  ook  zwak  voor  hem.  
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Moodboard  5  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Liefde  en  natuur.  Volgens  Gulcay  zoekt  iedereen  liefde  in  zijn  leve,  sommige  voor  korte  duur  (  lust)  en  
sommige  op  lange  termijn    (relatie).  Dat  vindt  hij  goed  afgebeeld.  

Gekozen  woordenset  
Lover                     MATCH  
Loving  
Affection  
Romantic  
Sexy  
Passion  
Lust  

Sterke  beelden  
Het  moodboard  dient  zijn  rol.  

Zwakke  beelden  
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Moodboard  6  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
Kernwoorden-‐  en  waarden  
Natuur,  plezier  hebben  en  vrijheid.  Gulcay  zegt  zich  te  moeten  forceren  om  hier  een  verhaal  van  te  
maken.  De  beelden  behelzen  andere  concepten,  waardoor  hij  er  niet  een  vast  patroon  in  ziet.    

Gekozen  woordenset  
Jester  
Enjoyment            MATCH  
Lively  
Pleasure  
Humor  
Fun  
Spontaneity  

Sterke  beelden  
Ik  denk  dat  de  beelden  wel  sterk  zijn.  Hij  ziet  geen  patroon,  maar  zijn  associaties  zijn  wel  juist.  Ik  
moet  alleen  de  beelden  iets  eenduidiger  uitdragen.    
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Testpersoon  6  
Naam:  Ilona  Fetre  
Leeftijd:  19  
Geslacht:  Vrouw  
Geboorteland:  Indonesië  

Moordboard  1  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
Kernwoorden-‐  en  waarden  
Zakelijk,  hard  werken,  naar  de  top  gaan,  managers,  iets  creëren.    

Gekozen  woordenset  
Sage                     GEEN  MATCH           
Sensible  
Logical  reasoning  
Wisdom  
Intelligent  
  
Sterke  beelden  
De  man  die  uit  de  line  stapt.  Stapt  voor  uniekheid  en  eigenzinnigheid,  volgens  Ilona.    

Zwakke  beelden  
De  megafoon  wordt  niet  begrepen.  Staat  volgens  haar  buiten  de  context.  
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Moodboard  2    
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden:  
Kampioenschap,  overwinning,  held.  Het  gaat  voornamelijk  over  het  zijn  van  een  held.  Ilona  herkent  
zichzelf  in  dit  moodboard.  Haar  vader  is  haar  held,  en  dat  komt  hier  goed  naar  voren,  vindt  ze.  

Gekozen  woordenset  
Hero               MATCH  
Challenging  
Accomplishment  
Winning  
Discipline  
Skilful  
Courageous  

Sterke  beelden  
De  vader/zoon  afbeelding  is  sterk  vindt  ze,  om  de  bovengenoemde  reden.  

Zwakke  beelden  
De  man  in  het  rood  vindt  ze  minder  sterk.  
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Moodboard  3  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Anders  zijn  dan  anderen,  abstract,  onderscheiden  van  de  massa.  Ze  herkent  zich  zelf  hierin.  Als  
Indonesische  op  een  Chinese  school  is  Ilona  altijd  anders  geweest.  Dit  ziet  zij  nu  als  haar  kracht.  Het  
moodboard  straalt  ook  de  schoonheid  van  uniekheid  uit.  

Gekozen  woordenset  
Outlaw              GEEN  MATCH  
Rebellious  
Breaking  loose  
Living  by  your  own  rules  
Daring  to  take  opposition  

Sterke  beelden  
De  lachende  vrouw  met  de  gekleurde  handen  refereert  volgens  Ilona  aan  creativiteit.  

Zwakke  beelden  
De  afbeelding  van  de  boom  in  de  fantasierijke  achtergrond  past  volgens  haar  niet  binnen  de  context.  
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Moodboard  4  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Ontdekken,  reizen,  zelfstandigheid,  iets  doen  wat  je  nooit  eerder  gedaan  hebt,  richting  kiezen,  
voorbereid  zijn.    

Gekozen  kernwoorden  
Explorer            MATCH  
Autonomous  
Independent  
Trying  new  things  
Adventurous  
Free  

Sterke  beelden  
De  map  en  de  kompas  is  een  sterk  beeld,  omdat  het  symbool  staat  voor  zelfstandigheid  en  
ontdekken.  

Zwakke  beelden  
De  wolken  in  de  lucht  leiden  af.  Ze  kan  dit  niet  plaatsen  binnen  de  andere  beelden.  
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Moodboard  5  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Anders  zijn,  vrijheid,  vechten  voor  je  rechten.  Het  doet  Ilona  denken  aan  haar  moederland  Indonesie.  
Dit  land  heeft  zich  vrijgevochten  als  kolonie  en  die  uitstraling  heeft  dit  moodboard  ook.    

Gekozen  woordenset  
Magician                  GEEN  MATCH  
Making  dreams  come  true  
Healing  
Visionary  
Transformation  
Personal  strength  

Sterke  beelden  
De  overige  beelden  refereren  sterk  aan  rebelsheid  en  oppositie.  

Zwakke  beelden  
De  Harley  wordt  aangewezen  als  zwak  beeld.  Het  representeert,  volgens  Ilona,  snelheid.  Het  staat  los  
van  de  andere  beelden  naar  haar  mening.    
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Moodboard  6    
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Oud,  Chinees,    

Gekozen  woordenset  
Creator              GEEN  MATCH  
Unique  
Outstanding  
Authentic  
Creative  
Imaginative  

Sterke  beelden  
Helaas  zijn  er  geen  juiste  associaties  gevonden.  

Zwakke  beelden  
Alle  beelden  leiden  heel  erg  van  de  betekenis  af.  Het  bos,  de  monnik,  de  schrijfveer  en  schaakbord  
associeert  Ilona  allemaal  met  oudheid.  
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Testpersoon  7  
  

Naam:  Tung  Nguyen  
Leeftijd:  23  
Geslacht:  Man  
Geboorteland:  Vietnam  

Moodboard  1  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
jk,  overwinning,  winnen.  De  rode  draad  in  dit  moodboard  is  wagen  en  winnen.  

Gekozen  woordenset  
Hero               MATCH  
Challenging  
Accomplishment  
Winning  
Discipline  
Skilful  
Courageous  

Sterke  beelden  
Tung  vond  het  moodboard  duidelijk.  Zijn  vrije  associaties  waren  ook  de  gehoopte.  

Zwakke  beelden  
De  vader  en  zoon  foto  snapte  hij  niet.  Dat  plaatje  niet  binnen  het  verhaal.  
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Moodboard  2  
  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Creatief,  buiten  het  kader  denken,  succesvol,  iets  maken  van  je  leven,  positief  denken.  Samenvattend  
vindt  Tung  dat  het  moodboard  suggereert  dat  je  je  best  moet  doen  in  het  leven.  
  
Gekozen  woordenset  
Magician                  MATCH  
Making  dreams  come  true  
Healing  
Visionary  
Transformation  
Personal  strength  

Sterke  beelden  
De  lucifer  en  het  lampje  staan  voor  denken  en  ideeen.  De  ladder  symboliseert  voor  Tung  de  weg  naar  
succes.    

Zwakke  beelden  
Megafoon:  past  niet  bij  de  rest.  
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Moodboard  3  
  

  
  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Avontuur,  ontdekken  en  vrijheid.  In  één  woord  omschrijft  Tung  de  beeldcollage  als  avontuurlijk.  

Gekozen  woordenset  
Explorer            MATCH  
Autonomous  
Independent  
Trying  new  things  
Adventurous  
Free  

Sterke  beelden  
Alle  overige  beelden  dienden  hun  doel.  

Zwakke  beelden  
Tung  herkende  de  bungeejumpriem  niet  als  zodanig.    
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Moodboard  4  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Anders  zijn,  tegenstand  bieden,  opkomen  voor  jezelf  en  voor  anderen.    

Gekozen  woordenset  
Outlaw              MATCH  
Rebellious  
Breaking  loose  
Living  by  your  own  rules  
Daring  to  take  opposition  

Sterke  beelden  
De  beelden  van  het  protest  en  de  tegengestelde  richting  dwongen  Tung  deze  kant  op.    

Zwakke  beelden  
Tung  snapt  niet  wat  de  tomaat  voor  doel  heeft.  Bovendien  is  de  Harley  Davidson  een  rijkeluisspeeltje  
volgens  hem.  Niet  bepaald  de  associatie  die  ik  zoek.  
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Moodboard  5  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Kennis,  religie,  uitblinken.  In  één  woord  schetst  Tung  de  collage  als  kennis.    

Gekozen  woordenset  
Sage                     MATCH          
Sensible  
Logical  reasoning  
Wisdom  
Intelligent  

Sterke  beelden    
Kennis  wordt  heel  sterk  uitgedragen  door  het  boek  met  de  bril.  

Zwakke  beelden  
Uil,  schaakbord  en  bos  worden  niet  begrepen.  
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Moodboard  6  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  

  

Gekozen  woordenset  
Creator              MATCH  
Unique  
Outstanding  
Authentic  
Creative  
Imaginative  

Sterke  beelden  
Tung  vond  alle  beelden  sterk  en  helder  
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Testpersoon  8  
  
Naam:  Cristiana  Pana  
Leeftijd:  21  
Geslacht:  Vrouw  
Geboorteland:  Roemenie  

Moodboard  1  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vrijheid,  kracht,  macht,  actie,  protest.  In  één  woord  beschrijft  Cristiana  de  collage  als  een  gevecht  
tegen  de  gevestigde  orde.  

Gekozen  woordenset  
Magician                  MATCH  
Making  dreams  come  true  
Healing  
Visionary  
Transformation  
Personal  strength  

Sterke  beelden  
Overige  beelden  d   

Zwakke  beelden  
De  Harley  significeert  louter  vrijheid.  De  andere  beelden  geven  ook  andere  associaties,  zoals  
hierboven  genoemd.    
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Moodboard  2  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Creativiteit,  uniek,  in  het  oog  springend,  ideeën,  dromen,  kunst,  blijheid.  De  kern  behelst  de  vrijheid  
van  denken.  

Gekozen  woordenset  
Creator              MATCH  
Unique  
Outstanding  
Authentic  
Creative  
Imaginative  

Sterke  beelden  
Alle  beelden  zijn  sterk,  maar  de  vrouw  met  de  gekleurde  handen  in  het  bijzonder.  Ze  vestigt  de  
aandacht  op  zich  en  uit  zichzelf  als  blij  en  creatief.      
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Winnen,  overwinning,  passie,  challange,  accomplishment,  family,  team  en  hulp.    

Gekozen  woordenset  
Hero               MATCH  
Challenging  
Accomplishment  
Winning  
Discipline  
Skilful  
Courageous  

Sterke  beelden  
De  Footballer  is  erg  sterk,  omdat  hij  een  sterk  lichaam  heeft  en  triomfeert.  Hij  symboliseert  kracht  en  
succes.  
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Moodboard  4  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
Kernwoorden-‐  en  waarden  
Wijsheid  en  kennis.  Volgens  Cristiana  straalt  dit  uit  iedere  afbeelding  en  komt  het  duidelijk  naar  
voren.  

Gekozen  woordenset  
Sage                     MATCH          
Sensible  
Logical  reasoning  
Wisdom  
Intelligent  

Sterke  beelden  
Ze  vindt  ieder  beeld  erg  sterk.  Kort  en  bondig.  
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Moodboard  5  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Grenzeloos,  reizen,  ontdekken,  kansen  pakken  en  keuzes  maken.  

Gekozen  woordenset  
Explorer            MATCH  
Autonomous  
Independent  
Trying  new  things  
Adventurous  
Free  

Sterke  beelden  
De  meeste  beelden  zijn  erg  duidelijk.  Ze  hebben  veelal  te  maken  met  reizen  en  ontdekken.  

Zwakke  beelden  
De  bungeejumpriem  past  er  volgens  haar  niet  tussen,  omdat  het  refereert  aan  gevaar.  
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Moodboard  6  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Macht  in  zaken,  ideeën,  het  controleren  van  de  massa,  toekomst,  inspiratie,  visie  

Gekozen  woordenset  
Magician                  MATCH  
Making  dreams  come  true  
Healing  
Visionary  
Transformation  
Personal  strength  

Sterke  beelden  
De  lucifer  en  het  lampje.  

Zwakke  beelden  
Het  rationele  van  de  zakenmannen  staat  haaks  op  het  spirituele  kaarsje,  de  dromerige  ladder  en  de  
man  op  de  wolken.  

     



206  
                                                      MARK  VERZIJL  ~  ARCHERTYPEN  IN  BEELD  ~  HOGESCHOOL  INHOLLAND  ~  2013  

Testpersoon  9  
  
Naam:  William  Ngogo  
Leeftijd:35  
Geslacht:  Man  
Geboorteland:  Nigeria  

Moodboard  1  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vrede,  geven,  nabijheid,  ecologie,  samen  zijn  en  trots.  Het  alles  omvattende  woord  is  ontspannen.    

Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  

Sterke  beelden  
Het  cadeau  vindt  William  het  sterkste  beeld.  Het  gaat  hier  om  het  géven.    

Zwakke  beelden  
De  afbeelding  van  het  plantje  in  de  handen  vindt  hij  het  zwakst.    
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Moodboard  2  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Blijdschap,  lachende  mensen,  gezonde  mensen,  sportiviteit,  plezier.    

Gekozen  woordenset  
Jester  
Enjoyment            MATCH  
Lively  
Pleasure  
Humor  
Fun  
Spontaneity  

Sterke  beelden  
De  vrouw  in  het  groene  jurkje  is  het  sterkst  voor  William,  omdat  het  blijdschap  symboliseert.  

Zwakke  beelden  
De  foto  rechtsboven  vindt  hij  niet  opvallend  genoeg.  Doordat  zijn  oog  hier  niet  op  valt,  voegt  het  
weinig  toe  aan  het  moodboard.  
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Moodboard  3  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Regering,  wetgeving  

Gekozen  woordenset  
Ruler                     MATCH  
Status  
Leadership  
Competence  
Orderly  
Structure  
Responsible  

Sterke  beelden  
Geen  enkele  beeld  roept  de  voor  mij  juiste  associatie  op  bij  William.  

Zwakke  beelden  
Het  whiskyglas  en  de  sigaar  past  er  niet  goed  bij.  Het  symboliseert  ongezondheid  en  dat  is  niet  wat  
een  zakenman  of  militair  wil  uitstralen.  
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Moodboard  4  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Liefde.  Dat  is  het  woord  dat  volgens  William  in  ieder  beeld  terug  komt.  

Gekozen  woordenset  
Innocent               MATCH  
Faithful  
Optimism  
Trustful  
Doing  good  
Honesty  
Idealism  

Sterke  beelden  
Geen.  Als  William  zegt  dat  alle  beelden  liefde  significeren,  dan  werken  ze  blijkbaar  niet.  

Zwakke  beelden  
Het  blaadje  werkt  niet,  volgens  William.  Zijn  oog  valt  er  niet  op  en  het  draagt  geen  betekenis  voor  
hem.  
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Moodboard  5  
  

  

  

  

  

  

  

     

  

  

  
Kernwoorden-‐  en  waarden  

  

Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  

Sterke  beelden  
De  vastgegrepen  armen  zijn  erg  sterk.  Het  symboliseert  groepsverband  en  broederschap.  Hij  ziet  
daarnaast  geen  zwakke  beelden.  
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Moodboard  6  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Seksualiteit,  liefde,  maar  voornamelijk  seksualiteit.  

Gekozen  woordenset  
Lover                     MATCH  
Loving  
Affection  
Romantic  
Sexy  
Passion  
Lust  

Sterke  beelden  
Alle  andere  beelden  dragen  de  betekenis  die  William  hierboven  al  omschreef.  

Zwakke  beelden  
De  dinerende  man  en  vrouw  dragen  het  met  minste  betekenis  voor  William.    
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Testpersoon  10  
  
Naam:  Natalia  Sakmarora  
Leeftijd:  19  
Geslacht:  Vrouw  
Geboorteland:  Rusland  

Moodboard  1  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vrijheid,  eenheid  van  mensen,  vriendschap,  team,  plezier  hebben.    

Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  

Sterke  beelden  
De  afbeelding  van  de  vogels  vindt  Natalia  het  sterkst.  Het  is  een  eenheid  in  de  lucht  en  ze  zijn  altijd  
samen.  Dat  kenmerkt  dit  moodboard  ook.  

Zwakke  beelden  
Het  leger  hoort  niet  bij  deze  college,  omdat  dit  beeld  als  enige  hiërarchie  kent.    
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Moodboard  2  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Moederschap,  familie,  relatie,  Amerikaans  

Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  

Sterke  beelden  
De  overige  beelden  zijn  sterk  en  dragen  bij  aan  de  betekenis  van  familie  en  relatie.  

Zwakke  beelden  
De  boerenfamilie  (de  contouren)  past  niet  in  het  Caregiver  plaatje.  
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Moodboard  3  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Recht,  rijke  mensen,  school,  leiderschap.  Natalia  ziet  het  moodboard  als  een  afspiegeling  van  macht.  
De  zakenman  heeft  mensen  in  zijn  macht.    

Gekozen  woordenset  
Ruler                     MATCH  
Status  
Leadership  
Competence  
Orderly  
Structure  
Responsible  

Sterke  beelden  
Geen,  ze  geven  een  onjuiste  associatie.  
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Moodboard  4  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Blijdschap,  mooi  weer,  lachende  mensen,  feestje.  In  één  woord:  blijdschap  

Gekozen  woordenset  
Jester  
Enjoyment            MATCH  
Lively  
Pleasure  
Humor  
Fun  
Spontaneity  

Sterke  beelden  
De  lachende,  vrolijke  mensen.    

Zwakke  beelden  
Het  kairos-‐moment  draagt  geen  duidelijke  toevoeging  en  het  springende  mensen     in  tegenstelling  
tot  de  rest     heeft  geen  lach  op  haar  gezicht.  Dit  leidt  Natalia  af.  
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Moodboard  5  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Dromen,  trouwen,  roze.  Natalia  ziet  er  een  verhaal  in  over  een  jongen  en  een  meisje  die  samen  
volwassen  worden.  Ze  trouwen,  kopen  een  boerderij,  maar  dit  alles  blijkt  slechts  een  droom  van  het  
meisje.  

Gekozen  woordenset  
Innocent               MATCH  
Faithful  
Optimism  
Trustful  
Doing  good  
Honesty  
Idealism  

Sterke  beelden  
De  roze  bril  is  erg  overtuigend.  Het  benadrukt  het  positivisme.  

Zwakke  beelden  
Het  blaadje  kan  ze  nergens  plaatjes.  Het  staat  voor  haar  helemaal  los  van  de  rest.  
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Moodboard  6  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Daten,  liefde,  relaxen  en  feesten.  Liefde  heeft  echter  de  nadruk.  

Gekozen  woordenset  
Lover                     MATCH  
Loving  
Affection  
Romantic  
Sexy  
Passion  
Lust  

Sterke  beelden  
De  tortelduifjes  vindt  Natalia  het  sterkst,  omdat  het  voor  liefde  staat.  

Zwakke  beelden  
De  benen  vindt  ze  het  minst  sterk.  Het  doet  afbreuk  aan  het  liefdesverhaal  van  deze  collage.  
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Testpersoon  11  
  
Naam:  Saidu  
Leeftijd:  28  
Geslacht:  Man  
Geboorteland:  Sierra  Leone  
  
Moodboard  1  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Militairen,  vogels,  eenheid,  delen,  vastberadenheid.    

Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  

Sterke  beelden  
Alle  beelden,  behalve  die  van  het  leger.  

Zwakke  beelden  
Het  leger  hoort  niet  bij  deze  college,  omdat  dit  beeld  als  enige  hiërarchie  kent.    
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Moodboard  2  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vrouwelijkheid,  plezier,  gezondheid,  romantiek,  vrede,  liefde.  

Gekozen  woordenset  
Jester  
Enjoyment            MATCH  
Lively  
Pleasure  
Humor  
Fun  
Spontaneity  

Sterke  beelden  
De  lachende  vrouwen  representeren  vrolijkheid  en  blijdschap.  

Zwakke  beelden  
zende  vingers  vindt  Saidu  niets,  want  het  doet  hem  denken  aan  uitlachen.  
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Moodboard  3  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Liefde,  verandering  van  seizoen,  familie,  denken,  boerderij,  vrede.  Liefde  staat  centraal  binnen  deze  
beeldcollage.  

Gekozen  woordenset  
Innocent               MATCH  
Faithful  
Optimism  
Trustful  
Doing  good  
Honesty  
Idealism  

Sterke  beelden  
De  roze  kleuren  doen  hem  denken  aan  vrouwelijkheid.  Het  bruidsboeket  en  de  trouwringen  staan  
symbool  voor  liefde.  

Zwakke  beelden  
De  lammen     die  hij  refereert  aan  een  boerderij     passen  hier  niet  tussen.  
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Moodboard  4  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Fase  in  het  leven,  gestructureerd,  oordeel,  meten,  pauze  nemen,  discotheek,  uniformiteit,  volgorde.  
Het  zijn  te  veel  losse  onderdelen  voor  Saidu  om  er  een  geheel  van  te  maken.    

Gekozen  woordenset  
Ruler                     MATCH  
Status  
Leadership  
Competence  
Orderly  
Structure  
Responsible  

Sterke/zwakke  beelden  
De  beelden  staan  teveel  op  zichzelf.  Het  is  geen  verhaal.  
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Moodboard  5  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Zorgen  voor,  cadeau  geven,  geven  om.    

Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  

Sterke  beelden  
Het  draagt  zorg  uit,  volgens  Saidu.  Exact  de  associatie  waarnaar  ik  op  zoek  ben.    
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Moodboard  6  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Intimiteit,  liefde,  romantiek.  Saidu  heeft  de  gewenste  associaties  bij  dit  moodboard.  

Gekozen  woordenset  
Lover                     MATCH  
Loving  
Affection  
Romantic  
Sexy  
Passion  
Lust  

Sterke  beelden  
Alle  andere  beelden  dragen  de  betekenis  die  Saidu  hierboven  al  omschreef.    
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Testpersoon  12  
  
Naam:  Dafinka  Nihaylova  
Leeftijd:  19  
Geslacht:  Vrouw  
Geboorteland:  Bulgarije  

Moodboard  1  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Eenheid,  vriendschap,  loyaliteit,  kracht,  teamwerk,  familiebanden,  emoties  

Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  

Sterke  beelden.  

moment  allen  één  zijn  en  hetzelfde  belang  nastreven.  De  andere  beelden  dragen  ook  bij  aan  de  
betekenis.  
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Liefde,  vrijheid,  relaties,  puurheid,  seksualiteit.  Globaal  gezien  draait  het  moodboard  om  liefde.  

Gekozen  woordenset  
Lover                     MATCH  
Loving  
Affection  
Romantic  
Sexy  
Passion  
Lust  

Sterke  beelden  
De  leeuwen,  de  tortelduifjes  en  de  koppels  in  het  gras  en  in  de  boot  zijn  het  sterkst,  omdat  ze  liefde  
uitstralen.  De  sexy  vrouw  geeft  er  daarnaast  ook  nog  een  seksuele  draai  aan.  

Zwakke  beelden  
De  benen  van  de  vrouw.  Ze  gaan  volgens  Dafinka  niet  mee  in  de  trant  van  de  andere  beelden  
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Moodboard  3  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vriendschap,  zorgen  voor,  blijdschap,  gelijk  zijn.  

Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  

Sterke  beelden  
De  volwassen-‐  en  de  kinderhand  zijn  voor  Dafinka  het  sterkst.  Dit  komt  doordat  dit  symbool  staat  
voor  moederliefde  en  zorgen  voor  een  kind.  
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Moodboard  4  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vrijheid,  blijdschap,  genieten  (van  de  natuur)  

Gekozen  woordenset  
Jester  
Enjoyment            MATCH  
Lively  
Pleasure  
Humor  
Fun  
Spontaneity  

Sterke  beelden  
De  dansende  silhouetten  vindt  ze  erg  sterk.  Het  is  een  teken  van  plezier  en  vrijheid.      

Zwakke  beelden  
De  bubbel  vindt  ze  minder.  Juist  op  het  moment  dat  het  moment  vrolijkheid  en  blijdschap  aantoont,  
laat  een  uiteenspattende  bubbel  de  betrekkelijkheid  van  het  leven  zien.  
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Moodboard  5  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Liefde,  loyaliteit,  vriendschap  en  natuur.  Het  symboliseert  het  leven  an  sich  voor  Dafinka.    

Gekozen  woordenset  
Innocent               MATCH  
Faithful  
Optimism  
Trustful  
Doing  good  
Honesty  
Idealism  

Sterke  beelden  
De  roze  bril  is  erg  overtuigend.  Het  benadrukt  het  positivisme.    

Zwakke  beelden  
Het  blaadje  kan  ze  nergens  plaatjes.  Het  staat  voor  haar  helemaal  los  van  de  rest.  
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Moodboard  6  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Perfectie,  in  de  rij  staan,  structuur,  regels  en  werk.    

Gekozen  woordenset  
Ruler                     MATCH  
Status  
Leadership  
Competence  
Orderly  
Structure  
Responsible  

Sterke  beelden  
De  liniaal,  brug  en  mappen  laten  de  structuur  goed  zien.  Netheid.  

Zwakke  beelden  
De  sigaar  en  het  whiskyglas  passen  hier  niet  bij.  
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Testpersoon  13  
Naam:  Nam  Chau  
Leeftijd:  25    
Geslacht:  Man  
Geboorteland:  Thailand  

Moodboard  1  
  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Verschil,  vrijheid  in  het  hoofd,  tegen  iets  zijn,  kracht  laten  zien,  rebels,  onderscheiden,  je  eigen  weg  
volgen.  Keyword:  vechten  voor  je  rechten,  vrijheid  
  

Gekozen  woordenset  
Outlaw              MATCH  
Rebellious  
Breaking  loose  
Living  by  your  own  rules  
Daring  to  take  opposition  
  
Sterke/zwakke  beelden  
Nam  vindt  veel  beelden  nietszeggend,  zoals  het  gescheurde  vel  papier,  de  vuist  en  de  mond  
gesnoerde  man.  De  afbeeldingen  met  de  pijlen,  refererend  aan  jezelf  onderscheiden  van  de  massa,  
vond  hij  wel  erg  overtuigend.    
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Moodboard  2  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vrolijkheid,  vrijheid,  ontdekken,  reizen.    

Gekozen  woordenset  
Explorer            MATCH  
Autonomous  
Independent  
Trying  new  things  
Adventurous  
Free  

Sterke/zwakke  beelden  
Alle  beelden  waren  vrij  duidelijk  volgens  Nam.    
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Moodboard  3  
  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Onderscheiden,  ideeën,  creativiteit.  Kunst  staat  centraal  in  dit  moodboard,  vindt  Nam.    

Gekozen  woordenset  
Creator              MATCH  
Unique  
Outstanding  
Authentic  
Creative  
Imaginative    

Sterke/zwakke  beelden  
De  lamp  vond  hij  zeer  sterk,  het  sprong  direct  in  zijn  oog.  Het  staat  symbool  voor  ideeën  en  
creativiteit.  Dit  maakte  dat  hij  dit  moodboard  aan  het  archetype  Creator  koppelde.  Minder  sterk  
vond  hij  de  afbeeldingen  van  de  boom  en  het  schilderij.  De  boom  was  in  zijn  ogen  gewoon  een  boom  
in  een  neutraal  landschap.  Het  schilderij  zei  hem  ook  niets,  omdat  hij  de  afgebeelde  vrouw  niet  kent.     
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Moodboard  4    
  

Kernwoorden-‐  en  waarden    
Onderscheidingen,  gevaarlijk,  winnen,  blij  zijn,  balans,  moed  

Gekozen  woordenset  
Hero               MATCH  
Challenging  
Accomplishment  
Winning  
Discipline  
Skilful  
Courageous  

Sterke/zwakke  beelden  
Nam  vond  dit  een  lastig  moodboard.  Hij  herkende  in  feite  drie  onderdelen  in  dit  moodboard.  Hij  zag  
een  overeenkomst  in  de  beelden  die  onder  elkaar  stonden.  De  twee  beelden  linksboven-‐  en  onder  
representeren  moed,  de  twee  middelste  afbeeldingen  staan  voor  balans  en  de  rechterflank  behelst  
winnen.  Hij  zag  geen  link  tussen  de  drie  onderdelen,  maar  ik  wel.  Dat  is  waar  het  archetype  juist  voor  
staat.  
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Moodboard  5  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Nieuw  leven,  nieuwe  baan,  de  weg  vinden,  op  het  juiste  spoor  vinden,  succes,  magie,  de  ladder  
beklimmen,  betere  wereld,  omhoog  kijken,  verlichting  

Gekozen  woordenset  
Magician                  MATCH  
Making  dreams  come  true  
Healing  
Visionary  
Transformation  
Personal  strength  

Sterke/zwakke  beelden  
De  aanwezigheid  van  de  megafoon  ziet  Nam  niet  als  een  toevoeging.  Hij  heeft  geen  flauw  idee  
waarvoor  dat  moet  staan.  De  overige  beelden  dragen  hun  steentje  bij  aan  de  betekenis.  Dit  
moodboard  heeft  veel  meer  samenhang  ten  opzichte  van  zijn  voorganger.  Daarnaast  heb  ik  afstand  
kunnen  doen  van  de  business  associatie.  Dat  veroorzaakte  erg  veel  verwarring.  
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Moodboard  6  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Zoeken,  winnen,  iets  vinden,  serieusheid,  begrijpen,    onderwijs.  

Gekozen  woordenset  
Sage                     MATCH          
Sensible  
Logical  reasoning  
Wisdom  
Intelligent  

Sterke/zwakke  beelden  
Nadat  Nam  flink  de  tijd  nam,  associeerde  hij  het  moodboard  met  educatie.  Dit  heeft  wel  een  tijdje  
geduurd.  Dit  komt  met  name  door  zijn  connotatie  bij  de  afbeeldingen  van  boeken.  Doordat  hij,  naar  
eigen  zeggen,  een  hekel  heeft  aan  boeken,  kon  hij  geen  betekenis  vormen  rond  deze  beeldcollage.  
Uiteindelijk  viel  het  kwartje  bij  de  monnik.  Dat  vond  Nam  een  sterk  beeld.    
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Testpersoon  14  
  

Naam:  Alejandro  Malagón  
Leeftijd:  24  
Geslacht:  Man  
Geboorteland:  Spanje  
  
Moodboard  1	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
losbreken  uit  omgeving,  tegenstelde  richting  opgaan,  mond  snoeren,  andere  kant  opgaan,  jezelf  
uitdrukken  

Gekozen  woordenset  
Outlaw              MATCH  
Rebellious  
Breaking  loose  
Living  by  your  own  rules  
Daring  to  take  opposition  

Sterke/zwakke  beelden  
De  handen  die  het  papieren  vel  scheuren,  zeggen  Alejandro  niet  zo  veel.  Hij  beschrijft  alles  erg  
denotatief.  Hij  heeft  moeite  om  een  betekenis  in  beelden  te  zoeken.  De  afbeeldingen  van  de  pijlen  

mschrijven     
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Moodboard  2  
  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Overwinning,  juichen,  scoren,  jezelf  verbeteren,  het  vuur  instappen,  moed  tonen  

Gekozen  woordenset  
Hero               MATCH  
Challenging  
Accomplishment  
Winning  
Discipline  
Skilful  
Courageous  

Sterke/zwakke  beelden  
De  beelden  droegen  allemaal  een  sterke,  eenduidige  betekenis
Spanjaard.    
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Moodboard  3  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Kijken,  vrijheid,  reizen,  richting  kiezen,  kies  om  te  reizen.  

Gekozen  woordenset  
Explorer            MATCH  
Autonomous  
Independent  
Trying  new  things  
Adventurous  
Free  

Sterke/zwakke  beelden  
Dit  moodboard  was  erg  overtuigend,  volgens  Alejandro.  Ieder  beeld  refereert  aan  vrijheid,  reizen  en  
ontdekken.  Welnu,  dat  zijn  exact  woorden  die  met  het  archetype  matcht!  
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Moodboard  4  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Verschillen,  kleuren,  schilderen,  fantasie,  kleuren  verschil.    

Gekozen  woordenset  
Creator              MATCH  
Unique  
Outstanding  
Authentic  
Creative  
Imaginative  

Sterke/zwakke  beelden  
Wat  opvalt  aan  zijn  uitleg,  is  dat  Alejandro  erg  op  kleuren  let.  Dit  maakt  het  verschil  in  de  beelden  in  
de  vrije  associatie  ronde.  Tijdens  het  maken  van  de  match  tussen  de  woorden  en  de  moodboards  kon  
hij  uiteindelijk  de  koppeling  maken  naar  creativiteit.  Alejandro  kon  geen  zwakke  beelden  aanwijzen.  
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Moodboard  5  

  

  
Kernwoorden-‐  en  waarden  
Ideeën,  zoeken,  uitleggen,  informatie,  jezelf  ontwikkelen  

Gekozen  woordenset  
Sage                     MATCH          
Sensible  
Logical  reasoning  
Wisdom  
Intelligent  

Sterke/zwakke  beelden  
De  afbeelding  rechtsboven  in  het  moodboard  kon  de  testpersoon  niet  goed  plaatsen.  Voor  de  rest  
leidden  alle  andere  beelden  de  Spanjaard  allemaal  naar  ontwikkeling  en  informatie.  
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Moodboard  6  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Tot  de  top  reiken,  overwinnen,  dromen,  dromen  waarmaken,  omhoog  klimmen,  magie.  

Gekozen  woordenset  
Magician                  MATCH  
Making  dreams  come  true  
Healing  
Visionary  
Transformation  
Personal  strength  

Sterke/zwakke  beelden  
Alejandro  maakte  zijn  eerst  match  tussen  woord  en  beeld  met  dit  moodboard.  Voor  hem  persoonlijk  
de  duidelijkste  beeldcollage.  Opmerkelijk,  gezien  het  feit  dat  dit  moodboard  vorige  ronde  het  slechtst  
scoorde.  Hij  vond  alle  afbeeldingen  duidelijk.  
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Testpersoon  15  
  

Naam:  Fabio  Gomes  
Leeftijd:  26  
Geslacht:  Man  
Geboorteland:  Portugal    

Moodboard  1  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Iets  bereiken,  doelen  nastreven,  missies  voltooien  

Gekozen  woordenset  
Magician                  MATCH  
Making  dreams  come  true  
Healing  
Visionary  
Transformation  
Personal  strength  

Sterke/zwakke  beelden  
Fabio  vindt  ieder  beeld  sterk.  Het  moodboard  is  een  heel  en  draagt  sterk  de  betekenis  uit.  
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Moodboard  2  

  
Kernwoorden-‐  en  waarden  
Kennis,  wijsheid,  formules.  In  één  woord  kennis  

Gekozen  woordenset  
Sage                     MATCH          
Sensible  
Logical  reasoning  
Wisdom  
Intelligent  

Sterke/zwakke  beelden  
De  moodboard  was  heel  makkelijk  voor  Fabio.  Zijn  eerste  associatie  was  kennis.  Hij  vond  dat  alle  
beelden  dit  uitdroegen.  
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Moodboard  3  
  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Iets  bereiken,  goed  doen,  iets  fysiek  bereiken,  winnen.  

Gekozen  woordenset  
Hero               MATCH  
Challenging  
Accomplishment  
Winning  
Discipline  
Skilful  
Courageous    

Sterke/zwakke  beelden  
Fabio  vond  geen  enkel  beeld  zwak,  maar  vond  het  wel  een  lastig  moodboard.  De  Magician  stond  
volgens  hem  al  in  het  teken  van  iets  bereiken,  maar  dit  moodboard  nog  meer.  Hierdoor  raakte  hij  in  
de  war.  Uiteindelijk  kwam  hij  tot  de  conclusie  dat  deze  beeldcollage  meer  voor  winnen  stond,  iets  
fysieks  bereiken.  De  Magician  staat  meer  voor  het  immateriële,  zoals  dromen  en  wensen.  
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Moodboard  4  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  
Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vechten  voor  je  rechten,  vechten  voor  je  vrijheid,  opstand,  monddood,  regering  
  
Gekozen  woordenset  
Outlaw              MATCH  
Rebellious  
Breaking  loose  
Living  by  your  own  rules  
Daring  to  take  opposition    
  
Sterke/zwakke  beelden  
Erg  duidelijk  voor  Fabio,  geen  zwakke  beelden  aanwezig.  
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Kernwoorden-‐  en  
waarden  
Artistiek,  kleurrijk,  vrolijk,  blij,  kunst,  idee    

Gekozen  woordenset  
Creator              MATCH  
Unique  
Outstanding  
Authentic  
Creative  
Imaginative  

Sterke/zwakke  beelden  
Wederom  heeft  Fabio  geen  moeite  met  het  vrij  associeren  en  het  kiezen  van  de  juiste  woorden.  
Doeltreffend  weer.  
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Reizen,  vrijheid,  de  wereld  zien,  ontdekken  

Gekozen  woordenset  
Explorer            MATCH  
Autonomous  
Independent  
Trying  new  things  
Adventurous  
Free  

Sterke/zwakke  beelden  
Ook  dit  is  peanuts  voor  Fabio.  Hij  schiet  weer  in  de  roos  met  zijn  vrije  associaties.  Ook  kiest  hij  de  
juiste  set  met  woorden.  Moodboards  werken  perfect  voor  de  Portugees.    
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Testpersoon  16  
  
Naam:  Oneil  Emanuelson  
Leeftijd:  26    
Geslacht:  Man  
Geboorteland:  USA  
  
Moodboard  1    
  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  
  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Feesten,  vakantie,  vrijheid,  strand,  opwinding,    
  
Gekozen  woordenset  
Jester  
Enjoyment            MATCH  
Lively  
Pleasure  
Humor  
Fun  
Spontaneity    
  
Sterke/zwakke  beelden  
Alle  beelden  dienen  hun  doel.  
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Samen  zijn,  familie,  jong  en  oud,  eenheid,    
  
Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  
  
Sterke/zwakke  beelden  

este  het  verhaal  uit.  
De  vrouw  met  de  cadeaus  is  alleen  en  dat  doet  afbreuk  aan  het  idee  van  samen  zijn.    
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Mileu,  natuur,  beschermen,  samenbrengen  van  mensen  over  de  hele  wereld,  de  toekomst  
beschermen  voor  de  jongere  generatie.  

Gekozen  woordenset  
Innocent               MATCH  
Faithful  
Optimism  
Trustful  
Doing  good  
Honesty  
Idealism  

Sterke/zwakke  beelden  
Oneil  was  erg  eenduidig.  Het  moodboard  gaf  hem  optimistische  en  idealistische  associaties.  Goed  
nieuws,  aangezien  de  vorige  versie  van  de  dit  moodboard  niet  goed  scoorde  op  vrije  associaties.  Ook  
de  woordenset  is  correct  uitgekozen.  
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Relaties,  samen  zijn,  jong  zijn,  liefde,  seks.  

Gekozen  woordenset  
Lover                     MATCH  
Loving  
Affection  
Romantic  
Sexy  
Passion  
Lust  

Sterke/zwakke  beelden  
De  benen  worden,  werderom,  niet  sterk  beoordeeld.  Hij  kan  het  niet  relateren  aan  seks  of  relaties.  
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vriendschap,  eenheid,  groepen,  gelijkheid,  delen,  beschermen  

Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  

Sterke  beelden.  
Sterkste  moodboard,  volgens  Oneil.  Ging  heel  soepel,  en  het  liep  soepel  in  elkaar  over.  
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Moodboard  6  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Zakelijk,  pakken,  hoge  posities,  bazen,  Amerikaanse  cultuur,  formeel  

Gekozen  woordenset  
Ruler                     MATCH  
Status  
Leadership  
Competence  
Orderly  
Structure  
Responsible  

Sterke/zwakke  beelden  
Ook  dit  moodboard  werkte  goed.  Opvallend,  omdat  dit  één  van  de  zwakke  broeders  was  tijdens  de  
vorige  ronde.  Het  werkt  nu  goed  bij  Oneil:  geeft  juiste  associaties  en  hij  kiest  de  juiste  woorden.  

     



254  
                                                      MARK  VERZIJL  ~  ARCHERTYPEN  IN  BEELD  ~  HOGESCHOOL  INHOLLAND  ~  2013  

Testpersoon  17  
  
Naam:  Louis  Poitevin  
Leeftijd:  24  
Geslacht:  Man  
Geboorteland:  Frankrijk  

Moodboard  1  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  
Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vrijheid,  vrouwelijkheid,  buitenshuis,  vreemde  kleurenbalans.  Vrolijkheid  en  blijdschap  zijn  de  twee  
belangrijkste  woorden  die  hij  toekent  aan  dit  moodboard.  

Gekozen  woordenset  
Jester  
Enjoyment            MATCH  
Lively  
Pleasure  
Humor  
Fun  
Spontaneity  

Sterke/zwakke  beelden  
Alle  beelden  dragen  bij  aan  de  betekenis  van  vrolijkheid  en  blijdschap.  
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Natuur,  samenleving,  duurzaamheid.  Deelname  vindthij  een  geschikte  een  omschrijving.  Deelname  
aan  de  natuur  en  deelname  aan  de  samenleving.  

Gekozen  woordenset  
Innocent               MATCH  
Faithful  
Optimism  
Trustful  
Doing  good  
Honesty  
Idealism  

Sterke/zwakke  beelden  
Wederom  vond  Louis  iedere  afbeelding  geschikt  en  zijn  doel  dienen.  
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Gemeenschap,  bij  elkaar  horen,  gemeenschappelijke  ideeën  hebben,  groepen.  De  uiteindelijke  

  

Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  

Sterke  beelden  
Alle  beelden  omschrijven  het  geloven  in  het  collectief.    
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Seks,  liefde,  verschijning,  kunstmatig.  Verlangens  staan  centraal  binnen  dit  moodboard.  

Gekozen  woordenset  
Lover                     MATCH  
Loving  
Affection  
Romantic  
Sexy  
Passion  
Lust  

Sterke/zwakke  beelden  
Alle  beelden  zijn,  wederom,  duidelijk  volgens  Louis.  Alleen  de  benen  vindt  hij  niet  zo  sterk,  zeker  
omdat  ze  ook  in  het  midden  van  het  moodboard  geplaatst  zijn.  Het  draagt  te  weinig  betekenis  voor  
een  centrale  plaats.  
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Moodboard  5  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Zakelijk,  professionaliteit,  corruptie,  geld.  In  één  woord  somt  Louis  de  afbeeldingen  op  als  systeem.  

Gekozen  woordenset  
Ruler                     MATCH  
Status  
Leadership  
Competence  
Orderly  
Structure  
Responsible  

Sterke/zwakke  beelden  
Werkt  weer  goed!  
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Delen,  relatie  tussen  generaties,  familie,  erfgoed.  In  één  woord:  het  leven.  
  
Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  
  
Sterke/zwakke  beelden  
Alle  beelden  dragen  bij  aan  de  uiteindelijke  omschrijving  van  lenen.  Louis  noemde  echter  ook  het  
woord  erfgoed.  Dit  is  de  eerste  keer  dat  ik  dit  woord  hoor.    
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Testpersoon  18  
  
Naam:  John  Vandelay  
Leeftijd:26  
Geslacht:  Man  
Geboorteland:  Verenigde  Staten  

Moodboard  1  
  

  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Groepen,  respect,  team,  eenheid,  aanpassen  aan  omgeving,  gezelligheid.  John  karakteriseert  deze  
beeldcollage  als  een  groepsdier.  

Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  

Sterke  beelden  
Alle  beelden  dragen  bij  aan  het  zijn  van  een  groepsdier:  gezelligheid  met  vrienden,  werken  in  
teamverband,  samenhorigheid  van  supporters,  het  vasthouden  aan  elkaar  en  de  gezamenlijke  reis  
van  de  vogels.  
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Onvoorwaardelijke  liefde,  zorg  dragen  voor,  groepen,  vrijgevigheid.  Zorg  is  het  epi  centrum,  volgens  
John.  
  
Gekozen  woordenset  
Caregiver               MATCH  
Caring  
Genrousitity  
Warm  
Sympathetic  
Helpful  
  
Sterke/zwakke  beelden  
Jon  vindt  ieder  beeld  helder  en  zeer  duidelijk,  met  uitzondering  van  de  afbeelding  met  de  plant  in  de  
handen.  John  kon  niet  goed  opmaken  wat  dit  nu  was.    
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  Moodboard  3  

Kernwoorden-‐  en  waarden  
Zakelijk,  grote  stad,  macht,  leiderschap,  bazen.  Leiderschap  staat  centraal  binnen  deze  beeldcollage.  
Dit  komt  terug  in  alle  afbeeldingen,  zegt  John.  Er  is  ook  een  contrast  zichtbaar  tussen  baas  en  
werknemer.    

Gekozen  woordenset  
Ruler                     MATCH  
Status  
Leadership  
Competence  
Orderly  
Structure  
Responsible  

Sterke/zwakke  beelden  
Werkt  weer  goed!  
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Liefde,  relatie,  seks,  affectie,  sexy,  romantiek,  feest,  verleiding.  Dit  moodboard  significeert  liefde  en  
seks.  

Gekozen  woordenset  
Lover                     MATCH  
Loving  
Affection  
Romantic  
Sexy  
Passion  
Lust  

Sterke/zwakke  beelden  
Hele  duidelijke  beelden,  vindt  John.  Zijn  vrije  associatie  bij  de  collage  treft  opvallend  goed  met  de  
woordenset.  
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Geven,  helpen,  onschuld,  mileu,  natuur,  geluk,  optimisme.  In  één  woord  beschrijft  John  de  collage  als  
puurheid.    

Gekozen  woordenset  
Innocent               MATCH  
Faithful  
Optimism  
Trustful  
Doing  good  
Honesty  
Idealism  

Sterke/zwakke  beelden  
Wederom  vond  Louis  iedere  afbeelding  geschikt  en  zijn  doel  dienen.  Over  het  beeld  van  de  kale  
bomen  naast  een  foto  van  volbloeide  bomen  moest  John  langer  nadenken.  Hij  typeerde  het  als  
optimisme,  een  woord  dat  ik  niet  eerder  had  gehoord.  
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Kernwoorden-‐  en  waarden  
Vrolijkheid,  leven,  plezier,  lachen,  dansen,  vrijheid.  Plezier  is  het  sleutelwoord.  

Gekozen  woordenset  
Jester  
Enjoyment            MATCH  
Lively  
Pleasure  
Humor  
Fun  
Spontaneity  

Sterke/zwakke  beelden  
Alle  beelden  dragen  bij  aan  de  betekenis  van  plezier.  
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Bijlage	  6	  
	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

Archetypen	  +	  Archetype-‐‑Value	  
bridge	  
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Archetypen  

  
Tegendraads,  dat  is  wat  de  Outlaw  is.  Hij  laat  zich  niet  beperken  door  kaders  en  regels.  De  Outlaw  
verzet  zich  tegen  de  gevestigde  orde  en  streeft  naar  onafhankelijkheid.  Leven  volgens  zelf  gemaakte  
regels  is  het  hoogst  haalbare  in  het  leven  van  een  Outlaw.    

Kernwoorden:  

 Rebels;  
 Uitbreken  uit  omgeving;  
 Eigen  regels  volgen;  
 Tegen  iets  in  durven  gaan.  

  
De  Explorer  haalt  voldoening  uit  de  zoektocht  naar  vernieuwing.  Het  zoeken  naar  die  vernieuwing  is  
gestoeld  op  zijn  onafhankelijke  en  nieuwsgierige  aard.  De  Explorer  wordt  uitgedaagd  door  onbegaan  
terrein  en  streeft  naar  zelfstandigheid.  Hij  wil  ontdekken.  

Kernwoorden:  

 Onafhankelijk;  
 Ongebonden;  
 Vrijheid;  
 Avontuurlijk.  

  
De  Creator  is,  zoals  de  naam  al  doet  vermoeden,  creatief  aangelegd.  Hij  ziet  dingen  die  anderen  niet  
zien  vanwege  zijn  rijke  fantasie  en  grote  inbeeldingsvermogen.  Hij  ziet  uitdaging  in  het  uitdenken  van  
nieuwe  ideeën  en  kan  zijn  omgeving  aanzetten  tot  creativiteit.  Zijn  creativiteit  stelt  hem  in  staat  zich  
te  onderscheiden  van  anderen.  Sommige  Creators  kapitaliseren  hun  kracht  en  vinden  iets  waardevols  
uit.    

Kernwoorden:    

 Uniek;  
 Onderscheidend;  
 Eigen  identiteit;  
 Creatief;  
 Fantasierijk.  
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slagen.  Hij  is  

vastberaden  en  gefocust  om  zijn  doelen  te  halen.  Hij  kan  daarnaast  een  grote  inspiratiebron  zijn  voor  
mensen  om  hem  heen.  Zij  willen  ook  dingen  bereiken,  net  als  de  Hero.    

Kernwoorden:  

 Uitdaging;  
 Iets  volbrengen;  
 Winnen;  
 Discipline;  
 Bedreven;  
 Moed.    

  
De  Magician  is  het  meest  voldaan  wanneer  zij  een  visie  gerealiseerd  te  zien.  Hij  is  intuïtief,  
inzichtelijk,  en  inspirerend,  en  in  staat  om  ver  vooruit  te  kijken.  Daarnaast  kan  hij  anderen  motiveren  
om  te  geloven  dat  alles  mogelijk  is.  Hij  is  meestal  enthousiast  en  uitgedaagd  in  tijden  van  grote  
verandering  en  onrust.  

Kernwoorden:  

 Dromen  waarmaken;  
 Oplossingen  creëren;  
 Transformeren;  
 Persoonlijke  kracht.  

  
De  Sage  ziet  uitdaging  is  het  beantwoorden  van  moeilijke  vragen.  De  Sage  is  intelligent,  heeft  
onnoemelijk  veel  kennis  en  werkt  reflectief.  Hij  laat  zien  dat  denkwerk  beloont  en  motiveert  anderen  
om  te  zoeken  naar  de  waarheid.  Hij  wordt  uitgedaagd  door  situaties  en  problemen  die  beter  
begrepen  dienen  te  worden.    

Kernwoorden:  

 Verstandig;  
 Logisch  redeneren;  
 Wijsheid;  
 Intelligentie;  
 Kennis.  
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De  Ruler  toont  leiderschap,  orkestreert  moeilijke  situaties  en  oefent  invloed  uit  op  bevordering  van  
werkprocessen.  De  Ruler  is  zelfverzekerd,  bekwaam,  verantwoordelijk  en  werkt  graag  met  zijn  
verzond  verstand.  Hij  is  bovendien  in  staat  het  niveau  van  anderen  hoog  te  houden.  De  Ruler  zal  
altijd  te  leiding  proberen  te  nemen.    

Kernwoorden:    

 Status;  
 Leiderschap;  
 Bekwaamheid;  
 Orde;  
 Structuur;  
 Verantwoordelijkheid.  

  
Het  naleven  van  diep  gekoesterde  overtuigingen  en  waarden  is  belangrijk  voor  de  Innocent.  Hij  is  
idealistisch,  optimistisch  en  hoopvol.  Hij  overtuigt  zijn  omgeving  en  zichzelf  dat  alles  op  zijn  pootjes  
terecht  komt.  De  Innocent  is  het  meest  uitgedaagd  als  hij  zijn  moraal  en  zijn  persoonlijke  waarden  in  
zijn  werk  kan  leggen.  

Kernwoorden:  

 Vertrouwen;  
 Optimisme;  
 Trouw;  
 Wereldverbeteraar;  
 Idealisme;  
 Eerlijk.  

  
De  Everyman  vindt  het  belangrijk  anderen  te  helpen  en  deel  uit  te  maken  van  een  groep.  Hij  is  
empatisch,  veerkrachtig  en  een  teamspeler.  De  Everyman  heeft  kameraadschap  hoog  in  het  vaandel  
staan  en  is  op  zijn  best  als  een  probleem  in  groepsverband  moet  worden  opgelost.  

Kernwoorden:  

 Ergens  bij  horen;  
 Gelijkheid;  
 Samenwerken;  
 Loyaliteit;  
 Vriendschap.  
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De  Caregiver  wil  graag  iets  betekenen  voor  een  ander.  Hij  toont  compassie,  draagt  zorg  en  is  
toegewijd  aan  anderen.  De  Caregiver  staat  graag  klaar  voor  mensen  en  motiveert  anderen  om  meer  
zorg  te  dragen.  Het  beantwoorden  van  andermans  behoeften  is  zijn  grootste  uitdaging.  

Kernwoorden:  

 Zorgzaam;  
 Vrijgevig;  
 Warm;  
 Medeleven;  
 Behulpzaam.    

  
Bij  de  Lover  draait  het  om  het  bouwen  van  relaties.  Hij  is  gepassioneerd,  toegewijd  en  waardeert  het  
leven.  Hij  is  bewust  van  zichzelf  en  zijn  lichaam  en  leert  anderen  om  van  zichzelf  te  houden.  De  Lover  
wil  met  volle  teugen  van  het  leven  genieten.  

Kernwoorden:  

 Liefde;  
 Genegenheid;  
 Romantiek;  
 Sexy;  
 Passie;  
 Lust.    

  
De  Jester  vindt  het  belangrijk  om  vindingrijk  en  grappig  te  zijn.  Hij  is  speels,  spontaan  en  
humoristisch.  Hij  neemt  het  leven  en  zichzelf  niet  al  te  serieus  en  motiveert  anderen  om  plezier  te  
hebben.  De  Jester  vindt  het  fijn  om  stressvolle  situaties  met  humor  te  relativeren.    

Kernwoorden:    

 Levensgenieter;  
 Levendig;  
 Plezier;  
 Humor;  
 Lol;  
 Spontaniteit.  
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Archetype-‐Value  Bridge  
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Bijlage	  7	  
	  

	  

	  

	  

	  

	  

	  

Logboek	  expert	  meetings	  
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Doel   Het  samenstellen  geschikte  individuele  beelen  
Plaats   MetrixLab  Rotterdam  
Aanwezigen   Doris  Kruijt,  Koen  van  der  Wal,  Han  van  Lier,  Marleen  Twigt,  Hanneke  van  Keulen,  

Mark  Verzijl  
Besproken   Er  heeft  een  discussie  plaatsgevonden  over  de  geschikte  beelden.  De  archetypen  zijn  

één  voor  één  behandeld.  Er  is  gekeken  naar  de  kernwoorden  in  de  Archetype-‐Value  
bridge,  en  de  archetypische  persoonkenmerken.  De  discussie  ging  over  de  dominantie  
van  bepaalde  elementen  van  een  archetype.  Er  werd  gespard  over  wat  er  
bijvoorbeeld  belangrijker  is  bij  de  Creator:  het  maken  van  iets  of  het  uniek  zijn.  Het  
werd  uniek  zijn,  en  er  is  als  groep  besloten  om  het  accent  op  dat  aspect  te  leggen  
door  de  meerderheid  aan  beelden  aan  dat  kernwoord  te  hangen.  
  
In  het  samenstellen  is  er  louter  gebruik  gemaakt  van  beelden  die  uit  de  beeldanalyse  
als  geschikt  naar  voren  kwamen.  Ook  hier  vond  discussie  over  plaats.  Voor  sommige  
kernwoorden  waren  meerdere  beelden  beschikbaar.  De  discussie  ging  over  de  
retorische  kracht  van  beelden,  en  de  plaats  op  de  collage.  Hieraan  lagen  geen  
theoretische  modellen  aan  ten  grondslag,  maar  was  puur  op  basis  van  
sparringssessies  tussen  experts  en  afstudeerstudent.  

  

Doel   Laatste  verbeterslag  kwalitatief  onderzoek  
Plaats   Hogeschool  Inholland  Rotterdam  
Aanwezigen   Jaap  van  der  Grinten  en  Mark  Verzijl  
Besproken   In  de  diepte-‐interviews  werden  de  beeldcollages/hypotheses  getest  door  

internationale  studenten.  Er  hebben  twee  interviewronden  plaatsgevonden,  en  na  
iedere  ronde  zijn  de  borden  aangescherpt  aan  de  hand  van  de  output  van  de  
interviews.  
  
Na  de  tweede  interviewronden  bleek  dat  de  collages  goed  werden  herkend  als  
archetypen.  Sommige  respondenten  vonden  sommige  beeldensets  echter  iets  te  
zakelijk  of  te  vrouwelijk.  Dit  bracht  een  discussie  op  gang  bij  Van  Der  Grinten  en  mij.  
We  hebben  uitvoerig  gespard  over  de  doeleinden  van  de  collages.  Als  MetrixLab  het  
wil  gebruiken  voor  categorisatie  en  segmentatie,  dan  moeten  beeldensets  uniseks  
zijn  en  niet  te  specifiek  gericht  op  een  bepaald  aspect  in  het  leven.  Nu  was  de  Ruler  te  
zakelijk,  terwijl  een  huisvrouw  ook  een  Ruler  kan  zijn.  Maar  die  zou  zich  waarschijnlijk  
niet  herkennen  in  een  collage  voor  met  zakenmannen.  Voor  andere  beeldensets  gold  
die  discussie  ook.  
  
De  aanpassingen  van  de  studenten  zijn  doorgevoerd,  en  Van  Der  Grinten  en  ik  zijn  op  
zoek  gegaan  naar  nieuwe  beelden  met  een  vergelijkbare  pragmatiek  als  hun  
voorgangers.  Op  deze  manier  waren  wij  van  mening  dat  de  collages  niet  opnieuw  
getest  hoefden  te  worden  door  de  internationale  studenten.  Dit  zou  funest  zijn  voor  
de  planning.  Minimale  aanpassingen  zorgden  voor  een  uitstraling  voor  een  breder  
publiek.    
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Doel   Het  interpreteren  van  de  kwantitatieve  data  
Plaats   MetrixLab  Rotterdam  
Aanwezig   Jaap  van  der  Grinten,  Willy  Geurts,  Hanneke  van  

Keulen  en  Mark  Verzijl  
Besproken   Tijdens  deze  sessie  presenteerde  ik  de  ruwe  data  

van  het  kwantitatieve  onderzoek.  Er  werd  
ingegaan  op  de  splittabbelen.  Voor  ieder  
archetype  had  ik  drie  tabbelen:  voor  de  
tachitoscoop,  spontane  associatieronde  en  de  
koppelronde.  In  een  twee  uur  durende  sessie  
werd  er  gekeken  wat  deze  beelden  nu  eigenlijk  
zeiden.  Wanneer  was  een  beeldenset  
gevalideerd  en  wanneer  niet?  Indien  niet  
gevalideerd,  wat  mankeert  er  aan  en  wat  kunnen  
we  doen  om  het  in  de  toekomst  wél  te  
valideren?  
  
Op  deze  vragen  werd  uitgebreid  ingegaan.  
Sommige  beeldensets  leverden  louter  gewenste  
kernwoorden  op  tijdens  de  spontane  
associatieronde.  Wij  beschouwden  die  borden  
als  gevalideerd.  Andere  beeldensets  riepen  veel  
gewenste  associaties  op,  maar  soms  kwam  een  
element  binnen  een  afbeelding  te  vaak  naar  
voren.  We  concludeerden  dan  dat  sommige  
afbeeldingen  binnen  een  set  goed  werkten,  maar  
andere  weer  niet.  De  minder  goed  werkende  
moesten  vervangen  worden  en  we  
brainstormden  hoe.  Voor  de  niet  werkende  
gingen  we  op  zoek  naar  oplossingen.  We  doken  
weer  de  archetypische  literatuur  in  om  de  kern  
van  het  archetype  op  te  zoeken.  Zodoende  
kwamen  we  tot  handvatten  op  nieuwe  beelden  
te  selecteren.  Dit  zou  in  de  aanbevelingen  
gecommuniceerd  worden.  

  

  

  

  

  

  

  

     


