
creatieve ontwikkeling
campagne hva



in dit boekje vind je alle brainstormsessies en reviews die ik heb gehad bij 
lemon scented tea voor de hva. op de laatste pagina vind je de concepten 
die aansluiten op mijn strategie. hieruit heb ik 1 concept gekozen voor mijn 
definitieve buzz campagne. De brainstorms omtrent dit concept zijn ook te 
vinden in dit boekje.
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brainstorm #1
sparringspartner: geen



inspiratiekrant
Naast metro en spits een gratis krant met alleen goed nieuws en 

inspirerende teksten. Input? De tweets naar #creatingtomorrow 

vullen de inspiratiekrant van morgen. Jou tweet kan dus de 

volgende dag in de krant verschijnen. (Free Publicity: eerste krant 

overhandigen aan Rutte).

instant inspiration
Een praatpaal (zoals de ANWB praatpaal) om inspiratie op te doen.  

Inspiratie nodig? Of gewoon even van ideeën wisselen met een 

wildvreemde voor een frisse kijk? De inspiratiepaal praat terug en 

brengt je op nieuwe ideeën. 

empowerment
Op een muur op het station/winkelcentra staat de tekst: ‘Create 

tomorrow’, met een pijl naar een knop. Druk op de knop en een vel 

met een potlood komen uit de muur. Reacties worden gefilmd en als 

viral verspreid. Boodschap: zet je ideeën op papier en begin met het 

creëren van morgen.

smartphones & twitter
Spui je ideeën op de #creatingtomorrow Twitterwall. Deze tweets 

komen op een groot scherm op het binnenhof terecht. Inspireer de 

politiek. Laat van je horen.

the amsterdammer dream
Filmpjes van Amerikanen, Chinezen, Japanners, die praten over 

de ‘Amsterdammer dream’ alsof het een alom bekend begrip is. 

Ze prijzen de stad Amsterdam om zijn creativiteit, zijn innovatie en 

mogelijkheden. HvA wordt genoemd als dé plek om te studeren: 

‘that is where the magic happens’. De filmpjes moeten serieus 

overkomen en mensen aan het twijfelen brengen of het echt is of niet.

hva in 4 jaar klaar
Om SGP te bedanken en de maatschappij eens een positieve kant 

van studenten te laten zien tonen de HvA studenten hun motivatie 

om wél netjes in 4 jaar af te studeren. Bordjes met de tekst ‘HvA in 

4 jaar klaar’ en ‘SGP we won’t let you down’ en natuurlijk ‘creating 

tomorrow’ passeren de revue.

color the city
Oproep om op 1 dag massaal Amsterdam ‘in te kleuren’. Grachten 

worden alle kleuren van de regenboog. Stoepkrijt wordt overal 

uitgedeeld. Etc.

potlood en papier
Alles wat je nodig hebt om dingen te creëren zijn een potlood en een 

vel papier. Op druk bezochte plekken (station, de dam) worden grote 

vellen papier gehangen met stiften erbij. Met de tekst: ‘Hoe ziet jou 

ideale wereld eruit?’ erboven. De mensen krijgen alle vrijheid om te 

tekenen en schrijven wat ze willen. Na de actie wordt er een filmpje 

via social media verspreidt met de inspirerende resultaten. Pay-off: 

Creating tomorrow. 

feedback
•	 Inspiratiekrant heeft potentie. 

•	 Het idee: ‘alles wat je nodig hebt om een idee te bedenken is 

een potlood en papier’ heeft potentie: verder uitdiepen.

•	 Denk aan nieuwswaardigheid, het idee moet de pers halen.

•	 ‘HvA in 4 jaar klaar’ gaat uit van een negatief kenmerk van 

studenten, niet doen.

•	 Hoe zorg je ervoor dat een Twitterkanaal actief bezocht gaat 

worden?

review #1
Tijdens de review heb ik de volgende ideeën uitgeschreven en voorgelegd:



brainstorm #2
sparringspartner: geen



share your amsterdam with the world
Voer jou favoriete plekken in op de plattegrond van Amsterdam 

en omschrijf in 1 zin wat er zo leuk aan is. Deze plattegrond wordt 

automatisch samengevoegd met alle andere ‘Maps of Amsterdam’, 

waardoor er een totaalbeeld ontstaat met alle plekken waar iets 

te doen is in Amsterdam. De plekken die door meerdere mensen 

aangegeven zijn, zijn groter op de kaart weergegeven. Categorieën 

waarin de kaart ingedeeld kan zijn: muziekshops – tweedehands 

winkels – clubs – cocktailbar – restaurant – parken – musea etc. Zin 

om uit te gaan? Kijk even op de kaart en bekijk welke plek het meest 

aangeraden wordt.

•	 Posters verspreidt door de stad: ‘underground uitstraling’, met 

in het geel eettentjes aangegeven, in het oranje clubs, in het 

groen parken etc. De poster bevat ook een QR-code zodat je 

de plattegrond kunt openen op je mobiel. Hier kun je ook de 

opmerkingen lezen die mensen erbij hebben geplaatst ‘Bij club 

havanna móet je de Mohito cocktail proberen’, e.d.

•	 Samenwerking met bedrijven: Posters in desbetreffende 

bedrijven hangen, bijvoorbeeld in een Sushi restaurant. De 

poster laat dan het deel van de plattegrond zien waar het 

restaurant zich bevindt. Hier omheen staan alle quotes die 

mensen hebben toegevoegd: ‘De sashimi is hier overheerlijk’, 

‘goede bediening’ etc.

•	 Interne oproep studenten: Zorg dat HvA duidelijk zichtbaar 

wordt op de plattegrond. 

dead drop hunt
In Amsterdam begint een nieuwe trend. De ‘Dead Drops’: USB-sticks 

in de muur gemetseld om offline informatie met elkaar te delen.

De HvA verspreidt vele USB-sticks door Amsterdam. Op 1 stick staat 

een prijs (4 jaar gratis studeren, toegangspas tot alle Amsterdamse 

festivals, iPhone 4 met 2 jaar gratis abonnement...)

Op www.deaddrops.com worden de locaties van HvA Dead Drops 

gezet. De jacht is begonnen. Zoek de USB-sticks en de eerste die de 

prijs vindt, heeft gewonnen. (die moet dan de prijs van de USB-stick 

afhalen, of een foto van zichzelf maken bij de desbetreffende USB-

stick en deze uploaden).

feedback
•	 Hoe kun je ervoor zorgen dat de HvA duidelijk zichtbaar wordt 

op de kaart van Amsterdam? Moeten studenten van de HvA 

misschien offline cafés en dergelijke gaan claimen? Specifieker 

maken.

•	 De USB-sticks zijn interessant. Ga daar op verder. Hoe kunnen 

we hier media-aandacht mee genereren?

review #2
voorgelegde ideeën:

brainstorm #3
sparringspartner: john





capture amsterdam / amsterdam in 1 day
Het leven in Amsterdam is prachtig. Hoe ziet nu één dag in 

Amsterdam eruit? Amsterdammers worden gevraagd één dag in 

Amsterdam vast te leggen.  

Hoe wordt deze dag vastgelegd? 

Optie 1: Film

Upload je filmpje: alle filmpjes worden samengevoegd tot een 

bioscoopfilm – grootse premiere, rode loper, pers etc.

Free publicity: Bekende Amsterdammers / Nederlanders mee laten 

doen.

Aankondiging: Twitter.

Optie 2: Stilstaand beeld

Upload je foto/(Twitter)tekst: Alle beelden en teksten worden 

samengevoegd tot een groot kunstwerk. Grootse onthulling, het 

kunstwerk krijgt een vaste plek in Amsterdam. 

Online: het kunstwerk staat ook online, met alle mensen die een 

bijdrage hebben geleverd in het beeld getagd. 

Free publicity: Bekende Amsterdammers / Nederlanders mee laten 

doen.

Voordeel deze aanpak: mensen kunnen hun bijdrage leveren door 

hun tekst te twitteren naar #amsterdaminaday. Laagdrempeliger. 

Aankondiging: Twitter.

Inspiration wall (andere vorm in gebruik USB-sticks)
Muur midden op de dam.

De muur is een en al inspiratie. Er steken USB-sticks uit waarmee 

iedereen inspirerende content kan delen. Je kunt er je headphones in 

pluggen en naar muziek luisteren. Je kunt er video’s bekijken. Een en 

al fun en leuke inspirerende content.

Uiterlijk:

•	 Verschillende blokken.

•	 Plek om te zitten.

•	 Aanlokkelijk: mensen moeten willen weten wat er te doen, te 

zien en te beluisteren is.

referendum wall
Muur midden op de dam.

De muur is vormgegeven als een groot brainstorm vel. In het midden 

staat het brainstorm onderwerp: ‘Ideas for Amsterdam’. Alle tweets 

komen automatisch om het onderwerp heen te staan. Als je twittert 

zie je meteen jou tweet verschijnen. Een aantal inspirerende ideeën 

staan al op de muur geschreven, zodat het publiek aangespoord 

wordt om ook mee te doen.

Voorbeelden van ideeën die al op de muur staan geschreven:

•	 Introduceren van ‘hate-free zones’ in de stad.

•	 ‘Learn who to ride a bike properly yards’: Plaatsen waar toeristen 

kunnen leren fietsen.

•	 Authentiek Amsterdam beschermen: bescherming van de little 

shops en creatievelingen.

•	 ‘Oost/West lijn’: een ‘above ground’ route als protest tegen de 

Noord/Zuid lijn.

•	 ‘Public Yards’: Openbare en gratis moestuinen in de stad. 

•	 Grachtentaxi’s.

•	 Met Street-Art de lelijke plekken van de stad opfleuren.

•	 Verbod op schelden in het verkeer.

•	 Nachtelijk dineren: mogelijkheid om tot midden in de nacht uit 

eten te gaan.

•	 ‘Mixed Generations’: plekken waar ouderen & jongeren bij 

elkaar komen en van elkaar leren.

•	 ‘Share Cars’: Change the way you own a car. Share cars instead 

of own a car. Every car you see, is free too use in the centre of 

Amsterdam. 

•	 ‘Homeless concerts’: een zanger/zangcoach gaat met een 

groep daklozen aan de slag en stoomt ze klaar voor vijf grote 

concerten in de stad.

•	 ‘There is more than money’: her-invoering ruilsysteem. Naast 

met geld, kun je voortaan ook met bezittingen betalen: Zorgt 

ervoor dat mensen minder geldbewust zijn en minder gierig.

•	 ‘Amsterdam 24/7’: nooit meer niks te doen in de stad.

•	 ‘Free WiFi city’: in geheel Amsterdam gratis internet beschikbaar.

review #3
voorgelegde ideeën:

feedback
•	 Amsterdam in a day: dit idee kwam vanuit John. De kosten van 

het idee vallen buiten het budget, maar heeft veel potentie. 

Voorleggen aan klant.

•	 Inspirational wall: verder uitwerken. Is ook voorgelegd aan de 

klant, en door de eerste ronde gekomen.

•	 Referendum wall: Hoe krijgen we mensen zover om mee te gaan 

doen?



brainstorm #4
sparringspartner: geen



make life a little bit more fun
Op plekken waar meestal niet veel bijzonders te doen is, 

waar mensen moeten wachten of gewoon passeren, worden 

onverwachtse acties gehouden, waardoor de situaties ‘a little bit 

more fun’ worden gemaakt. Acties worden gefilmd, en als viral 

verspreidt op internet.

Mogelijke guerrilla acties:

•	 De dam wordt één groot kleurrijk doolhof. Je hebt geen 

keus, als je de overkant wil bereiken moet je er door heen. De 

vormgeving van het doolhof is hip en vrolijk. Grote kleurrijke 

borden. Op meerdere schuttingen wordt de zin ‘make life a 

little bit more fun #creatingtomorrow’ weergegeven met het 

logo van HvA. Op www.creatingtomorrow.nl komen de filmpjes 

van alle acties samen.

•	 ‘Take the fun-route’: op het station worden er vanaf de perrons 

fun-routes uitgestippeld naar de uitgang. Alles wat je hoeft 

te doen is de roze lijn te volgen. De route daagt je uit via de 

reling van de trap naar beneden te glijden. De lijn loopt langs 

de kiosk waar op de grond een opdracht geschreven staat: 

‘Say Hi to the Kiosk Guy!’, de lijn zigzagt en draait kleine 

rondjes, onderweg staan er grappige opdrachten op de grond 

geschreven, zoals: ‘pause for a little bit and do the boogie’.

•	 Op elk perron worden grote kleurrijke voetbaltafels gezet, 

misschien wel een meterslange voetbaltafel, met de term 

‘Make life a little bit more fun #creatingtomorrow’ erop.

•	 Op bushokjes worden zonneterrassen gebouwd: ‘make life a 

little bit more fun’.

•	 Boven de roltrappen van het station hangen zakken waar je 

naar moet reiken (a la peijnenburg) de zak wordt steeds omlaag 

en omhoog getrokken. In de zak zit een lollig cadeautje: 

snoepzak o.i.d.

•	 Op elk perron 1 lange kleurrijke tafel waar iedereen aan kan 

schuiven. De tafel ligt vol met spellen: Damborden, kaarten, 

kleurpotloden, papier, memorie.

•	 Schiet met de supersoaker op het doel en win een gratis kop 

koffie.

•	 Uitdelen beachball sets op het perron.

•	 Perron Quiz.

•	 ‘Get the party started’: druk op de knop in de hal van het 

station en een disco barst los.

•	 ‘Mini-motor race’: 2 afgezette racepaden op de dam. Neem 

plaats en race tegen elkaar wie het eerst aan de overkant is.

create your own world 
Op de dam worden grote, verplaatsbare decorstukken gezet. 

Kleurrijke, hippe en fantasierijke elementen: een roze zebra etc. 

Verplaats de stukken en maak een foto. Best foto wins. 

dead drop hunt: verdere invulling
De HvA verspreidt twintig USB-sticks door Amsterdam. Op één staat 

een grote prijs. Op de negentien anderen, kleinere prijzen.

Hoofdprijs: vier jaar gratis studie bij de HvA.

Kleinere prijzen: tickets concert Lady Gaga, tickets Lowlands, etc. 

Ondergrondse aankondigingen van de Dead Drop Hunt: 

Stickers verspreiden, tweets verspreiden, aankondigingen plaatsen 

op populaire blogs. De aankondigingen hebben een ‘Underground 

feeling’: ‘Dead Drop Hunt. 01/09 till 07/09. Are you in or are you out?’. 

Met een verwijzing naar de website.

Tekst website: 

‘Verspreidt door Amsterdam zijn twintig USB-sticks ingemetseld. 

Check de foto’s en de coördinaten. 1 stick bevat de hoofdprijs: vier 

jaar studie bij de HvA. Hoe weet je of de prijs op de stick staat? Neem 

je laptop mee, zet hem tegen de USB-stick aan en kijk wat erop staat. 

Staat de prijs erop? Dan heb JIJ gewonnen! Haal de prijs er meteen 

af en mail het bewijs naar info@deaddrophunt.nl’.

review #4
voorgelegde ideeën:

feedback
•	 ‘Make life a little bit more fun’: leuk. Hoe zorgen we ervoor dat 

de doelgroep actief meedoet?

•	 ‘Create your own world’: een beetje plat, weinig ‘story’.

•	 ‘Dead drop hunt’: nog steeds interessant. Prijsstrategie een 

beetje plat. Hoe kun je het concept zonder het aanbieden van 

prijzen laten slagen?



brainstorm #5
sparringspartner: valentijn



creative quarantines
Er verschijnen verschillende ‘Creative Quarantines’ in de stad. 

In leegstaande kraakpanden. De Creative Quarantines zijn vrij 

toegankelijk voor iedereen om inspiratie op te doen. 

claim amsterdam
HvA laat zien hoe kleurrijk Amsterdam eigenlijk is. Door aan de 

wereld te laten zien wat hun favoriete plekken in Amsterdam zijn.  

•	 De HvA claimt een plek door er on- en offline een opvallende 

marker op te plaatsen. Bijvoorbeeld een felgekleurde 

Amsterdammer.

•	 Op de Amsterdammer staat een QR-code die verwijst naar een 

site met info over de plek. Ook wordt hier een HvA-route door 

Amsterdam op uitgestippeld. Deze neemt je mee langs alle 

plekken die de HvA claimt.

•	 Nieuwe plekken kunnen toegevoegd worden via een Facebook 

pagina, waar tevens ‘geliked’ kan worden. 

•	 Op een paar bekende spots in Amsterdam staat een extragrote 

gekleurde Amsterdammer waarop de HvA-route gepromoot 

wordt.

•	 Samenwerking IAmsterdam/Ministerie van Onderwijs & Cultuur.

harry
We geven HvA een gezicht in de vorm van een hele ‘likeable’ 

knuffel. Deze knuffel wordt verspreid op verschillende plaatsen 

in de stad. Met een kaartje met de tekst ‘Pick Me!’, eraan. Op de 

achterkant staat dit verhaal:

‘Hi I’m Harry and I want to travel the world with my twins and make 

as many friends as possible. Take me with ya, make a picture and 

tag me in my profile ‘Harige Harry’. Then put me some place else for 

someone else to take! ‘.

•	 Zijn karaktereigenschappen zijn de merkwaarden van HvA.

•	 Zijn doel in het leven belichaamd het ‘creating tomorrow’ 

gevoel.

•	 Via Facebook kun je volgen waar hij is, en is geweest.

Amsterdam 2015
Voor één dag verandert het Parool in de krant van morgen. De 

datum van het parool wordt namelijk verandert van 07-07-2011 

naar 07-07-2015. De krant bevat futuristische en geestverruimende 

artikelen die laten zien hoe anders de wereld er in 2015 al uit kan 

zien.

Guerrilla
•	 ‘Plugin Inspiraton Tree’:  Een boom midden in de drukke stad 

waar je je computer/telefoon in kan pluggen.

•	 ‘Guerilla WiFi’ op de meest gekke plekken.

•	 ‘Offlinezones’ creëren op straat. In een geluidsdichte container, 

een bubbel o.i.d. 

•	 Super Mario wereld komt tot leven in Amsterdam.

feedback
•	 ‘Creative Quarantines’: heeft potentie, maar is het concreet 

haalbaar?

•	 ‘Claim Amsterdam’: content leuk genoeg?

•	 ‘Harry’: niet de uitstraling die de HvA zoekt.

•	 ‘Amsterdam 2015’: Goed. Voorgesteld aan de klant.

•	 Guerrilla: verder uitwerken. ‘Offline zones’ zijn interessant.

review #5
voorgelegde ideeën:

final concept
keuze vAN 1 concept voor mijn afstudeeropdracht
concepts that match my strategy:
•	 Color the city

•	 Claim Amsterdam

•	 Share your Amsterdan with the world

•	 Make life a little bit more fun

•	 Capture Amsterdam / Amsterdam in 1 day

•	 Amsterdam 2015

•	 Referendum Wall

•	 The Amsterdammer Dream

keuze concept
Make life a little bit more fun. (Verantwoording voor mijn keuze is te 

vinden in mijn afstudeerverslag).

final brainstormsession
Ik heb nog een aantal individuele brainstorms gehouden om 

het gekozen concept concreter te maken. Hieruit vormde ik het 

concept ‘Amsterdam Playground’. De ‘final brainstormsession’ 

is weergegeven op de volgende pagina’s. De definitieve 

uitwerking van het concept en de middelen zijn te vinden in mijn 

afstudeerverslag.



final brainstormsession
amsterdam playground








