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Inleiding

Dagenlang dacht ik altijd me te kunnen vermaken met het internet. Raar dan dat als je er meer mee bezig bent, het opvalt dat de verscheidenheid van je bezoeken niet heel groot is. Het is me zelfs op een gegeven moment gaan vervelen. 

Mijn vakreflectie is nu wel klaar. Voor u ligt mijn definitieve scriptie, het onderzoeksrapport waarin ik heb gereflecteerd op mijn toekomstige beroepsgroep. De keuze van het onderwerp kwam ineens bij me op tijdens een middagje surfen op internet. Ik had net hard gelachen om een filmpje op GeenStijl.tv toen ik me de journalistieke relevantie bedacht. Presentator Rutger Castricum pretendeerde zelfs journalist te zijn, toen hij werd verzocht om te stoppen met interviewen.
Een paar maanden geleden zag ik het programma ‘Profiel’ van de KRO. Daarin had ik oprichter Dominique Weesie toch echt horen zeggen dat de website niets journalistieks bevatte, of iets in die trant. Raar, ik heb de laatste tijd wel vaker gezien en gehoord dat er een nauw verband bestaat tussen GeenStijl.nl en de gevestigde journalistiek. Want, was het niet de website die de affaire rondom Nijmeegs wethouder Paul Depla startte en hadden zij ook geen aandeel gehad in het openbaren van seksuele escapades van een ADO Den Haag-keeper?

Ja, het was GeenStijl.nl geweest. In vijf jaar opgeklommen van grap tot een nog grotere grap, maar zéér succesvol. Heeft de site een grote invloed op de gevestigde journalistiek. De toekomst zal het moeten leren. Toch probeer ik in dit rapport alvast een voorspelling te doen. Wekenlang onderzoek en typwerk is er aan vooraf gegaan. Ik hoop dat deze scriptie u als lezer kan informeren.

Hoofdstuk 1 - Probleemstelling 

1.1 Aanleiding: keuze van het onderwerp

De website www.geenstijl.nl bestaat in april 2008 vijf jaar. In die tijd heeft het log al meerdere malen voor opschudding gezorgd onder de lezers en in de gevestigde journalistiek. GeenStijl.nl (GS) brengt het nieuws op een zeer eigen en originele manier. De site, die zelf geen weblog genoemd wil worden, wisselt naar eigen zeggen nieuwsfeiten, schandelijke onthullingen en journalistiek onderzoek af met luchtige onderwerpen en prettig gestoorde onzin (GeenStijl.nl, 2003).

De site is zeer populair in Nederland en wordt per dag door duizenden bezocht. Zij staat op nummer 1 als het gaat om bestbezochte weblogs in Nederland (ww.blog50.nl, 2008).  

Door de eigenzinnige manier van nieuwsfeiten brengen, komt het GS ook vaak op kritiek te staan vanuit andere journalistieke media. Het is aan bezoekers om reacties te geven op topics die zich bevinden op de website. Er is dus sprake van een hoge interactie tussen het log en de bezoeker. Dit zorgt voor goede kennis van elkaar en zo stemt de redactie ook haar teksten zorgvuldig af op haar doelgroep.

Na de affaire met Stefan Postma (keeper in het betaald voetbal van wie een seksuele escapade uitgebreid werd beschreven en ondersteund met videobeelden) en de toenemende populariteit van GeenStijl.tv waar Rutger Castricum op een geheel eigen wijze het nieuws van de dag brengt is mijn aandacht gevestigd op het weblog. Ik kijk dagelijks of er nieuwe, interessante posts bij zijn gekomen. Vaak stel ik mij ook de vraag wat de toenemende populariteit van de site betekent voor het huidige journalistiek landschap en voor de toekomst. 

1.2 Doelstelling

Mijn doelstelling is een duidelijk beeld te geven van het fenomeen GeenStijl.nl. Wat zijn de krachten van dit log en waar liggen de zwaktes. Vormen zij door hun tekortkomingen en sterke punten een toegevoegde waarde voor de gevestigde journalistiek, of juist niet. Hoe denkt de journalistiek hier zelf over? Ik probeer dus kortweg aan te tonen of GeenStijl.nl wel of geen aanwinst is voor journalistiek. 

1.3 Centrale vraagstelling

Mijn centrale vraagstelling luidt: ‘Is de toenemende populariteit van GeenStijl.nl een verrijking voor het journalistieke landschap?’

1.4 Deelvragen

Om een antwoord te kunnen geven op mijn hoofdvraag is het noodzakelijk aan de slag te gaan met deelvragen. Ik probeer middels onderzoek antwoord te geven op deze vragen om een beter beeld te krijgen van het fenomeen GeenStijl.nl en haar relatie met de rest van het journalistieke landschap. 

· Waar komt GeenStijl vandaan en wat zijn de ingrediënten voor het succes?

· In hoeverre is GeenStijl een nieuwsproducent?

· Wat voor een invloed heeft GeenStijl op de consument?

· Wat voor invloed heeft GeenStijl op de traditionele journalistiek?

· Zijn er meerdere voorbeelden van opkomende soortgelijke weblogs? Zo ja, welke? Zo nee, is GeenStijl een trendsetter?

· Wat zijn de belangrijkste functies van een weblog?

1.5 Begripsbepaling

Begrippen en hun betekenis volgens de Dikke Van Dale

web·log (het; weblogs)  

1 website waarop met grote regelmaat korte, actuele, vaak persoonlijk getinte stukjes verschijnen
web·log·gen (onovergankelijk werkwoord; weblogde, heeft geweblogd)  

1 bloggen

blog·gen (onovergankelijk werkwoord; blogde, heeft geblogd)  

1 een blog bijhouden
jour·na·lis·tiek1 (dev)  

1 het verstrekken van informatie omtrent het dagelijks gebeuren via de media  

2 dat wat in de dag- en weekbladen geschreven wordt als genre
Weblog

jour·na·lis·tiek2 (bijvoeglijk naamwoord)  

1 betr. hebbend op de nieuwsgaring

page·view (dem; pageviews)  

1 keer dat een internetpagina wordt bezocht
Nieuwslog (volgens Wikipedia)

Een online krant in weblogvorm waardoor de interactiviteit met betrekking tot het nieuws toeneemt. Een nieuwslog wordt meerdere keren per dag ge, speelt in op actualiteiten en is vaak onderhouden door meerdere redactieleden.
1.6 Aanpak
Mijn aanpak pas ik nu voornamelijk aan op mijn deelvragen. Ik zal mijn onderzoek verdelen in een praktijkverkenning, observaties en een literatuuronderzoek. 

Voor mijn literatuuronderzoek heb ik de volgende boeken bestudeerd:

· ‘Blogging, Citizenship, and the future of media van Mark Tremayne,
· ‘Weblog je wild’ van Stan Evers,
· ‘Internetjournalistiek’ van Rita Jager en Pieter van Twisk
· ‘Internetjournalistiek, nieuwe ethische vragen’ van Huub Evers, 
· ‘Wat is journalistiek’ van Mark Deuze 
· ‘The Elements of Journalism’ van Bill Kovach. 

Ik zal ook de website GeenStijl.nl gedurende twee weken nauwlettend in de gaten houden en met voorbeelden proberen aan te tonen op welke onderdelen het zich onderscheidt van websites van de gevestigde journalistiek. Onder meer kijk ik naar de toon van berichtgeving op het log en vergelijk dat bijvoorbeeld met ANP-berichten. Ook probeer ik forums te bekijken en reacties te vergelijken.

Daarnaast wil ik ook onderzoek doen naar publicaties is de media. Er wordt veel over geschreven en menig tv-programma is er aan gewijd. 

Uiteindelijk zal ik na dit onderzoek een heldere conclusie moeten kunnen formuleren waarbij ik een eenduidig antwoord probeer te geven op mijn onderzoeksvraag.
Hoofdstuk 2 - Uitgebreide begripsverklaring

In mijn onderzoeksvraag komen enkele begrippen voor die ik nader wil verklaren. Om een goed gefundeerde conclusie aan mijn onderzoek te verbinden en een eenduidig antwoord te kunnen geven op de hoofdvraag wil ik de begrippen (internet)journalistiek en weblog nog eens uitgebreid verklaren. 
2.1 Weblog

De geschiedenis van het weblog begint in 1996. Het begrip weblog bestaat pas sinds die tijd. In dat jaar begon Dave Winner, softwareontwikkelaar en schrijver, een webpagina die onderdeel was van de website ’24 hours of democracy’. Deze website ging over vrijheid van meningsuiting op internet. Hierop plaatste hij links die hij van kort commentaar voorzag. Deze site wordt beschouwd als eerste weblog. 

In de twee jaar hierna is er niet veel beweging op de site geweest, totdat Jesse James Garret in 1998 startte met het publiceren van links naar sites die hij al surfend tegenkwam en gelijkenis vertoonde met zijn site. Vervolgens zond hij deze lijst door naar Cameron Barret, die hem weer op zijn site plaatste. Andere surfers namen dit initiatief over en stuurden links om de lijst uit te breiden. 

In het jaar 1999 ontstonden er veel meer weblogs op het internet. Zo ook het eerste Nederlandse weblog: alt0169. Deze code geldt op een computer met Windows als sneltoets voor het copyrightsymbool. De site was het initiatief van een kunstenaar die onder het pseudoniem ‘De Kolonel’ links plaatste van de meest vreemde plekken op het internet. De weblog van het maandblad Quote is de eerste Nederlandse weblog geweest met een betaalde redactie. (Informatie uit ‘Weblog je wild’. Evers, 2005) 

Ondanks dat GeenStijl.nl, gestart in april 2003, geen weblog genoemd wil worden sluit het wel aan bij enkele definities die ik in de literatuur heb gevonden. In het boek ‘Weblog je wild!’ geschreven door Stan Evers (Evers, 2005. p. 3 en 4) staat een eenduidige omschrijving. 

‘Een weblog is een website met artikelen in omgekeerd chronologische volgorde; de meest recente berichten worden dus het eerst getoond. Een weblog kan beschouwd worden als een vrijplaats op internet waar de weblogger zijn verhaal kwijt kan over iets wat hem interesseert, aangrijpt of aan het lachen maakt.
De meeste weblogs worden door één persoon gemaakt. Er zijn ook weblogs die door een groep mensen worden onderhouden. Onderwerpen van weblogs verschillen sterk, van bijvoorbeeld ‘De eerste stapjes van onze zoon Mees’ tot ‘Op vakantie in Nepal’. Een weblog kan ook een verzameling zijn van allerlei hersenspinsels, links of foto’s.’ 
Vlak daarna:

‘Vrijwel alle weblogs bieden de bezoeker de mogelijkheid om te reageren op elk afzonderlijk artikel en daarnaast de reacties van anderen te lezen. Soms ontstaan er zo discussies tussen verschillende bezoekers’ 

Het boek van Evers gaat ook in op verschillende soorten weblogs. Hieronder een opsomming met daarbij een korte toelichting van de acht belangrijkste soorten (Evers, 2005. p. 7-14): 

1. Lifelog
Weblogs waarop berichten gepubliceerd worden over de dagelijkse gebeurtenissen in iemands leven.


2. Linklog
Weblogs waarop links naar andere websites of weblogs worden gepubliceerd waarvan de weblogger vindt dat deze het bezoeken waard zijn. 


3. Moblog
Het woord moblog is een samentrekking van de woorden ‘mobiel’ en ‘weblog’. Sinds de opkomst van mobiele telefoons en pda’s met camera en toegang tot internet, zijn moblogs ontstaan. Op moblogs worden foto’s gepubliceerd die via deze telefoons zijn gemaakt.


4. Videolog
Een videolog, soms ook wel ‘vlog’ genoemd, is een weblog waarvan de inhoud vooral video’s bevat. 


5. Special interest weblogs
Weblogs die zich richten op een zeer specifiek onderwerp en daar nauwelijks van afwijken. 


6. Shocklogs
Weblogs die provocerende berichten plaatsen.


7. Business en corporate weblogs
Een weblog waarop een of meer personen hun visie geven op een bepaald vakgebied en er met vakgenoten over discussiëren. Wanneer een dergelijk weblog van een bedrijf is, spreken van een corporate weblog.


8. VIP-log
Weblogs van bekende mensen en sterren worden soms ook wel VIP-logs genoemd.

In het Engelstalige boek Blogging, Citizenship and the future of media (Tremayne, 2007. p. vii) wordt ook een omschrijving van een blog gegeven. 

‘According to blog veteran and unofficial movement historian Rebecca Blood, the brief etymology of the temrm ‘blogs’ goed back to the late 1990s and looks something like this: web journal ( web log ( weblog ( wee blogs ( blogs. Blogs are distinguished from other websites in their dynamism, reverse chronological presentation and dominant use of the first person. The term bloggers refers primarily to those who write them as opposed to those who read them.’

Ik ben ook op internet op zoek gegaan naar een verklaring van het begrip weblog.
Volgens de website van Planet Internet (Planet internet, 2000) betekent het woord ‘weblog’ het volgende. 

‘Een weblog (vaak afgekort tot blog) is een regelmatig geüpdate website. De artikelen worden in chronologische volgorde gepubliceerd met het laatst geschreven artikel bovenaan.
In tegenstelling tot gewone websites kunt u met een weblog communiceren met bezoekers. Bezoekers kunnen een reactie op een artikel achterlaten.’ 

2.2 Internetjournalistiek

Voordat ik het begrip internetjournalistiek verduidelijk, wil ik eerst een goede en eenduidige verklaring van het woord journalistiek hebben. Kussendrager en Van der Lugt geven in het Basisboek Journalistiek (Kussendrager, Van der Lugt, 2002. p. 48) een definitie:

‘Journalistiek is een activiteit die erop is gericht nog onbekende of nieuwe feiten, meningen en impressies te verzamelen, te ordenen en zo snel mogelijk te publiceren, zodat een groot publiek daar kennis van kan nemen. (…) Er kan in de journalistiek van verschillende verspreidingsmiddelen gebruik worden gemaakt: drukpers, radio, televisie en websites.’

Dit is mijn te volgen definitie voor ‘Journalisiek’ die ik in mijn scriptie zal hanteren. Ook al is de definitie volgens de schrijvers van het boek een ‘beperkte’, voor mij geeft hij een heel helder beeld, omdat ik vind dat hij allesomvattend is. Het is overigens ook een uitleg die ik in mijn gehele opleiding Journalistiek heb gevolgd. 
In het boek ‘Internetjournalistiek’ (Jager en Van Twisk, 2001. p. 13) wordt de titel van het boek niet met een heel duidelijk verklaard, maar er staan wel vijf kenmerken van internet(journalistiek) beschreven. 
‘Internet is een informatienetwerk pur sang, Informatie wordt digitaal opgeslagen en digitaal toegankelijk gemaakt, in eerste instantie is simpele tekstvorm, maar met de komst van het wereldwijde web in zeer snelle mate ook in beeld en geluid. Bovendien biedt het medium nog een aantal onderscheidende eigenschappen. Deze zijn zowel van betekenis voor de gebruiker als voor de journalist. 

Die eigenschappen zijn:

1. Internet is multimediaal

2. Hypertekst maakt archivering en dossiervorming mogelijk.

3. Internet kent geen beperkingen in ruimte en tijd

4. Informatie kan gepersonaliseerd aangeboden worden.

5. Internet is interactief’ 

Bardoel heeft in zijn boek ‘Publieke journalistiek in een private wereld’ (Bardoel, 2000. Gevonden in Evers, 2002. p. 21) vier kenmerkende aspecten voor netwerkjournalistiek beschreven.

‘Ondanks forse bezuinigingen en uitspraken ‘dat de hype voorbij is’, is zich inmiddels de ‘netwerkjournalistiek’ als een volwaardige vierde vorm van journalistiek (naast print, radio, televisie) aan het ontwikkelen. Dit type journalistiek wordt volgens Bardoel gekenmerkt door de volgende vier aspecten:

1. Belangrijkste eigenschap van netwerkjournalistiek is de interactiviteit. In het ‘supermarktmodel’ is het mogelijk in te spelen op de individuele wensen en voorkeuren van de zelfbedienende gebruiker. Zo kan elke nieuwsconsument eens op zijn eigen maar toegesneden aanbod ontvangen. Het primaat ligt niet langer bij de aanbieder maar bij de vrager van informatie; de burger gaat op zoek naar informatie en benut daarvoor naar believen zowel journalistieke als niet-journalistieke bronnen.

2. Multimedialiteit is het tweede kenmerk. Het nieuwsverhaal bestaat niet meer uit tekst, beeld of geluid, maar uit een combinatie van deze elementen. Althans voorlopig nog vaak in theorie!

3. Derde eigenschap is de hypertextualiteit, d.w.z. dat er de mogelijkheid is om informatie te ‘layeren’ (in lagen aanbieden) of te ‘linken’ (het doorverbinden met andere bronnen). Zo kan de nieuwsconsument zijn behoefte aan verdieping of verbreding van het nieuwsaanbod bevredigen. 

4. Vierde eigenschap is de (a)synchroniteit. De consument kan informatie tot zich nemen op door hemzelf te bepalen tijdstippen. Daarmee worden klassieke journalistieke kernbegrippen als tijd, periodiciteit en actualiteit minder belangrijk.’ 

Rita Jager geeft in het boek ‘Internetjournalistiek’ (Jager en Van Twisk, 2001. p. 36) nog een mooie omschrijving van de internetjournalist:

‘ Wie of wat is de internetjournalist? Er zijn twee opvattingen over:

1. De internetjournalist is iemand die schrijft over de wereld rond internet in willekeurig wel medium. Deze omschrijving is vergelijkbaar met die van sportjournalist, waarbij de journalist sport verslaat. Het onderwerp staat hierbij centraal.

2. De internetjournalist is iemand die schrijft voor een journalistieke titel op internet over willekeurige zaken. Deze omschrijving is vergelijkbaar met bijvoorbeeld de aanduiding dagbladjournalist of vaktijdschriftjournalist. In deze omschrijving staat het medium centraal.’

De omschrijving die Jager uiteindelijk hanteert luidt als volgt:

‘Een internetjournalist is iemand die nieuws, informatie en andere journalistiek content distribueert via internet.’ 

Daarnaast staat in het boek ‘The elements of Journalism’ van Bill Kovach en Tom Rosenstiel ook een eenduidige omschrijving van (internet)journalistiek. (Kovach, 2007. p 5-6)
‘These are the principles that have helped both journalists and the people in self-governing systems to adjust to the demands of an ever more complex world. They are the elements of journalism. The first among them is that the purpose of journalism is to provide people with the information they need to be free and self-governing. 

To fullfill this task:

1. Journalism’s First obligation is to the truth.

2. Its first loyalty is to citizens.

3. Its essence is a discipline of verification.

4. Its practitioners must maintain an independence from those they cover.

5. It must serve as an independent monitor of power.

6. It must provide a forum for public criticism and compromise.

7. It must strive to make the significant interesting and relevant.
8. It must keep the news comprehensive and in proportion.

9. It’s practitioners have an obligation to exercise their personal.

10.  Citizens, too, have rights and responsibilities when it comes to the news.’
Met deze omschrijvingen kan ik aan de slag en ik zal het verder belichten in Hoofdstuk 5. 
Hoofdstuk 3 – Hypothese

In dit hoofdstuk schrijf ik mijn hypothese op. Met welk antwoord zal ik mijn onderzoeksvraag, voor het onderzoek, beantwoorden? 
Concreet luidt mijn onderzoeksvraag: Is de toenemende populariteit van GeenStijl.nl een verrijking voor het journalistieke landschap?

Mijn antwoord vooraf is niet eenduidig NEE of JA. 

Ik denk dat we GeenStijl.nl mogen zien als journalistiek medium. Het is namelijk zo dat de site vaak actuele thema’s behandelt, al is het subjectief. Daarom wordt er bij de lezer al een bepaalde opinie door de strot gedrukt. Welke dit dan ook moge zijn. Het zorgt ervoor dat een deel van de lezers, vooral de laagopgeleiden, hun mening automatisch overneemt van dit blog. 

Toch beschikt de site over bepaalde facetten waarvan je nu al ziet dat deze door vele nieuwssites worden overgenomen. Het meest belangrijke daarin is waarschijnlijk de mogelijkheid om te reageren op (nieuws)berichten. Het biedt de lezer de mogelijkheid om met andere lezers in discussie te gaan, of vanuit daar zijn/ haar opinie te vormen. Het is niet alleen fijn voor de lezer, maar ook voor de site of het log. Op deze manier leer je ook snel je lezer kennen. Zo weet je wat hem/ haar interesseert en hoe je moet schrijven. 

Ook de vele videobeelden op de site zijn een goed voorbeeld. Als je kijkt naar sites als De Telgraaf en het AD, dan zie je dat ze daar ook steeds meer aan het doorlinken zijn naar filmpjes. Dit zijn dan weliswaar hoofdzakelijk nieuwsfilmpjes, maar ook op deze redacties wordt gezocht naar goed beeldmateriaal bij het bericht.

Qua onderzoeksjournalistiek mag je GeenStijl.nl denk ik niet tekort doen. Er is veel te zeggen over de manier hoe, maar de redactie weet wel altijd mensen op te sporen op internet. Ze geven niet op en blijven zoeken totdat ze een profiel of foto op het wereldwijde web hebben gevonden. 

Hoofdstuk 4 – Onderzoek/ verkenning

In dit hoofdstuk probeer ik uiteen te zetten wat ik allemaal aan onderzoek heb gedaan. Ik heb twee dingen goed bestudeerd: de website en de media. Ik wil dit onderzoek niet meteen toelichten en mijn conclusies hieruit trekken. Ik zal in hoofdstuk 5 proberen dieper op het onderzoek in te gaan en mijn bevindingen een waardeoordeel toe te kennen. 
 
4.1 
Verkenning van de website

Nadat ik in week 3 mijn definitieve vraagstelling heb kunnen formuleren, ben ik nauwlettend de website www.geenstijl.nl in de gaten gaan houden. Gedurende een periode van twee weken (3 t/m 17 april) heb ik de website bekeken. Hieronder laat ik in deelparagrafen zien wat mij opvalt aan de site. 
4.1.1 Frequentie van posts

Wat opviel was de grote activiteit van de redactie. Vooral tijdens kantooruren zijn zij veel bezig met het posten van berichten. Op een dag komen er gemiddeld zo rond de tien nieuwe posts op de site te staan. De activiteit van de redactie is minder in het weekend. Dan worden de tien berichten over twee dagen verdeeld. 
4.1.2 Journalistieke relevantie

Op GeenStijl.nl worden onzinberichten afgewisseld met berichten die wel degelijk journalistieke relevantie hebben. Zo worden veel berichten aan nieuwsfeiten gekoppeld, maar is de aard van het bericht altijd subjectief. Er is geen bericht waarin uitsluitend feiten voor de dag komen, maar het lijkt vaak meer op een column van de redactie.  

4.1.3 Opbouw van berichten

De kop van elk artikel dat op de site staat laat qua duidelijkheid te wensen over. Hiermee probeer ik te zeggen dat de koppen er niet zo uit zien als in bijvoorbeeld kranten het geval is. Ze bevatten vaak weinig informatie die terugkomt in het artikel en zijn vaak onduidelijk doordat er bijvoorbeeld woordspelingen in staan. Een voorbeeld is het verhaal over de brand in het stadion van Groningen. Op pagina 22 en 23 van mijn scriptie staat dat voorbeeld. Het ANP hanteert de zakelijke en informatieve kop ‘Chaos in stadion Groningen’. GS zet hier ‘Groetjes vanuit de Euroborg’ tegenover. Duidelijk en onduidelijk dus.  Hiertegenover staat dat hij wel vaak aantrekkelijk eruit ziet en de lezer van de doelgroep het verhaal in trekt. Wat volgt is een platte tekst en onderaan de naam van de auteur, tijd en datum waarop het gepost is. Ook zie je het aantal commentaren dat er al is geschreven onder het bericht. 

4.1.4 Reaguurders

Op elk bericht dat gepost wordt op GeenStijl.nl kan worden gereageerd. De zogenaamde reaguurder doet dit. Het gebeurt anoniem voor alle andere lezers. Je hanteert een schuilnaam. Er is een duidelijke trend te zien op GeenStijl.nl dat reaguurders (zo worden mensen die reageren op de site genoemd) weinig op elkaar reageren, maar meer allemaal los wat roepen. Het aantal commentaren van bezoekers verschilt enorm per topic. Op zeer populaire topics reageren af en toe wel meer dan duizend reaguurders. 

4.1.5 Uiterlijk van berichten

Met een grote kop in de kleur roze wordt meteen de aandacht getrokken. Roze is een kleur die meer accenten aanduidt op dit weblog. De platte tekst bestaat uit een eenduidig lettertype dat op zichzelf niet veel aantrekkelijks heeft. Wat de aandacht in elke tekst trekt zijn de hyperlinks. Dit zijn links waarop je kunt klikken en zo dus doorverbonden wordt naar een andere site waar bijvoorbeeld het nieuwsfeit staat beschreven, een foto of video te zien is of wordt verwezen naar eerdere topics met eenzelfde relevantie.

4.1.6 GeenStijl.tv

Op GeenStijl.nl worden dagelijks items gepost waarbij Rutger Castricum aanwezig is bij een bepaalde gebeurtenis in het land. De filmpjes hebben een journalistiek karakter. Er worden mensen geïnterviewd en de boodschapper heeft onder meer de functie de ontvanger te informeren. Daarnaast heeft vrijwel elk filmpje een nieuwsfeit als uitgangspunt. Zo zijn de afgelopen maand het huwelijk van Frans Bauer, de huldiging van Feyenoord, dodenherdenking en Bevrijdingsdag aan bod gekomen. Bij deze gelegenheden kun je zeggen dat ook de gevestigde media aanwezig was. GeenStijl.tv neemt wel altijd een aparte invalshoek bij het nieuws. Vaak nemen ze de geïnterviewde in de maling of steken ze op een andere manier de draak met mensen. 

4.1.7 Dumpert

Een zeer grote krachtbron van GeenStijl.nl is de link die ze hebben naar het videogedeelte van hun website. Op www.dumpert.nl kan iedereen filmpjes en plaatjes bekijken en audiofragmenten beluisteren. Ook hier bestaat de mogelijkheid om je reactie te plaatsen en je kunt de filmpjes ook punten geven of er voor zorgen dat er punten vanaf gaan. Er staan vooral veel filmpjes die bedoeld zijn als humor, daarnaast staan er ook veel videofragmenten die burgers zelf hebben gefilmd.
4.1.8 Tips/ Contact

De namen van twee kopjes op de homepage van GeenStijl.nl luiden ‘Tips’ en ‘Contact’. Bij de eerste kun je de redactie van tips voorzien als het gaat om leuke/ interessante dingen op het internet. Bij het tweede kopje staat een nummer van de servicedesk en emailadressen van de redactie. Hier is, net als bij ‘tips’ een grote mate van participatie. Hierdoor leert GeenStijl.nl  haar lezers goed kennen en kunnen zij dus ook hun nieuws aanpassen aan de lezer. 

4.1.9 Taalgebruik 

Op de website GeenStijl.nl zijn veel nieuwe woorden uitgevonden die door veel bezoekers ook worden gebruikt. Veelal zijn ze terug te vinden in de reacties die door bezoekers worden achtergelaten. De redactie staat eigenlijk aan de bakermat van deze taak.  

In de bijlagen een lijst van ‘GeenStijl-woorden’ met bijbehorende vertalingen, opgesteld door de redactie zelf (GeenStijl.nl, 2007): 

4.2 
Verkenning van de media
De website GeenStijl.nl is veel besproken in de media. 

Ik zal proberen een duidelijk beeld te schetsen van Tv-programma’s, kranten, tijdschriften en radio-uitzendingen waarin het over GeenStijl.nl ging. 
Ik vind dit belangrijk omdat ik hierdoor een nog beter beeld krijg van GS en van de opinie van zowel journalisten als lezers over het log. 
Later in mijn scriptie zal ik nog refereren aan mijn bevindingen Ik heb niet alles wat ik kon vinden over GeenStijl meegenomen, maar slechts dat deel dat ik relevant achtte voor mijn scriptie. Belangrijkste criterium was voor mij dat mensen van GS aan bod kwamen. Het liefst zag ik in de televisieprogramma’s een discussie tussen mensen voor/ van GeenStijl en mensen tegen de site. Hieruit kon ik goed bepalen wat de heersende opvattingen zijn in de maatschappij en de journalistieke wereld. De uitzending van Netwerk is eigenlijk de enige waarin niemand van GS aan bod komt. Netwerk heeft wel geprobeerd hen te interviewen, maar dit verzoek is door GeenStijl afgewezen. 
Daarnaast heb ik enkele interviews met GS-oprichter en woordvoerder Dominique Weesie gepakt. In deze interviews wordt voor mij duidelijk wie er precies achter GeenStijl zit en wat de gedachten achter het maken van het weblog zijn. Dit kwam in de drie interviews met Weesie goed naar voren (Profiel, Volkskrant, De Ochtenden).
Het artikel in HP| De Tijd heb ik gebruikt omdat ik het erg compleet vind. Er komt zeer veel aan bod en er wordt een volledig beeld van de site gegeven. 
In het stuk ‘Loggen met open vizier’ geeft de journalist een duidelijke mening. Mede daarom heb ik het artikel er ook bij gepakt. Ik vind dit belangrijk omdat ik zo een beeld krijg hoe een collega-journalist hierover denkt. Die mening neem ik dus mee in het onderzoek. 

4.2.1
Tv-uitzendingen

Rondom 10 – 01/09/2007

In Rondom 10 wordt elke week een discussie gevoerd over actuele thema’s. Deze week is de vraagstelling of het ‘afzeiken’ op internet spielerei is of haalt internet in toenemende mate het donkerste in de mens naar boven? Dominique Weessie en Rutger Catricum zijn namens de website GeenStijl.nl te gast. 

Hierin antwoordt Weessie op de vraag wat GeenStijl.nl is: ‘Wij maken nieuws met een muziekje. Dit betekent dat elke publicatie een subjectieve aard heeft. Het is géén journalistiek. De toon maakt de muziek op onze website. Het gaat erover dat mensen af willen van de belerende toon die de gevestigde media hanteren.’ 

Er wordt ook uitgebreid teruggeblikt op de affaire ‘Stefan Postma’. De keeper van betaald voetbalclub ADO Den Haag is in een filmpje op internet te zien waarin hij anaal bevredigd wordt door zijn vriendin. Het weblog heeft dit materiaal op 18/10/2006 op haar site geplaatst met als kop ‘ADO-keeper laat zich poorten’. Naar eigen zeggen wordt de doelverdediger nog elke dag herinnerd aan het gewraakte filmpje. 

Profiel – 25/09/2007

De titel van deze uitzending van KRO’s Profiel is deze keer ‘Val deaud’, geheel in harmonie met het taalgebruik wat op de website gebezigd wordt. De eerste paar minuten van de uitzending zijn dan ook gevuld met reacties die bezoekers op geenstijl.nl achter hebben gelaten. 

Weesie antwoordt op de vraag wat het doel van GeenStijl.nl is: ‘plezier maken met het weblog en mensen vermaken. Gekscherend noemen wij wel eens wereldheerschappij. Wij maken infotainment en soms zit daar wat journalistieks bij’. Dit staat ook beschreven op de website. Naar eigen zeggen wisselen nieuwsfeiten, schandelijke onthullingen en journalistiek onderzoek af met luchtige onderwerpen en prettig gestoorde onzin. Als reactie op deze zin zegt Weesie dat deze passage al een tijdje verwijderd moet worden.

Wat doet GeenStijl.nl dan precies als het gaat om het aan de schandpaal nagelen van mensen is de vraag van de journalist. Weesie:‘Iedereen die het verdient krijgt een veeg uit de pan (…..) als je je kop boven het maaiveld uitsteekt, wordt hij er door GeenStijl afgehakt.’

De Leugen regeert – 30/11/2007 

Deze uitzending van De Leugen Regeert is voor een groot deel gewijd aan de affaire met de Nijmeegse wethouder Paul Depla. Deze zou een seksuele affaire hebben gehad met een Nijmeegs VVD-raadslid. GeenStijl.nl heeft dit nieuws als eerste gebracht en gaf daarmee het startschot voor andere media om erbovenop te duiken. Weesie verklaart zorgvuldig gehandeld te hebben. ‘Wij hebben onderzoek gedaan en gebeld met raadsleden.’ Er wordt ook verklaard dat het log betrouwbare bronnen heeft gesproken die gezegd hebben dat de geruchten rond Depla juist waren. Niemand heeft ooit deze video gezien en de wethouder heeft nooit toegegeven dat hij zich inderdaad schuldig heeft gemaakt aan seksueel contact met zijn collega van de VVD.

Netwerk – 22/08/2007

‘De digitale schandpaal’ noemt de redactie van Netwerk GeenStijl.nl. Mediahistoricus Huub Wijfjes komt aan het woord. ‘Ze zetten iemand letterlijk te kakken (….) en je mag zelf mee doen (…) Je kunt zeggen dat het spielerei is en dat is het ook, maar men beseft onvoldoende wat het met mensen kan doen.’

Hierin verklaart de Raad Voor De Journalistiek (RVDJ)  ook dat GeenStijl.nl zichzelf profileert als journalistiek medium. Volgens Wijfjes wel afwijkend van de gevestigde journalistiek: ‘Ze willen radicaal breken met de fatsoensregel’. 

4.2.2 Tijdschriften
GeenStijl.nl wordt net als in andere media ook in tijdschriften besproken. Ik probeer hieronder een overzicht te geven van relevante artikelen die ik heb kunnen achterhalen uit tijdschriften in de periode van 01/05/2006 tot 01/05/2008.

HP | De Tijd – 03/08/2007 

In deze editie van HP | De Tijd wordt een mooi portret gegeven van de website GeenStijl.nl. Kern van het verhaal is dat het weblog steeds groter wordt en zo dus ook steeds meer invloed uitoefent op de opinievorming. De kracht die in het artikel van Boudewijn Geels wordt toegedicht aan het log is de plaatsing van filmpjes, de politiek incorrecte commentaartjes op het nieuws en de combinatie van seks en nieuws. 

Via de gelieerde website www.dumpert.nl is het voor lezers/ kijkers mogelijk om een eigen filmpje te uploaden. Iedereen heeft de mogelijkheid om het beeldmateriaal te bekijken en ook hier bestaat de mogelijkheid om als geregistreerde bezoeker commentaar te leveren. 

In het artikel wordt Francisco van Jole aan het woord gelaten. Hij is een bekende weblogger en aartsvijand van het ‘shocklog’. Hij omschrijft geenstijl.nl als nationale schandpaal waar verdachten van misdaden met naam en toenaam worden genoemd. Daarnaast worden vaak privé gegevens via de website verspreid. Dat wordt door hem niet direct als ‘erg’ aangeduid, maar hij wijst op het gevaar dat bestaat als het weblog ernaast zit. In de affaire Jan Kromkamp (de voetballer van PSV is na een oefenwedstrijd geslagen) werden meteen namen van de verdachten gebracht door GeenStijl.nl. Ze hadden de verkeerde Niels gedurende een uur op hun site staan, herstelden dit razendsnel, maar ondertussen zat de verkeerde Niels al met zeer veel kwade reacties. 

Daarnaast wijst het artikel op het gevaar dat bestaat bij het bekijken van filmpjes op GeenStijl.nl waarbij niet altijd duidelijk is waar men naar kijkt. Zo is er in februari 2007 een filmpje van de Haagse dakmoord online gezet. Hierop was de hoofdverdachte niet te zien. Wel zijn vader en zestienjarige broer. In tegenstelling tot de vader heeft de broer niets met de zaak van doen gehad. In zijn dagelijkse leven ondervindt hij wel problemen.  

Aan het einde van het artikel staat een interessante passage: ‘Bovendien zien jongeren GeenStijl als een belangrijk nieuwsmedium, met lekker korte, toegankelijke stukjes en waar nog wat (uit) te lachen valt ook.’

‘Loggen met open vizier’, Comma – juli 2004

In Comma, een magazine voor overheidscommunicatie publiceerde Roderick Potjer een artikel over GeenStijl.nl naar aanleiding van een bericht op de site over Stivoro. Potjer is op het moment dat hij dit stuk schrijft adviseur bij Pauw Sanders Zeiltstra Van Spaendonck, een bedrijf gespecialiseerd in communicatiemanagement en Public Affairs. 

Stivoro, de organisatie die mensen helpt met het stoppen met roken publiceerde in haar cijfers dat zij méér dan één miljoen mensen van het roken af kreeg. De makers van GeenStijl.nl kwamen er na een kort onderzoek achter dat dit onmogelijk was gezien het aantal sitebezoekers. Op het log zijn privé gegevens van de directeur van Stivoro geplaatst en zij is vervolgens ook lastig gevallen door bezoekers van GeenStijl.nl. Hiervoor heeft het log enkele tijd op zwart gemoeten. 

In het artikel staan enkele interessante beweringen. Zo stelt de auteur dat de pers gretig gebruik maar van dit nieuwe informatiekanaal. Ook geeft de schrijver duidelijk zijn mening over het log in dit stuk:

‘Door anoniem mensen en organisaties aan te vallen, overschreden de webloggende journalisten naar mijn mening een grens. GeenStijl.nl leek te streven naar transparant en prudent gebruik van internet. Maar hoe handelen de makers van de site zelf eigenlijk? De webloggers met aliassen als: ‘De Chileen’, ‘Fleischbuam’, en ‘Prof. Hoxha’, bleven zich anoniem verschuilen zodat hun eigen corrigerend vingertje niet erg geloofwaardig was.’

4.2.3 Radio
Radio 1, De Ochtenden (EO) – 24/08/2006

Slechts één radio-uitzending heb ik gevonden waarin GeenStijl.nl aan bod kwam. Dominique Weesie is te gast bij het EO-programma ‘De Ochtenden’. In het interview komen een paar interessante zaken aan bod. Zo wordt er gevraagd naar een schets van de doelgroep. De doelgroep is de hoogopgeleide man tussen de 25 en 40 jaar oud. Zeventig procent van de lezers bekijkt de site vanaf kantoor. Studenten zitten vooral bij FOK!, dat is een ander Nederlands weblog.

Weesie geeft vervolgens een omschrijving van de site: ‘Een nieuwssite, maar dan niet traditioneel. Wij brengen nieuws met een knipoog. Het zijn feiten en meningen die wij door elkaar heen voegen. Wij zijn niet objectief, maar dat pretenderen we ook niet. Wij brengen emotiejournalistiek. Het moet iets opwekken bij de mensen.”

Interessant om te horen was de werkwijze van GeenStijl.nl. Zij starten om twaalf uur ’s avonds met het doornemen van de kranten voor de daaropvolgende ochtend om alvast wat onderwerpen te bepalen. Daarnaast bekijken ze de ANP-agenda voor activiteiten waar ze naar toe willen gaan. Ook maken ze gebruik van tipgevers en eigen onderzoekers. Het is een redelijk traditionele aanpak die ook gehanteerd wordt bij de gevestigde journalistiek. Alle medewerkers zijn ook oud-journalisten die over uiteenlopende CV’s beschikken. 

4.2.4 Kranten
Uiteraard heb ik ook een kleine selectie gemaakt uit krantenartikelen die relevante dingen bevatten voor mijn scriptie. Via LexisNexis en eigen research via internet heb ik enkele interessante stukken gevonden die ook terug te vinden zijn in de bijlagen. 

‘Retorische journalistiek/ GeenStijl: zeggen wat je denkt’. Trouw deVerdieping – 28/01/2006

‘De website GeenStijl.nl brengt het dagelijkse nieuws voorzien van vaak zeer grof en cynisch commentaar, maar is vooral onder jongeren een populair alternatief geworden voor gevestigde media. ‘Als site bezoeker denk je: zij weten wie ik ben’’, aldus de inleiding van het artikel dat is geschreven door Nico de Fijter. Hij zegt in zijn artikel dat hij GeenStijl.nl niet ziet als een nieuwssite. ‘Want aan journalistiek doet GeenStijl.nl niet. Journalistiek is onafhankelijk, niet gekleurd, zakelijk van toon. 

Later komt Trouw-columnist Sylvian Ephimenco aan het woord, hij leest GeenStijl.nl elke dag. ‘Het succes van de site weerspiegelt volgens Ephimenco het tekort van de gevestigde media. ‘Vaak zijn die saai en gezapig en al helemaal niet rebellerend. Het laat zien dat de meeste media geen idee hebben over de denk- en leefwijze van de jongere generaties.’ Later in het artikel zegt hij ook nog: ‘Nieuwsvoorziening is een journalistieke taak. GeenStijl.nl is gewoon divertissement en veel te oppervlakkig om die functie te kunnen vervullen.’

Ook docent Journalistiek Mark Deuze komt aan het woord. Hij ziet steeds vaker de nieuwsvorm die GS hanteert en constateert dat deze over de hele wereld erg populair wordt. Retorische journalistiek zou het volgens hem kunnen heten. ‘Kijkers denken: dit gaat over mij. Ik herken mijzelf hierin.’

Mediapsycholoog Dr. Ard Heuvelman (In hoofdstuk 5 en 6 van deze scriptie komt hij ook nog aan bod) zegt in dit artikel: ‘Dat de grens tussen journalistieke en niet-journalistieke uitingen vervaagt, is zeker”, zegt mediapsycholoog Ard Heuvelman. „Maar er is pas sprake van een probleem als consumenten sites als geenstijl.nl als hun primaire nieuwsbron gaan gebruiken. Ik geloof niet dat dat het geval is. Als er echt iets groots gebeurt, blijken de traditionele media het allerbelangrijkst: iedereen kijkt dan naar de NOS of CNN.’
‘Rebel GeenStijl.nl wordt braver’. BN de Stem – 19/04/2008

Media-ethicus Huub Evers zegt in het artikel dat de site braver wordt. In zowel taalgebruik als nieuwsverspreiding. De site conformeert zich volgens hem wat meer aan de heersende journalistieke regels. ‘Al geven ze dat nooit toe. Ze verafschuwen suffe, grijze journalisten, maar zijn met hun regels niet altijd even consequent. De ene keer plaatsen ze een foto van een verdachte zonder balkje voor de ogen. Een andere keer niet.’

Juryvoorzitter van Dutchbloggies (Jaarlijkse prijs voor bloggers) Peter Olsthoorn vertelt dat GeenStijl.nl een rol speelt in de Nederlandse opinievorming. Nova-hoofdredacteur Carel Kuyl is het daarmee oneens. “In het publieke debat is GS volstrekt irrelevant. Je kunt de site best negeren. Sterker, je kunt je tijd beter besteden.’

‘Grote mond, klein hartje’. De Volkskrant – 27/01/2007

Dit is een rechtstreeks interview met Dominique Weesie in de vraag-antwoord vorm. Hieronder plak ik twee delen van het interview die ik interessant vind om mee te nemen in mijn onderzoek. 

De vraag gaat over de plaatsing van het filmpje van Stefan Postma

‘Maar waarom plaats je zoiets?
'Nou, als je je met een dildo in je reet laat nemen en je maakt daar een filmpje van, dan ben je niet bepaald slim. Zie het als een waarschuwing naar iedereen die een vriendje of vriendinnetje heeft: laat jezelf nooit op beeld vastleggen.

'Ik sta er nog steeds achter. Mensen komen voor dit soort dingen naar ons toe. Ze weten: als er wat gebeurt, staat het bij GeenStijl. Zodra je daarmee stopt, komen ze dus niet meer. Het klinkt misschien heel eng, maar ik moet wel zorgen dat de mensen die hier werken hun hypotheek kunnen betalen. Maar als je het journalistiek bekijkt, is het weinig relevant. En op het menselijke vlak valt er ook wel wat tegenin te brengen.'

Lig je daar wakker van?

'Nee.'

Het doet je niks?

'Nee. Maar ik denk er wel over na. Ik heb er veel over gepraat met de redactie. Ik denk dat ik degene was die nog het meest twijfelde. Wij gooien ook echt niet alles erin. Foto's en filmpjes van minderjarige meisjes doen we niet. We doen in principe geen naakt, behalve als het relevant is. Of van een politicus. En vorige week kregen we foto's van de vier jongeren die zijn verongelukt in Wapenveld. Beelden van net na het ongeluk. Gruwelijk. Dat plaatsen wij dus niet.' ‘
Volgende passage:

‘Ben jij een goeie journalist?

'Nee.'

Waarom niet?

'Ik denk niet dat ik echt heel goed ben als het gaat om gedegen onderzoeksjournalistiek. Dat vind ik vaak de goede journalisten. Waarin ik wel goed ben, is het harde, snelle nieuws.'

Dikken jullie op GeenStijl het nieuws wel eens aan?

'Ik denk dat we het wel overtrekken, ja. We noemen onszelf ook geen journalisten. Er zijn een heleboel mensen die zich journalist noemen en alles maar opschrijven. Daar heb ik grote twijfels bij.'

Jullie zijn bijzonder kritisch op allochtonen.

'Ja. En we zijn ook heel kritisch op extreem-rechts, op christenen, het CDA, en op pedofielen. Als iemand zich misdraagt, zal hij het weten ook. Of dat nou Michiel Smit is of een Marokkaan.'

Wordt al het nieuws bij jullie gecheckt? Is alles waar?

'Ik vind dat het merendeel waar moet zijn.'

Het merendeel?

'Ja, ik denk nu even aan het bericht over Felix Meurders. Hij zei in De Leugen Regeert dat 80 procent van de mensen GeenStijl onbetrouwbaar vond. De volgende ochtend schreven wij dat hij dood was, terwijl hij tegelijkertijd op de radio te horen was. Dat vind ik humor.' ‘
Hoofdstuk 5 – bevindingen uit het (aanvullend) onderzoek met behulp van deelvragen

In hoofdstuk twee en vier heb ik al mijn onderzoek uiteen proberen te zetten. Dit hoofdstuk ga ik in op mijn bevindingen. Deze heb ik achterwege proberen te laten in de voorgaande tekst. 

Daarbij zal ik nog wat extra meningen proberen te verzamelen van externen. Hiervoor zal ik teruggrijpen op literatuur, maar ook op interviews met Hans Laroes, mediapsycholoog Dr. Ard Heuvelman en heb ik de Raad Voor De Journalistiek (RVDJ) in persoon de van Daphne Koene wat gevraagd over GS. In bijlage 4 is een kort verslag van de interviews te lezen en waarom ik ze geschikt achtte voor mijn scriptie. 
5.1 Waar komt GeenStijl.nl vandaan en wat zijn ingrediënten van het succes?

Geschiedenis

GeenStijl.nl is 9 april 2003 opgericht door Dominique Weesie en Ambroos Wiegers. Weesie is op dat tijdstip journalist namens De Telegraaf en Wiegers bij Planet Multimedia. Het idee voor het weblog werd midden in de nacht geboren onder het genot van een fles whisky. Het was toentertijd een hobby en langzamerhand is het de vorm aan gaan nemen die het nu heeft. Inmiddels werken er 15 man op de redactie en is het bedrijf sinds maart 2006 voor 40% in handen van De Telegraaf Media. Het weblog is ondergebracht bij online uitgever News Media en huist in Pand Noord te Amsterdam.

 In 2004 kwam de eerste ‘boost’ voor de website toen Stivoro-directeur Trudy Prins dagenlang bedreigingen ontving nadat het weblog de anti-rookorganisatie had beschuldigd van het verspreiden van leugens. 
Succes

Emotiejournalistiek, zoals Weesie het omschrijft, is naar mijn idee een deel van succes. De site speelt heel goed in op de lezer. Ze kan feilloos aanvoelen wat men wil horen. Dit komt ook door alle reacties die zij krijgt op haar berichten. Op die manier leer je de lezer ook snel kennen en kun je de inhoud van je berichten goed aanpassen aan hen.

In reacties op de site is vaak te lezen dat men vindt dat Nederland ‘kapot’ gaat en dat alleen GeenStijl.nl durft te zeggen waar het op staat. Hieruit spreekt dus ook dat mensen hun mening vormen naar aanleiding van berichten op de site. Of zij GS ook daadwerkelijk gebruiken als belangrijkste bron om hun mening op te baseren is een vraag waarop ik later terugkom. 
De kracht van de site is volgens hoofdredacteur van het NOS-journaal Hans Laroes de maatschappelijke barometer. “Soms halen ze ook een verhaal boven water. De zwakke punten van GS zijn opwinding, seksisme, in zekere zin lafheid: anoniem met z'n allen op iemand af. Ik kan daar goed tegen, maar ik weet niet of dat voor iedereen geldt. Ik hou zelf niet van anoniem gedrag. Dat zit hem natuurlijk vooral in de reacties van bezoekers. Ik vermoed dat de individuele GeenStijler best aardig is als ie niet aan het posten is. Bij de journalistiek geldt: 'Publish and be Damned'. Bij GeenStijl: 'publish and damn some-one'.”
Populariteit 
Populaire sites op internet zijn toch vaak nieuws- of sexsites. GeenStijl.nl biedt eigenlijk van allebei een beetje. Daarnaast geven ze op alle nieuwsfeiten die binnen druppelen snoeihard commentaar en kunnen ze ook iemand, zonder pardon, aan de schandpaal nagelen. De shocklog, zoals het vaak genoemd wordt, wordt dan ook gezien als de digitale schandpaal waarop ieders kop wordt afgehakt als hij boven het maaiveld uitsteekt. 

De site trekt, volgens gegevens van STIR (Stichting Internet Reclame), ruim zeven miljoen bezoeken per maand (gegevens over maart 2008). Hoeveel daarvan unieke bezoeker (Een unieke bezoeker is een bezoeker die minimaal 1 hit op 1 pagina van een website heeft gemaakt gedurende de onderzoeksperiode) is, weet ik niet. Volgens GeenStijl.nl zelf ligt dat op 1,7 miljoen unieke bezoekers per maand. 

De gegevens van STIR geven ook aan uit welk publiek de bezoekers van GeenStijl.nl bestaan. Er is onderzocht uit welke sociale klasse de bezoeker van het log komt. Het klopt inderdaad dat het merendeel van de gasten hoger opgeleid is (65.1%). Het percentage met een gemiddelde opleiding is 28.3%. Slechts 6.5%  is laagopgeleid. 
5.2 In hoeverre is GeenStijl.nl een nieuwsproducent?

Ik begin bij de vraag of we GeenStijl.nl überhaupt wel tot de journalistiek mogen rekenen. Zoals te lezen valt bij 2.2 zijn er vele kenmerken van journalistiek. In de omschrijving van Kussendrager en Van der Lugt kunnen we GeenStijl.nl wel tot de journalistiek rekenen. Het is namelijk zo dat de site erop is gericht ‘nog onbekende feiten, meningen en impressies te verzamelen, te ordenen en zo snel mogelijk te publiceren, zodat een groot publiek daar kennis van kan nemen’ (Kussendrager, Van der Lugt, 2002. p. 48).
Het komt niet direct overeen met alle punten die Kovach in zijn boek ‘The elements of journalism’ opsomt als ware de journalistiek:

1. ‘Journalism’s First obligation is to the truth. 
2. Its first loyalty is to citizens. 
3. Its essence is a discipline of verification. 
4. Its practitioners must maintain an independence from those they cover. 
5. It must serve as an independent monitor of power. 
6. It must provide a forum for public criticism and compromise. 
7. It must strive to make the significant interesting and relevant. 
8. It must keep the news comprehensive and in proportion. 
9. It’s practitioners have an obligation to exercise their personal. 
10. Citizens, too, have rights and responsibilities when it comes to the news. ’ 
Toch heeft mijn onderzoek wel uitgewezen dat GeenStijl.nl veel journalistieke eigenschappen van of overeenkomsten met de traditionele journalistiek bevat. Hieronder zal ik proberen er enkele op een rij te zetten.

· Het weblog brengt nieuws zo snel mogelijk op haar site. Via een samenwerkingsverband dat zij met Spits heeft kan er ook altijd vers en serieus nieuws gevonden worden op de site.

· Ze doen journalistiek onderzoek.

· Hun werkwijze sluit aan bij die van de traditionele journalistiek

· De RVDJ heeft GeenStijl.nl geduid als journalistiek medium

Daphne Koene, secretaris van de RVDJ, heeft een jaar geleden moeten uitzoeken of GeenStijl.nl gezien mocht worden als journalistiek medium toen er een klacht werd ingediend tegen de website. “Zelf zeggen ze wel eens van niet. Toch geven ze zelf aan dat ze journalistiek zijn. In het filmpje van Ella Vogelaar zegt Rutger Castricum van GS zelf dat hij journalist is. Ze zijn op zoek naar journalisten om vacatures te vervullen en op de site staat al een tijdje dat ze nieuwsfeiten en schandelijk onthullingen afwisselen met journalistiek onderzoek. Je moet ze dus wel zien als journalistiek medium.”

Hans Laroes maakt het niet veel uit of GeenStijl.nl nu een journalistiek medium is of niet. De consument kan het volgens hem wel onderscheiden. “Iedereen mag zich journalist noemen van mij. Het is overigens niet mijn definitie van journalistiek, want wij vatten de dag samen, voorzien van context en duiding, hopend dat mensen aan het einde van de dag iets meer van de wereld begrijpen en daar zelf een opvatting over ontwikkelen. Die ambitie heeft GeenStijl niet, al gebruikt men wel journalistieke stijlvormen. Ik vind dat best: kijkers, luisteraars en internetters zijn ook niet gek, die kennen het verschil tussen NOS en GeenStijl.nl wel.”
Ik heb in De Volkskrant van 28-01-2006 ook drie artikelen gevonden die af waren gezet tegen de artikelen op GeenStijl.nl. In bijlage 3 kun je zien hoe de berichten in toon van elkaar verschillen (Volkskrant, 2006). 

Daarnaast zag ik nog een zeer mooi recent voorbeeld. Het voetbalstadion van FC Groningen, de Euroborg, werd tijdens de wedstrijd Groningen-Ajax in brand gestoken. Ik heb hieronder twee screenshots naast elkaar geplakt. Het verschil spreekt voor zich:
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Eencelligen van FC Groningen hebben zojuist hun eigen stadion in de brand
gestoken. Diverse mensen zijn met brancard afgevoerd met naar het schijnt
ernstige rookvergiftiging. De wedstrijd, Groningen-Ajax stond op het punt te
beginnen. Verder nog niet zoveel bekend, behalve dat hele tribune achter
het doelis ontruimd en dat supporters op het veld lopen, omdat ze in paniek
over de glazen heining djn gesproken. Volgens de verslageever van NOS langs.
de lijn is het een wonder dat er geen doden zijn gevallen. Het zicht in de
Euroborg wordt als gevolg van de rookontwikkeling op dit moment geschat op
15 meter. En de brandweer is nergens te bekennen. Ja, voetbal bijit een
leuke sport. Live meeluisteren doet u hierrr

Update: Brandweer is nog steeds aan het blussen. Stadion zit nog steeds vol
(giftige) rook van gesmolten stoeltjes. Voetballers lopen kuchend op het veld
en over tien minuten valt de bestssing: wedstrijd aflassen of wedstrijd

aflassen.
Update 15:50 uur: Zoals verwacht, de wedstrijd is afgelast.

Flischbaum | 13-04-08 | 14:41 | Link | 371 reacties
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[image: image5.png]GROMINGEN (ANP) - Een tribunebrand in het stadion
van FC Groningen heeft zondag voor aanvang van
FC Groningen - Ajax voor een chaofische situatie.
‘gezorgd. Terwil beide teams het veld opkwamen,
‘begonnen supporters zich op de Hloord-tribune in
veiligheid te brengen.
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Hier is ook duidelijk een verschil te zien tussen nieuws (BD van ANP) en duiding van het nieuws (GS). Desondanks wordt er wel bij beide nieuws geproduceerd. Mede door deze berichten mag je zeggen dat GeenStijl.nl een nieuwsproducten is.

Ook mogen we GeenStijl.nl een weblog noemen. Hieronder herhaal ik nogmaals de omschrijving uit Evers. Deze omschrijving hanteer ik van een weblog (uit Evers, 2007)

‘Een weblog is een website met artikelen in omgekeerd chronologische volgorde; de meest recente berichten worden dus het eerst getoond. Een weblog kan beschouwd worden als een vrijplaats op internet waar de weblogger zijn verhaal kwijt kan over iets wat hem interesseert, aangrijpt of aan het lachen maakt.’
Ik reken GeenStijl.nl dus tot de internetjournalistiek, nieuwsproducent en bestempel het, ook al zeggen zij zelf wat anders, toch als weblog. 

5.3 Wat voor een invloed heeft GeenStijl.nl op de consument?

Een vraag die op het eerste gezicht niet moeilijk te beantwoorden is. Toch is het lastig omdat ik terug moet grijpen op bronnen uit derde hand. Ik heb zelf namelijk nooit grondig onderzoek gedaan naar het effect op de lezer, maar wel slaan veel passages uit mijn onderzoek op het gedrag van de consument. 

Zo is het bekend dat er op elk topic reacties komen van zogenaamde ‘reaguurders’. De site heeft al ruim tweeduizend voormalige bezoekers op een zwarte lijst staan. Zij zijn over de schreef gegaan in hun commentaar op de website. Je kunt hiermee wel twee kanten op. De teksten op GeenStijl.nl zijn kennelijk aanstootgevend, of mensen kennen gewoon hun grenzen niet. Ik neem het tweede aan. 

Wel hebben bezoekers in het verleden mensen persoonlijk kunnen bedreigen omdat er privé-gegevens op GeenStijl.nl stonden. Het is ook daadwerkelijk gebeurd. Daaraan kun je zien dat het weblog, voor sommigen, een opinievormer is. 

Het log functioneert ook als digitale schandpaal. Zodra er iets gebeurt, wat volgens de redactie niet door de beugel kan, wordt iemand daar hard op aangepakt. In Profiel zei directeur Weesie: ‘Iedereen die het verdient krijgt een veeg uit de pan (…..) als je je kop boven het maaiveld uitsteekt, wordt hij er door GeenStijl afgehakt. (KRO’s Profiel, 2007)’ 
Dit wordt kennelijk gewaardeerd door de bezoeker die ook denkt: wie het verdient, kan het krijgen. Het geeft mensen een soort gevoel van gerechtigheid. Zij vinden dat de traditionele media de mensen die een fout hebben begaan teveel in bescherming nemen. 

Met welke reden komen mensen naar het weblog toe? Komt men voor nieuwsconsumptie of om vermaakt worden? Is het een combinatie van die twee? Maar is de gemiddelde lezer wel overtuigd van GS als prima nieuwsbron? Ik heb deze vragen voorgelegd aan Dr. Ard Heuvelman, mediapsycholoog en werkzaam aan de universiteit van Twente. “Het blijft speculeren, omdat er nooit onderzoek naar is gedaan. Zeer waarschijnlijk is het zo dat GeenStijl niet wordt gebruikt als primaire nieuwsbron. Dat heeft te maken met twee dingen. Ten eerste covert GS niet wat bijvoorbeeld kranten kunnen doen. Daar zit echt nieuws in. GS blijft té oppervlakkig. Het weblog is gewoon een vorm van entertainment. Je kunt GeenStijl zien als sidekick van de traditionele journalistiek. Ten tweede bezoeken veel hoogopgeleiden de website. Deze groep mensen kan wel onderscheid maken tussen serieus en niet serieus. Het is de Telegraaf voor de hoogopgeleiden.”
Belangrijk is volgens Trouw-columnist Sylvian Ephimenco en vaste sitebezoeker de ongebondenheid van het log. 
‘Wat me erg aanspreekt is de ongebondenheid die overal doorklinkt. Het is anarchistisch, rebels, heeft lak aan autoriteiten. En GeenStijl.nl gaat tekeer tegen alles wat fundamentalistisch is. Of het nou extreem- rechts of activistisch links is.’ 

Ephimenco vindt ook dat de nieuwsvoorziening voorbehouden moet blijven aan de traditionele media. ‘Je moet mijn columns in Trouw ook niet als nieuwsvoorziening gaan zien. Alsjeblieft niet. Nieuwsvoorziening is een journalistieke taak. Geenstijl.nl is gewoon divertissement en veel te oppervlakkig om die functie te kunnen vervullen.’ (Uit Trouw, 2006, bijlage 3)

De invloed die GS op de consument heeft zal dus overwegend niet heel groot zijn. Slechts bij een kleine groep mensen zal het log een serieuze invloed hebben op zijn dagelijks functioneren en zijn opinievorming. Deze uitspraak leid ik af uit het verhaal van Dr. Ard Heuvelman en uit hetgeen Trouw-columnist Sylvian Ephimenco zegt. 
5.4 Wat voor invloed heeft GeenStijl.nl op de traditionele journalistiek?
Het is al meerdere keren gebleken dat de media, naar aanleiding van nieuws op GeenStijl.nl, ook nieuws brengen. Het is zo onder andere geweest in het geval van de Nijmeegse wethouder Paul Depla, bij Manon Thomas, Stefan Postma en Felix Meurders.

Het log heeft al meerdere malen aangetoond erg bedreven te zijn in onderzoeksjournalistiek. Als er in Nederland iets gebeurt, is de site er als ‘de kippen’ bij om betrokkenen met naam en toenaam te noemen op GeenStijl.nl.

Hoofdredacteur van het NOS-journaal Hans Laroes heeft niets tegen de website ‘an sich’. “als mezelf en als hoofdredacteur vind ik het prima dat er een opjuttende, rauwe website als GeenStijl bestaat. Goede barometer voor hoe een deel van de Nederlandse wereld denkt.  Ik vind het wel simpel vaak, en hou zelf niet zo van anoniem schelden. Ik moet af en toe 'deaud' daar, want ik word nu eenmaal gezien als zo'n onbetrouwbare samenzweerder uit de linkse kerk.”

Of het ook invloed heeft op de media weet Laroes niet. Wel geeft hij aan GS serieus te nemen, net als elke andere bron. “Ik kijk af en toe uit nieuwsgierigheid. Een enkele keer meldt men iets dat nieuwswaardig kan zijn. Ik zou het verkeerd vinden om GeenStijl te gebruiken om normale journalistieke principes te negeren: publiceren omdat iets op GS staat, zonder check of dubbelcheck etc. Gewoon: GS serieus nemen, zoals heel veel andere bronnen, maar wel normaal je werk blijven doen en zelf je afwegingen maken; niet je verschuilen achter publicaties elders; dat is laf van de 'gewone' journalistiek.”

De NOS is wel meegegaan in het brengen van nieuws over Paul Depla. “We hebben dat pas gedaan toen het een politiek feit werd in de vorm van een raadsdebat,” zegt de hoofdredacteur van het NOS-journaal. “Het verhaal van Stefan Postma, de ADO-keeper van wie een seksuele escapade breed werd uitgemeten, hebben we genegeerd. Er zit ook wel een verschil in: politici mag je harder aanpakken; dat van die keeper was gewoon een rancuneuze actie van een ex, alleen maar bedoeld om hem te vernietigen. Daar mag ook GS best over nadenken.” 
5.5 Zijn er meerdere voorbeelden van opkomende soortgelijke weblogs? Zo ja, welke? Zo nee, is GeenStijl een trendsetter?

Ja, er zijn tegenwoordig veel weblogs in de categorie van GeenStijl.nl. Zij hebben echter wel een meer amateuristisch karakter. Volgens gegevens van Blog50, een website die de beste vijftig weblogs op basis van hits bij zoekmachines op een rijtje zet, is GeenStijl.nl veruit het populairste blog. De meting is op 21 maart 2008 uitgevoerd. (blog50.nl, 2008) 
Het weblog staat in de categorie ‘nieuws’ en wordt pas op plaats 10 gevolgd door het volkskrantblog. 

Vorig jaar won GeenStijl.nl nog Dutch Bloggies (Juryrapport bijgevoegd in bijlage 5). Dat zijn prijzen die jaarlijks uitgereikt worden aan weblogs. Dit jaar greep het log er voor het eerst sinds vier jaar naast. Moois Magzine kaapte de prijs weg voor de neus van GeenStijl.nl. Ook bij Dutch Bloggies delen ze de site in bij ‘nieuws’. 

Meerdere weblogs die zich bevinden in de nieuws-categorie zijn bijvoorbeeld:

www.volkskrantblog.nl (plaats 10)

www.sargasso.nl (plaats 17)

www.Geencommentaar.nl (plaats 55)
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Screenshot www.blog50.nl 
   
5.6 Wat zijn de functies van een weblog
Het antwoord op deze vraag staat in hoofdstuk twee, de uitgebreide begripsverklaring.  

Hoofdstuk 6 – Conclusie

Onderzoeksvraag: Is de toenemende populariteit van GeenStijl een verrijking voor de traditionele journalistiek?

GeenStijl heeft zich in de vijf jaar dat het bestaat ontpopt als de meest populaire weblog van ons land. De site mag met recht een nieuwssite genoemd worden, want zij brengt regelmatig berichten volgens enkele journalistieke basisprincipes. Het is echter de vraag of veel mensen GeenStijl ook gebruiken als primaire nieuwsbron. Ik denk van niet.

Het is namelijk zo dat 65% van de GeenStijl-bezoekers hoogopgeleid is. Zij hebben het vermogen om eigen vragen te stellen bij het nieuws en dus niet klakkeloos hun mening af te laten hangen van berichtgeving op het populaire weblog. Dr. Ard Heuvelman zegt, in mijn interview met hem, dat deze hypothese ook zeer waarschijnlijk is. Daarnaast zegt hij ook in het artikel uit Trouw van 28/01/2006:  ‘Er is pas sprake van een probleem als consumenten sites als GeenStijl.nl als hun primaire nieuwsbron gaan gebruiken. Ik geloof niet dat dat het geval is. Als er echt iets groots gebeurt, blijken de traditionele media het allerbelangrijkst: iedereen kijkt dan naar de NOS of CNN.’
Slechts een heel klein deel van de bezoekers (6,5%) heeft een lage opleiding genoten en gebruikt GeenStijl wellicht wel als primaire nieuwsbron, maar het leeuwendeel van de lezers dus niet. 

Toch lijkt het vaak alsof een zéér groot deel van de bezoekers wel zijn mening baseert op de berichtgeving van GS. Als je een blik werpt op de commentaren die onder elk bericht staan, kun je, gelet op het taalgebruik, niet direct concluderen dat 65% hoogopgeleid is. Over dit argument valt te twisten, omdat het bij GS mogelijk is anoniem te blijven. Je kunt zo ongegeneerd en ongenuanceerd uit de hoek komen en dus roepen wat je wilt. Het lijkt voor sommigen ook een soort uitlaatklep. Ik deel de mening van Hans Laroes, die zegt: “Ik hou zelf niet van anoniem gedrag. Ik denk nu vooral dat als je tegen een GeenStijler 'boe' roept, hij hard naar z'n moeder rent. Ik vermoed dat de individuele GeenStijler best aardig is als ie niet aan het posten is.”

De journalistiek zegt, over het algemeen, zich niet veel van GeesnStijl aan te trekken. In meerdere media wordt zelfs het vuur aan de schenen gelegd van directeur Dominique Weesie en de zijnen. Dit heeft naar mijn mening twee kanten:

a) GeenStijl lokt het zelf uit

b) De journalistiek weet niet hoe zij moet omgaan met GeenStijl

GeenStijl zegt niet journalistiek te handelen. Ik zeg van wel. Dat blijkt volgens mij onder meer uit teksten op de site, quotes van verslaggevers en de erkenning door de RVDJ. In veel gevallen handelt GS ook naar de basisprincipes van de journalistiek, maar op sommige punten druisen ze recht tegen de journalistieke mores in. 

Uiteraard typt GeenStijl subjectieve teksten, maar het is ook vaker dan één keer voorgekomen dat namen van verdachten van een misdaad binnen no-time voluit werden genoemd op de website. Ook hebben ze daar wel eens de naam van een verkeerd persoon genoemd. 

Daarnaast zijn ze niet collegiaal te noemen en uiten ze vaak openlijk hun kritiek op de (beroeps)wereld. Hierdoor isoleert de site zich ook in de media. 

Door de successen die GS al heeft geboekt, en nog steeds boekt, en het aantal bezoekers kunnen ze op deze manier doorgaan. De traditionele journalistiek heeft moeite met het omgaan met GeenStijl.nl omdat zij toch rekening moet houden met deze concurrent. Niet in de laatste plaats uit angst om zelf ook bij neus genomen te worden, maar GS brengt ook regelmatig nieuwtjes. De journalistiek moet GeenStijl dus vaker als bron gebruiken en de site blijft populair. Bovendien toont het weblog hiermee andermaal aan een medium te zijn dat journalistiek bezig is. Daarnaast zit een deel van de doelgroep van de traditionele journalistiek ook bij GeenStijl, vandaar dat de traditionele journalistiek misschien wat water bij de wijn moet doen. 

Het laatste lijkt me overigens erg onwaarschijnlijk, want enkele basisprincipes van de journalistiek zullen nooit verloren gaan. Er is nu eenmaal een groot deel van Nederland dat zo objectief mogelijk geïnformeerd wil worden. 

Voor een groot deel van Nederland is GeenStijl dus géén primaire nieuwsbron. Men komt er om vermaakt te worden en slechts een klein deel zal ook zijn opinie baseren op de berichtgeving van GS. Dat deel is, zoals gezegd, klein. Ik denk namelijk dat de hoog- en middelopgeleiden (bij elkaar ruim 93%) ook nog andere media aanspreken om hun opinie te vormen. 

Jongeren daarentegen zien GeenStijl wel als nieuwsbron, maar ik ga ervan uit (dat is dus een verwachting) dat de huidige jongeren over enkele jaren zich net zo gedragen als mensen die nu vijf jaar ouder zijn en wél in de doelgroep van het weblog passen. 

Is GeenStijl dan een verrijking voor de traditionele journalistiek?

Ja, maar met een heel belangrijke kanttekening. 

GeenStijl heeft in de eerste plaats een paar heel sterke punten waarmee ze de traditionele journalistiek, op dit moment,  ver vooruit zijn. Het forum, dus de gelegenheid om te reageren, dat bij GS bestaat, komt tot stand omdat de redactie stelling neemt in haar berichtgeving. Dit zorgt voor discussie en de lezer/ reaguurder voelt zich hierdoor gehoord. 

Het weblog brengt ook alles. Daarmee wil ik zeggen dat GeenStijl kijkt in hoeverre haar lezer het wil weten. De gemiddelde bezoeker van GS heeft namelijk moeite met politieke en juridische opvattingen in Nederland en trapt daar graag tegenaan (Dit blijkt uit het commentaar van reaguurders). GeenStijl is een podium waar men zijn mening ongegeneerd (en soms ongefundeerd) kwijt kan. Men hoeft niet te reageren op tegenargument, maar de mogelijkheid is er wel. De anonimiteit en schijnbare ‘eerlijkheid’ zijn punten waar de bezoeker behoefte aan heeft. 

Ook de mogelijkheid om zelf filmpjes te uploaden en te waarderen is succesvol bij GeenStijl.nl. Deze populariteit heeft zijn grens niet bereikt door het opkomen van mobiele telefoons die een camera bevatten. Vaak kunnen maatschappelijke kwesties (althans voorbeelden daarvan) aan de kaak worden gesteld met ondersteunend videomateriaal. Hierdoor houdt GS de lezer in de eerste plaats een spiegel van onze samenleving voor, maar biedt het ook de kans te participeren. 

Kanttekening 

Toch ben ik benieuwd wanneer GeenStijl haar top zal bereiken. Dan kan namelijk wel eens een moeilijke periode beginnen. Ze zal dan weer met iets nieuws moeten komen. Ze heeft natuurlijk de mogelijkheid om te reageren tot een kunst verheven, toen kwam de mogelijkheid tot het plaatsen en bekijken van filmpjes en daarna maakten ze eigen Tv-reportages, maar waarmee komen ze straks op de proppen. 

Waarom is dat dan zo belangrijk? Ik denk dat de toon op GeenStijl.nl namelijk veelal hetzelfde is en de kans is aanwezig (en naar mijn idee ook groot) dat het gaat vervelen bij de lezer. GeenStijl heeft op een gegeven moment namelijk haar punt duidelijk en de lezer begrijpt dat punt op een gegeven moment. Het internet breidt zich nog steeds uit en bezoekers kunnen kiezen voor een andere site. Dat is een potentieel gevaar, maar kan voorlopig niet bewezen worden. In mijn vraagstelling zeg ik ‘toenemende populariteit’, daarom geef ik nu nog geen antwoord voor het moment dat het weblog haar hoogste punt heeft bereikt, maar bekijk de situatie zoals hij nu is. 
Ik antwoord daarom vooralsnog ‘Ja’ op de vraag of de toenemende populariteit van GeenStijl een verrijking is voor de journalistiek. 

Hoofdstuk 7 - Eigen visie

Een belangrijk deel van mijn scriptie betreft natuurlijk mijn eigen visie. Ik doe dit met behulp van onderstaande vragen. 

Wat vind ikzelf van GeenStijl? 

Aan het begin van mijn onderzoek was ik een gematigde bezoeker van GeenStijl.nl. Ik keek zo af en toe op de site, maar kwam er vooral terecht als er filmpjes, foto’s of teksten op stonden die ook andere media haalden. Wat ik erg kon waarderen en nog steeds waardeer is dat GS alles brengt rondom bepaalde nieuwsfeiten. Vooral als het gaat om criminaliteit is het log altijd erg snel met te vertellen wie de betrokkenen zijn (met naam en toenaam) en daarbij zoeken ze vaak gerelateerde websites of profielen die met hyperlinks zijn gemarkeerd in de tekst. Dit zorgt ervoor dat je voor meer informatie snel kan doorlinken, maar ook kan kiezen om het bij de informatie die je op GS krijgt te houden. Daarnaast was ik fan van GeenStijl.tv, waarin Rutger Castricum met een cameraploeg op stap ging om items te maken. De manier waarop het nieuws wordt gebracht is vernieuwend. Dit komt door de vaak wat sarcastische benadering. Dit gold (en geldt) voor mij als infotainment. Ik werd geïnformeerd over een bepaalde gebeurtenis, maar ook erg vermaakt door de verassende invalshoeken. 

Toen ik besloot mijn scriptie over GeenStijl te schrijven ben ik wat frequenter de site gaan bezoeken. Ik keek minimaal twee keer per dag op het log om de verhalen te lezen. Ik was fan van de stijl waarop GS haar verhalen schreef en de ‘saus’ waaronder het nieuws verdwijnt. Ik baseer mijn mening niet op publicaties die verschijnen op de site, maar ik kan me wel vaak vinden in de commentaren op GS. 

Op het moment dat ik mijn onderzoek startte heb ik GeenStijl.nl als startpagina ingesteld en zag ik dus telkens als ik mijn browser opende wat er veranderde en ik probeerde alles te lezen. Mijn beeld is vanaf die tijd wel veranderd. Ik kwam er namelijk achter dat de site best voorspelbaar is. Bij een nieuwsfeit dat ik vernam via de traditionele journalistiek wist ik vaak al op voorhand te zeggen of GS er iets mee zou doen. Als dat zo was, kon ik de insteek ook wel enigszins bedenken. Feit blijft dat ik nog steeds kan lachen om sommige stukken/ items, omdat ze creatief gemaakt zijn. Toch is mijn consumptie, na het afronden van mijn scriptie weer teruggegaan naar waar het begon. Ik ben weer een gematigde bezoeker. 

De commentaren van de lezers zijn me wel wat tegen gaan staan. Ik heb me verbaasd over de aard van reacties. Bij bestudering hiervan was niet altijd af te leiden dat het grootste deel van de bezoeker hoogopgeleid is. Dat vind ik jammer, omdat zo het niveau van elke ‘reaguurder’ naar beneden wordt getrokken. Hierdoor verdwijnen ook de ‘goede’ commentaren in de massa. 

Hoe kijk ik er tegenaan als toekomstig journalist?

GeenStijl is een goede toevoeging aan mijn vak. Dit zeg ik omdat GS anders is dan anders en zo een bepaald beeld kan vergroten. Het brengt nieuws vanuit een ander perspectief. De invalshoek van het log is al snel bekend waardoor de lezer zijn eigen conclusie kan trekken. Dit heb ik proberen aan te tonen in hoofdstuk 5. 

Daarnaast roem ik GS omdat ze veel meer brengen dan traditionele media. Als er iets ergs is gebeurd waarvan ik meer wil weten dan alleen de informatie in kranten ga ik naar www.geenstijl.nl. Daar vind ik vaak wat ik wil zoals namen van verdachten, internetprofielen van betrokkenen etc. Zij doen veel research en dat vind ik prettig als lezer.

Zou ik voor GS kunnen werken?

Ik ben me gaan afvragen of ik voor het weblog zou willen werken. Ik denk het niet. Waarom niet? Ik heb ten eerste niet het gevoel dat ik op een zelfde toon zou kunnen schrijven. Er wordt zeer creatief geschreven en men gaat niet uit van de journalistieke basisregels als het gaat om de opbouw van een verhaal. Daarnaast sta ik voor een moreel dilemma. Ik vind het namelijk echt te ver gaan om onschuldige mensen aan de schandpaal te nagelen als ze het, naar mijn mening, niet verdienen. Als je bijvoorbeeld kijkt naar wat ze met de keeper van ADO Den Haag hebben gedaan dan vind ik dat ethisch onverantwoord. Soms ben ik het roerend eens met zaken die ze aan de kaak stellen en waarop ze dieper ingaan dan de traditionele media. Dat geldt echter alleen als mensen een misstap maken die niet te rijmen is met hun maatschappelijke positie of functie. 
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BIJLAGEN

Bijlage 1: Woordenlijst Geenstijl

010 / 020 / 030 / 070 / 0031 - Rotterdam, Amsterdam, Utrecht, Nederland. Schijnt iets met telefoonnummers te maken te hebben
Aan stukken scheuren - Woeste seks hebben. Veelal tijdens one night stand, of in een steegje. Meestal met iemand van wie je de naam later niet meer weet
Anonieme lafbekjes - Door NS-voorlichter Joost Ravoo bedachte term voor mensen met een nick name, pseudoniem en schuilnaam 
AzijnBode - de Volkskrant, landelijk ochtendblad dat volgeschreven wordt door verbitterde shag-rokers en gemankeerde kunstenaars
Beller - Iemand die vermoord is na hij/zij met misdaadverslaggever John van den H. van de Televaag gebeld heeft
Ban - Digitale Ongewenst Verklaring
Bashen - agressief debatteren
Breezah - Meisje met blond haar, beugel en b-cup dat doet alsof ze een pornoster is. Raken vaak kwijt en duiken weer op
Behaarde Oksel Dagen - Oerol. Festival op Terschelling met ongewassen kunstenaars en dito toeschouwers
Betaalde boeroepers - Uitkeringsgerechtigden, die hun vrije tijd niet benutten om te solliciteren maar om te demonstreren.
Campingzender - SBS6
DdOSsen - digitaal stampvoeten, vooral in zwang bij online kleuters. Soort van internet-aanval, bedoeld om websites uit te schakelen. Zie ook: zielig
Dhimmitudegedrag - Dat is als Wouter Bos lamsboutjes eet in een Egyptisch lamsboutjes restaurant
Dushis - Tropische verrassingen. Meestal Antilliaanse meisjes met een bolle reedt
Dutch bloggie - Soort van prijs die wij niet hoeven
*Edit* ban - Afscheidsgroet. Hiermee zwaaien wij over de schreef gaande reaguurders uit.
Exota - Allerlekkerste frisdrank die Nederland ooit gekend heeft. Merk kapodt gemaakt door VARA.
Fap fap fap - Onomatopee waarmee masturbatio en onanie wordt uitgedrukt. 
Feauteauf*ck - Wekelijkse ontwerpwedstrijd waarin feauteaux onherstelbaar worden verbeterd/verslechterd. Later door veel websites geplagieerd
Finnen - Door GeenStijl community bedachte term voor Marokkaanse kansenjongeren
FunX - Radiostation. Met belastinggeld gefinancierd jeugdhonk voor yo-roepende neonederlanders. 
Forumsoap - Dat is als een Bekend Politicus zich onder eigen naam gaat manifesteren op internetfora. Doorgaans geen succes.
"ga eens dood / deaud" - Zo begroeten wij elkaar op GeenStijl. Betekent niets. 
Ganstas - Nog nooit van gehoord. Echt niet. Vermoedelijk een tas gemaakt van ganzen. 
Gestopt met roken - Deaud. Overleden. Gestorven. 
Geef es poot - Aanmoediging voor rigide geloofsfanaten, die moeite hebben met Nederlandse omgangsvormen 
Geyle neuqseks - Gemeenschap hebben. Een van de oudste internet-termen.
gHakStE - Uitroep van blijdschap, voorkomend onder hangjongeren in de regio. Voorbeeld: "Woensel de GhAkstE!!!"
Gnutella-netwerk - Het netwerk van Gnutella
Googlebom - Flauw grapje om Google te foppen. 
Gristenen / gristenhonden - Door de rechter goedgekeurd scheldwoord voor christelijke mensen
Handtasje - Aanstelnicht. 
Hakbar - Terrorist die van plan is 'boem' te doen. 
Heaumeau / heaumeaux / heaumeausensueel - Aanduiding voor de medemens die van andermans piemel houdt.
Hierrr - Aanduiding van plaats.
Hoax - Iets wat eerst waarheid leek, maar later niet meer. 
Hoerrr - Mariska Hulscher
Hosanna - Uitroep van vreugde, gedaan door blije evangelische eikels
Het ies feesjt - Aanduiding voor vreugdevolle ceremonies van neo-Nederlanders
Kaalkopje - Rechtsextremist. Veelal haarloos. Net zo dom als linksextremisten met lang haar
Kapottrekken - Werkwoord. Betekenis wisselend. De ene keer voor gewenste intimiteiten, de andere keer voor ongewenste intimiteiten 
Kippengriep - Aviaire influensis, waar je van gaat hoesten. Vogelpest.
Kleuterneuqer - Pedofiel
Bukt u even? - Advies voor mensen die keihard genomen gaan worden
Kudos - Munteenheid 
Kudt - Uitroep van teleurstelling. Vrouwelijk geslachtsdeel
Lutser - Sukkel. Lamlul. Kloodtzak. Idioot. Randdebiel. Samentrekking van Lul en Utser.
MILF - Aantrekkelijke moeder
nekschot (ook: neqschot) - Je zuster op een houtvlot
"ongefundeerd, tendentieus en buitengewoon kwetsend" - Stijlloze onderkop
"ongezien de tyfus" - Aan groet grenzende verwensing
Peop - Ontstaan uit de uitdrukking "Je praat poep"
Plofkip - Vrouw met bomgordel
Pliesie - Politie
Pr0n - Al dan niet bewegend beeld van naaqte mensen die seks hebben
Reaguurder - Geregistreerd lid van de GeenStijl-community. Verguisd.
Rooibos theedrinken - Door Job Cohen bedacht methode om maatschappelijke problemen weg te bagatteliseren
Slapie slapie - Het beoefenen der nachtrust
Spamhoer - Iemand die in de comments een link naar zijn eigen lutserblogje plempt.
Spoofkonijn/ spoofkip - Iemand die onder eigen naam reacties achterlaat op websites en dan familie/collega's de schuld geeft
Staatstv - Te Hilversum gevestigd propaganda-orgaan der PvdA. Zie ook; Publieke Omroep
Staatsradio - Zie boven, maar dan dus audio.
Staatsjournaal - Het door Minister van Informatie Hans Laroes aangestuurde NOS Journaal
Struikrovers - Dienders der KLPD, die vijf kilometer te hard rijdende fileslaven stalken met acceptgiro's uit Leeuwarden
Stijlloze tips - Reageerdingetje op GeenStijl waar lezers al dan niet opvallende berichten/links/nieuwsfeiten kunnen achterlaten
Sugahbabes tv - Online tv-kanaal voor uit fietsenhokken verdreven hormoonjeugd. 
Televaag - Telegraaf. Ochtendkrant. Hebben altijd het laatste nieuws van gisteren.
Theoretische Hakbarkunde - Imam-opleiding aan Nederlandse universiteiten
VERBOTEN - Wat niet mag van de politiek-correcte veldwachters van Nederland
Volblaffen - Het in de vagina achterlaten van wit piemelspul
VrijMiBeau - Ietwat jolige posting op vrijdagmiddag 16:00 uur, waarin het bier rijkelijk vloeit en de bitterballetjes niet ontbreken. 
Wandelende peopcentrales - Viervoeters, en dan de kudthonden die op de stoep peopen in het bijzonder
Wepplok/ weblok - Online dagboek, bijgehouden door humorloos iemand met poezen.
Weggejorist - Verwijderde comment wegens overtreding van huisregels. Vernoemd naar Joris von Loghausen. Poortwachter.
26K-gezichtje - Iemand die meedoet met Idols van de VARA teneinde een verblijfsvergunning voor Nederland te krijgen
Zapruden - Het overal een complot in zien. Vernoemd naar de CIA-agent die 'toevallig' de moord op JF Kennedy filmde
Bijlage 2: Tijdschriften

Loggen met open vizier

Journalistieke principes gelden ook voor weblogs. Gepubliceerd in Comma, magazine voor overheidscommunicatie; juli 2004. 


Weblogs zijn een digitale trend waar we niet meer om heen kunnen. Wel moeten er spelregels vastgesteld worden. Vooral als het gaat om de anonimiteit van de afzender.

Tekst: Roderik Potjer

Wat hebben Wim de Bie en Gerrit Zalm gemeen? Ze allebei een weblog! Iedere dag publiceren ze nieuwtjes, ontboezemingen en andere bekentenissen op chronologische volgorde en zonder tussenkomst van journalist of eindredacteur op hun eigen internetpagina. De krant hebben zij niet meer nodig en dus kunnen communicatieprofessionals het internet gaan ‘knipselen’. 
Inmiddels zijn veel mensen overtuigd van de informatieve en journalistieke waarde van een eigen ‘dagboek’op internet. Al meer dan 100 raadsleden, wethouders, burgermeesters, Statenleden en gedeputeerden hebben een eigen weblog. Oud-Tweede-Kamerlid Peter Rehwinkel trok veel aandacht met zijn weblog dat hij begon de dag vóór zijn officiële beëdiging als burgermeester van Naarden. Ook hij had in de gaten dat deze vorm van communiceren een grote sturende kracht had. 

Maar ook de pers maakt gretig gebruik van dit nieuwe informatiekanaal. Zo heeft de Volkskrant een pagina op haar website waar diverse weblogs van redacteuren te vinden zijn. Hier schrijft onder andere Hans Wansink over politiek en maatschappij, Jan Kuitenbrouwer over de Nederlandse taal en is er een weblog over internet zelf. De website krijgt daarmee een heel bijzondere, nieuwe functie die meer dan eens interessante informatie oplevert voor de krant. 

Ook Jeroen Sprenger, voorlichter van minister Zalm, is actief op het internet. Als webmaster van de PvdA-afdeling Amsterdam Zuidoost, houdt hij op de site van de afdeling een weblog bij over de hoofdstedelijke politiek. Informatievoorziening lijkt transparanter te worden sinds de komst van de weblogs. Maar er zijn uitzonderingen, dat bewees het weblog dat begin dit jaar het meest de aandacht trok: geenstijl.nl.

Niet in de krant, wel op het web
Geenstijl.nl was sinds 9 april 2003 in de lucht. Het oogde journalistiek en professioneel en het profileerde zich als een weblog van een groepje vrienden die het leuk vinden te surfen over het internet. Verwijzingen naar sites waarop ‘feauteaux van lekkertjes’ staan, wekte de indruk alsof het hier om jongeren ging die met jolige woordgrappen een beetje lol wilden trappen op internet. Niets bleek minder waar. Zaken die op dat weblog aan bod kwamen, vond je opvallend vaak terug in De Telegraaf en op de internetportal Planet.nl. Een aantal van de met schuilnamen getooide voormalige ‘loggers’ van Geenstijl.nl is werkzaam bij één van deze twee media. Kennelijk kwamen deze journalisten in de dagelijkse praktijk zaken tegen die ze niet hard konden maken of om andere reden niet direct in de krant wilden zetten. Een weblog leek de uitkomst. Eén van de meeste spraakmakende voorbeelden was de zaak tegen Stivoro. 

Lastig vallen
Voor organisaties kunnen de gevolgen van een grappig bedoelde posting op een weblog vervelend uitpakken. Geenstijl.nl trok de uitspraak van Stivoro-directeur mevrouw Prins in twijfel dat bijna één miljoen mensen gestopt zouden zijn met roken met de hulp van een door de stichting aangeboden programma op hun webpagina. De webloggers bekeken de bezoekersaantallen en kwamen er vrij snel achter dat dat eenvoudig niet waar kón zijn. Veel en veel minder mensen hadden de website bezocht. Stivoro heeft onmiddellijk na het uitlekken van deze gegevens haar statistische gegevens met een wachtwoord beveiligd. Het leed was echter al geschied en de pers klopte aan de deur met lastige vragen. De aandacht voor de anti-rookclub en haar voorzitter op Geenstijl.nl leidde onder andere tot Kamervragen van de VVD. Waarom sponsort deze met publiek geld gesubsidieerde club een raceteam dat deelneemt aan de rally Parijs-Dakar? Op de website werden alle stappen van de stichting en haar voorzitter zorgvuldig bijgehouden en voorzien van scherp commentaar. Er werd verwezen naar persberichten met het mobiele telefoonnummer en e-mailadres van de directeur, waardoor zij door bezoekers van Geenstijl.nl lastig werd gevallen. De webloggers van Geenstijl.nl hielden zelf de handen schoon en riepen nooit direct op tot het lastigvallen van de directeur, maar de scherpe teksten polariseerden wel. 

Bedreigende factor 
Hoewel inmiddels duidelijk is dat een aantal (oud-)journalisten en internetprofessionals betrokken was bij Geenstijl.nl, is er geen buitenstaander die precies weet wie wie is en wat de rol en functie van de website exact was. Waarschijnlijk is Geenstijl.nl bedoeld als experiment en hoopten de betrokkenen meer te leren over de mogelijkheden van een weblog. Maar niet alleen de oprichters en loggers kunnen hier iets van leren, ook voor communicatieprofessionals is Geenstijl.nl een buitengewoon leerzaam en belangrijk experiment geweest. Weblogs moeten serieus worden genomen, ook als er weinig professioneel uitzien. Geenstijl.nl toonde aan dat een weblog in een relatief korte tijd kan uitgroeien tot een belangrijke en voor sommige organisaties bedreigende factor. 
De tijd dat alleen het knippen van kranten en weekbladen genoeg was om je omgeving te kennen, ligt dan ook definitief achter ons.

Journalistieke principes
De webloggers van Geenstijl.nl zijn na een jaar gestopt met hun experiment. Behalve inzicht in de kracht van het medium is het ook een les geweest hoe men om moet gaan met internet. 
Door anoniem mensen en organisaties aan te vallen, overschreden de webloggende journalisten naar mijn mening een grens. Geenstijl.nl leek te streven naar transparant en prudent gebruik van internet. Maar hoe handelden de makers van de site zelf eigenlijk? De webloggers, met aliassen als: ‘de Chileen’, ‘Fleischbaum’ en ‘prof. Hoxha’, bleven zich anoniem verschuilen zodat hun eigen corrigerend vingertje niet erg geloofwaardig was. 

In de artikelen in de Telegraaf en op het internetportal Planet.nl refereerden de journalisten aan de postings op Geenstijl.nl alsof ze van een andere onafhankelijke bron kwamen. Zo maakte krant en internetportal bekend dat Geenstijl.nl aan het licht had gebracht dat het stemmen voor de voorronde voor het Songfestival doorgestoken kaart was. Ook hebben ze aangetoond dat de wachtlijst voor parkeerplaatsen van de gemeente Amsterdam slecht beveiligd op de website van de gemeente stond (waardoor anderen dan de aanvragers bij niet openbare gegevens konden komen). Op zich is dat goed journalistiek werk, maar als het je erom gaat transparantie en slim gebruik van internet te bevorderen, moet je wel je eigen principes nakomen. Journalistieke principes zijn te waardevol om er op deze manier mee te experimenteren.

Roderik Potjer is adviseur bij Pauw Sanders Zeilstra Van Spaendonck 

Nb: Geenstijl.nl is gestopt. Door onderaan de openingspagina door te klikken naar Geenstijl.nl zijn de oude postings nog te lezen. 

Genoemde weblogs en andere interessante internetpagina’s: 
Geenstijl.nl www.geenstijl.nl
Gerrit Zalm www.gerritzalm.nl
Peter Rehwinkel www.burgemeesternaarden.nl
Weblogportal weblog-politiek.pagina.nl
De stem van www.destemvan.net
Wim de Bie http://bieslog.vpro.nl/programma/bieslog/index.jsp
Jeroen Sprenger http://www.xs4all.nl/~jjcspr/webmasters_weeklog.htm
De Volkskrant http://forum.volkskrant.nl/weblog/
Bijlage 3: Krantenartikelen

Trouw - deVerdieping

28-01-2006

Retorische journalistiek / Geenstijl: zeggen wat je denkt

door Nico de Fijter

De website geenstijl.nl brengt het dagelijks nieuws voorzien van vaak zeer grof en cynisch commentaar, maar is vooral onder jongeren een populair alternatief geworden voor gevestigde media. „Als site-bezoeker denk je: zij weten wie ik ben."

Lees het artikel

Een echte nieuwssite is geenstijl.nl niet. Ook al meldt de site sinds dit jaar - dankzij een contract met persbureau ANP - wel doorlopend het laatste nieuws. Vrijwel elk bericht krijgt een kleurtje. Want aan journalistiek doet geenstijl.nl niet. Journalistiek is onafhankelijk, niet gekleurd, zakelijk van toon. „Daar hebben wij geen zin in”, zegt oprichter Dominique Weesie, die tot voor kort bij de Telegraaf werkte. „Wij zeggen gewoon wat we van dingen denken. Onze bezoekers vinden dat prettig.”

Voorbeeld. Het bericht eerder deze week dat Nederlandse militairen in Afghanistan in een vuurgevecht een Afghaan hebben gedood: „Attentie OM, attentie OM. Er is weer een vijand omgelegd. Wij herhalen, N.E.D.E.R.L.A.N.D.S.E commando’s hebben een vijand kapotgeschoten! Schandalig natuurlijk. Hup naar Afghanistan en tot op de bodem uitzoeken die zaak. Dit is vast niet per ongeluk gebeurd. Sterker nog, er zit vast een luchtje aan. Kan niet anders. Beetje met scherp schieten op zo’n arme Afgaan. Vervolgen die schutter, desnoods tot aan het hoogste rechtsorgaan. Het is tenslotte een vredesmissie. Vergeet niet dat er een nieuwe missie zit aan te komen. En Wouter het windvaantje Bos begint al te draaien. Zaak dus om snel te handelen. Een blitzkrieg zeg maar. Stel een voorbeeld, voor je het weet is het straks prijsschieten geblazen.”

En zo gaat het de hele tijd. Vaak op een cynische, soms geestige, soms snoeiharde, grove toon. Die aanpak slaat aan.

Duiding, noemt Weesie de toon die de berichten krijgen. „Onze bezoekers hebben daar behoefte aan. Dat brengt discussie op gang. Het interactieve karakter is erg belangrijk voor de site.”

Dat blijkt: op elk bericht kan worden gereageerd. En dat gebeurt volop. Maar veel discussie wordt er niet gevoerd. Er worden vooral veel meningen gespuid, niet zelden omlijst door scheldpartijen. Soms genuanceerd, vaak ongenuanceerd. Soms grof, soms beledigend.

Alle reacties worden onder pseudoniemen geplaatst, net als de (nieuws)berichten overigens. De geenstijl-makers opereren onder namen als De Chileen, Prof. Hoxha en Pritt Stift. Weesie heet op geenstijl.nl Fleischbaum.

Wie de makers van de site zijn, bleef lang onbekend. De pseudoniemen waren nodig, zegt Weesie, omdat de makers veel bedreigingen ontvingen, vooral uit extreem-rechtse hoek. „Die krijgen we nog steeds, maar inmiddels is wel bekend wie wij zijn. Dat hou je toch niet tegen.”

In 2004 liep het uit de hand. Geenstijl.nl ontketende een vete tegen de directeur van Stivoro, de stichting volksgezondheid en roken. Zij zou een ’nekschot’ moeten krijgen, vonden site-bezoekers. Stivoro deed aangifte en geenstijl.nl ging een tijd op zwart.

Daarom zijn er nu huisregels: „Wanneer de pliesie zich mocht melden indien er weer eens een bezoeker over de schreef is gegaan, zullen wij zonder aarzelen medewerking verlenen aan het onderzoek. Geenstijl heeft namelijk geen zin op zwart te moeten, omdat een aantal hersenloze bezoekers de wet niet kent.” Er worden nog steeds veel reacties van de site verwijderd. „Er gaan geregeld bezoekers helemaal los op Marokkanen of Wouter Bos en zo”, zegt Weesie.

De meeste geenstijl-bezoekers zijn man, hoogopgeleid en 25 tot 35 jaar oud. Geenstijl vindt zichzelf links noch rechts. „In dat soort kaders passen wij niet”, zegt Weesie.

Trouw-columnist Sylvain Ephimenco bezoekt geenstijl.nl elke dag. „Wat me erg aanspreekt is de ongebondenheid die overal doorklinkt. Het is anarchistisch, rebels, heeft lak aan autoriteiten. En geenstijl.nl gaat tekeer tegen alles wat fundamentalistisch is. Of het nou extreem- rechts of activistisch links is.”

Het succes van de site weerspiegelt volgens Ephimenco het tekort van de gevestigde media. „Vaak zijn die saai en gezapig. En al helemaal niet rebels. Het laat zien dat de meeste media geen idee hebben over de denk- en leefwijze van de jongere generaties.”

„Geenstijl heeft een vorm en toon die je steeds meer ziet. En niet alleen op internet”, zegt Mark Deuze, die journalistiek doceert aan de universiteit van Indiana (VS). „De gelijkenis met bijvoorbeeld ’The Daily Show’ in Amerika is erg opvallend.” In dat dagelijkse tv-programma op het comedy-kanaal Comedy Central worden keiharde, politiek incorrecte grappen gemaakt, gebaseerd op de actualiteit van die dag en wordt de Amerikaanse overheid voortdurend belachelijk gemaakt.

Deuze: „Het is ongekend populair. Er is niets journalistieks aan. Dat zegt presentator Jon Stewart zelf ook. Maar uit allerlei onderzoeken blijkt dat voor de overgrote meerderheid van de kijkers - veel jongeren - het programma de primaire nieuwsbron is. Als ik in mijn colleges in Indiana vraag wie er naar ABC of CNN kijkt, gaan er drie handen de lucht in. Stel ik dezelfde vraag over ’The Daily Show’, dan gaan alle handen de lucht in. En als ik vraag wie de belangrijkste news anchorman is, dan noemt iedereen Jon Stewart.”

Niet-journalistieke uitingen, zoals ’The Daily Show’ en geenstijl.nl, die door de kijkers en sitebezoekers als nieuwsbron worden beschouwd, weerspiegelen een nieuwe trend, denkt Deuze. „De makers - of ze zich nou journalist noemen of niet - zeggen wat ze denken van nieuwsontwikkelingen op een manier die herkenbaar is.”

Retorische journalistiek zou het kunnen heten. „Kijkers denken: dit gaat over mij. Ik herken mijzelf erin. Het bericht op geenstijl.nl dat minister Verdonk alleen nog Nederlands op straat wil horen en de reacties die daar op de site op volgden, weerspiegelen de discussies op straten en schoolpleinen. Jon Stewart en ook geenstijl.nl spreken mensen aan op een manier waaruit blijkt dat ze dichtbij die mensen staan. Dat je als kijker en sitebezoeker denkt: zij weten wie ik ben.” Niet dat geenstijl.nl heel bewust naar die herkenning zoekt. Weesie: „We vinden het gewoon leuk. Het slaat aan en we kunnen er leuk geld mee verdienen. Andere doelstellingen hebben we niet.”

Deuze noemt ook de rechtse zender Fox. „Die heeft hetzelfde karakter en is ook heel populair.” Net als de rechts-conservatieve en veelbeluisterde Amerikaanse radiopresentator Rush Limbaugh. En ook het Talpa-nieuwsprogramma NSE past in deze ontwikkeling, denkt Deuze. De presentatoren spreken daar ook hun verbazing of boosheid over nieuwsfeiten uit - zij het op een veel ingetogener wijze.

„Dat de grens tussen journalistieke en niet-journalistieke uitingen vervaagt, is zeker”, zegt mediapsycholoog Ard Heuvelman. „Maar er is pas sprake van een probleem als consumenten sites als geenstijl.nl als hun primaire nieuwsbron gaan gebruiken. Ik geloof niet dat dat het geval is. Als er echt iets groots gebeurt, blijken de traditionele media het allerbelangrijkst: iedereen kijkt dan naar de NOS of CNN.”

Ephimenco vindt ook dat de nieuwsvoorziening voorbehouden moet blijven aan de traditionele media. „Je moet mijn columns in Trouw ook niet als nieuwsvoorziening gaan zien. Alsjeblieft niet. Nieuwsvoorziening is een journalistieke taak. Geenstijl.nl is gewoon divertissement en veel te oppervlakkig om die functie te kunnen vervullen.”

Hoewel traditionele media dat zelf vaak zeggen, worden ze door burgers niet gebruikt om weloverwogen beslissingen te nemen en als zelfstandige burgers door het leven te gaan, denkt Mark Deuze.

„Dat is een misverstand. We zijn geïnteresseerd in nieuws, in de wereld om ons heen, zodat we er met de mensen om ons heen over kunnen praten. Internet wordt daarbij steeds belangrijker. Omdat het een interactief medium is. Je leest op de een of andere site een nieuwsontwikkeling, klikt op de reactiebutton en je kunt direct je mening spuien. Precies wat er op geenstijl.nl gebeurt. Dat past in de ontwikkeling die Nederland sinds Fortuyn doormaakt.”

Internet en zijn interactieve eigenschap zorgt, zegt Deuze, voor de democratisering van de alledaagse emoties. Voor de democratisering van de meningsvorming. „Dat past in de cultuur van individualisering en nog steeds toenemende mondigheid. We nemen niet alles voor waar aan. Ook niet wat de traditionele nieuwsmedia - kranten, journaals, radio - ons melden.”

Jon Stewart werd in de aanloop naar de Amerikaanse presidentsverkiezingen uitgenodigd door het CNN-debatprogramma ’Crossfire’. Daar haalde hij hard uit naar de presentatoren. „Houdt op Amerika pijn te doen!”, smeekte hij. „Stop. Wij, de Amerikanen, hebben jullie hulp nodig.” In plaats van in dienst te staan van de burgers, klonk zijn verwijt, beschadigen gevestigde media en hun programma’s, zoals Crossfire, het land en zijn burgers. „Jullie maken deel uit van de politiek en haar strategieën. Slaafse volgers, dat zijn jullie.” Het leverde hem ovationeel applaus op.

Dat bracht de gevestigde media in verwarring, vertelt Deuze. „De zeer populaire Stewart, die zichzelf geen journalist noemt, maar door een groeiende groep wel zo wordt beschouwd, en die zo uithaalt naar de traditionele media. Dat levert verwarring op. In plaats van zich defensief op te stellen, moeten media leren van de populariteit van uitingen zoals van Stewart en ook van geenstijl.nl. „Niet door een soort ironische babbeltoon aan te slaan of juist grof commentaar op nieuws te leveren, maar door lezers, kijkers en luisteraars het idee te geven: zij weten wie ik ben, zij horen bij mij.”

Hieronder drie voorbeelden van recent nieuws, eerst van persbureau ANP, daarnaast zoals het op geenstijl.nl werd gebracht.

’Agenten moeten er beschaafd uitzien’

Hoofdcommissaris Welten van de Amsterdamse politie begint een offensief om de agenten van zijn korps er voortaan beschaafd uit te laten zien. Piercings, oorbellen, zichtbare tatoeages, een wilde haardos en vieze schoenen zijn binnenkort taboe voor Amsterdamse agenten, zegt Welten in HP/De Tijd. „Binnenkort zal ik op een bijeenkomst mijn plannen op dit terrein ontvouwen voor het Amsterdamse korps.”

Volgens de hoofdcommissaris begint een beschaafde samenleving bij het politiekorps zelf. „Hoe kun je de omgeving controleren en aanspreken op beschaving, als je er zelf niet beschaafd uitziet?” Lang haar is voortaan ongewenst, zegt hij in het interview. „Gewoon kort geknipt, en haar ’niet wild op de kop’, zoals ze dat in Groningen zeggen. Voor de vrouwen met lang haar geldt dat ze dat beter kunnen opsteken. En ja, het zou aardig zijn als men af en toe eens de schoenen poetst.”
(ANP)
Schaar in pliesiehaar

Pliesieagenten dragen heden ten dagen het haar tot over hun oren. Dat is behalve vulgair natuurlijk ook uitermate onbeschoft naar den burger toe. Oom agent hoort immers gezag uit te stralen. Als we lang haar, oorringen of andere moderne fratsen als spijkerbroeken gaan toestaan, is het hek natuurlijk van de dam.

Amsterdamse agenten zijn daarom straks om door een ringetje te halen. Pliesievrouwtjes moeten hun haar opsteken en voor hippies is geen plaats. Pet op, snor getrimd, wapen schoon, penning gepoetst? Dan kan je de straat op.

Zeg jongeman, gaan wij nu gewoon weer op de weg fietsen? Aan doerakken als jij heb ik een broertje dood, wat ik je brom.

(Geenstijl)

Nijmegen: anoniem solliciteren

Solliciteren bij de gemeente Nijmegen kan in de toekomst waarschijnlijk voor een deel anoniem. Het college van burgemeester en wethouders wil in sollicitaties bij de eigen dienst naam en geboorteplaats van de werkzoekenden onherkenbaar maken.

Burgemeester G. ter Horst zei dat woensdagochtend voor NOS Radio. „We willen discriminatie aan de poort uitsluiten”, aldus de burgemeester. Het college schaart zich daarmee achter een idee van GroenLinks in de raad. De Commissie gelijke Behandeling concludeerde vorig jaar al dat anoniem solliciteren een goede manier is om discriminatie te voorkomen.

(ANP)

Solliciteren kun je leren

Lang geleden, toen de Romeinen er het voor het zeggen hadden, was Nijmegen een toffe stad. Man man. Het was elk weekend rocken &amp; bouncen met die cohorten in Noviomagum. In de jaren zeventig namen kudthippies de stad over en sindsdien is het goed mis in Nijmegen. „Marxograd aan de Waal” noemde de oude wijze Frits Bolkestein het rode bolwerk ooit. (...) Nu de Linkse Lente definitief is doorgebroken zannikt het bagger in 024. De stad wordt bestuurd door ex-krakers en regelmatig wordt er door PvdA/SP/GroenLinks-combinatie een met biogas gevuld proefballonnetje opgelaten. Weet u het nog... SUV’s uit de stad weren. Juist, dat was Nijmegen. Nieuwste scheet van Guusje ter Horst en consorten. Anoniem solliciteren. „We willen discriminatie aan de poort uitsluiten,” aldus Ter Horst. (...) Die overigens zelf niet hoefde te solliciteren voor haar baan; mevrouw is benoemd. Maar goed. Wie Bouaualoereroez heeft als achternaam, en Marrakech als geboorteplaats kan in Nijmegen gewoon voor de hoofdprijs gaan. Ies tog pragtig? Dus dat gaan we maar doen ook. Bij de gemeente is nog een vette baan met 4000 pop in de maand te vergeven. Of u nou Jan de Vries of Abu Mussab al Zarqawi heet, het maakt allemaal geen moer uit.

(Geenstijl)

Man zwaargewond door explosie

Een man heeft donderdagochtend zijn arm en een deel van zijn been verloren bij een explosie in de St. Jorisstraat in Ridderkerk. Het slachtoffer ligt in een ziekenhuis, aldus een woordvoerster van de politie Rotterdam-Rijnmond. De exacte omstandigheden van het incident zijn nog onduidelijk.

De politie weet alleen dat de voetganger rond 02.00 uur iets wilde oppakken van straat en dat er toen een ontploffing plaatsvond. De man had het explosief vermoedelijk zelf bij zich. Wat het precies was, wilde de politie niet toelichten.

(ANP)

Man doet boem. Toedeledoki

Of het een Hakbar was, is onbekend. De pliesie is zoals altijd weer zeer mede deelzaam. Duidelijk is wel dat meneer boem heeft gedaan. Dag been, dag arm en dat allemaal in het pittoreske Ridderkerk. Flutbommetje dus, want als je met een explosief al niet eens jezelf kunt opblazen, laat het zich raden welke effecten het rotje zou sorteren op de potentiële slachtoffers. Niets dus. Prutser. Een bReEzAhexplosief fabriceren, deze verliezen op straat en vervolgens zelf boem doen. Moehahaha. In het ziekenhuis vecht meneer op dit moment voor z’n leven. Ons advies: ga eens dood!

Noot: een 'hakbar' op geenstijl.nl is een moslim

(Geenstijl) 

Rebel GeenStijl.nl wordt braver

zaterdag 19 april 2008 | 09:05 | Laatst bijgewerkt op: zondag 20 april 2008 | 11:06

19 apr 2008, 08:22 - Stefan Postma was dankzij de site GeenStijl.nl even de meest besproken doelman van het land.

Door zijn hoofdrol in een expliciet seksfilmpje was de ADO-keeper dagen onderwerp van spot. Maar toen de site in januari een sekstape in handen kreeg van zanger Gordon, werd die niet geplaatst. Wat is er aan de hand met GeenStijl, dat zegt maling te hebben aan fatsoensregels en journalistieke normen?

Onder de kop 'Kijk. Konthumor op z'n Wassenaars' verscheen maandag nog zo'n GeenStijl-onwaardig bericht op de site. Op de foto staan drie paar blote billen tegen een autoraam geplakt, tot schrik van een gezin dat een dagje uit is. "Bedankt jongelui" , sneert GeenStijl-auteur Pritt Stift. Wat is er met het shocklog aan de hand als blote billen al niet meer kunnen? GeenStijl wordt braver, zegt media-ethicus Huub Evers. "De onderwerpen zijn niet meer echt schokkend, het taalgebruik is veranderd. Met 'ga toch dood' bedoelen de makers 'sodemieter op'. Eerder gebruikten ze 'geef die man een nekschot'." De site conformeert zich volgens Evers 'iets meer' aan de heersende journalistieke regels. "Al geven ze dat nooit toe. Ze verafschuwen suffe, grijze journalisten, maar zijn met hun regels niet altijd even consequent. De ene keer plaatsen ze een foto van een verdachte zonder balkje voor de ogen. Een andere keer met."

Wellicht komt de 'verbraving' omdat De Telegraaf in 2006 voor 40 procent eigenaar van GeenStijl werd, gist Evers. De site verdient volgens hem nog altijd de kwalificaties 'balorig' en 'rebels'. "De auteurs onderscheiden zich genoeg, steken overal de draak mee."

De site heeft een eigen plek in het medialandschap, vindt ook Thomas Bruning, secretaris van journalistenvakbond NVJ. "GeenStijl is een factor van betekenis in de digitale opinievorming. Net als andere pioniers in de media houden de makers zich puur bezig met het tegen heilige huisjes trappen."

Bruning noemt het opvallend dat het weblog desondanks geen enkele rechtszaak aan zijn broek kreeg. "Ze zoeken grenzen op, maar weten hoe ver ze kunnen gaan. Maar het vernieuwende is er wel vanaf. Er bestaat een gevoel van 'dat gebeurt nu eenmaal op dit soort sites'." Bruning ziet dat de toon zich aanpast. "Als je groter wordt, ben je voorzichtiger. Ze hebben commercieel meer te verliezen."

Bruning verwacht dat GeenStijl door de gematigde toon een andere rol zal spelen. "Er zullen nieuwe, nog spannender sites ontstaan. De bezoekers komen niet meer voor de excessen naar GeenStijl, maar voor het ludieke nieuws."

Bij de jaarlijkse Dutch Bloggies, de belangrijkste verkiezingen voor Nederlandse weblogs, viel GeenStijl dit jaar voor het eerst in jaren niet in de prijzen. 'GeenStijl bleef opvallen door het meest originele taal- en beeldgebruik (..), maar werd ook voorspelbaar en sleets in de kern', was het oordeel. Dat betekent volgens juryvoorzitter Peter Olsthoorn niet dat GeenStijl op z'n retour is: "Door de professionaliteit is de site deze verkiezing juist ontgroeid. Chef Ambroos Wiegers, prof. Hoxha, vind ik één van de beste journalisten van Nederland."

Ondanks de mildere toon, ziet Olsthoorn genoeg bestaansrecht voor het blog. "In andere media wordt de site serieus genomen en geciteerd. Het blog speelt een rol in de Nederlandse opinievorming."

Nova-hoofdredacteur Carel Kuyl is het daarmee oneens. "In het publieke debat is GeenStijl volstrekt irrelevant. Je kunt de site best negeren. Sterker, je kunt je tijd beter besteden." Zelf bezoekt Kuyl de site niet meer. "Het is voorspelbaar, ik hoef niet meer te kijken om te weten wat er op staat. Er is in vijf jaar niets veranderd. De auteurs zetten meninkjes uit, die slecht zijn bedacht, weinig verrassend zijn en zelden of nooit zijn beargumenteerd of onderbouwd met cijfers."

GeenStijl-oprichter Dominique Weesie vindt het prima wat er over zijn site wordt gezegd. "Ze hebben volkomen gelijk. We zijn braver geworden. We zijn veranderd, verstandiger, volwassener. Maar ons imago van bijtertje blijft. Politici schrikken als we in de buurt zijn. Van de bezoekers van het eerste uur zijn er ongetwijfeld veel afgevallen, die willen alleen nog heel rauwe dingen. Dat is niet erg, dat hoort erbij."Is GeenStijl met het verlies van de harde toon zijn kracht verloren? "Ze riepen na een jaar al dat het met ons gedaan was, maar de bezoekersaantallen stijgen nog elke maand. We hebben 3,5 miljoen unieke bezoekers per maand en de omzet stijgt."

Het GeenStijl-imperium wordt uitgebreid. Na het mislukte avontuur met omroep BNN duikt GeenStijl weer in een tv-avontuur. "Nog dit jaar zijn we te zien", is het enige wat Weesie er over wil loslaten.
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SAMENVATTING: 

Komende week debuteert Dominique Weesie (37), oprichter van GeenStijl, op tv met Steengeyl. 'We gaan dingen hard neerzetten.' Door Maud Effting

VOLLEDIGE TEKST: 

Jij bent de oprichter van het weblog GeenStijl. Waarom staat er op jouw site een filmpje van de keeper van ADO Den Haag die door een vrouw met een dildo wordt genomen?

'Ik denk dat er geen Nederlander is die dat niet heeft gezien. Het is drie miljoen keer gedownload. Het was gewoon een hilarisch filmpje.'

Die keeper ging bijna dood van schaamte.

'In de voetbalwereld is dat niet echt stoer onder de douche, nee.'

Hij zei dat het alles overschaduwt wat hij de afgelopen twaalf jaar heeft gedaan.

'Kijk, hij is natuurlijk genaaid door zijn ex. Zij heeft het in de publiciteit gebracht. Als ik had geweten wat voor een impact het had, had ik misschien nog een keer moeten twijfelen. Het stond al op diverse plekken. Youtube had het. The Sun had het. Maar pas toen wij het brachten, is de zaak gaan rollen.'

Maar waarom plaats je zoiets?

'Nou, als je je met een dildo in je reet laat nemen en je maakt daar een filmpje van, dan ben je niet bepaald slim. Zie het als een waarschuwing naar iedereen die een vriendje of vriendinnetje heeft: laat jezelf nooit op beeld vastleggen.

'Ik sta er nog steeds achter. Mensen komen voor dit soort dingen naar ons toe. Ze weten: als er wat gebeurt, staat het bij GeenStijl. Zodra je daarmee stopt, komen ze dus niet meer. Het klinkt misschien heel eng, maar ik moet wel zorgen dat de mensen die hier werken hun hypotheek kunnen betalen. Maar als je het journalistiek bekijkt, is het weinig relevant. En op het menselijke vlak valt er ook wel wat tegenin te brengen.'

Lig je daar wakker van?

'Nee.'

Het doet je niks?

'Nee. Maar ik denk er wel over na. Ik heb er veel over gepraat met de redactie. Ik denk dat ik degene was die nog het meest twijfelde. Wij gooien ook echt niet alles erin. Foto's en filmpjes van minderjarige meisjes doen we niet. We doen in principe geen naakt, behalve als het relevant is. Of van een politicus. En vorige week kregen we foto's van de vier jongeren die zijn verongelukt in Wapenveld. Beelden van net na het ongeluk. Gruwelijk. Dat plaatsen wij dus niet.'

Maar het filmpje van die mevrouw van de administratie van een school in Bussum die het dronken achter in een steegje met een oud-leerling deed, dat kan weer wel?

'We hebben het eerst niet gedaan, totdat bekend werd dat zij de briefjes aftekende als leerlingen te laat waren. Deze mevrouw is zo verschrikkelijk stom is geweest. Had ze zich maar niet vol moeten gieten en het vervolgens als de eerste de beste madam in een steegje moeten doen. Het is ook niet stiekem gefilmd: er stonden vier jongens met camera's omheen.'

Maar iedereen maakt toch wel eens een foutje?

'Klopt. En met internet word je daar tegenwoordig heel hard mee gestraft. Maar als ik naar de Dam ga en mijn broek laat zakken, sta ik over een half uur ook op internet.'

Wie kijken er naar die filmpjes?

'Er wordt vaak gedacht dat onze bezoekers het uitschot van Nederland zijn, maar onderschat het niet. We hebben 1,7 miljoen bezoekers per maand. Driekwart is tussen de 20 en 40 jaar, en 60 tot 70procent is hoog opgeleid. 70 procent is man. Het gemiddelde inkomen is anderhalf keer modaal.'

Oftewel: de kantoorman.

'Wij worden heel erg goed gelezen op kantoren, ja. Het is bizar: de toeloop begint 's ochtends om half 9 en om 5 uur stopt het weer. Dan gaat iedereen de file in. 's Avonds om half 8 gaat het weer omhoog. Tot een uurtje of 10. We hebben wel eens uitgezocht hoeveel mensen van ministeries bij ons staan ingeschreven; dat zijn dus mensen die actief reageren op de site. Het ministerie van Landbouw staat bovenaan met 87 man. Daar hebben ze echt niks te doen. Defensie staat op twee met 50.'

Jullie krijgen ook veel racistische reacties.

'Ja. En er zijn mensen die schelden, anderen bedreigen, of telefoon- of adresgegevens posten. Er zitten mongolen bij, maar die ben ik liever kwijt dan rijk. Mensen die te ver gaan, krijgen een IP-ban. Op onze zwarte lijst staan 2500 man. Die kunnen niet meer reageren.'

Zijn jullie weleens naar de politie gegaan?

'Ja, met een filmpje. Iemand had beelden ingestuurd van een jongen uit Heerhugowaard die gruwelijk werd mishandeld. Dat ging zo ver.

'Wij vonden dat de politie dat moest weten. Ons wordt vaak verweten dat er rare types komen. Maar de échte mongolen zitten bij De Telegraaf.'

Hoe bedoel je?

'De Telegraaf heeft al vier of vijf keer voor de rechter gestaan, omdat Balkenende weer eens met de dood werd bedreigd. De Telegraaf is het riool van internet. Als je ziet wat dáár gebeurt. Dat geldt ook voor het AD trouwens.'

En tegen jullie is nog nooit een rechtszaak aangespannen?

'Nee.'

Zijn mensen daar te bang voor? Er zijn weinig mensen die tegen jullie in durven gaan.

'Dat is totaal ongegrond. Dat meen ik serieus. De deur staat altijd open. Naar buiten toe zijn we misschien die jongens met die grote mond, maar ondertussen hebben we een heel klein hartje hoor. Ik verwacht overigens wel dat er een keer een rechtszaak gaat komen. Het is jammer dat Ruud de Wild niet heeft doorgezet.'

Waarom eigenlijk niet?

'Een columnist van ons had een soort persiflage op een interview met hem geschreven. Ruud kwam in eerste instantie met een brief van Moszkowicz, Moszkowicz, Moszkowicz & Moszkowicz - vol met taalfouten - waarin hij ons sommeerde het stuk eraf te halen. Toen we dat niet deden, ging het informele circuit werken. Ineens belden er allerlei vriendjes en omroepvoorzitters.

'Maar ik werd toen ook gebeld dat ze bij Radio 538 de grootste lol hadden om Ruud. Hij schijnt zich nogal aanstellerig te gedragen. Ik kreeg de grappigste sms'jes van dj's daar: ga vooral zo door. Die zaak hadden we zeker gewonnen.'

Komende vrijdag maken jullie samen met BNN het tv-programma Steengeyl. Volgens BNN wordt het 'tendentieus, ongefundeerd en buitengewoon kwetsend'. Wat is dat?

'Laat ik het zo zeggen: wat wij gaan doen, daarvan bestaat er nog niet zoveel op televisie. We gaan dingen hard neerzetten. Maar het wordt geen kopie van internet. Als je ons één op één naar televisie zou kopiëren, zouden we grote stront krijgen. GeenStijl kan er wel heel hard inkleunen. Ik denk dat we nu al de nodige commotie gaan veroorzaken. We maken vijf tot zeven items over het nieuws van de afgelopen week. Onze verslaggevers nemen daarbij stelling in. Maar ik heb wel gezegd: als je iemand hard aan wil pakken, moet je dat tijdens het interview doen. En niet achteraf in de voice-over roepen dat het een klootzak is.'

En? Wordt het wat?

'Ik geef het 50 procent kans. Heel veel mensen zitten te wachten om ons tot boven de knie af te zagen. Dat zal ongetwijfeld gebeuren. Het zal geen hoogdravende televisie worden. Maar ik heb bij de proefuitzending wel tien keer in een scheur gelegen van het lachen.'

Jullie hebben de 'staatstelevisie' altijd keihard afgebrand.

'Ja, we zijn natuurlijk zo inconsequent als de pest. Ik mag graag kijken naar de publieken. En ik zit hier ook met jou van de Azijnbode aan tafel.'

Zijn jullie een beetje soft geworden?

'We zijn milder ten opzichte van vroeger. Wat we toen deden kun je niet meer doen met de aanhang die je nu hebt. Toen stond er regelmatig: ga eens dood.'

Dat staat er nu nog.

'Ja, maar dat is een soort van welkomstgroet geworden. Ik vind: je mag af en toe een forse dreun uitdelen, maar je moet wel je verantwoordelijkheid kennen. Iemand een nekschot toewensen, mag bij ons niet meer.'

Wat vind jij zo goed aan BNN?

'Er zijn dingen die ik verschrikkelijk vind aan BNN. Lijst 0 vind ik shit bijvoorbeeld. Maar dat programma met Paul de Leeuw, Ranking the stars, vind ik geweldig. Spuiten & slikken is over zijn top, maar in het begin was dat heel goed. En Over mijn lijk vind ik fantastisch.'

Die presentator, Patrick Lodiers, wil Afrika redden. Lijkt me niet echt jouw type.

'Dat is toch heel mooi? Bovendien is die jongen echt niet naïef. Hij vult goed zijn zakken. Als hij drie dagen lang loopt te toeren in Groningen met de Lama's, gaat dat rechtstreeks zijn zakken in. Maar naar de buitenwereld is het best een aardige jongen.'

Ben jij een goeie journalist?

'Nee.'

Waarom niet?

'Ik denk niet dat ik echt heel goed ben als het gaat om gedegen onderzoeksjournalistiek. Dat vind ik vaak de goede journalisten. Waarin ik wel goed ben, is het harde, snelle nieuws.'

Dikken jullie op GeenStijl het nieuws wel eens aan?

'Ik denk dat we het wel overtrekken, ja. We noemen onszelf ook geen journalisten. Er zijn een heleboel mensen die zich journalist noemen en alles maar opschrijven. Daar heb ik grote twijfels bij.'

Jullie zijn bijzonder kritisch op allochtonen.

'Ja. En we zijn ook heel kritisch op extreem-rechts, op christenen, het CDA, en op pedofielen. Als iemand zich misdraagt, zal hij het weten ook. Of dat nou Michiel Smit is of een Marokkaan.'

Wordt al het nieuws bij jullie gecheckt? Is alles waar?

'Ik vind dat het merendeel waar moet zijn.'

Het merendeel?

'Ja, ik denk nu even aan het bericht over Felix Meurders. Hij zei in De Leugen Regeert dat 80 procent van de mensen GeenStijl onbetrouwbaar vond. De volgende ochtend schreven wij dat hij dood was, terwijl hij tegelijkertijd op de radio te horen was. Dat vind ik humor.'

Zelf heb je ook weleens een citaat verzonnen toen je nog bij De Telegraaf werkte. Je liet Nederland-Duitsland eindigen in 0-1 en citeerde een huilende supporter, terwijl het 1-1 werd.

'Nou, ik zat daar op het EK en de krant belde in de eerste helft dat ze nú het verhaal moesten hebben. Ik zei: er ís nog helemaal geen verhaal. Maar wat ik wel altijd deed, was drie versies maken. Van tevoren sprak ik supporters aan hoe ze zouden reageren bij winst, verlies of gelijkspel. Eén mevrouw zei toen dat ze zou gaan huilen bij verlies. Nederland stond op dat moment achter, dus toen heb ik in de rust het stuk doorgestuurd: Nederland verliest. Met die snikkende vrouw. Later werd het dus 1-1. De voorpagina is nog aangepast, maar dat stukje is blijven staan.'

Jullie zitten er ook wel eens naast met GeenStijl. Bij de AKO-literatuurprijs beweerden jullie ijskoud dat het doorgestoken kaart was en kwamen jullie met de verkeerde winnaar aanzetten.

'Daarmee gingen we verschrikkelijk op onze plaat. Toen ik de jongen oppiepte die het had geschreven, zei hij: het was een gok. We zijn twee dagen lang voor gek verklaard door onze bezoekers.'

Hoe ben jij GeenStijl in 2003 begonnen?

'Ik werkte toen bij De Telegraaf. 'sNachts bij een halve fles whisky heb ik de naam verzonnen. In het begin stelde het geen zak voor en deed ik precies hetzelfde als al die andere weblogs. Zeer hobbyistisch. Maar in juni haalden we met een verhaal ineens de media. Toen kregen we door hoe het moest. Wij zijn het niveau weblog inmiddels ontgroeid. De meeste weblogs stellen weinig voor.'

In 2005 hebben jullie 40 procent van de aandelen verkocht aan De Telegraaf. Ben jij internetmiljonair?

'Misschien op papier, ja. Maar ik woon nog in hetzelfde huis en heb nog dezelfde vriendin.'

Jijzelf opereert onder de naam Fleischbaum, en je zakenpartner Ambroos Wiegers onder de naam Prof. Hoxha. In eerste instantie kwamen jullie niet met je echte namen naar buiten. Nu wel. Worden jullie vaak bedreigd?

'Ja. En dat is soms zeer ernstig. Ik zeg daar niks over, maar de maatregelen die we moeten nemen kunnen zeer ingrijpend zijn.'

Wat stemmen jullie bezoekers eigenlijk?

'Ik weet niet of dat representatief is, maar de SP stond bovenaan. Wilders op 2. Het CDA bungelde ergens onderaan. En de PvdA stond samen met de VVD op drie en vier.'

En jij?

'VVD. Ik ben redelijk liberaal. Ik had veel met Van Aartsen. Die zit aan de linkerzijde. Mark Rutte natuurlijk ook, maar dat vind ik een ongelooflijke oetlul. En wat Verdonk betreft: ik ben heel erg Verdonk-moe. Die negeren wij.'

Jullie nieuwssite heeft Wilders als columnist. Is hij goed?

'Mwah. Beetje makkelijk. Hij doet popiejopie naar de mensen van Geenstijl en gaat hun taal praten. Hij heeft het wel erg vaak over de maximum snelheid. Maar ik vind niet dat we hem eruit moeten gooien. Ik wil wel graag iemand van het midden erbij. Femke Halsema bijvoorbeeld.'

Kom jij uit een politiek geëngageerd gezin?

'Totaal niet. Ik kom uit een doodnormaal gezin. Mijn vader had een bedrijf in hijs- en hefwerktuigen. Mijn moeder was huisvrouw. Ik had een zusje en een hond.'

Zet jij je af tegen de oude media?

'Ach, dat is meer een pose. Zonder de Volkskrant en het AD zou Geenstijl er niet zijn. Het NOS Journaal vind ik overigens wel heel suf. Als die iets aparts willen, zetten ze Marga van Praag in. Dat vind ik heel ernstig. Toen Verdonk en Hirsi Ali ruzie met elkaar hadden, belde de NOS op: mogen we bij jullie komen filmen, want jullie weten tenminste wat er leeft. Dodelijk. Ik denk wel dat de media aan het veranderen zijn onder invloed van de Angelsaksische pers. Zelf ben ik ook voor naming and shaming. Mensen kunnen die namen toch overal vinden.

Wat zijn jouw plannen met GeenStijl?

'Ik denk dat het trucje op een gegeven moment wel over is. Daar gaan we aan werken. En ik wil wel een krant beginnen. Een 50-cent-paper of een per sms betaalde krant. Er is plek voor een krant met duiding. Ik denk wel dat De Telegraaf daar last van gaat krijgen. Dus ik weet niet of zij, als aandeelhouder, daar toestemming voor geven.'

Weten jullie zo goed wat er leeft?

'Omdat we zo snel en zoveel reacties van onze bezoekers krijgen, weten we heel snel wat hen bezighoudt. Je krijgt snel een gevoel van: hé, dat is leuk. '

Heb jij achteraf spijt van één van jullie grootste affaires: de hetze rond Trudy Prins, directeur van Stivoro? Zij had volgens jullie verkeerde cijfers gepubliceerd over het aantal mensen dat zij hielpen om te stoppen met roken. Ze kreeg alles naar haar hoofd geslingerd. Er waren zelfs mensen die voorstelden om pedofielen langs haar kinderen te sturen.

'Daar kan ik kort over zijn. Dat is fout gegaan. Niet zozeer omdat wij dat hebben opgeroepen, maar omdat allerlei mensen het nodig vonden haar te gaan bellen en haar de vreselijkste dingen toe te wensen.'

Maar jullie publiceerden haar telefoonnummer op de site.

'We linkten naar een persbericht met haar nummer erin. We waren ons niet bewust van wat dat teweeg zou brengen. Hier was een spijtbetuiging op zijn plaats geweest. En die is veel te lang uitgebleven. Dat zit mij dwars. Dat had nooit mogen gebeuren en het is niet goed te praten. We hadden overigens wel een punt: ze had volgens mij gesjoemeld met cijfers. Maar zij wist dat toen heel handig te draaien naar de dingen die via onze site gebeurden. En daar had ze gewoon gelijk in. Dus ik ga ook niet proberen om mijn gelijk daarin te halen. Ze had gewoon gelijk.'
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Bijlage 4 - Interviews

Hans Laroes – hoofdredacteur NOS-journaal

Ik was opzoek naar iemand die zijn sporen had verdiend in de gevestigde/ traditionele journalistiek. Nu kwam ik op GeenStijl.nl vaak de naam van Hans Laroes tegen en werd hij vaak ook op de korrel genomen de GS-redactie. Daarom wilde ik graag met Laroes praten. In alles wat ik over hem heb gelezen verkondigde Laroes een duidelijke mening. Hij is natuurlijk een belangrijke man in zijn vak en als hij dan ook nog eens eerlijk en uitgebreid antwoord is hij zeer geschikt voor mijn scriptie. Hij gaf mij een beeld vanuit het werkveld. Hoe kijkt een serieus en gevestigd medium aan tegen GS? Deze vraag heeft hij goed beantwoord. Hieronder de vragen die ik aan Laroes heb gesteld. 

Wat vindt u persoonlijk van GeenStijl.nl? Waarom? 

En hoe denkt u erover in uw functie als hoofdredacteur van het NOS journaal? Waarom? 

Wat zijn sterke en wat zijn zwakke punten van GS?

Vindt u dat we GeenStijl.nl mogen rekenen tot de journalistiek? Waarom wel, of niet?

Hoe groot is de invloed van geenstijl.nl op de media? Is het zo dat de media veel naar GS kijken en hopen op onthullingen. 

Kunt u kort zeggen wat u denkt van de rol van de media in de volgende twee affaires die, min of meer, door GS zijn begonnen?

Stefan Postma – Keeper van ADO Den Haag

Paul Depla – PVDA-wethouder gemeente Nijmegen

Ard Heuvelman – mediapsycholoog 

In de eerste versie van mijn scriptie stonden nog wat hiaten. Zo onderbouwde ik bijvoorbeeld niet mijn hypothese dat GS niet of amper wordt gebruikt als primaire nieuwsbron. Om dit te toetsten ben ik opzoek gegaan naar een mediapsycholoog. Ik heb op Google ‘GeenStijl primaire nieuwsbron’ ingetypt en kwam uit bij Dr. Ard Heuvelman. Hij is mediapsycholoog en werkzaam aan de universiteit van Twente. Ik heb hem de volgende vragen voorgelegd:

Denkt u dat GS-bezoekers de site gebruiken als primaire nieuwsbron?

Zo nee, ligt dat ‘gevaar’ wel op loer? 

Zo ja, hoe erg is dat?

Bestaat er een verband tussen het feit dat het grootste deel van de bezoekers hoogopgeleid is en het gebruik van GS als primaire nieuwsbron? 

Moet je niet al een goede/ betrouwbare primaire nieuwsbron hebben wil je GS kunnen bezoeken? 

Daphne Koene – secretaris Raad Voor De Journalistiek (RVDJ)

Voordat ik aan mijn scriptie begon te werken had ik niet het plan om iemand van de RVDJ te interviewen. Het idee ontstond eigenlijk heel spontaan. Wij kregen een gastcollege van Daphne Koene. Zij vertelde ons wat zaken over haar werk als secretaris van de RVDJ. Dat was interessant en opeens zei ze iets over GS. Ze vertelde dat ze had moeten onderzoeken of GeenStijl een journalistiek medium was, omdat er al meerdere aanklachten over de site bij de RVDJ waren binnengekomen. Enigszins bevooroordeeld had ik het idee, maar ze wilde niet geciteerd worden. Omdat ik niet van tevoren had aangekondigd dat ik mee zou schrijven heb ik haar na het college gevraagd of ik haar mocht citeren. Dit wilde zij niet en ik heb dit dan ook niet gedaan. De enige twee vragen die ik haar eigenlijk gesteld heb is:

Vindt u dat we GeenStijl mogen zien als journalistiek medium?

Welke criteria gelden daarvoor?

Bijlage 5 - Juryrapport Beste weblog

De drie belangrijkste kandidaten voor beste weblog waren Wij blijven hier, GeenStijl en Wiskundemeisjes. Het moet de jury van het hart dat er te weinig kwalitatief hoogstaande nominaties voor lagen. Wellicht dat de methode onvoldoende oplevert, maar het is zonneklaar dat er behoefte is aan webloggen op hoog niveau in Nederland: meer bloggers die behalve schrijven ook durven schrappen, zwijgen en twijfelen; behaagziek noch naar binnen gekeerd.

‘Wij blijven hier’ droeg de meeste sympathie weg bij de jury. Hoe kun je nu beter het originele allochtone geluid brengen dan met een weblog? Een mooi collectief dat snaren weet te raken. Qua selectie en inhoudelijk zou het minder voorspelbaar mogen. Dit weblog kan nog veel beter worden.

Over Wiskundemeisjes heeft u het nodige mogen vernemen. Wat een geweldig idee, goed gebracht, prachtige titel, verrassend, lichtvoetig. Maar ook: qua invloed en scope beperkt.

Dat geldt niet meer voor GeenStijl. Een aantal oordelen van juryleden was striemend: ‘ik word er zo moe van’; ‘ze herhalen zich alleen nog maar’; ‘zo onder de gordel’ en als ergste: “Ze zijn geworden waar ze jaren tegenaan schopten, een machtsfactor van betekenis waar mensen rekening mee houden.”

Pro en contra GeenStijl spleten de jury nog tot de afgelopen 24 uur.
Mocht Piet Grijs 23 jaar geleden de P.C. Hooftprijs worden onthouden omdat hij Ruding - volkomen misplaatst overigens - met Eichmann vergeleek? Is het aan ons om een moreel oordeel te vellen over soms misselijk makende extremen van dit weblog terwijl iedereen zelf er een mening over kan vormen en uiten?

Toen bleven de nuchtere vragen: welk weblog wist in 2006 het Nederlandse medialandschap het meest te verrassen en verrijken? Welk weblog droeg het meest bij aan de discussie, bracht ons originele zienswijzen, bij tijd en wijle in een briljante en in een goed te genieten, consequente stijl?

De prijs gaat naar de beste opinieuitgave die past bij de brisante Nederlandse samenleving begin 21e eeuw waarin het politieke midden in 2006 het podium verloor maar nog niet de macht.

Er was geen ontkomen aan, hopelijk voor de laatste keer volgens een flink deel van de jury, het beste weblog van 2006: GeenStijl
Winnaar beste weblog: Geenstijl 
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