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Bijlage 1.

Cijfers en Tabellen

Waarom Effe Chillen? 

De volgende tabellen laten cijfers zien met betrekking tot de doelgroep van het project Effe Chillen, namelijk bromfietsers in de leeftijdscategorie 15 tot en met 17 jarigen. 

Tabel: Aantalen geregistreerde verkeersslachtoffers onder kwetsbare groepen per jaar
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Tabel: Aantal slachtoffers per 100.000 inwoners in verschillende leeftijdsgroepen
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Onder de doelgroep waar het project Effe Chillen zich op richt zijn duidelijk de meeste verkeersslachtoffers te vinden.

Tabel: Aantal slachtoffers per miljard reizigerskilometers
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Bijlage 2.

Beschrijving van de videoclips

Clip 1.

Een boom gaat niet opzij

In deze clip wordt aandacht besteed aan het risico van hoge rijsnelheden in het verkeer. 

Het beeld toont een jongen die hard op zijn scooter rijdt. Hij kijkt op zijn snelheidsmeter hoe hard hij eigenlijk gaat. Vervolgens zie je een beeld waarin de jongen aan zijn scooter aan het sleutelen is. Weer zie je de jongen op zijn scooter rijden en naar zijn snelheidsmeter kijken hoe hard hij gaat. Deze beelden worden een paar keer met elkaar afgewisseld. De jongen zorgt door aan zijn scooter te sleutelen dat hij steeds harder kan rijden. 

Uiteindelijk gaat hij zo hard en is hij zo gefocust op zijn snelheid dat hij niet meer goed op de weg let. Op het moment dat hij weer op kijkt, ziet hij een boom te laat staan. Het lukt hem niet meer te remmen. In een volgend shot zie je een foto van de jongen op de boom geniet waar hij tegen aan is gereden. Familie en vrienden staan om te boom heen en kijken verdrietig. 

De clip ‘een boom gaat niet opzij’ is aansprekend voor de doelgroep, omdat door de abstracte opbouw in deze clip de spanning bij de kijker opgevoerd wordt. Dit met als gevolg dat de kijker zichzelf herkent en zich kan verplaatsen in de hoofdpersoon. Iedere jongere kent wel het gevoel en het idee van nog stoerder en ruiger en zeker nog sneller. Door de onverwacht slecht afloop van de clip wordt de doelgroep heftig geconfronteerd met de risico’s van te hoge rijsnelheden. 

Clip 2.

Zoenen kan gevaarlijk zijn

In deze clip wordt aandacht besteed aan de noodzaak van het gebruik van een helm tijden het besturen van een bromfiets. Tevens toont de clip het gevaar van aanhangen van een fietser bij een snelrijdende bromfietser.

Het beeld toont een jongen en een meisje die samen aan het zoenen zijn. Ze liggen op de grond in een bos. Het meisje kijk naar haar horloge en wenkt dat ze moeten gaan. Vervolgens zien we het meisje op haar fiets, aanhangen bij de jongen die op zijn scooter is gestapt. Ze gaan behoorlijk hard. Tijdens hun rit kunnen ze maar moeilijk van elkaar afblijven en ze gaan weer over op zoenen. Als ze na een tijdje weer op kijken nadert er ene touringcar van rechts. De jongen reageert bliksemsnel, en knijpt vol in zijn remmen. Het meisje kan hem hierdoor niet meer 

vasthouden en botst frontaal tegen de touringcar aan. Ook de jongen kan niet op tijd remmen en schuift tegen de touringcar aan. 

Het volgende shot laat familie van het meisje zien, die haar kist dragen. De jongen loopt er ook bij. Hij heeft veel schaafwonden en blauwe plekken in zijn gezicht. Ook draagt hij een verband om zijn nek en hoofd en zit zijn arm in het gips. 

De clip ‘zoenen kan gevaarlijk zijn’ is aansprekend voor de doelgroep, omdat de hoofdpersonen in de clip, door hun manier van handelen, zowel op het gebied van verkeersgedrag (hij en zijn dragen geen helm en rijden hard) en de manier van omgang met elkaar, herkenning oproept bij de kijker. Zeker als het gaat als zo’n herkenbaar thema voor jongeren als verliefdheid. Dit maakt de clip tevens spannend en opwindend. De kijker wordt echter tegen het einde van de clip geconfronteerd met de dramatische gevolgen van speels en ondoordacht gedrag in het verkeer. 

Clip 3.

Flatliner

In deze clip wordt aandacht besteed aan de noodzaak van het gebruik van een helm tijdens het besturen van een bromfiets, roodlicht discipline en het risico van hoge rijsnelheden. 

Het beeld laat een meisje zien, dat zonder helm heel har op haar scooter rijdt. Ze rijd op een fietspad. Het volgende beeld laat een hartmonitor zien, deze geeft een hartslagcurve weer. Vervolgens zie je het meisje weer op haar scooter, ze haalt flink wat fietsers in en rijdt door rood. Weer het beeld van die hartslagcurve. Daarna weer het beeld van het meisje op de scooter die weer bij een stoplicht dat op rood staat gewoon door wil rijden. Dit keer heeft ze geen gelukt en ze knalt tegen een auto aan die op dat moment de kruising passeert. 

Weer het beeld van de hartmonitor, maar dit keer niet met een hartslagcurve, maar met een flatliner.

De clip ‘flatliner’ is aansprekend voor de doelgroep, omdat de snelheid waarmee de clip voorbij komt hen, aanspreekt. De vreemde vormgeving zorgt voor een extra prikkel waardoor de clip de kijker blijft boeien. De clip laat kort, hard en confronterend de zinloosheid van rijden met hoge snelheid zonder helm en roekeloos verkeersgedrag zien. 

Clip 4.

Een lichtje in de duisternis

In deze clip wordt aandacht besteed aan de roodlicht discipline en het risico van hoge rijsnelheden. 

Het beeld laat een moeder zien die met haar dochtertje in de auto zit. Ze luisteren naar een liedje van K3 (kindermuziek). Een ander beeld laat twee jongens op hun scooter zien, met een grote groep jeugd er om heen. Het is duidelijk dat ze een wedstrijd gaan doen. Ze kijken elkaar steeds stoer aan en geven steeds weer wat gas. Uiteindelijk scheuren ze er van door en ze moeten meteen allebei al uitwijken voor een auto. Een volgend shot laat de vrouw en haar dochtertje weer zien, in de auto. Ze staan te wachten voor een rood stoplicht. Het licht springt op groen en de vrouw rijdt rustig weg. Ze kan nog net op tijd stoppen voor één van de scooters die rakelings voorlangs komt. Ze kijkt geschokt. Meteen datzelfde moment rijdt de tweede scooter vol in de zijkant van de auto, waar het dochtertje van de vrouw zit. De vrouw rent uit de auto en tilt haat dochtertje eruit. Ze loopt naar een naderende ambulance. De beelden laten ook de jongen nog een keer zien, die met een bebloed hoofd tegen de auto aan ligt. 

De clip ‘een lichtje in de duisternis’ is aansprekend voor de doelgroep, omdat er in de clip een wedstrijd element zit. Deze vorm van competitie is voor jongeren zere herkenbaar. Er wordt een aantal uitdagende acties tussen twee jongens in beeld gebracht. Hieraan hangen voor hen, maar zeker ook voor medeweggebruikers veel nadelige gevolgen die op een pakkende manier worden gefilmd. De clip toont duidelijk ergerlijk, irritant en gevaarlijk verkeersgedrag van jongeren. 

Clip 5.

Het einde van het begin

In deze clip wordt aandacht besteed aan de gevaren die ontstaan door na gebruik van alcohol en drugs op een scooter te stappen. 

Het beeld laat een voetbalveld zien waar een wedstrijd plaatsvindt. Een jongen dolt een paar tegenstanders en gaat recht op goal af. Vervolgens dolt hij ook de keeper en hij scoort! Hij is heel blij en hij wordt omhelsd door zijn medespelers. 

Het volgende beeld laat twee jongen zien, die na de wedstrijd op hun scooter stappen. Één van die jongens is de jongen die in de wedstrijd scoorde. Het beeld wat daarop volgt, is de scorende jongen die met zijn hoofd tegen de stoeprand ligt. Zijn scooter ligt helemaal in elkaar en er druipt bloed uit zijn hoofd. Vervolgens wordt de clip als het waren achteruitgespoeld. Je ziet hoe het 

ongeluk tot stand is gekomen. De jongen rijdt hard over de weg en je ziet duidelijk dat hij roekeloos rijdt. Uiteindelijk stop hij bij een kroeg en gaat daar naar binnen. 

Je ziet de jongen voor de spiegel in de wc van de kroeg staan, waar hij twee pilletjes inneemt. Hij gaat weer naar binnen en ad daar vervolgens een paar biertjes. Vervolgens loopt hij de kroeg uit en stapt hij op zijn scooter. 

Bij het laatste beeld zie je opnieuw de voetballende jongens, alleen speelt de jongen die eerder scoorde nu niet mee. Hij zit langs de kant en kijkt toe. De camera zoomt wat verder uit en je ziet dat hij in een elektrische stoel zit. 

De clip ‘het einde van het begin’ is aansprekend voor de doelgroep, omdat jongeren zichzelf goed herkennen in de situatie. Ze zijn op een leeftijd dat ze zelf ook veel gaan stappen en met drugs te maken kunnen krijgen. Opgefokt worden door vrienden om een biertje in een teug op te drinken hoort hier ook bij.

Bijlage 3. 

Communicatiemiddelen

De communicatiemiddelen

Binnen het project Effe Chillen wordt gebruik gemaakt van verschillende soorten communicatiemiddelen om het project kenbaar te maken bij de doelgroep. Een beschrijving van de middelen die bij het project horen leest u hieronder.

De kijkbox en de clips

De kijkbox is het belangrijkste onderdeel van het project Effe Chillen. Deze wordt onaangekondigd op de betreffende school geplaatst, en maakt hierdoor, en door zijn grote en uiterlijk een indrukwekkende indruk. De kijkbox heeft een uitdagende uitstraling en wekt de nieuwsgierigheid van de jongeren. Als zij door de kijksleuven de box inkijken worden ze op indringende wijze geconfronteerd met schokkende beelden van verkeersongevallen. Met de 5 verschillende clips die er zijn, wordt voor de jongeren onverantwoord rijgedrag met soms fatale afloop in beeld gebracht. Elke clip behandelt een ander speerpunt van het bromfiets rijden: rijden door rood, alcohol in het verkeer, het op de juiste wijze dragen van een helm, hoge snelheid en het concentreren op de rijtaak. Elke clip eindigt met een relevant statement. 

Docentenhandleiding

Na de plaatsing van de kijkbox, zullen de leerlingen ook les krijgen in het project. Elke school kiest zelf in welke les er aandacht aan het project wordt besteed. In de docentenhandleiding staan twee methodes beschreven waar een docent uit kan kiezen. Te weten ‘Alles onder controle’ en ‘Effe Chillen’. 

Voor Effe Chillen staat beschreven hoe een docent een goede inleiding op de les kan verzorgen en hoe het thema geïntroduceerd kan worden. Hoe kan het thema verkeer en verkeersgedrag bespreekbaar worden gemaakt? Het lesmateriaal geeft de docent handvatten om een discussie in te vullen. Het lesmateriaal heeft als basis de verschillende items van de vijf clips.  

Voor leerlingen is een werkblad ontwikkeld. Deze werkbladen zitten ook in de docentenmap en op deze werkbladen staan verschillende opdrachten die tijdens de les kunnen worden uitgewerkt. De opdrachten zijn gerelateerd aan de vijf verschillende videoclips. 

Videoband/DVD

De docenten krijgen bij het lespakket een videoband of een DVD aangeleverd, met daarop de clips die ook in de kijkbox worden afgespeeld. Zo kunnen zij in de les dieper op de videofragmenten in gaan. 

Folder

Voor de leerlingen is een speciale folder ontwikkeld die verwijst naar de website. Het is de bedoeling dat leerlingen na het werken met het project in de les, ook een bezoek gaan brengen aan de site die voor Effe Chillen is ontworpen, www.effechillen.nl. Deze folder wordt tijdens de les aan de leerlingen uitgereikt. 


Website

Tijdens de themales wordt er klassikaal met de website www.effechillen.nl gewerkt. Namelijk het bespreken van de testimonials, nieuws, weetjes, et cetera. De website wordt als onderdeel van het huiswerk ingezet. De docenten geven de leerlingen vragen en/of opdrachten waarvan ze de antwoorden op de website kunnen vinden. De website is ook aantrekkelijk voor ‘losse’ bezoekers. Bezoekers die geïnteresseerd zijn in het onderwerp komen via zoekmachines op de website terecht.

De volgende onderwerpen zijn op de website te vinden:

· Clips: de vijf clips die ook in de kijkbox te zien zijn.

· Examenoefeningen: op de site staan diverse examenoefeningen die door de leerlingen gemaakt kunnen worden. Het maken van de opdrachten op de site kan leiden tot het winnen van aantrekkelijke prijzen.

· Testimonials: dit zijn waargebeurde verhalen van mensen die betrokken zijn geweest bij bromfietsongevallen. Er staat momenteel een verhaal op van Danny Hilferink, een slachtoffer dat blind is geworden ten gevolge van een bromfietsongeval.

· Voorlichting bromfietstechniek: hier worden jongeren geattendeerd op veiligheid. Zeker bij opgevoerde bromfietsen is het extra belangrijk dat de bromfiets technisch in orde is. Remmen, bandenspanning, verlichting, stabiliteit, et cetera komen hierbij aan bod.

· Nieuws: deze rubriek bevat berichten uit de media over overtredingen en aanrijdingen/ ongelukken die betrekking hebben op bromfietsers en ander relevant nieuws met betrekking tot het project.

Bijlage 4.

Profiel initiatiefnemers

1.
SRE, Samenwerkingsverband Regio Eindhoven

Het Samenwerkingsverband Regio Eindhoven (SRE) ondersteunt de 21 gemeenten in Zuidoost-Brabant bij de uitoefening van een aantal van hun taken. Het werkterrein van het SRE spitst zich toe op gebieden waarvan de ontwikkelingen gemeentegrenzen overschrijden en die om een bovenlokale afstemming en aanpak vragen. Het SRE initieert, stimuleert en coördineert de samenwerking tussen deze 21 gemeenten, die samen de Regio Eindhoven vormen. De gemeenten bepalen grotendeels het takenpakket van het SRE, gemeentebestuurders vormen het SRE-bestuur en een belangrijk deel van de inkomsten van het SRE is afkomstig van de gemeenten. 
De taakvelden van het SRE

De taakvelden van het SRE zijn:
• Ruimtelijke ordening en Volkshuisvesting
• Verkeer en vervoer
• Milieu
• Plattelandsontwikkeling
• Sociaal-economische zaken
• Recreatie en Toerisme
• Gezondheidszorg, maatschappelijke zorg en welzijn
• Onderwijs en educatie
• Archiefzorg en cultuurhistorie 

Het uitvoeren van de taken

Het SRE voert drie soorten taken uit, namelijk:

Wettelijke taken, waarbij het SRE als bevoegd gezag optreedt. Die taken hebben te maken met de ruimtelijke inrichting van de regio, de bereikbaarheid van de regio en de economische potenties van de regio.

Taken die gemeenten vrijwillig aan het SRE hebben overgedragen. Hierbij gaat het om planontwikkeling, coördinatie en afstemming van gemeentegrens-overschrijdende belangen.

Specifieke diensten op contractbasis voor een of enkele gemeenten.

De uitvoering van deze taken gebeurt door de drie diensten van het SRE:

· De dienst Ruimte, Economie en Zorg

· De milieudienst Regio Eindhoven

· Het Regionaal Historisch Centrum Eindhoven

De diensten worden bedrijfsmatig ondersteund door het SRE-Bedrijfsbureau.

Missie SRE

De regio moet voorzien in de behoefte aan werken, wonen, recreëren, maatschappelijke participatie en een veilige leefomgeving zonder dat daarmee kansen voor toekomstige generaties verloren gaan.

Het SRE wil een organisatie zijn die op flexibele wijze kan inspelen op de behoeften van de gemeenten en op doelmatige wijze mede inhoud kan geven aan de regionale vraagstukken.
2.
Politie Brabant Zuid-Oost

Bij de politie Brabant Zuid-Oost staan ruim 2000 politiemensen klaar om te zorgen voor de veiligheid. Ook voorlichting op het gebied van verkeer hoort daarbij. Het werkgebied van de politie telt 21 gemeenten op een totale oppervlakte van 1.400 km2. Daarom is het gebied opgedeeld in achttien afdelingen met elk een politiebureau. De afdelingsgebieden zijn heel divers en ze kennen ieder hun eigen problemen.
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De politie werkt aan de veiligheid in Zuid- Oost Brabant, in de steden en op het platteland. Natuurlijk zijn alle zaken die de veiligheid in gevaar brengen belangrijk, maar er zijn toch enkele 

zaken waar in de komende jaren extra aandacht aan wordt besteed. 
De Politie Brabant Zuid-Oost vindt diverse zaken van belang, maar ook de landelijke overheid bepaalt welke zaken extra aangepakt moeten worden. Deze landelijke beleidsthema's zijn jeugdzorg en criminaliteit, geweld (waaronder zedenmisdrijven), zware criminaliteit, verkeer, milieu en vreemdelingenzorg. 
Binnen de Politie Brabant Zuid-Oost zijn Henk Achten en Rick Ebli verantwoordelijk voor het project Effe Chillen. 

3.
POV, Provinciaal Orgaan Verkeersveiligheid

Het POV Brabant bestaat op grond van het decentralisatieconvenant Verkeersveiligheid dat in 1994 werd gesloten tussen Rijk, provincies (IPO) en gemeenten (VNG). In dit convenant legt het Rijk een belangrijk deel van haar taken bij de regio’s neer. De regio’s bepalen vervolgens zelf hoe zij deze taken invullen. Voor de uitvoering van deze taken is in elke provincie een Regionaal Orgaan Verkeersveiligheid (ROV) ingesteld. In Noord-Brabant en Zuid-Holland is gekozen voor de naam Provinciaal Orgaan Verkeersveiligheid (POV).

Het decentralisatieconvenant Verkeersveiligheid loopt tot en met 2004. Om de organisatie van de verkeersveiligheidsactiviteiten in Noord-Brabant ook na 2004 zeker te stellen, heeft het POV bestuur in 2002 een voorstel voor een ‘nieuw’ model opgesteld. Dit model maakt onderscheid tussen de platformfunctie en de uitvoeringsfunctie. Het platform POV is in dit model een onderdeel van het provinciale Verkeers- en Vervoerberaad (V&V -Beraad) nieuwe stijl, dat op haar beurt een adviesfunctie krijgt. De uitvoeringsfunctie komt onder de hoede van de provincie Noord-Brabant. 

Partners van POV Brabant

Het POV bestaat uit de volgende partners:

· Rijkswaterstaat directie Noord-Brabant

· Provincie Noord-Brabant

· Vereniging Brabantse Gemeenten (hieronder vallen 68 Brabantse gemeenten)

· Brabantse Politieregio’s (Brabant-Noord, Midden en West Brabant, Brabant Zuid-Oost)

· Korps Landelijke Politiediensten (KLPD) afdeling Brabant

· Openbaar Ministerie (arrondissement Breda en arrondissement ’s-Hertogenbosch)

· 3VO

· ANWB

· BOVAG afdeling rijscholen

· Fietsersbond

· Stadswerk

· Provinciaal Overleg Onderwijsbegeleidingsdiensten Noord-Brabant (POONB)

Het POV is hiermee het platform voor verkeersveiligheid. Volgens het decentralisatieconvenant dient de provincie Noord-Brabant een secretariaat in te zetten en verantwoording af te leggen aan de minister. 

Doelstelling

In 1997 herformuleerde het POV Brabant haar doelstelling in: ‘verkeersveiligheid hoog op de agenda houden’.

Het platform bereikt die doelstelling door het uitvoeren van de volgende taken:

1. overleg en afstemming tussen de partners

2. uitvoeren van voor Noord-Brabantse relevante (pilot)projecten

3. faciliteren van projecten van maatschappelijke organisaties

4. communiceren en geven van informatie

Binnen POV zijn veel verschillende mensen werkzaam geweest voor het project Effe Chillen. Op dit moment is Barbara Schrover verantwoordelijk voor het project Effe Chillen. 
4.
Bureau 4-kant

Bureau 4-Kant is een commerciële en onafhankelijke partij. Het bureau 4-Kant is gespecialiseerd in het ontwikkelen van educatieve projecten voor jongeren. De projecten hebben betrekking op een diversiteit aan thema’s van beïnvloeding van weggedrag van de brommerjeugd tot het geven van voorlichting over de gevaren van internetgebruik. 
Bijlage 5.

Beschrijving van verkeersorganisaties

1.
BVL

Op dit moment zijn 50 middelbare scholen in Noord-Brabant in het bezit van een BVL.

Scholen worden benaderd via de gemeente. POV benadert zelf eerst actief de gemeente. Ze hebben dan een voorbereidend gesprek met de gemeente over wat BVL is, hoe het werkt, wat het kost en hoe het in die gemeente kan worden aangepakt. Dan beleggen ze een informatie bijeenkomst waarbij alle scholen uit de gemeente worden uitgenodigd. POV geeft daar een presentatie over hun BVL- project. De scholen kunnen intern na gaan of ze willen instappen in het project. Na enkele weken worden de scholen gebeld door de gemeente met de vraag of ze willen gaan deelnemen. Zo ja, dan wordt vervolgens een tweede bijeenkomst belegd, waar wordt verteld hoe scholen een activiteitenplan kunnen opstellen.
Het Brabants Verkeersveiligheids Label helpt scholen in het basis- en in het voortgezet onderwijs om structureel aandacht te besteden aan verkeersveiligheid. Scholen kunnen onder andere door deelname aan BVL- projecten in het bezit komen van het BVL- keurmerk. Dit als waardering voor de kwaliteitsverbetering op het gebied van de verkeersveiligheid. 

Criteria voor de toekenning van het BVL-keurmerk zijn:

1. De schoolorganisatie

2. Verkeerseductie in de klas

3. Verkeerseducatieprojecten

4. Een verkeersveilige schoolomgeving en verkeersveilige school-thuisroutes

5. De betrokkenheid van ouders bij verkeerseducatie

Door deelname aan het Brabants Verkeersveiligheids Label dragen scholen bij aan een stukje veiliger Brabant voor jeugdige verkeersdeelnemers. Scholen staan er bij het BVL-project niet alleen voor. Het BVL-team, andere BVL-scholen, gemeente, politie, 3VO en vele andere particuliere organisaties zorgen voor efficiënte ondersteuning. Scholen kunnen vrijblijvend een informatiepakket aanvragen. Na aanmelding komt een BVL-adviseur langs om het project op de school goed op te starten. 
Ervaringen met BVL

De reacties van de scholen die lid zijn van BVL zijn erg positief. Ze vinden het prettig om een structuur te hebben om aan verkeerseducatie te werken. Ze hechten ook veel waarde aan het overleg wat door het BVL ontstaat met de gemeente, politie en 3VO. Hier hebben ze in de praktijk veel aan. Het eerste jaar kost wel wat energie, door het opstellen van het activiteitenplan, maar dat is het waard. Er is nooit een tevredenheidsonderzoek gehouden onder de scholen. Dit is wat de scholen spontaan laten weten aan het POV.

BVL en de rol van de gemeente

Op dit moment werken veel gemeenten aan de verkeersveiligheid rondom scholen en ondersteunen zij activiteiten op het gebied van verkeerseducatie. Ook is er vanuit de gemeenten veel aandacht voor de verkeersveiligheid op belangrijke school-thuisroutes.

Steeds meer gemeenten ondersteunen de scholen en worden BVL gemeenten. Een BVL gemeente bouwt samen met de scholen aan de doelstellingen van het BVL. Concreet betekent dit dat de verkeersveiligheidscoördinator van de gemeente het lokale verkeerseducatie netwerk aanstuurt. Deze coördinator stimuleert dat lokale partijen zoals 

3VO, de politie, de onderwijsbegeleidingsdienst en actieve ouders scholen ondersteunen bij het halen en behouden van het Brabants Verkeersveiligheids Label-keurmerk.

2.
3VO

Verkeer verenigt mensen

3VO is heel dichtbij te vinden. Het werk dat ze doen ligt letterlijk op straat. 3VO verenigd mensen die vinden dat het zo niet langer kan in het verkeer. Mensen die het onacceptabel vinden dat er iedere dag zeker 3 doden en talloze gewonden in het verkeer vallen. Mensen die verontwaardigd zijn dat hier zo luchtig over gedaan wordt, terwijl andere rampen in Nederland land zoveel aandacht krijgen. Mensen die doordat ze van heel dichtbij geconfronteerd zijn met het leed van een verkeersslachtoffer, of die uit zorg voor hen die ze lief zijn, of die gewoon als verantwoordelijk mens energie willen steken in 3VO. Omdat zij vinden dat verkeer een te hoge tol eist. Uit die mensen bestaat 3VO.

Op elk niveau
Op scholen zijn verkeersouders actief. Op gemeentelijk niveau zijn afdelingsbestuurders de spil waar het om draait. Districtsbestuurders en specialistische vrijwilligers zetten zich in op provinciaal niveau. Landelijk is er het algemeen bestuur met daaruit afgeleid het dagelijks bestuur. Al deze circa 3.000 vrijwilligers worden ondersteund door zo'n 70 beroepskrachten. Deze beroepskrachten werken vanuit het hoofdkantoor in Huizen of vanuit één van de vier rayonkantoren. Het hoogste orgaan is in iedere vereniging de algemene vergadering. Een jaarlijkse bijeenkomst met een afvaardiging van de leden van onze vereniging.

Vrijwilligers

Vrijwilligers zijn onmisbaar voor 3VO. In heel Nederland zijn circa 3.000 vrijwilligers van 3VO actief voor veilig verkeer.

Een vrijwilliger kan de volgende taken hebben:

· De veiligheid in buurt of woonplaats verbeteren. 

· Streven naar veilige schoolomgeving als verkeersouder. 

· Kennis inzetten voor verkeersveiligheid. 

· Verkeersveiligheid onder de aandacht brengen bij bestuurders. 

3.
TeamAlert

TeamAlert is een groep jongeren die aandacht vraagt voor verkeersveiligheid en jongeren. Dit wordt gedaan door allerlei acties door het hele land, maar er worden ook acties gevoerd om beleidsmakers te vertellen hoe jongeren over het verkeer denken. Het Team bestaat uit ongeveer tien vaste leden en daarnaast nog een groep vrijwilligers die helpen bij het uitvoeren van de verschillende projecten.


TeamAlert is opgericht in 2000 op initiatief van het Ministerie van Verkeer en Waterstaat. Directe aanleiding waren onderzoeken waaruit bleek dat jongen een grote risicogroep vormen in het verkeer, en dat zij zich nauwelijks betrokken voelen bij deze problematiek. Per jaar overlijden meer dan 1000 mensen en raken nog eens 100.000 mensen gewond ten gevolge van het verkeer. 

De leeftijdscategorie 15 t/m 25 jaar is hierbij met 250 slachtoffers en 20.000 ziekenhuisgewonden relatief hoog vertegenwoordigd. Het verkeer vormt hiermee zelfs doodsoorzaak nummer één onder jongeren.

· Het motto van TeamAlert luidt “voor, door & met jongeren”; TeamAlert is zelf onderdeel van deze doelgroep. Door de expertise op het gebied van de wensen van de doelgroep is de kans dat concepten en producten aanslaan en ter harte worden genomen, groter dan langs traditionele wegen. TeamAlert is hiermee een sterk merk als het gaat om voorlichting. 

· TeamAlert is door hun uitgebreide netwerk en haar organisatievorm in staat een uitstekende prijs en kwaliteit verhouding te leveren. 

· TeamAlert is de enige organisatie in Nederland op het gebeid van verkeersveiligheid die zich specifiek op gedrag en participatie van jongeren richt. 

· Door verbondenheid met de doelgroep is TeamAlert in staat om een brug te slaan tussen overheid en jongeren. 

· Door de samenstelling van het team beschikt TeamAlert over veel flexibiliteit, motivatie en honger naar succes. 

Bijlage 6.

Vragenlijst voor scholen die al met Effe Chillen hebben 

gewerkt

Het project

1. Wanneer heeft deze school met het project Effe Chillen gewerkt?

2. Wat was uw eerste reactie toen u hoorde van het project? Positief/negatief?

3. Op welke manier bent u voor het project benaderd? Infopakket? Telefonisch? E-mail? Combinatie van deze? 

4. Met wie moest er overlegd worden op deze school om met het project van start te gaan?

5. Wat is de reden van deelname aan het project? Wat waren de prikkels en de achterliggende gedachtes om deel te nemen aan het project?

6. Zijn er binnen de school hindernissen geweest voordat werd besloten deel te nemen aan het project? Waren er mensen die overgehaald moesten worden? Wie waren die mensen en wat waren hun problemen met het project?

7. Wat vindt u van het project nu u er eenmaal mee heeft gewerkt? Zou u het project aanraden aan collega’s op andere scholen?

De middelen: het informatiepakket + cd-rom

8.  Heeft u het informatiepakket gezien?

9.  Wat vond u van het informatiepakket? Stond er voldoende informatie in over het project? Was alles meteen duidelijk voor u of bestonden er nog vragen?

10.  Bij het pakket zat een cd-rom toegevoegd. Had u die van te voren bekeken? 

Zo ja, wat vond u van de filmpjes die er te zien waren?

11.  Sluiten de filmpjes volgens u goed aan bij de doelgroep waar Effe Chillen zich op richt? (doelgroep 15 t/m 17 jarigen) Leg uit.

De bijeenkomst

12.  Er is met betrekking tot het project een bijeenkomst georganiseerd voor de scholen die geïnteresseerd waren om deel te nemen aan het project Effe Chillen. Heeft deze school deelgenomen aan de bijeenkomst die heeft plaatsgevonden in juli? Zo nee, waarom niet?

13.  Zo ja, wat vond u van deze bijeenkomst?

· Hoe zag die bijeenkomst er precies uit? 

· Wat werd er verteld? Was het allemaal duidelijk voor u? 

· Werd er nieuwe informatie gegeven? Of was de bijeenkomst niet nodig geweest, omdat in het informatiepakket precies hetzelfde stond? Wanneer heeft u hiervan een uitnodiging gehad? Zat deze bij het infopakket?

De website

15. Bent u bekend met de website van Effe Chillen? www.effechillen.nl? 

16. Zo ja, wat is uw mening over de site?

a. Is de site duidelijk voor de doelgroep vindt u?

b. Wat vindt u van de verschillende onderwerpen/topics die er op deze site worden behandeld?

c. Heeft u zelf nog tips met betrekking tot de site? Ontbreek er volgens u belangrijke informatie op de site die er zeker wel bij moet? 

De kijkbox

17. Wat vindt u van de kijkbox? Uiterlijk? Binnenkant? Spreekt het volgens u de doelgroep aan? Had u voor een andere uitstraling gekozen?(graffiti) Tips?

18. Hoe reageerden de leerlingen bij de komst van de kijkbox (algemene reactie)? Zij wisten als het goed is van niets? Of werden zij van te voren wel ingelicht? 

Lesmateriaal

19. Hoeveel dagen na de komst van de kijkbox is er les gegeven m.b.t. het project?

20. In welke les is er aandacht besteed aan het project Effe Chillen? Hoeveel lesuren?

21. Hoe is deze les voorbereid? Is er veel tijd in gaan zitten?

22. Wat vindt u van de bijgeleverde lesmaterialen: werkblad voor de leerlingen, de videoclips enz.

23. Wat is de algemene reactie van de leerlingen op het lesmateriaal? Ondervonden zij problemen tijdens de les? Waren alle vragen die er op de werkbladen worden gesteld duidelijk? 

Tot slot

24. Heeft deze school al vaker met verkeersveiligheids-projecten gewerkt? Zo ja welke? 
Toelichting geven

25. Heeft deze school ook al met projecten op andere gebieden gewerkt? Bijvoorbeeld een veilig vrijen, een derdewereldland- project, etc? 

26. Hoe ging dat toen in zijn werk? Hoe zijn jullie benaderd, waren er ook kosten aan 
verbonden? Welke middelen werden er bij dit project gebruikt/ingezet?

27. Op het moment dat het project Effe Chillen werd aangeboden, werden er toen ook  andere projecten aangebodeb? Zo ja, waarom is er dan voor dit project gekozen? 

28. Wat zijn tips om beter bij de middelbare scholen terecht te komen?

29. Heeft deze school een contactpersoon heeft bij de politie? Hoe gaat dat precies in zijn werk? 

30. Is deze school lid van het Brabants Verkeer Veiligheids Label, BVL?

Waarom wel/niet?

31. Wat vindt u van de kosten dat het project met zich meebrengt? Veel/ weinig?

32. Heeft deze school heeft ook een ouderraad? Zou het een mogelijkheid zijn om deze raad als ingang te gebruiken voor het communiceren van het project naar de schoolraad, zodat ze ook daadwerkelijk met het project gaan werken? 

33. Heeft u namen van vakbladen waar u als school mee te maken heeft? 

34. Wat is jullie over-all mening over het project? Denk ook aan de voor- en nazorg rondom het project. Met wie is er contact geweest en hoe was dit contact?

Wij bedanken u voor het meewerken aan dit interview, uw antwoorden komen voor ons onderzoek goed van pas.

Bijlage 7.

Vragenlijst voor scholen die niet met Effe Chillen hebben 

gewerkt

Vragenlijst voor de scholen die aangeven niet bekend te zijn met het project Effe Chillen.

1.
Wie sorteert/selecteert de post op deze school?

Antwoord:………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….

2.
Wie wordt er op deze school benaderd voor dergelijke verkeersprojecten of  voor projecten in het algemeen? Wat is zijn haar/e-mailadres?

Antwoord:………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….E-mailadres: …………………………………………………………………………………………………. 

3.
Zou u het op prijs stellen dat wij u alsnog een informatiepakket toesturen? Zo kunt u de informatie eens doorlezen en bekijken wat het project voor mogelijkheden kan bieden 
voor uw school. Zo ja, kunt u uw gegevens dan bijvoegen?

Antwoord:………………………………………………………………………………………Naam:…………………………………………………………………………………………...  Adres:……………………………………………………………………………………………Postcode:………………………………………………………………………………………..

Telefoonnummer:………………………………………………………………………………

E-mailadres:…………………………………………………………………………………….

4.
Heeft deze school een buurtbrigadier als contactpersoon? En zo ja hoe vaak is hier contact mee?

Antwoord: ……………………………………………………………………………………....

…………………………………………………………………………………………………...

5.
Heeft deze school een ouderraad? Zo ja kunt u ons daarvan de gegevens geven? Zij kunnen een goede ingang vormen om een project als Effe Chillen onder de aandacht te brengen bij de directie.

Antwoord:…………………………………………………………………………………........

Gegevens:………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….…………………………………………………………………………………………………..

6.
Werkt deze school vaak met projecten? Wat voor soort projecten zijn dat? En wat doet u besluiten om aan dat project deel te nemen?

Antwoord: ………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………..

…………………………………………………………………………………………………..

7.
Bent u bekend met het Brabants Verkeersveiligheids Label?Heeft deze school een Brabant Verkeersveiligheid Label? Waarom wel/niet?

Antwoord: ………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………..

…………………………………………………………………………………………………...

8.
Vindt u dat verkeersveiligheid een onderwerp is dat aandacht moet krijgen in het onderwijsprogramma? Waarom wel/niet?

Antwoord:………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………….

………………………………………………………………………………………………….

Vragenlijst voor de scholen die aangeven bekend te zijn met het project Effe Chillen. 
1.
Op welke manier bent u met het project in aanraking gekomen en ligt uw antwoord toe.

· Informatiepakket:………………………………………………………………………...

· Buurtbrigadier:…………………………………………………………………………...

· BVL:……………………………………………………………………………………..

· Anders:…………………………………………………………………………………
2.
Heeft u de uitnodiging voor de kennismaking met het project Effe Chillen gekregen? Deze kennismaking vond plaats in Juni te Eindhoven. Zo ja, bij wie is die uitnodiging terecht gekomen? Meteen bij u? 
Antwoord:……………………………………………………………………………………….

…………………………………………………………………………………………………..

………………………………………………………………………………………………….

3.   Bent u naar deze bijeenkomst geweest? Waarom wel/niet? En wat vond u er van?

Antwoord:…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….

4.   Wat vond u van de bijeenkomst? (Deze vraag alleen beantwoorden als u de bijeenkomst heeft bijgewoond.)

Antwoord:……………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………….

……………………………………………………………………………………………….

5.
Wat zijn redenen dat u nog niet heeft gewerkt met het project Effe Chillen? 

Antwoord:……………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………….

………………………………………………………………………………………………

6.
De kosten voor het project Effe Chillen bedragen € 112,- voor de middelbare scholen die lid zijn van BVL  en €400,- voor de scholen die geen lid zijn van BVL. Wat vindt u van deze kosten? Zou dit een mogelijke reden kunnen zijn om niet deel te nemen aan het project?

Antwoord:………………………………………………………………………………………..

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

…………………………………………………………………………………………………...

………………………………………………………………………………………………….

7. 

Is deze school lid van BVL? Waarom wel/niet?

Antwoord:………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

8. 
Vindt u dat er rondom het project veel bekendheid is gegeven? Hoe bent u dit project in de media tegengekomen? 

Antwoord:……………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………….

……………………………………………………………………………………………….

9.

Vindt u dat verkeersveiligheid een onderwerp is dat aandacht moet krijgen in het onderwijsprogramma? Ligt u antwoord toe.

Antwoord:………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………….

………………………………………………………………………………………………….  

Bedankt voor de tijd en moeite die u hebt genomen om deze vragen te beantwoorden!

Bijlage 8.

Advertentietarieven
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Bijlage 9.

Offertes

Offerte Boomerang kaarten 
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MEDIA
Amsterdam , 19 mei 2005

OFFERTE PROJECT VERKEERSVEILIGHEID

Ofterte Hummer 5616
Optrachgerer SRE conacipersoon Mw. S. Walraven

VOORSTEL 1:  BOOMERANG SCHOOLCARDS REGIO BRABANT

Vespredingsgebied  Regionaal- Breda, Den Bosch, Eindhoven, Roosendaal, Tilburg

Locates 118Middelbare scholen, jongerenafdelingen in bibliotheken

Doegroep 1219 jaar,

Campagneduur 2 weken

perode 36 + 37 (5 - 18 september 2005) Aameerdatum materal 08-08-2005

Uioering FC voor/2W achter Formaat enkel

Procucte antal 50,000 atsings aanl 50.000

specil - santal viswals

PRODUCTIE

Productiekesten Schooicards 50000 x  ome € Lm0

regional toesiag Schoolcards 1x om0 e 35000

Totaal Producte O 150,00
MEDIA

Medio kastn Schoolcards 000 x  om € 650

Inroductekarting Schodcards op medakasten 5% e 00000

Totaa Meda . 561000
TOTARL (Al becagen i excusel biv) G 726000

Onderzoeksmogeljkheden
- Het verspreidingsresultaat na afloop van een campagne (standaard)

- Boomerang Media is te allen tijde gerechtigd om de campagne in een andere, in overleg te bepalen, periode uit te zetten,
indien er onvoldoende nationale campagnes geboekt zijn.

- Wij bieden de mogeljkheid uw Cards-campagne als webcard op onze website www.boomerang.nl te plaatsen. Voor meer
informatie kunt u natuurljk te allen tijde met ons bellen.

Deze offerte is geldig t/m 31-12-2005
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