Bijlage I Projectplan Wereldfeest

1.
Inleiding

Het Wereldfeest Utrecht is het interculturele feest van Utrecht dat ieder jaar plaatsvindt op de laatste zondag van juni. Het festival laat inwoners van Utrecht én van ver daarbuiten in aanraking komen met andere culturen middels muziek, theater, workshops, eten en drinken en een bazaar om zo cultuurontmoeting en -uitwisseling te stimuleren. De intieme en ontspannen sfeer van het feest draagt in bijzonder bij aan een gevoel van verbondenheid en saamhorigheid.

In de loop der jaren is het bezoekersaantal gegroeid tot zo’n 25.000 bezoekers in 2008. De bezoekers van het Wereldfeest representeren de culturele diversiteit van Utrecht en omstreken. Het Wereldfeest heeft zich gevestigd in het Julianapark in de interculturele Utrechtse wijk Zuilen omdat dit park bijdraagt aan de intieme sfeer, een van de charmes van het Wereldfeest.

2.
Missie

Het Wereldfeest Utrecht wil alle inwoners van de provincie en stad Utrecht de mogelijkheid bieden in aanraking te komen met elkaar en elkaars cultuur en een gelegenheid bieden om elkaar te ontmoeten teneinde meer verdraagzaamheid en begrip te creëren tussen individuen en verschillende bevolkingsgroepen. Het Wereldfeest Utrecht streeft ernaar bij te dragen aan een samenleving waarin we met elkaar samenleven op basis van gelijkwaardigheid en zonder vooroordelen. 

Het Wereldfeest Utrecht wil dit bereiken door cultuur als bindmiddel in te zetten. Cultuur spreekt immers een universele taal en is daarmee bij uitstek het middel om de doelgroep in aanraking te brengen met elkaar, elkaars verhalen, achtergronden, geschiedenis en cultuur.

3.
Doelstelling 

De Stichting Wereldfeest heeft de volgende doelstellingen:

1. Het organiseren van een intercultureel feest dat verbindingen tot stand brengt tussen bevolkingsgroepen met een verschillende culturele achtergrond.

2. Het stimuleren van cultuurontmoeting en culturele uitwisseling in de meest brede zin, op het niveau van programmering, samenwerking en publiek.

3. Het leveren van een bijdrage aan het sociale en culturele kapitaal van de stad en provincie.

4. Het creëren van draagvlak voor de missie van het Wereldfeest bij het bedrijfsleven, onderwijsinstellingen en (culturele) instellingen in de provincie Utrecht 

4.
Doelgroep

Het Wereldfeest Utrecht is voor iedereen in de stad en provincie Utrecht en daarbuiten. De uitdaging van het Wereldfeest Utrecht is met name de uitersten (zowel in afkomst als in geografische ligging) binnen de doelgroep te bereiken, van Wittevrouwen tot Kanaleneiland, van Oudwijk tot Sterrenwijk, van Lopik tot Bunschoten, van Abcoude tot Rhenen.

5.
Ambitie: Breder&Beter

De ambitie van het Wereldfeest Utrecht voor de komende drie jaar  is om een belangrijke bijdrage te leveren aan verdraagzaamheid en kennismaking. Vrij vertaald wil het Wereldfeest breder & beter; Een breder en beter draagvlak (meer aansluiting vinden bij bestaande organisaties in stad en provincie), breder op de kalender (op meer momenten dan alleen de laatste zondag in juni), breder in de regio (ook buiten de stad Utrecht aanwezig en beter zichtbaar te zijn), doelgroep differentiering en meer bezoekers. 

In 2009 koppelen we aan het Wereldfeest een voor- en natraject om zo meer continuïteit te kunnen bieden aan projecten die een plek hebben binnen het Wereldfeest en zichtbaarder te worden bij de doelgroep. De programmering van het voor- en natraject moet in samenwerking met organisaties in Utrecht tot stand komen. Ook Mundial Productions zal hier een belangrijke rol in gaan spelen. Daarnaast wil het Wereldfeest uitbreiden met een programma op de zaterdag om op die manier het programma beter te laten aansluiten op verschillende doelgroepen en om meer volume te creëren. 

In 2010 moet de samenwerking met regionale partners zo zijn ontwikkeld dat het Wereldfeest ook zichtbaar is in de regio dat er een programma-aanbod is in de regio.

In 2011 wil het Wereldfeest Utrecht zijn uitgegroeid tot een weekendfestival. Dan kunnen alle ambities nog beter worden vertaald en kunnen er nog meer bezoekers worden bereikt.

6.
Functies
Voor het Wereldfeest Utrecht zijn een aantal functies weggelegd die in het verlengde liggen van het vergroten van verdraagzaamheid en begrip voor elkaar en misschien zelfs een podium biedt als stem van de stad en provincie. 

Wij onderscheiden de volgende functies:

1. Sociaal: stimuleren van talent. Er is veel talent in Utrecht, maar dat is niet altijd zichtbaar, er is niet altijd een podium en mensen krijgen niet altijd de kans om zijn/haar talent te laten zien en te ontwikkelen.  Het Wereldfeest wil talent laten zien. Hierbij willen wij graag de wijkwelzijnsorganisaties als venster op de wijk en culturele organisaties als podium bij betrekken.

2. Educatie: Het Wereldfeest wil de doelgroep de mogelijkheid bieden iets te leren. Op het Wereldfeest zelf in samenwerking met culturele instellingen als musea. Maar ook met onderwijsinstellingen. Samen met Mundial Productions willen we lespakketten aanbieden in de regio Utrecht.

3. Cultuur: Het festival biedt de doelgroep de mogelijkheid in aanraking te laten komen en kennis te maken met verschillende culturen. Actief en passief. Ook hiervoor willen we samen met andere culturele instellingen en wijkwelzijnsorganisaties invulling aan geven.

7.
Programma 

Met het Wereldfeest Utrecht 2009 willen we laten zien dat Utrecht een bruisende en kosmopolitische stad is. Culturele diversiteit is een gegeven en dat beschouwen wij als kracht. Een confrontatie tussen en ontmoeting van culturen kan spanningen met zich meebrengen, maar kan ook leiden tot verrassende nieuwe cultuuruitingen. 

7.1
Uitgangspunten

Het programma van het Wereldfeest Utrecht moet aan de volgende uitgangspunten voldoen. Deze zijn voortgevloeid uit de hierboven omschreven missie en doelstellingen.

· Cultuurontmoeting, kennismaking en participatie 

· Verdieping (het verhaal achter culturele diversiteit) 

· Mondiaal bewustzijn creëren

· Continuïteit van activiteiten waarborgen 

· Duurzame en brede samenwerking met (Utrechtse) partijen

· Voor en door stad en provincie Utrecht

· Zichtbaarheid in stad en provincie

· Nieuwsgierigheid wekken voor andere culturen

7.2
Programma 2009

7.2.1
Wereldfeest on Tour

Dé Wereldse ontmoeting voor iedereen!

Het programma van Wereldfeest Utrecht 2009 gaat van start in een bredere opzet! Naast het feest op de laatste zondag in juni duikt het Wereldfeest op verrassende locaties op met guerrilla presentaties onder de noemer “Wereldfeest on Tour”. Dit draagt bij aan de ambitie zichtbaarder te zijn in de provincie Utrecht en het draagt bij aan de centrale missie. Wereldfeest on tour komt tot stand in samenwerking met lokale organisaties en Mundial Productions.

7.2.1.1
Wereldse Educatie voor kinderen en ouders: Via del Mondo

Op 24 mei 2009 vindt Via del Mondo in Utrecht plaats. Dit is een gratis evenement van, voor en door kinderen. Tijdens Via del Mondo staan de kracht, creativiteit, cultuur, kunsten en talenten van kinderen wereldwijd centraal. Door Via del Mondo krijgen kinderen een kans om zich te ontwikkelen en maken zij kennis met verschillende culturen. Via del Mondo komt in samenwerking met Mundial Productions tot stand.

Via del Mondo lespakket (heel het jaar door beschikbaar)

Alle activiteiten van Via del Mondo worden ondersteund met lesmateriaal dat wordt aangeboden aan basisscholen. Met dit lesmateriaal maken leerlingen van het basis- en speciaal onderwijs in Nederland kennis met kinderen uit andere culturen en de specifieke thema’s.

Via del Mondo performance (op je eigen school)

Door leuke en bijzondere optredens zorgen kindergroepen zowel direct als indirect voor verdieping en is er in het programma tijd voor kennismaking. De kindergroepen voor 2009 zijn afkomstig uit Indonesië, Colombia en Rwanda. 

7.2.1.2
Wereldse MixZone voor jongeren in wijken

MixZone is een culturele jongerenactiviteit waarbij jongeren van 12 t/m18 jaar in provincie Utrecht op een actieve, laagdrempelige en eigentijdse wijze worden betrokken bij mondiale cultuur. Voorafgaande aan het Wereldfeest organiseren we vier ontmoeting tussen Utrechtse jongeren, ofwel Urban Utrecht Talents, en getalenteerde jongeren uit landen van herkomst als Brazilië, Afrika, Suriname en Marokko. 

Maart:
Braziliaans slagwerk meets Urban Utrecht Talents 

April:
Afrikaanse percussie meets Urban Utrecht Talents

Mei:
Surinaamse Breakdance meets Urban Utrecht Talents

Juni:
Marokkaanse Gwana meets Urban Utrecht Talents. Deze groep is een volledige week voorafgaand aan het Wereldfeest inzetbaar voor optredens, projecten en kennismaking in wijkcentra, jongerencentra en eventueel op scholen. 

MixZone komt in samenwerking met Mundial Productions en welzijnsorganisaties tot stand. Tevens is het mogelijk om een Mixzone te creëren die uitgevoerd kan gaan worden op het Wereldfeest.

7.2.1.3
Wereldse Talents from Utrecht

Leerlingen van het ROC Utrecht worden op een actieve en vernieuwende manier betrokken bij mondiale bewustwording en cultuur. Op het ROC worden een viertal activiteiten georganiseerd, te weten MixZone, performances, debatten en een Talent contest. Hierbij staan participatie, kennismaking met en cultuuruitwisseling tussen jongeren staan centraal. Op het Wereldfeest wordt de beste act gepresenteerd. Wereldse Talents komt in samenwerking met Mundial Productions tot stand.

7.2.1.4
Wereldse Educatie voor jongeren

Aan middelbare scholen biedt het Wereldfeest in samenwerking met Mundial Productions een lesbrief aan. Deze lesbrief bevat leuke weetjes en klassikale discussieopdrachten gekoppeld aan landen wereldwijd. De lesbrief is op elk gewenst tijdstip inzetbaar. Wereldse Educatie komt in samenwerking met Mundial Productions tot stand.

7.2.1.5
Wereldse Performance voor iedereen

In de maand juni worden op nader te bepalen locaties (bejaardenhuis, gemeentehuis, bankgebouw, midden in centrum of in een ziekenhuis) optredens verzorgd in kader “Wereldfeest on Tour”. Begin februari is bekend om welke optredens het gaat en kan het Wereldfeest deze optredens gericht gaan aanbieden. Wereldse Performance komt in samenwerking met Mundial Productions tot stand.

7.2.1.6
Een Wereldse kijk op Utrecht

In de zomermaanden juli en augustus biedt het Wereldfeest een  aantal geselecteerde inwoners van provincie Utrecht een korte stoomcursus fotografie aan om mee te werken aan de expositie “De wereld is Utrecht”. De deelnemers fotograferen hun eigen omgeving. De mooiste foto’s worden geëxposeerd in een expositie op het gemeentehuis Utrecht in september.

7.2.1.7
Werelds Debat voor iedereen

In september vindt gelijktijdig met de start van het nieuwe schooljaar een spraakmakend debat plaats in samenwerking met de Universiteit Utrecht. Thema wordt in goed overleg met elkaar bepaald.

7.2.1.8
Wereldse Modeshow voor iedereen

In september wordt in samenwerking met de Hogeschool voor de Kunsten te Utrecht met de richting modevormgeving een modewedstrijd uitgeschreven met als thema Werelds Utrecht. De mooiste modellen worden in oktober of november geshowd aan publiek.

7.2.1.9
Wereldse Dance avond voor iedereen

In november wordt in samenwerking met Tivoli een vernieuwende “Wereldfeest Dance Experience” ontwikkeld waarbij kennismaking en genieten met elkaar centraal komt te staan.

7.2.1.10 Wereldse borrel voor genodigden en deelnemers Wereldfeest Utrecht

Op maandag 21 december vindt een Wereldfeest afsluit09borrel plaats om met alle sponsors, subsidiënten, vrijwilligers en deelnemers gezamenlijk te toosten op een succesvol jaar.

7.2.2
Wereldfeest by Night

Op zaterdagavond 27 juni zal met Wereldfeest by Night voor de eerste maal een avondprogramma worden toegevoegd aan het Wereldfeest. Het Julianapark wordt omgetoverd tot een bruisend “outdoor” dansfeest. De bezoeker wordt verrast door live optredens van jonge hippe bands; goede, kwalitatieve en vooral dansbare Nederlandse World popmusic. Cultuurontmoeting en uitwisseling staan deze avond centraal. 

Met Wereldfeest by Night richt het Wereldfeest zich op de jonge hippe Utrechters die ervoor openstaan eens in een andere ambiance een avondje uit te beleven. 

Voor deze avond betalen de bezoekers een entreebedrag van €7,50. Uitgangspunt bij de eerste editie is 1000 betalende bezoekers.

7.2.3
Het Wereldfeest Utrecht 

Dé wereldse ontmoeting voor iedereen!

Het Wereldfeest is een uniek evenement dat het podium is voor wereldmuziekartiesten, dans- en theatergroepen. Op het Wereldfeest staan verrassende presentaties verspreid over het terrein en kan de bezoeker op een laagdrempelige en sfeervolle manier kennismaken met culturele uitingen uit de stad, provincie, het land en de wereld. 

Tijdens het Wereldfeest geniet het publiek van  optredens en presentaties in een sfeervolle culturele omgeving. Het Wereldfeest vindt plaats op zondag 28 juni in het Julianapark te Utrecht.

Op het hoofdveld staan twee podia waarop afwisselend een programma wordt gepresenteerd. Dit zorgt voor een volcontinu uitdagend programma op het hoofdveld. De line-up bestaat uit spraakmakende artiesten, toppers op het gebied van wereldmuziek, veelbelovende nieuwkomers en vele talenten uit Utrecht, Nederland en verschillende continenten van de wereld. De cross-over tussen Worldmusic en Worldpop brengt een uitbreiding en een vernieuwend breed programma met een eigentijdse wereldse uitstraling. De bezoekers van Het Wereldfeest kunnen genieten van een groots muzikaal palet van rai, hiphop, salsa, soul, reggae, pop, rock, rap, funk, mambo, tango en flamenco.

Voor kinderen is er een speciale kinderhoek met veel aandacht voor doe dingen.
De catering sluit aan bij de identiteit van Het Wereldfeest door de grote diversiteit aan Foods & Drinks uit de hele wereld. Het bevorderen van Fair Food is een belangrijk onderdeel van het cateringbeleid. Komend jaar zal gestreefd worden naar minimaal 20% Fair food op Het Wereldfeest in 2009.

In 2009 zal voor de eerste maal een samenwerking worden aangegaan met podium Rasa.

De “Rasa Dome” wordt de ontmoetingsplek en kennismakingplek voor de liefhebbers en avonturiers die op zoek zijn naar de luister en geniet muziek. In overleg met Rasa wordt een klein openlucht theaterpodium gecreëerd met tribunes.

In 2009 zal er ook voor de eerste maal in samenwerking met Tivoli een kleine loungeplek worden gecreëerd waarbij de bezoeker onder het genot van een toepasselijk hapje en drankje en van wereldse DJ klanken heerlijk liggend in hangmatten of zittend op Fatboys Het nieuwe Wereldfeest gevoel te ervaren.

Ook nieuw in 2009 is de expositie die verspreid over het park een plek gaat krijgen tijdens Het Wereldfeest. Talentvolle Wereldse burgers uit Utrecht worden opgeroepen om zich aan te melden om een plek te bemachtigen tijdens dit unieke evenement. Graffitiartiesten, schilders houtkunstenaars, totempaalbouwers etc. krijgen de kans live een kunstwerk te creëren. Een selectiecommissie bepaalt uiteindelijk welke kunstenaars een plek krijgen.
8.
Samenwerkingsverbanden

Een van de doelstellingen van het Wereldfeest is het draagvlak in Utrecht te vergroten. De afgelopen jaren zijn er op inhoudelijk vlak al veel nieuwe samenwerkingen ontstaan. Het streven is dit nog meer te laten groeien. Met name het bedrijfsleven is ondervertegenwoordigd. Het bedrijfsleven aan het festival binden is één van de pijlers de komende jaren.

8.1
Mundial Productions

Het Wereldfeest Utrecht gaat in 2009 nauw samenwerken met Mundial Productions om te delen in elkaars expertises en inhoudelijke overeenkomsten kracht bij te zetten. Mundial Productions zal ook in het voortraject een belangrijke rol gaan spelen. Mundial on tour zal in het kader van het Wereldfeest ook Utrecht aandoen. Dit zal extra publiciteit genereren voor het Wereldfeest en kan bovendien op andere plekken in de stad plaatsvinden dan het Julianapark.

8.2
Culturele Zondagen

Het Wereldfeest is een Culturele Zondag. Culturele Zondagen genereert veel publiciteit voor het Wereldfeest. Bovendien heeft Culturele Zondagen zich na 5 jaar als organisatie gevestigd in Utrecht en een heel eigen en groot publiek aan zich verbonden. Door de communicatie aan elkaar te verbinden wordt het Culturele Zondagen publiek in contact gebracht met het Wereldfeest Utrecht. 

8.3
Culturele Instellingen

Voor het Wereldfeest is het belangrijk om draagvlak te hebben in de stad Utrecht, dat culturele organisaties dit initiatief onderschrijven. Vorig jaar zijn al contacten gelegd met partijen als Kosmopolis, Charazad, Netwerk CS en de Vrede van Utrecht. Dit jaar willen we weer met deze partijen samenwerken, maar ook met andere culturele instellingen als RASA en Tivoli. Culturele instellingen worden benaderd met de vraag of zij een inhoudelijke bijdrage op zondag 28 juni willen leveren aan het Wereldfeest of dat het Wereldfeest kan aansluiten bij bestaande programmering en initiatieven. Hiermee hoopt het Wereldfeest inhoudelijk een brede doelgroep te bereiken en op verschillende plekken in stad en provincie zichtbaar te zijn.

8.4
Welzijnsorganisaties

De welzijnsorganisaties in Utrecht, Portes, Doenja, Cumulus en Zuwe, zijn het venster op de wijk. Dit zijn de instanties die de contacten hebben met bewoners in de wijk, weten wat er speelt in de wijk en hoe we de bewoners van de wijk kunnen activeren, motiveren en betrekken. Door samen te werken met deze instellingen wordt het draagvlak en de betrokkenheid in de verschillende Utrechtse wijken vergroot. En is de kans bovendien groter dat ook die groepen het Wereldfeest zullen bezoeken die nooit eerder zijn geweest. 

Ook gaat Het Wereldfeest in 2009 nieuwe samenwerkingen aan met wijkwelzijnsorganisaties in de provincie. 

8.5
Bedrijfsleven

Momenteel zijn er nog weinig samenwerkingsverbanden met het bedrijfsleven in Utrecht. Veel bedrijven houden zich bezig met maatschappelijk verantwoord ondernemen. Het zijn met name die bedrijven die wij willen benaderen en de mogelijkheden tot samenwerking willen bespreken. 

9.
Marketing en Communicatie

De doelen van de marketingcampagne rondom het Wereldfeest zijn:

a. Regionale naamsbekendheid

b. Evenredige vertegenwoordiging van de verschillende bevolkingsgroepen woonachtig in de provincie Utrecht

c. Uitdragen van de missie van het Wereldfeest (moet zichtbaar zijn in het programma-aanbod)

9.1
Culturele Zondagen

De communicatie voor het Wereldfeest zal grotendeels verlopen via de kanalen van Culturele Zondagen. Culturele Zondagen is een geoliede marketing machine en heeft een groot bereik. En dat het veel bezoekers bereikt is inmiddels gebleken uit het overweldigende succes van Culturele Zondagen. In samenwerking met de Culturele Zondagen wordt een uitgebreid pakket aan communicatiemiddelen ingezet, met onder andere:


a) uitgebreide verspreiding van ca. 70.000 folders en affiches in stad en regio Utrecht, onder andere via bibliotheken, wijkwelzijnsorganisaties, buurthuizen, horeca etc 

b) buitenreclame: culturele muuraffichage, driehoeksborden, spandoeken

c) huis-aan-huisverspreiding van een programmakrant bij ca. 250.000 adressen in stad en regio Utrecht

9.2
Aanvullende communicatiemiddelen

Het Wereldfeest zet daarnaast nog andere middelen in om de doelgroep te bereiken. Het is een gevarieerde doelgroep en moet via meerdere kanalen worden bereikt. Andere in te zetten communicatiemiddelen zijn onder andere:

1. Advertenties in regionale en lokale bladen

2. Om specifiek allochtone doelgroepen te bereiken wordt publiciteitsmateriaal gericht verspreid in wijken als Zuilen, Lombok en Overvecht. Ook maken samenwerkingspartners als Stichting BOEG en wijkwelzijnsorganisaties publiciteit onder hun eigen achterban. 

3. Website, www.wereldfeestutrecht.nl. Via de website kunnen geïnteresseerden zich aanmelden voor de digitale Nieuwsbrief 

4. Free publicity via o.a. de (inter)nationale pers, via landelijke activiteitenagenda’s en dagbladen en via de regionale pers

5. Programma: in het voortraject zullen er optredens in Utrecht zijn in samenwerking met Mundial Productions. Ook is het streven voorafgaand aan het festival in samenwerking met culturele instellingen programma’s aan te bieden.

9.3
Samenwerkingen

Vorige jaar was er nauwe samenwerking met FunX, Ucee Station en Ad Utrechts Nieuwsblad. Ook dit jaar willen we deze partijen opnieuw een propositie doen om deze samenwerking te bekrachtigen.

10.
Organisatie

Het bestuur van de Stichting Wereldfeest Utrecht houdt zich bezig met de voortdurende ontwikkeling van het Wereldfeest Utrecht. De Stichting Wereldfeest Utrecht heeft Explorama communicatie & organisatie voor projectleiding, conceptontwikkeling, publiciteit en secretariaat ingeschakeld. In samenwerking met Mundial Productions zal de missie van het Wereldfeest Utrecht worden vertaald naar een artistieke visie.

Bijlage II Sponsorpropositie Wereldfeest
Waarom Wereldfeest Utrecht?

Het Wereldfeest Utrecht is een jaarlijks terugkerend intercultureel festival in Utrecht met zo’n 25.000 bezoekers. Het Wereldfeest Utrecht wil alle inwoners van de provincie en stad Utrecht de mogelijkheid bieden in aanraking te komen met elkaars cultuur en elkaar te ontmoeten om zo meer verdraagzaamheid en begrip te creëren tussen individuen en verschillende bevolkingsgroepen. Het Wereldfeest Utrecht streeft ernaar bij te dragen aan een samenleving waarin we met elkaar samenleven op basis van gelijkwaardigheid en zonder vooroordelen. 

Historie Wereldfeest Utrecht

Het Wereldfeest Utrecht is in 2001 voor het eerst georganiseerd op initiatief van de Gemeente Utrecht in het kader van integratie en diversiteitbeleid. Aanvankelijk was het de bedoeling dat het Wereldfeest een reizend festival door de stad Utrecht zou worden. In 2003 belandde het Wereldfeest in het Julianapark in de multiculturele wijk Zuilen. Al snel bleek dat deze locatie bijdroeg aan de intimiteit van het festival en daarmee heeft het Wereldfeest zijn thuisbasis gevonden.

Wat is het Wereldfeest Utrecht?

Het Wereldfeest is een intercultureel feest voor de stad en provincie Utrecht. In 2009 breidt het Wereldfeest uit! Naast de reguliere laatste zondag in juni, duikt het Wereldfeest op verrassende locaties op met guerrilla presentaties onder de noemer “Wereldfeest on Tour”. Op zondag 28 juni wordt op twee podia een kleurrijke mix gepresenteerd door lokaal muziektalent én internationale toppers uit alle hoeken van de wereld. Naast livemuziek is er een gevarieerd programma met dansworkshops, verteltheater, kinderactiviteiten, een wereldkeuken en een uitgebreide bazaar. Ontmoeting en uitwisseling staan hierbij centraal. 

Wie bezoeken het Wereldfeest Utrecht?
Het Wereldfeest is nadrukkelijk een festival voor alle leeftijden en culturen en gaat dwars door alle geledingen van de samenleving heen. Het is een gratis festival voor de inwoners van de stad en provincie Utrecht en niet-Utrechters, autochtoon en allochtoon, die geïnteresseerd zijn in andere culturen en cultuuruitingen.

Wie zijn partners van het Wereldfeest?

Integratie, culturele diversiteit en sociale cohesie zijn nog altijd actuele thema’s in onze maatschappij. Daar draagt het Wereldfeest graag zijn steentje aan bij en brengt deze thema’s op positieve manier onder de aandacht. Het creëren van draagvlak hiervoor is noodzakelijk om het tot een succes te maken. Vandaar dat het Wereldfeest Utrecht tot stand komt in samenwerking met veel Utrechtse organisaties die hun kennis, inhoud en ervaring met het Wereldfeest delen. 

Het programma kwam voorgaande jaren tot stand in samenwerking met o.a.: Aboriginal Art Museum, Anatolia 030, COS Utrecht, Crossroad Productions, Cumulus, Doenja Dienstverlening, Dunya festival, FunX,  Het Utrechts Archief, HKU Faculteit Theater, Kosmopolis, Museum Maluku, Netwerk CS Utrecht, Portes, Roots & Borders, stichting Theater Frappant, stichting Habek, stichting Waka-Lele, Theatergroep Delta, Ucee Station, Unicef, Vrede van Utrecht, Vriendschapsband Utrecht-León, Wijkorganisatie Zuilen en Vecht en Zuwe. 
Waar staat het Wereldfeest Utrecht voor?

Het Wereldfeest biedt een kwalitatief goed en gevarieerd programma

Het Wereldfeest Utrecht ziet culturele diversiteit als kracht

Het Wereldfeest Utrecht staat voor culturele ontmoeting en uitwisseling

Het Wereldfeest Utrecht laat zien wat culturen en mensen inspireert

Het Wereldfeest Utrecht verbindt verschillende bevolkingsgroepen met elkaar  

Waarom passen <naam organisatie> en Wereldfeest Utrecht bij elkaar?

Wat heeft het Wereldfeest Utrecht te bieden?

Het Wereldfeest Utrecht biedt <naam organisatie> de mogelijkheid zich als volgt te profileren:

Communicatie

Zichtbaarheid voorafgaand aan het festival
· Website www.wereldfeestutrecht.nl

<naam organisatie> krijgt aandacht op de website www.wereldfeestutrecht.nl. 

Uiteraard staat op <website organisatie> een link naar het Wereldfeest Utrecht (optioneel). 

· Redactioneel bericht in de Wereldfeest nieuwsbrief

In juni wordt de digitale nieuwsbrief verstuurd. Hierin kan een bericht worden opgenomen wat je kunt verwachten van <naam organisatie> tijdens het festival. 

· Naamsvermelding in persberichten

Voorafgaande aan het Wereldfeest worden persberichten naar landelijke, regionale en lokale media gestuurd. Hierin kan de naam van uw organisatie worden vermeld.

· Logo in de folder 

[image: image3.png]


In een oplage van 60.000 wordt de folder van het Wereldfeest Utrecht verspreid. Het is een samenwerking met culturele zondagen. De folder wordt verspreid in de binnenstad, en gaat naar alle toeristische organisaties, buurthuizen, VVV’s, bibliotheken. 

· Logo op A6 flyer

[image: image4.jpg]


Een A6 flyer wordt verspreid onder allochtone jongeren in de Utrechtse wijken. Alle samenwerkende partijen, waaronder FunX en UCStation, verspreiden deze flyer. 
Zichtbaarheid tijdens het festival

· Adopteren podium

Op het Wereldfeest zijn er meerdere podia. Het is mogelijk een podium te adopteren, zodat het podium het <naam organisatie> podium heet.

[image: image5.jpg]



· Adopteren band

Op het Wereldfeest treden er verschillende bands op. Het is mogelijk een van de bands te adopteren. Dit wordt vermeld in het programma en het logo of de naam van uw organisatie kan zichtbaar worden gemaakt tijdens het optreden van de band.

· Reclamemogelijkheden

De mogelijkheden hierbij zijn toiletreclame, doekreclame (bijv. voor op een tent) en merchandising. 
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· Kraam <naam organisatie>

[image: image9.emf]Een stand/kraam op het grote grasveld van het veldpodium, die uitkijkt op het podium. De stand is vier meter breed. Wereldfeest Utrecht plaatst de stand. 

· Logo op het sponsorbord

Tijdens het festival staat een bord met vermelding van alle sponsoren bij het Veldpodium. Ook het logo van <naam organisatie> wordt opgenomen. Wellicht met een campagneslogan. 

Hospitality

· Kaarten voor VIP Lounge (aantal nader te bepalen)

Ontvang uw relaties in de VIP lounge van het Wereldfeest waar gedurende de dag een meet&greet mogelijk is met artiesten die optreden op het Wereldfeest. 

· Mogelijkheid eigen event te koppelen aan het Wereldfeest

Voorafgaande aan het Wereldfeest is een aantal groepen in Nederland. U kunt uw relaties of personeel uitnodigen voor een besloten optreden van een van deze groepen in uw eigen kantoorgebouw of op een andere locatie.

Sponsoringbijdragen

De hoogte van het te sponsoren bedrag hangt af van de samenstelling van uw eigen wensen op basis van de hierboven omschreven mogelijkheden. De bedragen variëren van €1.500 - €30.000.

Mocht u andere wensen hebben dan wij aanbieden, dan staan wij uiteraard open deze met u te bespreken. 

Graag verwelkomen wij <naam organisatie> als sponsor van het wereldfeest Utrecht. Voor meer informatie kunt u contact opnemen met Gillian Engel op 030-2300087 of gillian.engel@explorama.nl.

Graag tot ziens op het Wereldfeest Utrecht!

Bijlage III Interview Gillian Engel

Projectleider van Wereldfeest Utrecht

Hoe heeft het Wereldfeest zich door de jaren heen ontwikkeld?

Het Wereldfeest is begonnen als festival van de gemeente. In 2001 en 2002 is het door hen georganiseerd. Daarna is stichting Wereldfeest opgericht en zijn er partijen bij betrokken voor de organisatie. Vanaf 2007 is Kijk op de wijk als maatschappelijk onderdeel bij het Wereldfeest gekomen. Dit is in 2009 overgegaan in Wereldfeest on Tour.

Een van de uitgangspunten van het Wereldfeest is mondiaal bewustzijn creëren. Wat bedoel je hier precies mee?

Dit aspect gaat voornamelijk om de organisatie van het festival. Wij werken met duurzame producten in de horeca en catering. Dit is een eerste stap naar volledig duurzaam produceren wat het uiteindelijke doel is van de organisatie.

Wat krijgen de bezoekers hiervan mee?

De bezoekers komen in aanraking met de duurzame producten omdat het duidelijk zichtbaar fair food is. Daarnaast willen wij de bezoekers een stukje bewustzijn meegeven. Dit hopen wij te doen doordat de bezoekers op het festival in aanraking komen met verschillende culturen. Ook proberen we ieder jaar iets te programmeren met een specifiek thema. Zo was er vorig jaar de expositie van migranten van staal over de staalfabriek die bijna zeventig jaar in Zuilen gevestigd was. In deze expositie lieten wij de ervaringen zien van deze generatie arbeiders. Daarmee geven wij de bezoekers een stukje bewustzijn mee van onze eigen geschiedenis. 

Hoe belangrijk is dit?

Heel belangrijk, zonder dit aspect zou het festival niet meer zijn dan een leuk feestje. Zo zien veel bezoekers het nu ook al maar toch willen wij ze een stukje cultuurparticipatie meegeven. Dit gebeurde afgelopen jaar onder andere in de verschillende programma onderdelen van Wereldfeest on Tour.

Een ander aspect van de uitgangspunten is duurzame en brede samenwerking met partijen. Wat versta je hier precies onder?

Duurzaam houdt in voor langere tijd en breed met meerdere partijen. Nu wordt het Wereldfeest voornamelijk gefinancierd uit subsidies maar het doel is dat het Wereldfeest ook gedragen wordt door het bedrijfsleven. Wij zouden graag zien dat ook het bedrijfsleven de noodzaak van het Wereldfeest inziet zodat het meer draagvlak krijgt. Daarnaast willen wij sponsoren meer bieden. Bijvoorbeeld door bepaalde thema’s aan het Wereldfeest te verbinden zodat bedrijven zich meer met het Wereldfeest verbonden voelen. Wij willen bedrijven meer kunnen bieden dan het plaatsten van een logo maar de verwezenlijking hiervan blijft lastig. Door sponsoren meer te bieden hopen wij dat er meer langdurige samenwerkingen ontstaan wat er uiteindelijk toe leidt dat het Wereldfeest door het (Utrechtse) bedrijfsleven ‘gedragen’ word.

Afgelopen jaar is de ambitie breder en beter geformuleerd. Een aspect daarvan is doelgroep differentiering. Wat bedoel je hier precies mee?

Het Wereldfeest is een feest voor iedereen. Voor iedere doelgroep moet er daarom ook wat te halen zijn. Daarom proberen we het programma zo breed mogelijk te houden. Afgelopen jaar was er bijvoorbeeld een lounge en we hebben gemerkt dat hier veel jongeren op af kwamen maar op een expositie komen weer voornamelijk ouderen. De kinderwereld is weer leuk voor de allerkleinste. Met Wereldfeest on Tour is het juist mogelijk om heel specifiek een bepaalde doelgroep te bereiken.

Wereldfeest on Tour, een nieuw onderdeel waar afgelopen jaar het concept voor is ontstaan. Er zijn toen veel verschillende onderdelen bedacht. Wat is hier van gerealiseerd?

Niet alle onderdelen die zijn bedacht zijn ook daadwerkelijk gerealiseerd. Dit blijkt organisatorisch en financieel gezien niet mogelijk. Daarom gaan we de komende jaren zes onderdelen per jaar organiseren verspreidt over het hele jaar zodat er meer continuïteit in komt. Het afgelopen jaar hebben wij de mixzone, waarbij er ontmoetingen plaats vonden tussen Utrechtse jongeren en getalenteerde jongeren uit Brazilië, Afrika, Suriname en Marokko. Kijk op Utrecht, waarbij deelnemers hun eigen omgeving hebben gefotografeerd. In het gemeentehuis is een expositie geweest van de foto’s. Performance, er zijn verschillende optredens gegeven in onder andere bejaarde tehuizen en ziekenhuizen. En het theater debat gedaan, waarbij er een thema’s is uitgebeeld waar vervolgens een debat over is gehouden.  Daarnaast komt er nog een borrel voor relaties en staat er een modeshow gepland in samenwerking met de HKU. Deze wordt komend jaar gehouden. 

Hoe wordt dit gefinancierd?

Wereldfeest on Tour is betaald door de gemeente en het VSB Fonds. Alle andere subsidies en sponsoring is naar het Wereldfeest zelf gegaan.

Hoe wordt het Wereldfeest gefinancierd?

Het budget voor het Wereldfeest bestaat uit fondsen, subsidiegevers en sponsoring. Het totale budget is 265.000 euro daarvan is elf procent sponsoring. Met een nieuw sponsorplan willen we dit naar de 25 procent krijgen. Wereldfeest on Tour heeft een apart budget van 42.500 euro. Voorheen waren ook de hogeschool, Universiteit en Vitens sponsoren. Daardoor was in 2006 sponsoring 16 procent van het totale budget.

Wat wil Wereldfeest Utrecht uitdragen naar bedrijven?

Wij willen dat bedrijven de noodzaak van het bestaan van het festival zien. Noodzaak vanwege de sociale cohesie die het tot stand brengt, de ontmoetingen die gestimuleerd worden en het begrip dat gecreëerd word. Dit blijft erg abstract en daarom willen wij ook dat jij hier verder over nadenkt en op terug komt in je onderzoek. 
Wat wil Wereldfeest Utrecht uitdragen naar bezoekers/ samenleving?

De bezoekers willen wij een leuke dag plezier geven. We hopen dat bezoekers ‘rijker’ naar huis gaan dan dat zij gekomen zijn. Rijker door de leuke dag die ze hebben gehad maar ook omdat ze bijvoorbeeld nieuwe inzichten hebben gekregen door het programma maar ook in kennis over andere culturen.

Dragen de communicatie-uitingen hier aan bij?

Nee, niet echt. De communicatie wordt meer gebruikt als de aankondiging van het festival.

Hoe komt het Wereldfeest in contact met bedrijven om te sponsoren?

Ik kijk voor sponsoring voornamelijk in de regio. Ik probeer te kijken naar voor welke bedrijven het wellicht interessant is. Met deze bedrijven probeer ik persoonlijk in contact te komen. Dit gaat vaak via het eigen netwerk van mij of een van de bestuursleden. Ik stuur er nooit een mailing uit naar meerdere bedrijven omdat ik daar niet in geloof. 

Loop je ergens tegenaan bij het werven van sponsoren?

Het blijft gewoon lastig. Vaak krijg ik te horen dat er geen geld is, wij niet het geschikte evenement zijn. Of ze zijn wel geïnteresseerd in het Wereldfeest maar vinden de bedragen te hoog.

Hoe is het Wereldfeest in contact gekomen met de huidige sponsoren?

De huidige sponsoren zijn voornamelijk via het eigen netwerk binnen gekomen. De jaarbeurs is via Miranda van Bladel gegaan omdat zij daar werkt. Odenwald Organics is via Explorama gegaan omdat wij veel met hen samenwerken. De politie is gaan sponsoren omdat zij op zoek waren naar nieuw personeel, die hoopten zij te vinden op het Wereldfeest. Toen is de sponsoring dus als arbeidscommunicatie gebruikt. Het GVU en de Rabobank sponsoren al jaren, daarvan weet ik niet hoe het is gegaan omdat ik toen nog niet werkzaam was.

Op zoek naar voornamelijk sponsoring in geld of ook goederen/diensten?

Wij zijn voornamelijk op zoek naar sponsoring in geld. Dat is toch het meest hard nodig. Maar sponsoring in goederen of diensten is natuurlijk ook van harte welkom

Zijn er criteria waaraan sponsoren moeten voldoen?

Nee, die zijn er eigenlijk niet. Voor mij maakt het eigenlijk ook niet uit wie het Wereldfeest sponsort. Als een bedrijf het Wereldfeest een warm hart toedraagt dan is er dus draagvlak voor en dat is wat wij willen. 

In het projectplan geef je aan dat jullie samenwerkingen aan willen gaan met bedrijven die doen aan maatschappelijk verantwoord ondernemen. Waarom is dit?

Dit is voornamelijk omdat het makkelijker is om bij deze bedrijven binnen te komen voor sponsoring. 

Wat wordt er gedaan om huidige sponsoren te behouden? 

Eigenlijk doe ik hier te weinig aan. Voor het eerst hebben we dit jaar een dvd met foto’s gemaakt die we de sponsors hebben toegestuurd met een bedankje. Daarnaast organiseren we dit jaar voor het eerst een borrel voor relaties waarbij de sponsors dus ook welkom zijn. Maar dit zou eigenlijk meer gestructureerd moeten. Er is ook geen sponsorbeleid of sponsorplan geformuleerd waardoor er niks is om op terug te vallen. Daarom hebben we jou ook gevraagd om hier een plan voor te maken.

Wat wordt er nu aan sponsoren geboden? 

Er is een sponsorvoorstel waarin alle mogelijkheden staan. Daaraan zitten vaste bedragen. Dit gebruik ik meer als richtlijn. Vrijwel altijd vinden de bedrijven de bedragen te hoog. Ik ga daarom in onderhandeling met het bedrijf. Het komt ook voor dat voor hetzelfde pakket twee verschillende bedrijven heel verschillende prijzen betalen.

Worden sponsoren benoemd in alle communicatie-uitingen? 

Op de posters en in de folders en flyers staan de sponsors wel genoemd. Wij adverteren daarnaast vaak nog in een aantal bladen. Hierbij noemen we soms wel en soms niet de sponsors. 

Bijlage IV. Interview Eva van der Vegt
Eva heeft een eigen bedrijf Evanement! Met haar bedrijf werkt ze onder andere voor het Zomerterras in Vlaardingen, Ortel Dunya Festival, Ortel Zomercarnaval en Parkpop. Voor deze festivals doet zij onder andere de sponsorwerving. Hiervoor werkt ze op basis van no cure, no pay. De inkomsten uit sponsoring zijn ongeveer een derde van het totale budget van de festivals.

Werving

Eva werkt veel samen met Wim Noordzij. Een collega met veel ervaring en een groot netwerk. Bij sponsorwerving is dit erg belangrijk. Sponsors werven is niet makkelijk, het is belangrijk dat bedrijven jouw festival iets gunnen. Immers moeten bedrijven ervoor kiezen jouw festival te  sponsoren en niet één van de vijftig andere festivals waarvoor ze een aanvraag binnen krijgen. Daarom moet je sympathie voor het festival kunnen opwekken bij bedrijven. Alleen een sponsorpropositie toesturen is vaak niet voldoende. Ik heb het idee dat sponsorpropositie vaak niet eens gelezen worden en op de stapel beland, zegt Eva. Daarom moet je iets unieks kunnen bieden, waardoor het bedrijf er wel naar gaat kijken. Komend jaar gaan wij de mogelijke sponsors op een interactieve manier benaderen. Via een filmpje met beelden van het festival krijgt de sponsorpropositie meer body. Op basis van een aantal foto’s is het lastig voor bedrijven om een beeld te vormen van de sfeer van het festival. En een filmpje trekt meer de aandacht.

Door middel van onderzoek maken wij helder welke doelgroepen op ons festival aanwezig zijn. Op basis van deze informatie zoeken wij bedrijven die zich richten op deze doelgroep. Als er bijvoorbeeld veel Marokkaanse mensen op het festival aanwezig zijn benaderen wij reisbureaus die zich richten op de Marokkaanse gemeenschap of we benaderen foodmerken die veel worden geconsumeerd binnen deze doelgroep. Ook is het belangrijk om verder te denken dat geld. Als een podiumsponsor bijvoorbeeld veel met Afrika van doen heeft programmeren wij een Afrikaanse band waarvoor zij vervolgens de vliegtickets betalen. Door met de sponsor mee te denken kun je meer realiseren zonder dat dit meteen geld teweeg brengt. 

Rechten

Binnen de sponsoring zien wij een verschuiving ontstaan. Vroeger werd er een zak met geld geboden in ruil voor logo en naamsvermelding op het festival en in de communicatie-uitingen van het festival. Tegenwoordig wordt de activering steeds belangrijker. De sponsors willen zichtbaarder zijn en met de consument in aanraking komen. Zo heeft de Rabobank bijvoorbeeld een mobiele pinautomaat op festivals staan en lopen er promotieteams rond op het festival. Op de websites van de verschillende festivals bieden we de mogelijkheid voor de sponsors advertenties te plaatsen door middel van banners. Hierdoor vallen ze meer op dan wanneer we alleen een logo op de website plaatsen. Veel sponsors krijgen VIP-kaarten voor het festival. Vaak is er een VIP-ruimte achter het podium, hier worden opening speeches gehouden door de voorzitter van het festival en door de hoofdsponsor. Ook zijn er weleens artiesten aanwezig in de VIP-ruimte. Afhankelijk van de hoogte van de sponsoring worden er een aantal VIP-kaarten voor een bedrijf beschikbaar gesteld en worden er consumptie munten aangeboden. 

Jaarlijks kijken wij hoeveel media-aandacht er is geweest voor de festivals. Dit wordt verzameld door middel van de knipselkrant en door navraag bij de verschillende media. Zo wordt er een overzicht gemaakt met hoeveelheid redactionele aandacht en uren televisie en radio zowel plaatselijk, regionaal en landelijk. Op deze manier maken we de investering voor de sponsors meetbaar. Zeker nu in de crisis is dat erg belangrijk voor bedrijven. Ook wordt dit overzicht opgenomen in de sponsorpropositie zodat potentiële sponsors weten wat ze voor de sponsoring kunnen verwachten. 

Op basis van de wensen van de sponsor stellen we een pakket samen met rechten. Hier zitten vaste kosten aan verbonden. Wanneer de sponsor de bedragen te hoog vindt houdt het op gegeven moment op. We kunnen niet de ene sponsor veel meer voor een pakket laten betalen dan een andere sponsor. De sponsors weten door welke bedrijven het festival nog meer gesponsord wordt, daardoor is het mogelijk dat de verschillende bedragen bekend worden. Voor het festival zou het niet goed zijn als dit veel van elkaar zou verschillen.

Drijfveren sponsors

Ortel is een aantal jaar geleden als hoofdsponsor bij Dunya en het zomercarnaval betrokken. Toen was Ortel nog redelijk nieuw en had een lage naamsbekendheid. Na een aantal jaren van sponsoring is de naamsbekendheid van Ortel sterk toegenomen. Voor Ortel was het dus belangrijk om bekender te worden bij hun doelgroep. Voor de politie of de landmacht is de drijfveer van de sponsoring juist sympathie en betrokkenheid krijgen bij de burger. Dit kan dus veel verschillen tussen de verschillende sponsoren. Ook hierbij is de programmering van de podia belangrijk. Afgelopen jaar stond Guus Meeuwis geprogrammeerd op het Staedion stage op Parkpop. Na afloop bleek de directeur van Staedion helemaal weg te zijn van Guus Meeuwis en was de programmering dus goed uitgepakt. Zo kan er ook met opzet geprogrammeerd worden.

Onderscheid

Met parkpop, Dunya en het Zomercarnaval hebben wij veel geluk dat deze festivals in de top 10 van best bezochte festivals van Nederland staat. Daarmee onderscheiden deze festivals zich van vele andere festivals. Een ander onderscheid is dat alle festivals gratis zijn. Dat heeft als meerwaarde voor sponsoren dat het voor ieder toegankelijk. Ook mensen die aanvankelijk niet van plan waren te komen, kunnen even een uurtje langs lopen. Daardoor trekken gratis festivals een breed publiek. Een festival met kaartverkoop heeft weer als voordeel dat je heel gericht sponsoren kunt zoeken. Doordat  je de mogelijkheid hebt de doelgroep specifiek in kaart te brengen door de gegevens van de kaartverkoop. Het zomerterras is veel meer plaatselijk en kleinschaliger, een beetje zoals het Wereldfeest, daarbij zoek ik sponsoren die veel binding hebben met de wijk of stad. 

Evaluatie

De evaluatie is voor het behouden van de sponsoren heel belangrijk. Kleine sponsoren sturen wij een vragenlijst waarna we telefonisch contact opnemen. Bij grote sponsoren maken we een afspraak. Met de ervaringen van de sponsoren kunnen we kijken hoe we de sponsoren beter van dienst kunnen zijn en meer op hun wensen kunnen inspelen. Hiervoor houden we met de hele organisatie brainstorms om te kijken wat we sponsoren kunnen bieden zodat ze het daarop volgende jaar weer gaan sponsoren. Soms worden deze brainstorms ook met de aanwezigheid van de sponsor zelf gedaan. De evaluaties vinden plaats in september en oktober. Komend jaar gaan we voorafgaand aan de verschillende festivals wellicht een borrel houden waarbij alle sponsoren aanwezig zijn. Zo kunnen we alles nog eens doornemen met de sponsoren en proosten op het komende festival. 

Organisatie

De sponsoren worden bij de organisatie van de festivals niet bij alles betrokken. Het is belangrijk dat bijvoorbeeld een hoofdsponsor de organisatie van het festival niet overneemt. Daarom worden er contracten opgesteld waarin duidelijk staat weergegeven wie waar verantwoordelijk voor is. 

Economische situatie

Van de crisis heb ik aan de ene kant wel veel gemerkt maar aan de andere kant ook weer niet. Vaak zijn de meeste contracten in januari of februari al rond. Dit jaar was dat anders. Door de crisis waren sponsoren erg afwachtend en heeft het langer geduurd voordat de contracten getekend waren. Door de onzekerheid gaan bedrijven toch langer op hun geld zitten. De kleine sponsoren komen ondanks de crisis wel rond maar het vinden van grotere sponsoren is lastiger. Ondanks dat de crisis nu op zijn einde is denk ik dat het in de sponsor sector komend jaar nog terug gaat lopen. Naar sponsoren kun je sponsoring juist als een positief middel brengen voor tijdens de crisis. Door via sponsoring een positief imago te behouden of te verbeteren bij de consument is sponsoring juist een middel om de crisis te overleven.

Huidige sponsorpropositie Wereldfeest

De sponsorpropositie van het Wereldfeest ziet er verzorgt uit en heeft zeker potentie. Ik vind het goed dat er verschillende losse mogelijkheden voor de sponsoring worden geboden in plaats van standaard pakketten. Flexibiliteit richting de sponsor is zeker belangrijk. De tekst van de sponsorpropositie kan sterker door middel van facts en figures nu is het te weinig concreet. Door concreter te zijn en meer te specificeren kun je laten zien wat je een potentiële sponsor daadwerkelijk te bieden hebt. Dat zie ik nu niet zo goed terug. Het is raadzaam om een goed onderzoek te houden onder de bezoekers van het Wereldfeest zodat je weet welke doelgroepen op het Wereldfeest aanwezig zijn. Sponsoren willen weten wie zij kunnen bereiken met de sponsoring. Ook is het goed om een overzicht te maken met de behaalde publiciteit zodat de sponsoring meetbaar wordt voor de sponsoren. Het is goed om je ambities als draagvlak in de stad duidelijk in de sponsorpropositie naar voren te laten komen. Bedrijven die een warm hart voor de stad hebben kunnen daarvoor vallen. Juist dat soort bedrijven kun je voor het Wereldfeest benaderen. Woningcorporaties zijn hier een voorbeeld van. Ook denk ik dat het belangrijk is om eerst het draagvlak in de stad goed te krijgen voordat je verder gaat kijken in de provincie. Verder heb ik als tip om een sponsorfinder aan te trekken voor de sponsorwerving bijvoorbeeld op basis van no cure, no pay. Sponsorwerving kost veel tijd en als je het goed wilt doen kan dat niet naast de projectleiding of productie. 

Bijlage V. Interview Geert Jan Bittink
Werkzaamheden

Geert Jan Bittink is zelfstandig ondernemer. Hij adviseert bedrijven over hoe zij hun doelstellingen op het gebied van het communicatiemarketingbeleid van de organisatie door middel van sponsoring kunnen behalen. Advies over hoe zij hun relaties kunnen binden, medewerkers kunnen motiveren, goodwil kunnen realiseren, het imago te versterken of de naamsbekendheid vergroten. Allen met als uiteindelijk doel het vergroten van de omzet. Anders dan standaard communicatie-uitingen is sponsoring een bijzonder instrument waarbij veel verschillende aspecten spelen. Bij sponsoring gaat het om de associatie die consumenten met de gesponsorde hebben. Daardoor wordt het mogelijk de discrepantie tussen de identiteit en het imago te verkleinen. Alleen sponsoren is daarbij niet genoeg. Juist het activeren van die sponsoring kan het gewenste effect opleveren. Geert Jan geeft advies aan de kant van bedrijven maar ook aan de kant van sporters die benaderd zijn voor sponsoring. Het verhaal dat leeft over de sponsoring binnen een organisatie is belangrijk waarbij er gekeken moet worden naar de mogelijke afbreukrisico's. Zo heeft hij een

bedrijf geadviseerd wat sponsor wilde worden van AZ. Bittink heeft dit afgeraden vanwege de sponsordeal die al bestond met de DSB bank. Voor bedrijven is het belangrijk dat, dat soort risico's van tevoren in kaart gebracht worden. Daarom stelt Bittink is samenwerking met zijn klanten een lijst met criteria op waaraan een gesponsorde moet voldoen. Daarbij zijn bijvoorbeeld de bestuurlijke kwaliteiten cruciaal.

Bittink is naast adviseur oprichter van steun je club. Een initiatief waarmee werknemers hun verlofdagen kunnen inruilen voor geld voor de club. Daarbij zet hij zich in om het beleid van bruto is netto bij de minister van financiën er door te krijgen. Dit gaat landelijk ondersteund worden door centrale communicatie. Steun je club heeft initiatieven als het steun je club koffertje en de promo card.

Naast het advies aan bedrijven is Bittink ook meerdere malen gevraagd voor sponsorwerver voor evenementen op basis van no cure, no pay. Dit slaat hij echter af aangezien het veel tijd en energie kost en het lastig is om ook echt daadwerkelijk sponsors te realiseren. Hij merkt dat grote bedrijven proactief werk met betrekking tot sponsoring. Hier wordt het sponsorbeleid op aangepast. Wanneer bedrijven aanvragen binnen krijgen die buiten dit sponsorbeleid vallen wordt het vaak zonder te lezen afgewezen.

Kennismaking en ontmoeten

Voor het onderzoek voor het Wereldfeest vind hij het belangrijk dat het ingekaderd wordt. Het moet duidelijk zijn wat het Wereldfeest precies wil en dit ook uitdragen. Het Wereldfeest moet bedrijven gaan ontmoeten waarbij de kennismaking belangrijk is. Via evaluatie en aanpassingen kan er dan naar een geïntensiveerde partnership gegaan worden. Een relatie opbouwen is zeer belangrijk. Een mogelijkheid is om mogelijke sponsoren komende jaar op het Wereldfeest uit te nodigen zodat ze een gevoel bij het Wereldfeest krijgen. Het Wereldfeest moet gaan leven onder het

bedrijfsleven en dat kan niet zonder dat ze het eerst ervaren hebben. Door met huidige sponsoren te evalueren kan er een hechtere samenwerking ontstaan. Daarnaast kunnen mogelijke evaluatieteksten gebruikt worden in de communicatie-uitingen richting potentiële sponsoren.

Oorsprong

Volgens Bittink moet het Wereldfeest terug naar de oorsprong. Waarom is het Wereldfeest in eerste instantie opgericht en wat wilden de gemeente daarmee bereiken? Met de gemeente kan er ook nagedacht worden over hoe het mogelijk wordt meer sponsors te werven. Immers is het voor de gemeente ook interessant als er meer draagvlak voor het Wereldfeest komt bij het bedrijfsleven. Goede festivals geven immers uitstraling aan de stad. Ook voor het bedrijfsleven zelf is het interessant als Utrecht als stad op de kaart gezet wordt. Een goed en leuk festival, wat door het bedrijfsleven ondersteund wordt, kan daar aan bijdrage. Een idee is om samen met de gemeente een comité van aanbevelingen op te richten waarin beslissers uit de stad Utrecht zitten waardoor het makkelijker wordt om bij de beslissers uit het bedrijfsleven aan tafel te komen. Mogelijke personen voor het comité van aanbevelingen zijn bijvoorbeeld de burgemeester of de directeur van Rabobank Utrecht. Voor het Wereldfeest moet er een klimaat gecreëerd worden waardoor het mogelijk wordt om het pro-actieve beleid van bedrijven te doorbreken. 
Kosten sponsoring

Sponsorwerving kan alleen tot uiting komen wanneer het een serieuze plek binnen de organisatie heeft. Daarvoor moet de visie op de toekomst duidelijk en helder zijn, de bestaande relaties goed zijn en moet het Wereldfeest een professionele uitstraling hebben. De organisatie van het Wereldfeest moet staan als een huis. Het moet bewust zijn van de eigen kwaliteiten. Voor sponsoring zitten er dan ook kosten verbonden aan bijvoorbeeld branche exclusiviteit en het pakket van rechten. Daar kan enigszins over onderhandeld worden maar er moet altijd een minimum aan zitten. Voor minder gaat de sponsoring dan gewoon niet door. Er kan ook gedacht worden aan sponsoring om de exploitatie kosten naar beneden te krijgen. 

Promotie

Het Wereldfeest wordt voor potentiële sponsors interessanter wanneer het veel publiciteit krijgt. Het is daarom wellicht interessant om een commerciële zender te benaderen voor uitzendrechten van het Wereldfeest. Ik heb gezien dat het Wereldfeest zich niet in het hart van het centrum bevind bezoekers moeten er dus echt naar toe en kunnen niet even langs wanneer ze toevallig in de stad zijn. Door voorafgaande aan het festival straattheater te organiseren in het centrum van Utrecht krijgt het meer publiciteit in Utrecht. 

Tips 

Duurzaamheid is een aanknopingspunt voor het benaderen van potentiële sponsoren. Het Wereldfeest wil immers duurzaamheid in goede interculturele relaties. Op de website zag ik dat afgelopen jaar de negende editie was. Dat betekend dat komend jaar het jubileum is. Dit geeft juist de mogelijkheid om bijvoorbeeld met de gemeente terug te kijken en extra te kunnen bieden aan potentiële sponsors. Dus doe hier wat mee. Het Wereldfeest doet aan duurzame producten met fair trade. Dit zou ik proberen zo ver mogelijk uit te bouwen zodat ook hier een aanknopingspunt zit voor sponsoring. Door een goed doel aan het Wereldfeest te koppelen kan het meer publiciteit te weeg brengen. Zelf denk ik aan bijvoorbeeld de Johan Cruyff Foundation. In Bunnik zit het fonds verstandelijk gehandicapten. Ik neem aan dat het Wereldfeest werkt met vrijwilligers. Het Wereldfeest kan verstandelijk gehandicapten inzetten als vrijwilligers. Daarmee werkt het Wereldfeest aan een stukje maatschappelijke verantwoording. En zo maak je het Wereldfeest nog Wereldser, het Wereldfeest is immers voor iedereen.

Bijlage VI. Enquêtes huidige sponsoren
GVU

Doelstellingen Wereldfeest Utrecht

Wat weet u over de doelstellingen van het Wereldfeest Utrecht?

Een feest voor alle culturen die in de stad leven en die zich ook presenteren tijdens het feest, voor jong en oud, gratis toegankelijk.

Wat vindt u van de doelstellingen van het Wereldfeest Utrecht?

Die vind ik prima.

Vindt u dat het Wereldfeest Utrecht een bijdrage levert aan de stad en/ of provincie Utrecht? Op wat voor manier?

Het is een toegankelijk feest voor een brede doelgroep.

Doelgroep

Wat voor doelgroep wilt u bereiken met het sponsoren van het Wereldfeest Utrecht?

Onze klanten en de Utrechtse bevolking.

Denkt u dat u deze doelgroep ook daadwerkelijk bereikt met het sponsoren van het Wereldfeest Utrecht?

Een deel van de doelgroep.

Wat wilt u bereiken bij deze doelgroep? (bijv. meer naamsbekendheid of imago-ondersteuning)

Imago-ondersteuning: GVU is er voor de stad.

Motivatie

Is er een specifieke reden dat u het Wereldfeest Utrecht sponsort?

Neen

Wat zijn voor u de gewenste effecten van de sponsoring?

Dat bekend is dat GVU dit soort activiteiten ondersteunt en haar klanten graag naar de activiteiten brengt.

Exposure/ rechten

Bent u tevreden over de exposure en/ of rechten die u heeft gekregen voor uw sponsoring?

Ja

Waarom wel/ waarom niet? Wat zou u anders willen?

Hebt u reacties gehad op de sponsoring van het Wereldfeest Utrecht?

Niet specifiek; wel algemeen: GVU is goed zichtbaar in de stad.

Communicatie

Bent u tevreden over het contact met de organisatie voorafgaande en na afloop van het Wereldfeest Utrecht?

Ja.

Waarom wel/ waarom niet? Wat zou u anders willen?

Toekomst

Bent u van plan in de toekomst te blijven sponsoren?

Is afhankelijk van ons budget, we moeten bezuinigen, maar komend jaar waarschijnlijk nog wel.

Zo nee, wat is hier de reden voor? Wat wilt u anders zien zodat u wel blijft sponsoren?

Rabobank
Doelstellingen Wereldfeest Utrecht

Wat weet u over de doelstellingen van het Wereldfeest Utrecht?

Op hoofdlijnen ken ik de doelstellingen van het Wereldfeest

Wat vindt u van de doelstellingen van het Wereldfeest Utrecht?

Wij onderschrijven de doelstellingen en zien ook de noodzaak om blijvend inspanningen te doen ze te bereiken.

Vindt u dat het Wereldfeest Utrecht een bijdrage levert aan de stad en/ of provincie Utrecht? Op wat voor manier?

Zeker, ik ben van mening dat het Wereldfeest er uitstekend in slaagt om in een ongedwongen sfeer diverse culturen met elkaar te laten kennismaken. Het draagt bij aan een leefbaardere samenleving.

Doelgroep

Wat voor doelgroep wilt u bereiken met het sponsoren van het Wereldfeest Utrecht?

Het klantenbestand van de Rabobank is een dwarsdoorsnee van de samenleving. Eigenlijk  is iedere bezoeker een potentiële klant voor onze bank. Daarnaast biedt het Wereldfeest een extra mogelijkheid naar onze leden.

Denkt u dat u deze doelgroep ook daadwerkelijk bereikt met het sponsoren van het Wereldfeest Utrecht?

Ja

Wat wilt u bereiken bij deze doelgroep? (bijv. meer naamsbekendheid of imago-ondersteuning)

Creëren van merkvoorkeur door het laden van onze merkwaarden: Toonaangevend, betrokken, dichtbij en verbindend 

Motivatie

Is er een specifieke reden dat u het Wereldfeest Utrecht sponsort?

Naast eerder genoemde redenen is het Wereldfeest ook een typisch Utrechts evenement . 

Wat zijn voor u de gewenste effecten van de sponsoring?

Zichtbaarheid en verbinding naar onze leden.

Exposure/ rechten

Bent u tevreden over de exposure en/ of rechten die u heeft gekregen voor uw sponsoring?

Ja

Hebt u reacties gehad op de sponsoring van het Wereldfeest Utrecht?

Veel reacties ( enige tientallen) met name van onze leden. Leuk en verrassend initiatief van de bank om de leden uit te nodigen voor de popzaterdag.

Communicatie

Bent u tevreden over het contact met de organisatie voorafgaande en na afloop van het Wereldfeest Utrecht?

Ja

Waarom wel/ waarom niet? Wat zou u anders willen?

Met name door het inpassen van de Popzaterdag is een beroep gedaan op de flexibiliteit. Is goed opgepakt door de organisatie.

Toekomst

Bent u van plan in de toekomst te blijven sponsoren?

Het sponsorbeleid m.b.t. festivals staat op dit moment ter discussie. We zullen iets meer focus aanbrengen en ieder festival zal opnieuw  worden beoordeeld. We kunnen op dit moment dus nog geen uitspraken doen over toekomstige sponsoring van het Wereldfeest. 

Zo nee, wat is hier de reden voor? Wat wilt u anders zien zodat u wel blijft sponsoren?

Odenwald Organic

Doelstellingen Wereldfeest Utrecht

Wat weet u over de doelstellingen van het Wereldfeest Utrecht?

Gericht op diversiteit in de stad ontmoeting van culturen

Wat vindt u van de doelstellingen van het Wereldfeest Utrecht?

prima

Vindt u dat het Wereldfeest Utrecht een bijdrage levert aan de stad en/ of provincie Utrecht? Op wat voor manier?

Heel leuk muziekfeestje met veel en gevarieerde artiesten

Doelgroep

Wat voor doelgroep wilt u bereiken met het sponsoren van het Wereldfeest Utrecht?

Bekendheid vergroten regiobier onder met name jong en wat hipper publiek

Denkt u dat u deze doelgroep ook daadwerkelijk bereikt met het sponsoren van het Wereldfeest Utrecht?

Helaas niet echt

Wat wilt u bereiken bij deze doelgroep? (bijv. meer naamsbekendheid of imago-ondersteuning)

Zie  vorige antwoord

Motivatie

Is er een specifieke reden dat u het Wereldfeest Utrecht sponsort?

Zie hierboven

Wat zijn voor u de gewenste effecten van de sponsoring?

Zie hierboven

Exposure/ rechten

Bent u tevreden over de exposure en/ of rechten die u heeft gekregen voor uw

sponsoring?

Nee

Waarom wel/ waarom niet? Wat zou u anders willen?

Deal was slecht (te duur) meer omzet beloofd (op cijfers 2008) dan mogelijk ( omzet

2008 was in werkelijkheid 17000 lager dan mij was voorgehouden)

Hebt u reacties gehad op de sponsoring van het Wereldfeest Utrecht?

Niet echt

Communicatie

Bent u tevreden over het contact met de organisatie voorafgaande en na afloop van het Wereldfeest Utrecht?

Nee

Waarom wel/ waarom niet? Wat zou u anders willen?

Omzet klopte niet, vage afspraken, wist niet wie werkelijk ergens over ging
informele afspraak werd op teruggekomen.

Toekomst

Bent u van plan in de toekomst te blijven sponsoren?

Hangt af van nieuwe afspraken

Zo nee, wat is hier de reden voor? Wat wilt u anders zien zodat u wel blijft sponsoren?

Reëel bedrag investeren voor organisatie

Bijlage VII. Publieksenquête Wereldfeest 2009
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De respondenten die niet in Utrecht woonachtig zijn komen voornamelijk uit de regio Utrecht en de stad Amsterdam. 
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	Welke krant leest u?

	
	Percentage

	
	AD
	18,4%

	
	NRC Handelsblad
	8,8%

	
	NRC Next
	11,4%

	
	Volkskrant
	22,8%

	
	Telegraaf
	9,6%

	
	Metro/Spits/Pers
	27,2%

	
	Trouw
	6,1%

	
	Stadsblad
	8,8%

	
	Nieuws via Internet
	18,4%

	
	NL30
	2,6%

	
	Geen
	15,8%

	Hoe hebt u over het Wereldfeest Utrecht gehoord?

	
	Percentage

	
	Krant
	22,3%

	
	Folder
	14,3%

	
	Flyer
	18,8%

	
	Poster
	23,2%

	
	Via vrienden
	29,5%

	
	Website
	11,6%

	
	Radio/Televisie
	3,6%

	
	Werk
	2,7%

	
	NL30
	1,8%

	
	Buurt
	14,3%

	
	Niet van gehoord
	4,5%
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Programma
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Voor welk programma onderdeel bent u gekomen?

	Antwoorden
	Aantal
	Percentage

	Muziek
	46
	40,4 %

	Alles
	17
	14,9 %

	Sfeer
	6
	5,2 %

	Eten en drinken
	5
	4,3 %

	Bazaar
	3
	2,6 %

	Kinderwereld
	3
	2,6 %

	Dansen
	2
	1,8 %

	Verschillende culturen
	2
	1,8 %

	Vrouwenkoor
	1
	0,9 %

	Rhytm & dance plein
	1
	0,9 %


Van de respondenten die voor de muziek kwamen hebben een aantal van hun ook aangegeven voor welke muziek zij kwamen. 

	
	Aantal
	Percentage

	Sabrina Starke
	13
	28,3 %

	Fouradi
	8
	17,4 %

	Zuco 103
	7
	15,2 %

	Giovanca
	4
	8,6 %

	Gnaoua de Marrakech
	1
	2,2 %


Stellingen 

Alle stellingen zijn gespecificeerd met verschillende variabelen.

Stelling 1: Het programma van Wereldfeest Utrecht draagt volgens u bij aan nieuwe kennis over andere culturen?

[image: image1.emf]Stelling 2: U ontmoet mensen van andere culturen door het Wereldfeest Utrecht
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Hierbij geven veel respondenten als reden voor het niet ontmoeten van andere culturen dat ze wel mensen van andere culturen zien maar niet uitgebreid spreken.

[image: image19.emf]Stelling 3: Het Wereldfeest Utrecht levert volgens u een bijdrage aan de leefbaarheid in de stad en provincie

Sponsoring 

	
	Spontane herkenning
	Geholpen herkenning

	Rabobank
	37,7 %
	61,4 %

	AD Utrechts Nieuwsblad
	21,1 %
	54,4 %

	Gemeente Utrecht
	6,1 %
	23,7 %

	Politie Utrecht
	5,3 %
	24,6 %

	Brouwerij de Leckere
	1,8 %
	7,0 %

	Stichting vriendschapsband Utrecht-Leon
	0,9 %
	11,4 %

	Jaarbeurs Utrecht
	0,9 %
	4,3 %

	HIVOS
	0,9 %
	1,8 %

	Provincie Utrecht
	0 %
	4,3 %

	GVU
	0 %
	2,6 %

	VSB Fonds
	0 %
	1,8 %

	KF Hein Fonds
	0 %
	0,9 %

	Stichting Zuilen en Vecht
	0 %
	0,9 %


PopZATERDAG
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Als mogelijke opties voor sponsoren hebben de respondenten de volgende antwoorden gegeven:

· Trouw 

· Amnesty

· Douwe Egberts

· Unicef

· Novib

· Nibud

· Marco Borsato

· Culturele instellingen

· Buitenlands organisaties
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Bij de reden ‘geen tijd’ kwam dit vaak doordat de respondenten naar een ander festival waren.

Tips

Door de respondenten zijn de volgende tips gegeven:

	
	Aantal keer gezegd

	Meer en schonere wc’s
	9

	Betere organisatie met regen door bijvoorbeeld vlonders, schuilplaatsen en de verkoop van paraplu’s
	9

	Vooral zo doorgaan!
	8

	Meer en duidelijkere routebordjes
	5

	Meer afwisselende optredens bijvoorbeeld door akoestische optredens op kleinere podia
	4

	Grotere artiesten laten optreden
	3

	Meer promotie van de zaterdag
	3

	Vaker organiseren
	2

	Sponsoren meer zichtbaar laten zijn
	2

	Meer Surinaamse artiesten
	2

	Verkoop van kleedjes
	2

	Meer afvalbakken
	2

	Goede artiesten (Sabrina) op een later moment
	1

	Grotere bazaar
	1

	Duidelijkere website
	1

	Volksdansen weer terug laten komen
	1



