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Kees Jansma: “ Sport is de belangrijkste bijzaak van het leven.”
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Hoofdstuk 1: Inleiding
Het kiezen van een geslaagd onderwerp voor een reflectiewerkstuk is niet zo makkelijk. En zeker het uitwerken daarvan niet. Waar ga je het over hebben? Is er literatuur over het onderwerp te vinden? Zijn er (voldoende) interviewkandidaten? Kun je op onderzoek uit gaan? Hoe wordt de opbouw? Kortom: geen gemakkelijke opgave.

1.1 Aanleiding

Toen we eind maart op zoek moesten gaan naar een geschikt onderwerp dacht ik al snel aan sportjournalistiek. Hoe kon ik rond dit thema een goed reflectiewerkstuk maken? Juist, het antwoord was dichtbij en heel actueel: het Algemeen Dagblad kwam per 7 april 2008 met de eerste dagelijkse sportkrant in Nederland, AD Sportwereld Pro. Zou een sportkrant succesvol zijn in Nederland? Dat was de eerste vraag die mij te binnenschoot. Het onderwerp was geboren, nu nog het belangrijkste: de uitwerking. 

Een van de redenen waarom ik voor dit onderwerp kies, is dat ik persoonlijk benieuwd ben of Nederland nu wél klaar is voor een fulltime sportmedium. Vrijwel iedereen kan de commerciële sportzender Sport 7 nog wel herinneren. Met veel bombarie kondigde de toenmalige KNVB
-voorzitter Jos Staatsen in februari 1996 Sport 7 aan met de woorden: "We gaan iets nieuws doen." (Oudshoorn, 1996) En dat iets nieuws doen niet altijd succes heeft, blijkt. Binnen vier maanden was Sport 7 weer verleden tijd. Een fiasco. De droom van John de Mol om een voetbalzender op te richten, werd na een verlies van bijna 100 miljoen gulden een grote nachtmerrie. Cabaretier Youp van ’t Hek noemde het niet voor niets ‘Sport Even’ (wikipedia
). Gaat het met de AD Sportwereld Pro ook zo, of is het niet te vergelijken?

1.2 Persoonlijke relevantie

Ik ben als journalist en als sportliefhebber benieuwd naar dit onderzoek. Al sinds het EK Voetbal 1988 (toen ik vier jaar was) ben ik op de een of andere manier betrokken bij sport. In de loop der jaren werd dit alleen nog maar versterkt. Olympische Spelen, EK’s en WK’s Voetbal, de belangrijkste wielerkoers in het jaar Tour de France, Wimbledon (tennistoernooi in Engeland)…niets ging er aan mij voorbij. Ik volgde het op televisie, in de krant en later ook vooral via internet. Een enorme kennis van zinnige en onzinnige sportfeiten die ik door de media vergaard heb. Ik heb dus veel met sport, maar ook met sportjournalistiek. Deze vorm van journalistiek is interessant. Bovendien werk ik al deels in de sportjournalistiek. Voor de regionale krant De Maasroute bericht ik over alle zaken rondom voetbalclub RKC Waalwijk. Daarnaast vind ik het leuk om later iets met sport te gaan doen – of dat nu als journalist of als researcher is, dat maakt niet uit. 

1.3 Journalistieke relevantie

Wat heeft AD Sportwereld Pro te zoeken op de markt van de journalistiek in Nederland? Moedigen collega’s dit initiatief van Jan Bonjer
 en de zijnen aan of zijn ze sceptisch? Voor mijn gevoel moeten we dit soort ideeën alleen maar toejuichen. De malaise in de krantenwereld is jaren geleden ingezet. In Elsevier
 staat het in 2005 mooi omschreven: “Het bedrijfsmodel van de betaalde dagbladen heeft zijn langste tijd gehad. Ze hebben hun sterkste troef –het laatste nieuws brengen- verloren aan gratis kranten en internet.” En dat merk je. De oplagecijfers van de normale, betaalde kranten dalen al vanaf 1997. Vrijwel alleen de gratis kranten zien hun oplagecijfers stijgen. (zie bijlage 1) Nieuwe ideeën in het journalistieke landschap hebben wisselend succes. De NRC Next, de tabloidkrant die zich voornamelijk richt op jonge hoogopgeleide (HBO+) lezers van 25 tot 34 jaar, is een van de positieve uitzonderingen: ze zagen de oplage in 2007 met ongeveer twintig procent stijgen. (Cebuco, 2008, zie bijlage 1) Ook de overstap van kranten van broadsheet naar tabloid kende een korte opleving. Het formaat werd de helft kleiner, maar zoals gezegd: de krant gaat er niet vaker door over de toonbank. Hierbij moet aangetekend worden dat de Trouw (februari 2005) en het Parool (maart 2004) eerder naar het compactere formaat overstapten. 

1.4 Doelstelling

Na het spreken van enkele sportkenners en op basis van literatuurstudie wil ik goed kunnen reflecteren op dit onderwerp. Heeft een sportkrant zin in Nederland of juist niet? Zijn de buitenlandse sportkranten alleen daar populair of is Nederland ook klaar voor een gespecialiseerd dagblad? Hier probeer ik achter zien te komen. Daarnaast wil ik een aanbeveling doen naar het Algemeen Dagblad, de maker van AD Sportwereld Pro. Volgend jaar wel of niet de draad weer oppakken? Of: alleen in sportzomers een losse dagelijkse uitgave van ‘Pro’? 

1.5 Centrale vraag en deelvragen

Met al deze informatie in mijn achterhoofd, moet ik uiteindelijk beginnen. Het bedenken (en het formuleren) van een hoofdstelling is van groot belang:

  


Sportkrant in Nederland: top of flop?

Om het reflectiewerkstuk in goede banen te leiden, heb ik enkele deelvragen bedacht. Deze deelvragen staan ook gelijk in volgorde van behandeling. Met andere woorden: dit is ook direct de opbouw van mijn reflectiewerkstuk. Bij iedere deelvraag staat ook kort het plan van aanpak en een korte inhoud.

· Wat leert ons de geschiedenis van de sportjournalistiek? 
De geschiedenis van de sportjournalistiek staat hier centraal. Wanneer kwam er voor het eerst sport in de kranten? Hoe populair is sport op televisie? Is er een toekomst in de sportjournalistiek? Het fiasco van de commerciële televisiezender Sport 7 komt aan bod en ook de eerste voorbeelden van (regionale) sportkranten passeren de revue. In dit hoofdstuk maak ik voornamelijk gebruik van literatuurstudie.


· Hoe succesvol is het merk AD Sportwereld?
AD Sportwereld is meer dan alleen de losse sportkrant. Het omvat veel meer dan dat. In dit hoofdstuk ga ik daar dieper op in. Wat zijn de mogelijkheden met het merk? Zijn er samenwerkingen? Als veldwerk heb ik hiervoor de hoofdredacteur van het Algemeen Dagblad, Jan Bonjer, gesproken.

· Heeft Nederland een sportcultuur?
De politiek bemoeit zich meer en meer met sport. Sporten is belangrijk en Nederland wil gaan onderzoeken of ze het WK 2018 (samen met België) en de Olympische Spelen in 2028 kan gaan organiseren. Hierover kan ik veel vinden op de websites van NOC*NSF en het Ministerie van Volksgezondheid, Welzijn en Sport. Ook heb ik rondom dit onderwerp al een achtergrondverhaal geschreven voor het project Inhoudelijke Verdieping.


· Populaire buitenlandse sportkranten ook garantie voor succes in Nederland?
Vooral in de Zuid-Europese landen (Spanje, Italië, Portugal) zijn sportkranten ‘booming business’. (zie hoofdstuk 5) Ik som enkele sportkranten op. Met de wetenschap dat het in deze landen zo succesvol is, kan het dan in Nederland ook of is er hier een andere cultuur?

· Wat is de zin van de sportkrant?
Hierin ga ik, door middel van veldonderzoek, kijken naar de pluspunten of de positieve mogelijkheden van een sportkrant. Ik ga hiervoor enkele mensen bellen (bijvoorbeeld redacties van kranten) om zoveel mogelijk meningen te horen over mijn stelling.


· Wat is de onzin van de sportkrant?
Waarom is een sportkrant overbodig? Ook door middel van verzamelde informatie (uit literatuur, via internet of eigen onderzoek) wil ik hier de minpunten opsommen.


1.6 Plan van aanpak

Om tot een gefundeerd antwoord te komen op mijn hoofdstelling, moet ik eerst de hierboven genoemde deelvragen beantwoorden. Voor een goede uitwerking van mijn reflectiewerkstuk vond ik het belangrijk om de hoofdredacteur van het Algemeen Dagblad, Jan Bonjer, te spreken. Het is een meerwaarde voor mijn onderzoek om hem als hoofdredacteur van de Sportwereld Pro te interviewen. Bonjer is mijn centrale figuur. Daaromheen heb ik verschillende journalisten naar hun mening gevraagd over de sportkrant en sportjournalistiek: 

Joep Trommelen, journalist van Wegener, Gijsbregt Brouwer (Brightguys), Ton van de Giessen (researcher AD), Jon Visbeen (de Telegraaf) en Wouter Koene, student journalistiek en ex-stagiair van Studio Sport. 

Omdat bovenstaande personen diverse meningen hadden over dit onderwerp, kon ik de plussen en de minnen van de sportkrant gaan opsommen. Gijsbregt Brouwer ben ik gaan interviewen, omdat hij zich op internet al vaak uitliet over de sportkrant. De Telegraaf heb ik gebeld, omdat zij met hun concurrerende Telesport ook een grote sportredactie hebben. Bovendien heb ik via research op internet veel meningen gevonden over de sportkrant en gespecialiseerde journalistiek. Ook heb ik een kleine websiteanalyse gemaakt van (Mijn)Sportwereld.nl. Daarnaast las ik –en analyseerde waar nodig- iedere dag de Sportwereld Pro. Verder heb ik in verschillende literatuur naar bijvoorbeeld de geschiedenis van de sportjournalistiek gespeurd. 

Hoofdstuk 2: Wat leert ons de geschiedenis van de sportjournalistiek?

Wanneer kwam er voor het eerst sport in de kranten? Is er een toekomst in de sportjournalistiek? Heeft Nederland al eerder kennis gemaakt met een sportmedium? Televisiezender Sport 7 komt aan bod en ook de eerste voorbeelden van (regionale) sportkranten passeren de revue. Met het gebruik van literatuurstudie kon ik meer vinden over de geschiedenis van de sportjournalistiek.

2.1 Ontstaan Nederlandse sportjournalistiek

Sport kreeg tot het einde van de 19e eeuw geen aandacht in de Nederlandse media. De sportjournalistiek was niet relevant genoeg. Alleen mensen uit de allerhoogste klassen die tijd en geld genoeg hadden, konden het veroorloven aan sport te doen. Omdat sport nog niet leefde, duurde het tot 1882 voor het eerste sportblad werd opgericht; de Nederlandsche Sport. Jaren later volgden de bladen Het Sportblad, De Sportkroniek en De Sport. (Nuiten, 2001)
Aan het begin van de twintigste eeuw werden ook de eerste sportredacteuren bij dagbladen benoemd. In 1902 was John Coucke bij De Telegraaf de eerste sportjournalist van het land. 

Kranten hielden zich liever met politiek bezig, de sportjournalistiek kwam langzaam op gang. “Pas geleidelijk met de groeiende hoeveelheid berichten over sport, meegroeiend met het aantal sportbeoefenaars, ontstonden echte sportjournalisten.” In die tijd schreven de journalisten meer uit passie voor de sport dan uit journalistieke roeping. “Alleen de actieve sportmensen kenden de sportwereld voldoende om erover te schrijven.” (Nuiten, 2001)

De eerste sportuitzending op de radio was op 11 maart 1928. Verslaggever Han Hollander becommentarieerde de voetbalwedstrijd Nederland - België. Radioverslaggeving bloeide op tussen 1930 en 1950. Mede dankzij Hollander veranderde de Nederlandse sportjournalistiek. Door hem werd een wedstrijdverslag aantrekkelijk en ook kranten konden niet anders dan te kiezen voor een andere aanpak. In 1951 werd dit alleen nog maar versterkt toen de televisie zijn intrede deed. De schrijvende pers was nu genoodzaakt vooral de zaken aan te bieden die de televisie nog niet had laten zien. (Zegers, 2004) Zij moest zich richten op achtergronden, maar ook de persoonlijke impressie werd belangrijk. “Het nieuwsfeit bleef centraal, maar het begon al ver voor de wedstrijd en liep na afloop door. Dat eiste van de journalist een grotere mate van specialisatie.” (Nuiten, 2001)


2.2 Wisselwerking massamedia en sport

Er ontstond volgens Nuiten een wisselwerking tussen drie componenten: toenemende sportbeoefening, grotere kennis en betere organisatie en aandacht voor sport in de pers. “Massamedia en sport hebben elkaar omhoog gebracht.” (Nuiten, 2001) Van grote invloed was vooral ook het ontbreken van Nederlandse sportsuccessen. Eind jaren zestig, begin jaren zeventig bloeide het voetbal op. Ajax en Feyenoord wonnen de Europa Cup 1 en het Nederlands Elftal presteerde goed. En in het schaatsen en het wielrennen behoorden Nederlanders tot de wereldtop.  

De journalistiek heeft te maken met verdergaande commercialisering. “In de sportverslaggeving komt dat op het ogenblik duidelijk naar voren. In de verslaggeving van bijvoorbeeld de Olympische Spelen, Champions League of Tour de France kan niemand om commerciële invloeden heen. Sterker nog: tijdstippen en onderdelen van het programma worden aangepast aan de eisen die het medium televisie en in het verlengde daarvan de commercie (adverteerders, sponsors) stellen.” (Bakker & Scholten, 2007, 306)

“Zonder twijfel zal het verschijnsel dat de commercie dicteert hoe bepaalde evenementen vormgegeven en verslagen worden, niet beperkt blijven tot sportuitzendingen. Dat betekent op zijn minst dat de journalistieke onafhankelijkheid steeds meer onder druk komt te staan van adverteerders en sponsors.” (Bakker & Scholten, 2007, 306) Op de relatie sporter en journalist en de daarbij journalistieke (on)afhankelijkheid kom ik later in het reflectiewerkstuk terug. 

2.3 Sportkrant

Vanaf 2004 kwam Algemeen Dagblad met een dagelijkse sporttabloid in hun krant. Al ruim vier jaar zit Sportwereld met zestien pagina’s in het AD. “Sceptici die beweerden dat er in Nederland geen dagelijkse sportkrant kon worden gemaakt, kregen ongelijk. In de jaren daarna vroegen lezers geregeld om een losse sportkrant.” Aan die wens werd op 7 april voldaan. Tot 30 augustus verschijnt het dagblad met 32 pagina’s in full colour. (Ruesink, 2008)

Behalve een landelijke sportkrant, zijn er enkele initiatieven ontstaan voor een lokale sportkrant. Marcel Beijer en Robert Mienstra van het Almeerse publiciteitsbureau ikwilpubliciteit (IWP) creëerden destijds de formule voor een lokale sportkrant. In Almere bestaat sinds januari 2005 de Almere Sport. De krant verschijnt tien maal per jaar in full colour. Het doel van deze krant is vooral om de sportclubs in Almere een podium te bieden om hun activiteiten voor een breed publiek bekend te maken. Deze verenigingen krijgen zo hun ‘one minute of fame’. Na het succes van Almere Sport, volgde eenzelfde constructie in Amsterdam en Lelystad. (Almeresport.nl
)  

Het initiatief ontstond vooral, omdat regionale media de sportclubs te weinig van dienst konden zijn: zij moesten zich immers richten op een breed publiek. Doordat deze vorm van sportjournalistiek nu bestaat, wordt de duivensport, het handboogschieten en de plaatselijke bowlingclub onder de aandacht gebracht. Met andere woorden biedt de sportkrant een (gratis) platform voor de lokale verenigingen. De club kan zich via een eigen correspondent uiten.

2.4 Televisie

Sport 7: 18-08-1996–08-12-1996

Op 10 februari 1996 spreekt sectievoorzitter betaald voetbal Jos Staatsen (KNVB) de inmiddels legendarische woorden: “We gaan iets nieuws beginnen.” (Oudshoorn, 1996) Initiatiefnemers Endemol, ING, Philips, KPN, Nuon en De Telegraaf begonnen op 18 augustus 1996 een avontuur door met Sport 7 op de buis te komen. Het was een sprong in het duister, bleek achteraf. Nederland had niet de behoefte aan een sportzender. En zeker niet waarvoor men op den duur nog eens extra moest betalen. (Alberts, 1996) Op zondag 8 december 1996 viel dan ook al het doel voor Sport 7 wegens een boel kritiek en tegenvallende kijkcijfers. 
Sinds de flop van Sport 7 is er geen gratis fulltime sportzender op de Nederlandse televisie geweest. Anno 2008 is er wel de internationale sportzender Eurosport. Verder zijn het puur betaalzenders. Ten eerste is er het kanaal Sport 1. Deze zender is voortgekomen uit het vroegere Canal+. (de Jong, 2006) Daarnaast zal vanaf 29 augustus 2008 het nieuwe voetbalkanaal, Eredivisie Live, van de achttien eredivisieclubs en Endemol/Eyeworks de lucht in gaan. (zie bijlage 14) Naar verwachting zullen abonnees daarvoor tussen de tien en vijftien euro per maand voor moeten gaan betalen. (AD Sportwereld Pro, 7 juli 2008, p.7)

Hoofdstuk 3: Hoe succesvol is het merk AD Sportwereld?

AD Sportwereld bestaat sinds 20 maart 2004. De dagelijkse sportbijlage was een tabloiduitgave in een broadsheet krant. Het merk AD Sportwereld is de laatste vier jaren versterkt. Mede door het uitbrengen van de eerste dagelijkse sportkrant in Nederland, steeg de naamsbekendheid. In dit hoofdstuk gaan we kijken naar het merk AD Sportwereld. Waarom deze naam? Hoe crossmediaal is Sportwereld? Wat is de doelgroep? Vooral het interview met AD-hoofdredacteur Jan Bonjer staat hierin centraal.   

3.1 Sportwereld sinds jaren ’70 

De merknaam ‘Sportwereld’ komt niet uit de lucht vallen. De eerste combinatie tussen het AD en ‘Sportwereld’ ontstond in de jaren ’70. In 1972 voegde de toenmalige AD-hoofdredacteur Huib Appel de titel Sport Sportwereld toe aan de dagelijkse krant. Dit leidde tot 45.000 nieuwe abonnees. Sport Sportwereld, onder hoofdredactie van sportjournalist Kick Geudeker, was een weekblad dat ontstond in 1951 na een fusie tussen de losse uitgaven Sport en Sportwereld. (Ruesink, 2008)

Jan Bonjer: “Sport is natuurlijk heel erg lang geen onderdeel geweest van de dagbladjournalistiek. Dat is pas in de jaren ’80 en ’90 opgekomen en ik denk dat de leiding van het oude Algemeen Dagblad een vrij goed gevoel heeft gehad voor wat er heeft kunnen ontstaan en die hebben daarom begin jaren ’70 ook het weekblad Sport Sportwereld gekocht.” (Bonjer, interview april 2008) Sport werd daarvoor nauwelijks serieus genomen. Grote kranten hadden kort na de oorlog hooguit één sportredacteur. (Baarda, 2008) Dat sport een steeds belangrijkere plaats in het leven van de mensen nam, wist Appel als oud-topvoetballer als geen ander. In de jaren ’70 zorgden Nederlandse successen bij vooral het voetbal (Ajax en Feyenoord + het Nederlands Elftal), het wielrennen en het schaatsen voor een enorme populariteit. In de wielersport maakten Joop Zoetemelk, Gerrie Knetemann en Jan Raas furore, terwijl bij het schaatsen Ard Schenk en Kees Verkerk de dienst uitmaakten. (zie bijlage 10) 

Sporthistoricus Wilfred van Buuren vindt ook dat de sportcultuur in Nederland altijd minder sterk is geweest dan in de omringende landen. “Nederlandse media misten de innovatie kracht om iets met sport te doen. Ze hadden er geen binding mee.” Van Buuren doelt daarmee op de Franse sportkrant L’Equipe. Deze krant is commercieel, organisatorisch en emotioneel met het wielerspektakel betrokken. (Baarda, 2008) Het Algemeen Dagblad doet ook zijn best, door haar sponsoring in belangrijke evenementen. (zie paragraaf 3.12) Daarnaast haalde deze krant in 1954 al de start van de Tour de France naar Nederland. Voor het eerst startte de wielerwedstrijd buiten Frankrijk. (Ruesink, 2008)

De toevoeging van Sport Sportwereld zorgde in de jaren ’70 dus voor veel nieuwe abonnees. Die successen was de huidige hoofdredacteur niet vergeten. “De naam Sportwereld is een tijdje verdwenen, omdat het toen gewoon sportpagina’s waren; AD Sport. Toen we begonnen met die dagelijkse tabloidbijlage zijn we weer gaan kijken naar verschillende namen en verschillende merken. De naam Sportwereld bleek nog enorm te leven onder sportliefhebbers. Je ziet het wel vaker: een oud merk weer uit de kast halen en oppoetsen. Dat hebben we dus gedaan met Sportwereld. In 2004 is die dus weer herboren.” (Bonjer, interview april 2008)

3.2 Naamsbekendheid

Om de naamsbekendheid op te bouwen ging AD Nieuwsmedia vanaf april 2008 intensief adverteren. Sportwereld Pro werd aangeprezen in radio- en televisiecommercials. Je kon er niet omheen. Politieke thema’s als klimaatverandering, het integratiebeleid en de Amerikaanse verkiezingsstrijd bij de democraten tussen Hillary Clinton en Barack Obama werden door de reclamemakers van het AD even als ‘onbelangrijk’ betiteld.  

Integreren, integreren? Demarreren! Daar gaat het om. Op de Mont Ventoux.

Rekeningrijden, fileproblematiek...Boeien! Staat Alonso op Pole Position? Daar gaat het om!


Klimaatverandering? Ja? Nou? En? Want? Staat Ruud in de spits? Dat willen we weten.


Hillary vs Obama, Boring! Federer vs Nadal. Dat is pas spannend!

Wat nou sexualisering van de samenleving! Penetreert Sneijder wel voldoende in de zestien!

Deze korte en hevige adverteerderperiode leidde al gauw tot meer bekendheid, meer abonnees en een hogere oplage. De verspreide oplage steeg begin juli naar 104.500. Vergeleken met de prognose in april van 75.000, steeg de oplage met ruim 25.000 exemplaren. 

3.3 Ontwikkeling

Vooral die naamsbekendheid is belangrijk. Maar het proces van het uiteindelijke uitbrengen van de dagelijkse sportkrant heeft lang geduurd. Volgens Bonjer loopt er sinds 2004 in Nederland een discussie of men wel iedere dag een sportbijlage kan maken. Kan er wel genoeg relevante sportjournalistiek bedreven worden? Het Algemeen Dagblad geeft het antwoord. Al ruim vier jaar is er een dagelijkse sporttabloid in het AD. Vanaf dat moment speelde het idee om dit door te ontwikkelen in zijn achterhoofd. “Je kijkt enerzijds heel erg naar de marktontwikkelingen, naar de gelegenheid en de kansen die je daarvoor ziet. En je kijkt ook naar de interne kant. Je moet expertise opbouwen op het gebied van inhoudelijke sportjournalistiek, maar ook op het gebied van het maken van een dagelijkse tabloid. Er is geïnvesteerd in een goed ingevoerde sportredactie. Dat is wel een heel belangrijk fundament voor het hele project.” (Bonjer, interview april 2008) Overtuigd van succes, vertelt Bonjer over zijn krant. “Door onze ervaring zijn wij de enige partij die op geloofwaardige wijze met een dagelijkse sporttabloid kan beginnen.” (Langeslag, 2008) Met de investering van de nieuwe sportkrant zijn enkele miljoenen euro’s gemoeid. 

Sportwereld kwam vanaf 7 april 2008 voor het eerst op eigen benen te staan. Na marktonderzoeken bleek dat er in Nederland vraag was naar een losse sportkrant. “We hebben twee verschillende onderzoeken gedaan, kwantitatieve naar de marktpotentie en natuurlijk een reeks kwalitatieve onderzoeken aan de hand van proefkranten.” Onderzoeken werden gedaan onder bestaande AD-lezers, maar ook onder andere mensen. In alle lagen van de bevolking, in alle hoeken van het land, onder zware en gemiddelde sportliefhebbers. “Het gevoel was goed en de marktonderzoeken naar wens.” Sportwereld Pro was gesticht. (Bonjer, interview april 2008)

Het eerste exemplaar van AD Sportwereld Pro werd uitgereikt aan voetbaltrainer Louis van Gaal. AD-hoofdredacteur Jan Bonjer koos voor Van Gaal, omdat hij in het buitenland al veel ervaring heeft kunnen opdoen met losse sportkranten. Daarnaast heeft hij volgens hem ‘een uitgesproken visie op de sportjournalistiek’ 
. Door vooral voor hem te kiezen, speelde het Algemeen Dagblad in op de actualiteit. Louis van Gaal stond die weken ervoor volop in de picture door een verkeerde interpretatie van zijn woorden door de media. De NOS verdraaide de feiten, zoals de media volgens de uitgesproken trainer wel vaker bewoordingen uit zijn verband rukken (omwille van de kijkcijfers?). 

De sportzomer van 2008 was volgens Bonjer het perfecte moment om Sportwereld Pro voor vijf maanden uit te proberen. De periode tussen begin april en eind augustus is met het EK voetbal, Olympische Spelen, Wimbledon en de Tour de France ‘een aaneengesloten sportevenement’. (Langeslag, 2008) Ook de ontknopingen in de binnen- en buitenlandse voetbalcompetities kwamen uitgebreid aan bod. Bovendien werden in lezersonderzoeken vaak de namen Chris van Nijnatten (chef voetbal) en columnist Hugo Borst naar voren geschoven. (Bonjer, interview april 2008)
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Ook het logo werd onder de loep genomen tijdens het marktonderzoek. Sportwereld met of zonder AD? Bonjer licht de uiteindelijke keuze toe: “Aan de ene kant wil je de verwantschap tot uiting laten komen en aan de andere kant wil je ‘em ook onderscheiden. En uit het onderzoek kwam duidelijk naar voren dat AD erbij moest staan. Dat voegt nou juist autoriteit toe.” Het merk AD Sportwereld Pro staat nu als een huis. (Bonjer, interview april 2008) 

3.4 Doelgroep & pijlers

Doelgroep

In Nederland kennen we op Het Financieele Dagblad na, geen gespecialiseerde kranten meer. (zie bijlage 1) Er zijn wel dagbladen die zich op een bepaalde groep mensen richten, zoals het Reformatorisch Dagblad (een Christelijk dagblad) en de regionale dagbladen (lokale bevolking). Daarop is de Sportwereld Pro een vernieuwing op de gespecialiseerde journalistiek. 
De krant is vooral ook op de markt gekomen, omdat voor sommige sportliefhebbers zestien pagina’s over sport niet genoeg is. Pro moest vooral een nieuwe doelgroep aanspreken. Bonjer: “De komende jaren moeten we op de kosten blijven letten, maar ook vooruit blijven voetballen.” (Benjamin, 2008) De nieuwe doelgroep is volgens Bonjer trouwer dan de mensen die eerder in de zomer een tijdelijk sportabonnement namen op het AD. “Van hen blijft in de regel slechts een klein deel hangen.” (Langeslag, 2008) Ook huidige abonnees van het AD kunnen de sportkrant ook erbij krijgen voor 25 euro. Die drempel is laag gemaakt, omdat abonnees anders overstappen naar de sportkrant.

Een ijkpersoon heeft Sportwereld Pro niet. De doelgroep waarop de sportkrant zich richt zijn voornamelijk jongens en mannen in de leeftijd van acht tot tachtig jaar. Bonjer tekende onderstaand tabel uit om zijn brede doelgroep in kaart te brengen. (Bonjer, interview april 2008)

	Actief
	Passief
	

	X


	X


	Topsport

	X


	NIET
	Breedtesport


Pijlers

AD Sportwereld Pro richt zich vooral op voetbal, wielrennen, tennis en formule 1. Behalve deze pijlers komen de grote sportevenementen (EK Voetbal en Olympische Spelen in Peking) uitgebreid aan bod. Ook liefhebbers van andere sporten komen aan hun trekken, zij het iets minder hard. Sporten als motorsport, hockey, zwemmen en basketball krijgen de aandacht die het verdient. Daarnaast zijn er wekelijks diverse reportages en voor- en nabeschouwingen van andere sporten. “Naast die hoofdsporten wordt er dus wel ingezoomd op de andere sporten.” (Bonjer, interview april 2008)

Qua inhoud combineert Sportwereld Pro ook verschillende thema’s met sport. Bijna dagelijks zijn er twee pagina’s ingeruimd voor een bepaald thema. Aan bod komen bijvoorbeeld: sport & opinie, sport & entertainment, sport & geld en sport & gezondheid. Artikelen die niet direct met het dagelijks nieuws te maken hebben, maar wel voor meer diepgang en achtergronden zorgen. In het midden van de sportkrant is bovendien het onderdeel Sport in Beeld te vinden, een full colour foto verspreid over twee pagina’s. Of het nu een gigantische voetbal op het dak van een vernielde Porsche 924 is (vrijdag 13 juni), het Oranjelegioen in Bern is (zaterdag 14 juni), juichende Duitse en Turkse fans zijn (donderdag 26 juni) of Chinese bergbeklimmers zijn die in het kader van de aankomende Olympische Spelen de top van de Mount Everest bereiken (vrijdag 9 mei), altijd is er aandacht voor een opmerkelijke sportgebeurtenis of opvallend detail. 

3.5 Onderscheiden

Is de Sportwereld Pro de Gazzetta dello Sport van de Lage Landen? Jan Bonjer streeft er wel naar. Vijf maanden lang, zes dagen per week, 32 pagina’s over sport in full colour. “Het nieuws moet van de voorpagina afspatten”, vertelde de hoofdredacteur. (Langeslag, 2008)

Sportwereld Pro is een echte mannenkrant, met vooral veel diepgang, vertelt chef sport van het AD, Christiaan Ruesink. (Dekker, 2008) De eerste dagelijkse sportkrant richt zich op de gepassioneerde sportliefhebbers die alles willen weten. Deze groep checkt sportsites, kijkt ’s avonds veel sport op televisie en wil ook een sportkrant lezen. Ruesink: “Ze volgen het als een professional, vandaar de naam Pro.” (Dekker, 2008) Bonjer vervolgt: “Waar we in AD Sportwereld volstaan met een wedstrijdverslag en een analyse, komen we in de aparte sportkrant met nóg twee of drie speciale verhalen.” (Langeslag, 2008) Beste voorbeeld is de uitgebreide analyse over het Nederlands Elftal tijdens het EK.

Neem de krant van zaterdag 14 juni, de dag na de overwinning van het Nederlands Elftal op Frankrijk. Op de voorpagina een grote foto van Rafael van der Vaart en Dirk Kuijt met de kop: ‘Goeie genade… Wat een toppers!’ Op pagina 2-3 een wedstrijdverslag, met apart losse quotes van spelers, Johan Cruijff en minister-president Jan-Peter Balkenende. Daarnaast een overzicht van de belangrijkste gebeurtenissen in ‘Van minuut tot minuut’. Bovendien een graphic van de opstelling en het AD-rapport. Op pagina 4 een extra verslag met als kop: ‘Gouden wissels zijn beslissend’. Daarnaast een opiniestuk over Oranje van chef voetbal Chris van Nijnatten. Op pagina 6 en 7 een reportage over het feest op de Oranjecampings. Verderop een dagelijks terugkerend item: ‘EK 2008 Buiten de Lijnen’. Hierbij een reportage. Een fan werd gevolgd om de spanning tijdens de wedstrijd te bekijken. Hij kreeg een meter om zijn hartslag te meten. Op de volgende pagina’s het thema ‘Sport & Entertainment’. Een onderzoek van het AD naar het imago buiten het veld van de internationals, met onder andere een peiling naar de aantrekkelijkste en betrouwbaarste speler. Verder is er bij ‘Sport in beeld’ een spread te vinden van het feestende Oranjelegioen in de binnenstad van Bern
. 

Aangezien de wedstrijd pas rond 22.45 uur was afgelopen en de Sportwereld Pro op tijd weer gedrukt moest worden om de volgende dag op de deurmat te liggen, waren de analyses van de wedstrijden pas in de volgende krant meegenomen. Op maandag 16 juni in Sportwereld Pro meer analyses en graphics: hoe speelde Oranje samen?, Van Nistelrooy aanspeelpunt, Oranje goed zonder bal en waar dribbelt Robben? Daarmee onderscheidt ‘Pro’ zich van andere kranten die niet zo uitgebreid berichten over het Nederlands Elftal. Tijdens het hele toernooi werd ook uitgebreid gebruik gemaakt van gegevens van Castrol, waarmee het AD samenwerkte. Voor de cijferfreaks en analytici onder ons een zeer welkome aanvulling. Op de site van Castrol
 zijn allerlei statistieken te vinden; je kunt landen en spelers vergelijken op onder andere prestaties, passes, doelpogingen, verdedigende acties en overtredingen. (zie bijlage 9)

              
AD Sportwereld onderscheidt zich al langer van andere kranten door een zeer uitgebreide sportredactie. Bijna vijftig man vullen iedere dag 32 pagina’s. (Baarda, 2008) Voor de geboorte van het eerste Nederlandse sportdagblad werd de bestaande sportredactie aangevuld met tien tijdelijke redacteuren, journalisten en graphics-makers. (Bonjer, interview april 2008) Vooral dat laatste, de infographics, zijn belangrijke details die de krant iets extra’s meegeeft. De krant toont bijvoorbeeld schematisch hoe doelpunten tot stand zijn gekomen. 

3.6 Sportwereld.nl

De combinatie van een krant en een website is vanzelfsprekend. De sportwebsite van het AD is kort voor het uitbrengen van de krant online gegaan. Op www.sportwereld.nl is 24 uur per dag het laatste sportnieuws te vinden. Sportwereld.nl biedt bijvoorbeeld aparte secties voor de sporten met een groot, actueel nieuwsaanbod. Ook als je op de site van AD (www.ad.nl) zit en op sport klikt, kom je uit op deze vernieuwde site. Van de nieuwssite ad.nl is sport volgens Jan Bonjer al een van de belangrijkste pijlers 
. 
Die pijler is nu dus uitgebreid. De homepage van sportwereld.nl is overzichtelijk. (zie bijlage 8) De drie belangrijkste headlines komen om beurten aan bod (grote foto en korte intro). Daaronder staan enkele artikelen, met wat kleinere foto’s en introductietekst. Verder zie je op de homepage vaak een statistiek rechtsboven in beeld (dit keer de stand in de formule 1). Scroll je verder naar beneden zie je de laatste headlines van sportwereld.nl en de laatste nieuwtjes van het voetbal, wielrennen en formule 1. Bovenaan staan altijd ‘triggers’ naar belangrijke items van de site. In het geval van bijlage 8 een link naar alle deelnemers van de Ronde van Frankrijk en de tussenstanden op het tennistoernooi van Wimbledon.  

Chef multimedia van het Algemeen Dagblad Bart van Oortmerssen weet dat de krant en de site elkaar aanvullen en versterken. 
 Er zijn constant koppelingen van de krant naar de website en vice versa. Veel artikelen die op de site staan, komen uiteindelijk ook in de papieren versie. De website is er voor een snelle sportupdate, maar het biedt ook de ruimte voor uitgebreide statistieken en achtergronden. Ook bewegend beeld en geluid worden volop ingezet op Sportwereld.nl. De krant heeft deze functie uiteraard niet, maar ook hier staat vaak de koppeling in.  

Verder is er op de site aandacht voor de columnisten Willem van Hanegem, Chris van Nijnatten, Hugo Borst en Wilfred Genee. Ook is het thema Sport&Entertainment terug te vinden en helemaal onderaan headlines van ad.nl, autowereld.nl en mijnsportwereld.nl. Ook luistert Sportwereld graag naar de mening van de bezoeker. “De kloof tussen redacteur en burger wordt langzaamaan gedicht.” (Blanken & Deuze, 2007, p.224)

Interactie staat centraal

Sportwereld Pro staat dichtbij de lezer. Bezoekers krijgen de mogelijkheid actief te participeren, niet alleen door op artikelen, columns en stellingen te reageren. Tijdens het EK Voetbal werd er gebruik gemaakt van lezerscorrespondenten die vanuit alle deelnemende landen verslag deden van het EK. Daarnaast geven lezers van de sportkrant regelmatig hun mening over allerlei hot issues. Het zogenaamde AD Sportpanel mocht zo dus even in de huid kruipen van Chris van Nijnatten en Hugo Borst. Daarnaast zijn er dagelijks polls. De stelling van de dag (met uitslag) wordt overigens ook dagelijks in de krant vermeld. Bezoekers konden bovendien hun favoriete opstelling van bijvoorbeeld het Nederlands elftal doorgeven of meedoen aan bijvoorbeeld de Rondemaster. 
Het Rabo AD Rondemaster spel is een managersspel tijdens de grootste wielerronde ter wereld: de Tour de France. Het Algemeen Dagblad ging hiervoor met de Rabobank een samenwerking aan. Fans en wielerkenners konden iedere etappe negen renners selecteren en zij krijgen daarvoor een budget van vijftig miljoen euro. (www.rondemaster.nl) Het AD is bekend met managersspellen. Het spel Profcoach is al jarenlang populair. Afgelopen jaar namen 85.000 amateurmanagers deel aan de spannende competitie. (www.profcoach.nl) Nederlanders maakten massaal een eigen opstelling van voetballers uit de eredivisie en streden met vrienden, collega’s en familieleden om de titel van ‘beste manager’.

3.7 EK-magazine
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Behalve de krantenmarkt ging het AD ook de bladenmarkt op. Het AD Sportwereld Magazine werd in mei uitgegeven met een oplage van 577.000. Een magazine in het teken van het EK.  Jan Bonjer stelt in het redactioneel van het EK-magazine dat de lezer zo op een heel andere manier het EK Voetbal beleeft. Niet alleen de deelnemende landen kwamen aan bod, maar ook veel interviews met spelers, informatie over de speelsteden en andere praktische informatie vulden de 146 pagina’s. Ook was er aandacht voor thema’s als Sport&Style (voetbal als accessoire) en Sport&Beauty (body language voor buiten het stadion). Daarnaast nog een overzicht van de meest belangrijke momenten uit de geschiedenis van het Nederlands Elftal, in woord en beeld. “Actuele en historische opnamen ontmoeten elkaar in dit tijdsdocument.” (Bonjer, 2008, p.7) 
Maar pronkstuk voor de hoofdredacteur was wel de fotoserie die fotograaf Erwin Olaf maakte met een aantal voetballers. Speciaal voor het magazine ontblootte onder andere Ajax-verdediger John Heitinga zijn torso. Olaf wilde een aantal voetballers eruit laten zien als strijders. 

3.8 BNR Nieuwsradio

Ook op de radio laat Sportwereld van zich horen. Sinds 20 augustus 2007 maakt AD Nieuwsmedia samen met BNR Nieuwsradio een dagelijks programma. Het programma BNR Sportwereld is een sportjournaal dat iedere werkdag rond 12.20 en 13.20 uur valt te beluisteren. Gesprekken met kopstukken uit de sportwereld en het laatste sportnieuws komen in het 6 à 7 minuutdurende radio-item naar voren. BNR Sportwereld wordt gepresenteerd vanaf de werkvloer in Rotterdam. BNR had eerder een sportprogramma op zaterdag, maar door deze samenwerking kan de radiozender met de krant beter op de actualiteit inzoomen. Hoofdredacteur Jan Bonjer spreekt trots over deze crossmediale samenwerking. “Het bereik van ons sportnieuws wordt verbreed en we spreken een nieuwe doelgroep aan.” (Bonjer, interview april 2008) Zowel via de radio als de sites bnr.nl en ad.nl is het sportjournaal te beluisteren.
3.9 Narrowcasting

Het sportnieuws wordt op nog meer manieren aan steeds meer mensen aangeboden. Op beeldschermen in vierhonderd sportkantines door het hele land vertoont het AD namelijk constant nieuwskoppen. Het laatste sportnieuws wel te verstaan. Narrowcasting heet het. Narrowcasting is door middel van audiovisuele displays het benaderen van een of meer specifieke doelgroepen. De content is daarbij op maat gesneden voor de ontvanger. (wikipedia
) 

AD NieuwsMedia en narrowcasting netwerk MaxTT Media gingen daarvoor een samenwerkingsverband aan. MaxTT Media zegt met de beeldschermen meer dan een miljoen unieke consumenten te bereiken. Jeroen Mann, manager multimedia van AD NieuwsMedia is verheugd over de multimediale uitbreiding van AD Sportwereld. “Narrowcasting is een goede uitbreiding van ons productaanbod naar adverteerders. Zo zijn we straks niet meer alleen de nummer 1 sportkrant van Nederland, maar bieden we een multimediaal sportplatform voor sportliefhebbers en actieve sporters.” (AD, 2007
)
3.10 Mijnsportwereld.nl 

Het Algemeen Dagblad heeft met www.Mijnsportwereld.nl ook een community in handen waar actieve sporters hun sportprestatie kunnen publiceren en een teampagina kunnen samenstellen. Daarnaast zijn er de laatste nieuwtjes en uitslagen van amateursporten te vinden. Mijnsportwereld.nl richt zich, in tegenstelling tot AD Sportwereld niet op topsport, maar is een netwerksite voor actieve sporters. Jeroen Mann, manager multimedia van AD NieuwsMedia, vergelijkt het met een virtuele kantine. Volgens Mann past de site in de strategie van AD NieuwsMedia. Het AD leunt op pijlers als sport en dichtbij. De community mijnsportwereld.nl verbindt deze twee met elkaar. (Brouwer, november 2007)

Social sport networks kun je het noemen. Sportliefhebbers worden online met elkaar verbonden. Gijsbregt Brouwer (Brightguys) denkt dat er een markt is voor sport op het web als community. “Het internet biedt voor de sport een drietal voordelen: makkelijker communiceren (community), makkelijker registreren (tools) en makkelijker publiceren (nieuws).” (Brouwer, september 2007)

Op marketingfacts.nl schrijft Jeroen Mann van AD Nieuwsmedia dat het AD weer een stap voorwaarts maakt richting Web 1.5. “Sport 1.5 wordt een coproductie van professionele verslaggevers, amateurverslaggevers en bezoekers, gefaciliteerd middels Web 1.0 en 2.0 
 functionaliteiten.” Volgens hem zit hier potentie in, maar zal er nog wel veel ontdekt en uitgevonden moeten worden. Een grote uitdaging voor de uitgevers in binnen- en buitenland. (Mann, 2008) Voor het AD dus nog genoeg werk aan de winkel. De gepubliceerde versie van Mijnsportwereld.nl is niet voor niets nog een betaversie.   

Volgens Mann biedt Mijnsportwereld een unieke combinatie: een kruising tussen het populaire vriendennetwerk Hyves en een sportnieuwssite. In deze mix is bovendien de site van een vereniging meegenomen. Op termijn wil de site het grootste netwerk van actieve sporters in Nederland worden. (Brouwer, november 2007) Op mijnsportwereld.nl kun je gemakkelijk foto’s en video’s uploaden. Bovendien kun je wedstrijdverslagen schrijven, een agenda met evenementen opstellen, uitslagen, standen en programma’s toevoegen, vrienden en clubleden uitnodigen en een soort gastenboek creëren. 

Het is niet alleen amateurnieuws wat de klok slaat, officieel (top)sportnieuws vind je ook op de site. Iedere gebruiker kan er zelf voor kiezen welke nieuwsbronnen hij of zij gebruikt. In een ingebouwde RSS-feed kun je aangeven hoe je op de hoogte gehouden wilt worden. (zie bijlage 7) Het AD blijft dus de regie in handen houden door content en tools aan te bieden of op het platform een eigen plekje te creëren (of dat van een team of club). Het is aan de gebruiker wat hij of zij ermee doet.

Om dit platform op te bouwen, kijkt de uitgever verder rond. Mann: “Uiteraard zijn er de sporters zelf. Het platform moet van hen worden, zij gaan zorg dragen voor zowel hun connecties als voor het aanleveren van de user generated content.” Andere partners zijn de sportorganisaties zelf, zowel bonden als clubs. Het platform kan vooral kleinere sportbonden en clubs veel werk uit handen nemen. Zij hoeven immers de sociale aspecten niet meer zelf te ontwikkelen, maar kunnen direct gebruik maken van een bestaand en werkend systeem. Bovendien wordt gezocht naar commerciële partners die via advertenties op de site de actieve sporters willen bereiken. (Brouwer, november 2007)

3.11 Crossmedialiteit & adverteerders

Het merk Sportwereld staat goed op de markt. De mengeling van media is groot met de krant, de losse bijlage in het AD, de websites sportwereld.nl en amateursport community mijnsportwereld.nl, het EK-magazine, de samenwerking met BNR Nieuwsradio, en de narrowcasting in sportkantines. Liefhebbers kunnen zo via allerlei mediatypes in aanraking komen met het sportnieuws van AD Sportwereld. Dit portfolio is breed en vooral door deze crossmedialiteit is de krant als merk aantrekkelijk voor adverteerders. 
De goede prestaties van het Nederlands Elftal op het afgelopen EK hielp de sportkrant ook wel een handje. In samenwerking met TNT Express en tankstation Total was het AD van plan een speciale bijlage van Sportwereld Pro op zondag 22 juni uit te brengen als Nederland de halve finale zou halen. Vooral voor Total een constructie waarbij vele geïnteresseerden speciaal voor deze krant langs het tankstation zouden rijden. (Sportwereld Pro, 21 juni 2008, p.2) Helaas voor de vele Oranjefans liep het even anders en werd Nederland voortijdig uitgeschakeld. Hoofdredacteur Jan Bonjer verwachtte vooraf na vijf maanden een kleine winst. Deze uitspraak deed hij met de gedachte van een gemiddelde oplage van 75.000. (Benjamin, 2008) Wellicht wordt het bedrijfsresultaat door de hogere oplage nog positiever, maar hier kan men enkel over gissen. Alleen de ‘hoge heren’ van AD Nieuwsmedia weten hier het fijne van.  

3.12 Sponsoring

AD Nieuwsmedia doet voor de naamsbekendheid en het imago ook aan sponsoring. Voor het AD is sponsoring een belangrijk instrument in haar communicatiebeleid. Voornamelijk sportsponsoring wordt uitgebreid gedaan. Sportwereld is partner van de Eredivisie CV en sponsor van voetbalclubs FC Utrecht, ADO Den Haag, Sparta en Feyenoord. AD Sportwereld is ook actief als sponsor bij de Marathon van Rotterdam en de City-Pier-City loop in Den Haag. AD is naamgevend sponsor van de AD 5 kilometer loop in Rotterdam. Verder is het sponsor van autocoureur Christijan Albers en van de Stopover van de Volvo Ocean Race in Rotterdam. (AD
)
Hoofdstuk 4: Heeft Nederland een (top)sportcultuur? 

De politiek bemoeit zich meer en meer met sport. Sporten is belangrijk en Nederland wil gaan onderzoeken of ze het WK 2018 (samen met België) en de Olympische Spelen in 2028 kunnen organiseren. Kan Nederland een actief sportklimaat creëren? Sites van het NOC*NSF en het Ministerie van Volksgezondheid, Welzijn en Sport gaven het antwoord.


4.1 Topsporters

Nederland is in potentie een (top)sportland. In allerlei sporten kunnen wij mee met de wereldtop. Of zijn we gewoon de beste. Denk nu bijvoorbeeld aan zwemster Marleen Veldhuis, de schaatsers Sven Kramer en Ireen Wust, wielrenster Marianne Vos en ringenspecialist Yuri van Gelder. Bovendien staan we al decennia (op enkele uitzonderingen na) in de top-20 bij zowel Olympische Zomer- als Winterspelen. (zie bijlage 13)

Vaak staat ons land zelfs in de top-10. Met name het succes bij het schaatsen maakt Nederland een topper op de Winterspelen. Uitschieter bij de Zomerspelen vooralsnog is het jaar 2000. In het Australische Sydney kon men in het ‘Hollandhuis’ 25 keer feesten. Een ongekende prestatie van de Nederlandse afvaardiging. Ook al is de organisatie van deze Spelen vaak aan de andere kant van de wereld, in Nederland wordt intens meegeleefd. Ieder op zijn of haar manier. Veel mensen hangen voor de televisie of surfen op het world wide web om de sporters op de voet te volgen. In de top-100 van best bekeken tv-programma’s van 2004 staan liefst 28 uitzendingen van de Olympische Spelen in Athene. (Stichting Kijk Onderzoek, 2008) 

Zeker met de Olympische Spelen in Peking in het vooruitzicht, wordt in Nederland gekeken hoeveel reële medaillekandidaten het heeft. Wat moet er nog gebeuren om de sporter zo goed mogelijk te prepareren voor de omstandigheden in China? Of is meedoen écht belangrijker dan winnen? (wat te denken van de uitreiking van de laatste wildcard voor een onbekende turner uit Jemen in plaats van wereldtopper en ‘Lord of the Rings’ Yuri van Gelder te laten schitteren) Er is al veel gezegd over de Spelen in Peking. Een ding is zeker: het zal zeker nog niet afgelopen zijn met de kritieken rondom de organisatie van de Chinezen. In vele landen werd er al geprotesteerd wegens het weinig democratische gehalte van het land en de mensenrechtenschendingen. Miljarden mensen hebben er een mening over. 

Voor de media natuurlijk een hot item. Ook AD Sportwereld zal hier handig gebruik van maken. Augustus zal voornamelijk in het teken staan van deze –nu al- omstreden Spelen. Er komen bijzondere reportages, achtergronden, vooruitblikken, interviews én natuurlijk de resultaten/uitslagen. Veel van die uitslagen zijn door iedereen te vinden op internet en televisie, maar de mensen van Sportwereld Pro doen er een schepje bovenop door hun expertise te delen, te informeren, maar ook te amuseren. (Bonjer, interview)

4.2 Oranjegekte

In de sportzomer van 2008 stond behalve de Spelen ook het Europees Kampioenschap voetbal op het programma. De oranjegekte was al maanden vóór het EK aan de gang. Half juni reikte de Oranjekoorts tot zijn hoogtepunt. De ‘mannen van Van Basten’ presteerden écht. In de poulefase wonnen ze achtereenvolgens van wereldkampioen Italië, vicewereldkampioen Frankrijk en Roemenië. De verwachtingen liepen op en de Oranjegekte ook. 

Dit jaar was volgens Universal Media de Welpies van supermarkt Albert Heijn tijdens het EK de blikvanger (“Alle welpies helpen”). De Welpies waren de meest favoriete hebbedingetjes. Op de tweede plek eindigde de Heineken trom-pet, gevolgd door de voetbalpoppetjes van Super de Boer. (Distrifood, 2008) Bedrijven speelden met hun oranjegadgets in op de gekte die er in Nederland heerste. T-shirts, slingers, petjes en sjaals zijn niet genoeg meer. Steeds vaker speelt de commercie een belangrijke rol en de gemiddelde Nederlander hapt maar al te graag. Winkeletalages, televisiecommercials en straten: overal Oranje. Aan alles merkte je dat het merendeel van de bevolking sportminded is. 

4.3 Politiek sportminded

Sportminded wil ook het kabinet zijn. De ministers en staatssecretarissen zijn enthousiast over het voorstel dat Nederland nog meer een sportland moet worden. De top van het 

NOC*NSF
, met voorzitter en ex-zwemster Erica Terpstra voorop, wist minister-president Jan-Peter Balkenende en staatssecretaris van Sport Jet Bussemaker te overtuigen. Terpstra wist het sportbelang te vertalen als beleidsbelang. (Terpstra, 2007, p.11) Onder andere de maatschappelijke rol van sport in Nederland kwam sterk naar voren. Sportwereld Pro speelt volgens Jan Bonjer in op deze trend dat sport doordringt in alle onderdelen van de samenleving. (Benjamin, 2008)

‘Sport is mooi, sport is belangrijk, sport levert veel op’ valt te lezen op de site van NOC*NSF. Dat klopt ook wel en iedereen doet ermee wat hij of zij wil. Actief of passief, topsport of breedtesport. Tweederde van de Nederlanders beoefent volgens een rapport van het ministerie van Volkshuisvesting, Ruimtelijke Ordening en Milieubeheer (VROM) actief een sport. (VROM, 2008) Behalve dat bewegen goed voor je lichaam is, brengt het ook veel plezier en ontspanning met zich mee. Van jongs af aan wordt sporten gestimuleerd. En dat is belangrijk. Sport verenigt, jong en oud kan er zijn ei mee kwijt. En sommigen kunnen van hun hobby zelfs zijn of haar beroep maken. 

Olympisch Plan

De politiek heeft dat ook door. Op verzoek van het NOC*NSF heeft minister Cramer van VROM een studie laten doen naar de mogelijkheden van de organisatie van de Olympische Spelen in Nederland. Volgens het onderzoek vergen de eisen voor mobiliteit, accommodaties en huisvesting grote inspanning. Al deze randvoorwaarden zijn van groot belang. Ook politiek en sociaal draagvlak zijn vereist.
 Kandidaatstelling voor het grootste sportevenement ter wereld is reëel. De werkgroep Olympische en Paralympische Spelen 2028, met vertegenwoordigers uit de sport, bedrijfsleven, overheid en wetenschap, kwam al eerder tot deze conclusie. In 2006 kwam het met een eindrapport in de vorm van het Olympisch Plan 2028
. 
Nederland bevindt zich op dit moment in de opbouwfase van het plan. Accommodaties worden gebouwd, talentontwikkelingsprogramma’s opgesteld, in bonden en verenigingen wordt geïnvesteerd en verschillende internationale sportevenementen moeten naar Nederland gehaald worden. Zo lonkt de KNVB naar het WK Voetbal in 2018. De mensen in Nederland moeten ‘warm gemaakt’ worden. Dagblad Trouw omschreef het in 2007 mooi: “De droom om de Olympische Spelen van 2028 naar Nederland te halen moet de komende jaren als katalysator werken om het sportklimaat te verbeteren.” (Graat, 2007) 

In 2016 zou het sportklimaat ‘top’ moeten zijn. Vijf jaar later neemt het Internationaal Olympische Comité (IOC) een beslissing. Nederland hoopt na de Spelen van 1928 in Amsterdam voor de tweede maal gastheer te zijn. Minister van Economische Zaken Maria van der Hoeven zou het geweldig vinden om na honderd jaar opnieuw de Olympische Spelen naar Nederland te halen. Op de website van haar ministerie
 schrijft ze dat alles in het werk moet worden gesteld om dit te bewerkstelligen. De Spelen hebben volgens haar ‘een grote economische uitstraling op het organiserende land’. 

Is Nederland niet te klein voor de organisatie? Projectleider Marcel Sturkenboom van NOC*NSF vindt van niet. In Trouw noemt hij Australië als voorbeeld. “Dat land besloot in 1975 fors meer te investeren in sport, wat 25 jaar later leidde tot zeer succesvolle Spelen in Sydney.” (Graat, 2007) Nu het plan stap voor stap in gang is gezet en de politiek dat steunt, kan het nog wel eens zo zijn dat Sturkenboom gelijk krijgt. 

Hoofdstuk 5: Populaire buitenlandse sportkranten ook garantie voor succes in Nederland?

Zuid-Europa is het walhalla van de sportkranten. In Frankrijk, Spanje, Griekenland, Italië en Portugal staan zij in de top-10 van grootste kranten. In Spanje – de gratis kranten niet meegerekend- staan Marca en AS zelfs in de top-5. (Benjamin, 2008) Ook staan voornamelijk de Spaanse kranten bekend om hun subjectiviteit. Met de wetenschap dat de sportkranten in deze landen zo succesvol zijn, kan het dan in Nederland (topsportland) ook uitgroeien tot een succes of is er in ons land toch een andere cultuur? 

5.1 Buitenlandse voorbeelden

L’Equipe

De Franse sportkrant l’Equipe is waarschijnlijk de bekendste titel in Nederland. Met een oplage van ongeveer 350.000 exemplaren is het de tweede krant van Frankrijk. Alleen Ouest France is met 760.000 exemplaren groter (OJD, 2007, p.7, zie bijlage 3). L’Equipe is in ons land vast het bekendst geworden door de betrokkenheid in de Tour de France, de grootste wielerronde ter wereld. De krant baart in augustus 2005 opzien door in de krant groots aan te kondigen dat één van de grootste wielrenners aller tijden Lance Armstrong doping gebruikt
 heeft. (zie ook bijlage 11) Daarna volgen nog vele dopingverhalen. Tja, doping en wielrennen: l’Equipe weet er altijd op in te spelen. Of het nu is om ‘te verkopen’ of ‘de waarheid boven tafel te krijgen’, laat ik in het midden. Dat laten we aan de deskundigen over.
La Gazzetta Dello Sport

La Gazzetta dello Sport is de grootste Italiaanse sportkrant met een oplage van ongeveer 390.000 exemplaren. Daarmee bereikt de roze krant ruim 3,6 miljoen lezers per dag. (Audipress, voorjaar - najaar 2006) Het is het best gelezen dagblad in Italië. De Gazzetta werd opgericht in 1896, aan de vooravond van de eerste Olympische Spelen. Het is hiermee de oudste sportkrant ter wereld. De roze krant (zie bijlage 11) is al decennia een referentie voor alle sportjournalisten. Vooral de enorme hoeveelheid statistieken, goede interviews, vaak dichterlijke koppen en tactische situatieschetsen maken de krant zo bijzonder. (Van Wessem, 2008) Ook de website gazzetta.it is enorm populair met 5,6 miljoen unieke gebruikers per maand (Verdelli, 2007). Sinds 29 maart 2008 heeft de Gazzetta zich ook aangepast aan de moderne tijd. De Italiaanse krant stapte over naar tabloid. (Van Wessem, 2008) Now that it has extended its editorial coverage to areas beyond sport alone, La Gazzetta dello Sport has succeeded in reaching a wider, younger audience.
Spaanse sportkranten

De twee voorgaande kranten zijn dan waarschijnlijk de bekendste titels in Nederland, maar Spanje is wel het succesvolste land als het gaat om sportkranten. Niet minder dan tien kranten verslaan dagelijks de ontwikkelingen op de sportvelden. De Spaanse sportkrant Marca is een van de grootste titels van Europa. Marca heeft medio 2008 een oplage van 441.000 exemplaren en bereikt dagelijks liefst 2,4 miljoen lezers (het hoogste van Spanje). (Benjamin, 2008)

Marca viert dit jaar haar zeventigste verjaardag. De Madrileense krant richt zich voornamelijk op voetbalclub Real Madrid. De krant heeft negen regionale edities (Andalucìa, Asturias-León, Baleares, Canarias, Castilla, Catalonië, Galicië, Levante en Norte), vier provinciale edities (Madrid, Valencia, Sevilla en Bilbao) en een nationale uitgave. (Inda, 2007) De site van de krant is met ongeveer een miljoen unieke bezoekers per dag de best bezochte Spaanstalige website. De site is druk (zie bijlage 11), maar zeer actueel en audiovisueel. Marca.com, with about a million unique visitors per day, is the Spanish-language sports website with the greatest number of visitors in the world.Marca also offers sports information through Radio Marca, a circuit of specialist radio stations, with a programme schedule designed for enthusiasts and covering matches, live reporting of the most important sporting events, and coverage of the biggest sports news stories.
Ook AS komt uit Madrid en heeft een bereik van meer dan 1,1 miljoen lezers per dag. (OJD, 2007)

Mundo Deportivo en Sport

De El Mundo Deportivo en Sport zijn twee andere grote sportkranten in Spanje. Beiden zijn misschien minder bekend, maar de El Mundo Deportivo is na de Italiaanse Gazzetta Dello Sport de oudste sportkrant ter wereld. Naast de vier landelijke sportkranten zijn er ook nog regionale sportkranten. Maar welke neem je nu? Alle kranten lijken qua vorm en uiterlijk op elkaar. Daarnaast verschijnen ze allen zeven keer per week op tabloidformaat. (Van Dalen, 2004) Keuze genoeg dus in de kiosken. In Spanje leven ze heel erg op de losse verkoop van kranten. Dat is dus al een heel verschil met Nederland. 

Wij zijn een abonnementenland. Losse verkoop speelt in Nederland een ondergeschikte rol. Afgezien van NRC.next zet geen enkele krant meer dan tien procent van de oplage via de losse verkoop af. (zie bijlage 6) Hierin verschilt Nederland van veel andere landen, waar losse verkoop vaak belangrijker is. Kranten waarvan vrijwel de gehele oplage los wordt verkocht, moeten het vaak hebben van sensatie. Misschien wordt het goeddeels ontbreken van losse verkoop in Nederland ook veroorzaakt doordat wij geen boulevardbladen kennen zoals Groot-Brittannië (The Sun) of Duitsland (Bild). (Bakker & Scholten, 2007, p.7-8) 

Spanje sportland

Uit cijfers van de Vereniging van Onderzoek van de Communicatiemedia in Spanje (AIMC) blijkt dat tussen februari en november 2007 41% van de Spanjaarden van veertien jaar en ouder een (gratis) dagblad las. In totaal komt dat neer op 15,6 miljoen lezers. Daarvan lazen volgens AIMC liefst vier miljoen mensen de sportkranten. (Culturescope, 2007) Als je de oplagecijfers van de Spaanse sportdagbladen bekijkt, valt op dat je op een totaal van bijna een miljoen komt. (zie bijlage 4) Met andere woorden: gemiddeld lezen meer dan vier personen een gedrukt exemplaar. Deze cijfers benadrukken wel hoe erg sport leeft in Spanje. 

Je zou kunnen zeggen dat deze sportkranten hetzelfde circuit volgen als de gratis kranten. In Nederland lezen gemiddeld genomen bijna vier personen één gedrukte Metro. (Cebuco, 2008) Met een oplage van meer dan 500.000 bereikt de Metro zo’n 2.000.000 lezers per dag. In bijlage 5 is een tabel te vinden met de cijfers genomen aan het eind van 2007. 

Sport is emotie

Waarom zijn deze sportkranten zo succesvol? In een artikel van Medium, het studentenblad van communicatiewetenschap aan de Universiteit van Amsterdam, gingen ze vier jaar geleden op zoek naar hetzelfde antwoord. Zij spraken Carlos Perez-Diaz van Innovation Media Consulting. Volgens hem ligt het geheim van het succes in de betrokkenheid van de lezer en de emotie die sport losmaakt. De inhoud van sportkranten staat veel dichterbij de lezer, dan de inhoud van kranten die zich op algemeen nieuws richten. In cijfers gesproken: bij sportkranten wordt ruim tachtig procent van de inhoud interessant gevonden, tegenover twintig procent bij de reguliere dagbladen. (Van Dalen, 2004, p.21)

5.2 Subjectiviteit

In het studentenblad Medium ging men ook in op de partijdigheid van Spaanse sportkranten. Leraren aan de Fontys Hogeschool voor Journalistiek hamerden voornamelijk in het eerste jaar op het belang van objectiviteit in journalistieke berichtgeving. Een journalist dient onafhankelijk te zijn, betrouwbaar en fair. (Blanken & Deuze, 2007, p.218)

“Berichten zijn zo feitelijk en onpartijdig mogelijk. Uiteraard bestaat een objectieve waarheid niet; de journalistiek is altijd gebaseerd op waarneming (door een subject dus). Met objectief bedoelen we niets meer of minder dan: zo eerlijk en onpartijdig mogelijk; de Engelsen zouden zeggen fair. In de Engelse Code of Practice for the Press staat: ‘Newspapers and periodicals should take care not to publish inaccurate, misleading or distorted material.’” (Kussendrager & Van der Lugt, 2005, p.166)


Ook in Nederland houden we ons niet helemaal aan de regels. In de bundel ‘Een selectieve blik: Zelfcensuur in de Nederlandse journalistiek’ trekt mediawetenschapster Mirjam Prenger naar aanleiding van een scriptieproject over zelfcensuur van de opleiding Journalistiek & Media aan de Universiteit van Amsterdam enkele conclusies. In tegenstelling tot het bestaande ideaalbeeld rondom de journalistieke praktijk, gedragen journalisten zich lang niet altijd als waakhond; zijn ze lang niet altijd onpartijdig, neutraal en objectief. Ook zijn ze volgens haar niet altijd vrij en onafhankelijk in het uitoefenen van hun beroep. (Prenger, 2007) Als journalisten in de ogen van iemand over de schreef gaat, is er altijd nog de Raad voor de Journalistiek, die ze op hun vingers kan tikken. 

Voorkeuren

In Spanje lappen ze deze regels echter aan hun laars. Redacteur Raquel Roca van Super Deporte, de regionale sportkrant van Valencia, geeft dat ook glashelder toe. “Wij zijn partijdig in onze berichtgeving. We richten ons vooral op jonge mannen die geïnteresseerd zijn in nieuws over voetbalclub Valencia. Een groot deel van onze redacteuren houdt zich exclusief bezig met deze club. Als Valencia een wedstrijd speelt, gaan we niet evenveel aandacht besteden aan het spel van de tegenstander, dat zou wel objectiever zijn, maar daarin zijn onze lezers niet geïnteresseerd.” (Van Dalen, 2004, p.21)

Super Deporte is qua berichtgeving wel heel erg gefocust op de voetbalclub Valencia. Maar ook de landelijke sportkranten hebben zo hun voorkeuren. Marca en As schrijven voornamelijk over Real Madrid, terwijl Mundo Deportivo en Sport zich op de supporters van FC Barcelona richten. In Nederland is er ook wel sprake van zo’n voorkeur, maar toch minder dan in Zuid-Europa. De Telegraaf (Amsterdam) neigt eerder naar Ajax, het Algemeen Dagblad (Rotterdam) naar Feyenoord en als je op regionaal niveau gaat kijken, dan schrijft het Brabants Dagblad logischerwijs meer over PSV. Uit cijfers van Cebuco
 blijkt dat de meeste lezers van de dagbladen ook in deze omgeving wonen. Maar is dit dan partijdig? 

5.3 Markt

Raquel Roca denkt, uit eigen ervaring, dat Nederlandse kranten ook verder moeten durven gaan in hun berichtgeving. Zij verbaasde zich er in 2004 over dat Nederland nog geen kranten kende die zich uitsluitend op sport richtten, terwijl daar volgens haar wel markt voor was. In datzelfde jaar kwamen wel twee initiatieven op de markt. Het gratis blad Metro kwam tijdens het EK Voetbal –naast de normale uitgave- met de EK-Metro. Daarvóór, op 20 maart, kwam het Algemeen Dagblad met een dagelijkse sportbijlage: AD Sportwereld.

Volgens Roca moeten er drie sportkranten in Nederland komen: een voor Ajax, een voor Feyenoord en een voor PSV. De redacteur legt uit: “Maak een keuze en richt je op één club, zodat je die supporters aan je bindt. Lezers zullen eerder voor een krant kiezen als ze weten dat deze de meeste aandacht aan hun favoriete club besteedt.” (Van Dalen, 2004, p.21) In Nederland zal zoiets waarschijnlijk nooit gebeuren, denkt ook Jan Bonjer. Daar is Nederland te klein voor. “Als supporter van een voetbalclub is het belangrijk om iedere dag goed bediend te worden. Maar je moet hierin ook niet te ver gaan; je moet geen partij kiezen. Als supporter weet je dat je iets over PSV gaat vinden, maar ook over Ajax en Feyenoord. Dat is heel belangrijk, want op dat concept zijn ook buitenlandse sportkranten gebouwd. Wil je een heel blad over je club, neem dan een fanclubblad.” (Bonjer, interview april 2008) 

Ton van de Giessen, researcher van het Algemeen Dagblad, vindt 24 pagina’s iedere dag over één club ook te veel van het goede. “Sappige roddels en inside information, zoals die in Spanje wel in een krant worden afgedrukt, kennen we hier niet. In Zuid Europese landen is sport toch veel belangrijker dan hier. Alles wordt er enorm uitvergroot.” (Giessen, interview juni 2008)

Hoofdstuk 6: Wat is de zin van de sportkrant?

Wat zijn de kansen voor de sportkrant? De positieve punten komen in dit hoofdstuk aan bod. De meeste informatie werd gehaald uit de interviews met kenners en met research op internet. Ook grote namen in de sportwereld zijn positief over de eerste dagelijkse sportkrant. Ik bekeek hiervoor edities van het Algemeen Dagblad in de maand maart, omdat sporters, coaches en andere betrokkenen zich dagelijks uitlieten over de sportkrant. 

- Nieuwe ideeën succesvol

In eerdere instanties werden al ideeën gelanceerd op de markt om de krantenwereld een nieuwe impuls te geven. Zowel de gratis kranten als de overstap van broadsheet naar tabloid zijn hier goede voorbeelden van. 21 juni 1999 staat bij veel mensen in de journalistieke wereld nog in het geheugen gegrift. Op die dag kwamen zowel Metro als Sp!ts op de markt. De gratis dagbladen, gedrukt op tabloid, bleken een succes. Bij aanvang was de oplage gezamenlijk 500.000, anno 2008 zijn er reeds vier gratis dagbladen met een totale oplage van bijna 2.000.000. (zie bijlage 1)

In de hoop om nieuwe lezersmarkten aan te spreken, gingen ook veel kranten over van broadsheet naar tabloid. Britse kranten als The Independent en The Times gingen eerder al overstag. Het Parool stapte in maart 2004 over. Dagblad Trouw volgde het voorbeeld in februari 2005. In maart 2006 werd nrc.next geïntroduceerd op tabloid, en sinds 7 februari 2007 verschijnen alle regionale dagbladen van Wegener op halfformaat. (wikipedia
) De kranten speelden in op de veranderende wensen van de lezer. De lezer wilde een krant voor onderweg, een compacte krant dus. Size matters weten de uitgevers. Daarom zullen de broadsheets vroeg of laat overgaan op tabloid. (Blanken & Deuze, 2007, p. 216) Behalve kranten moeten ook de journalisten veranderen. Als de krant zich niet opnieuw uitvindt, raken ze eerst hun publiek kwijt, dan hun medium, dan hun reden van bestaan. (Blanken & Deuze, 2007, p. 215)

- Schrijvende berichtgeving meer waarheidsgetrouw

AZ-trainer Louis van Gaal sprak in de speech bij de lancering van de eerste Sportwereld Pro over de kansen van een sportkrant. Hij meent dat de schrijvende pers zich kan onderscheiden van de tv-programma’s door berichtgeving die meer waarheidsgetrouw is. Grootste ergernissen van Van Gaal op televisie zijn de verdraaiing van feiten en het uit zijn verband rukken van bewoordingen. In voetbalprogramma’s worden volgens hem persconferenties zo verknipt zodat de inhoud anders wordt weergegeven. De kijker wordt daarbij beïnvloed. Kranten hebben daarom een streepje voor bij hem. (Wijffels, 2008)

Jan Bonjer vindt ook dat je de lezer kunt trekken zonder over de schreef te gaan. “Het gaat er om dat je een vertrouwensband creëert. En niet dat je met onwaarheden of halve waarheden komt.” Hij laat de roddels en achterklap vooral over aan de voetbalfora en supporterssites van voetbalclub. (Bonjer, interview april 2008) Ook Van de Giessen, vindt dat Sportwereld Pro niet de kant op moet gaan van sensatiekrant Marca. “Er staat een hoop onzin in om de krant te vullen. Neem een voorbeeld aan de Gazzetta Dello Sport.” (Giessen, interview juni 2008)

- Nichemarkt succesvol

Ondanks het niet al te beste klimaat in de krantenwereld heeft AD Nieuwsmedia de stap gemaakt om een losse sportkrant op de markt te brengen. Mediadeskundige prof. Mark Deuze, verbonden aan de Indiana University in Amerika en de Universiteit van Leiden, juicht dat initiatief alleen maar toe. Hij verwacht dat mensen ook in de toekomst bereid zijn om te betalen voor journalistiek. “Maar alleen voor nieuws en achtergronden die ze nergens anders vandaan kunnen halen.” Een dagelijkse sportkrant is volgens de kenner een voorbeeld van een uitgave waar de mensen ook in de toekomst geld voor over hebben. Gespecialiseerde journalistiek dus. Een relatief kleine groep die niets wil missen op een bepaald terrein, in dit geval sport. Hiermee wordt een nieuwe doelgroep aangesproken. “Ook voor adverteerders is een zogeheten nicheproduct interessant. Zij weten dan precies welke doelgroep wordt bereikt.” (Van der Velden, 2008)

Ton van de Giessen denkt er ook zo over: “Ik denk dat mensen wel geld over hebben voor een goede sportkrant. Je ziet steeds meer dat bepaalde nichemarkten succesvol zijn. Het Financieele Dagblad, als krant voor de geïnteresseerden in de financiële wereld, doet het ook erg goed.” (Giessen, interview juni 2008) Ook Joep Trommelen, journalist van Wegener Nieuwsmedia, geeft de gespecialiseerde journalistiek een zegen. “Wellicht kan dit de krantenmarkt in Nederland een nieuwe impuls geven. Als dit slaagt zie ik het bijvoorbeeld gebeuren dat er ook puur regionale kranten gaan verschijnen, zonder binnen- en buitenland. Tot nu toe durfde niemand dat: zich richten op één gebied.” (Trommelen, interview juni 2008)

- Crossmediale aanpak van Sportwereld succesvol

Sportwereld heeft als merk succes. Met het brede portfolio -de ‘Pro’, de losse sportbijlage, de websites sportwereld.nl en mijnsportwereld.nl, het EK-magazine, de radio-uitzending op BNR Nieuwsradio en narrowcasting- zorgt het AD ervoor dat veel (potentiële) liefhebbers bereikt worden. Jan Bonjer verwacht dat er binnen 25 jaar alleen nog maar redacties, die zowel voor internet, televisie, radio als ‘print’ werken. (Van der Velden, 2008) Ook Deuze meent dat de toekomst is aan de zogeheten crossmediale aanpak. “Al is het alleen maar omdat jonge journalisten dat willen. Van mijn Leidse studenten wil bijna niemand meer werken voor een traditionele krant.” (Van der Velden, 2008) 

- Sportminded Nederland wil alles van sport weten 

Kees Jansma zei ooit: “Sport is de belangrijkste bijzaak van het leven.” (Mentink, 1994) Dat lijkt er wel op. Nederland is sportgek. Sla er de jaarlijkse top-100 van best bekeken tv-programma’s van de laatste jaren er maar op na. Ieder jaar voert een sportevenement (meestal voetbal) de ranglijst aan. Alleen in 2002 wordt sport ‘verslagen’. In dat jaar stapten Prins Willem Alexander en Prinses Maxima in het huwelijksbootje. Overigens nam in dat jaar het Nederlands Elftal niet deel aan het WK Voetbal in Japan en Zuid Korea. (zie bijlage 12)

Als je naar de recente kijkcijfers kijkt, zie je dat in week 24 van 2008 slechts twee programma’s in de top-20 staan die niet sport gerelateerd zijn. (op plaats negentien en twintig, zie bijlage 12) Hierbij moet wel aangetekend worden dat deze cijfers tijdens het EK Voetbal zijn genomen. Daarop aansluitend bereikte de NOS met haar televisie-uitzendingen van het EK Voetbal bijna heel Nederland. Dat bleek uit cijfers van de afdeling Kijk- en Luisteronderzoek van de Nederlandse Publieke Omroep (NPO). Volgens een NOS-woordvoerder had liefst 97 procent van de Nederlandse bevolking ten minste een minuut thuis naar een van de EK-wedstrijden gekeken. Dat komt overeen met 14,5 miljoen kijkers. (Mediacourant
)
Ook programma’s als Studio Sport, Studio Voetbal en Voetbal Insite zijn populair. Het commerciële Voetbal Insite van RTL 4, met Wilfried Genee als presentator en vaste gasten Johan Derksen en Willem van Hanegem werd gemiddeld iets minder bekeken dan het ‘publieke’ Studio Voetbal met Jack van Gelder, Hugo Borst en Youri Mulder. (Kijkcijfers zondag 30 maart: Studio Voetbal 1.029.000 en Voetbal Insite 677.000, bron: SKO) Maar je kunt dus naar aanleiding van deze kijkcijfers wel zeggen dat sport een hoge positie inneemt in de vaderlandse maatschappij. 

Alex Tielbeke, directeur van de Eredivisie CV, vindt dat Nederland klaar is voor een sportkrant. Met de Eredivisie CV heeft hij onderzoek gedaan naar het aantal voetballiefhebbers in ons land. Nederland bleek procentueel gezien veel meer voetballiefhebbers te tellen dan in de omringende landen. “Sport is hetgeen waar we dagelijks over praten in de maatschappij.” (AD, 1 maart 2008, p.18) Ook Trommelen beaamt dat. “Ik denk dat Nederland bij uitstek een sportcultuur is. Die wordt alleen maar versterkt door een sportkrant, mits die succes heeft. Maar daar lijkt het nu al wel op.” (Trommelen, interview juni 2008) Voetbalanalyticus en schrijver Jan Mulder heeft ook liefde voor de sport. Hij is blij met de krant. “Een mooi initiatief.” (AD, 29 februari 2008, p.13)


- Betrokkenheid en emotie groter bij sportkrant dan ‘normaal’ dagblad

Het geheim van het succes van een sportkrant ligt in de betrokkenheid van de lezer en de emotie die sport los maakt. Dat stelt in elk geval Carlos Perez-Diaz van Innovation Media Consulting in Medium, het tijdschrift voor studenten en docenten communicatiewetenschap aan de Universiteit van Amsterdam. (zie paragraaf 5.1) Na een onderzoek trok hij de conclusie dat bij sportkranten ruim tachtig procent van de inhoud interessant wordt gevonden. (Van Dalen, 2004, p.21) 

- Buitenlandse sportkranten erg populair/succesvol

Sportkranten uit Zuid-Europa zijn erg populair en succesvol. Veel kranten zitten qua oplage en bereik in de top-5 kranten in hun land. Het Franse L’Equipe, Italiaanse Gazzetta Dello Sport en Spaanse Marca zijn de beste voorbeelden. (zie hoofdstuk 5) Dameshockeycoach Marc Lammers werkte jarenlang in Spanje als bondscoach en vond de sportkranten ideaal. 
“Ik hoop alleen dat AD Sportwereld Pro inhoudelijk beter wordt dan internationale sportkranten.” (AD, 6 maart 2008, p.14)
- Losse verkoopcultuur meer kans

Een losse verkoopcultuur lijkt meer kans te maken sinds de komst van gratis dagbladen. Reizigers in het openbaar vervoer en andere lezers zijn vertrouwd geraakt in het meenemen van bladen. Daarnaast binden steeds minder lezers zich aan een krant. Dit is positief te noemen voor de sportkrant, in dit geval Sportwereld Pro. In de losse verkoop kostte het één euro. In de maand april had de krant zelfs een introductieprijs van vijftig cent. Ook in het buitenland zijn de prijzen laag. Wouter Koene, student journalistiek en ex-stagiair bij Studio Sport: “Dat maakt het aantrekkelijker om de krant zomaar mee te nemen.” Daarnaast heeft de krant vele acties. Tijdens de Tour de France betaal je vijftien euro voor een maand en tijdens het EK Voetbal kreeg je voor hetzelfde bedrag zelfs zes weken de krant. Ook kreeg een (nieuwe) abonnee een uniek retro EK-shirt ter waarde van vijftig euro. Koene is als sportliefhebber zeker wel bereid geld uit te geven aan een dagelijkse sportkrant. “Persoonlijk zou ik daar eerder voor kiezen dan voor een (concurrerend?) tijdschrift als Sportweek.” (Koene, interview juni 2008)

- Veel sportevenementen: sportzomer 2008 ideaal

Even jaren zijn bij voorbaat interessant voor (het uitbrengen van) een sportkrant. In even jaren is het EK of WK Voetbal en zijn de Olympische Spelen. Evenementen die een enorme impact hebben op de mensen in Nederland. (zie bijlage 12) Een sportkrant kan –vooral bij goede Nederlandse prestaties- meeliften in het succes. Dat heeft dan ook weer te maken met de grote betrokkenheid van de lezer (zie eerder punt) Ex-wielrenster Leontine van Moorsel  beaamt dat. “Tijdens de Olympische Spelen krijg ik door de krant altijd zo'n lekker Nederland-gevoel.” (AD, 8 maart 2008, p.20) 
Met een sportzomer als in 2008 was het een ideaal experiment voor vijf maanden. Aan één stuk door grote evenementen. Het EK Voetbal, tennistoernooi Wimbledon, de Tour de France en als sluitstuk de Olympische Zomerspelen in Peking. En dan hebben we het niet eens gehad over de ontknoping in de Nederlandse en buitenlandse voetbalcompetities, de spannende play-offs bij de Nederlandse teamsporten, het kampioenschap van de formule 1 en motorsport, tennistoernooi Roland Garros en de Italiaanse wielerronde Giro D’Italia. Het Algemeen Dagblad laat met Sportwereld Pro geen sportevenement onderbelicht. Snowboardster Nicolien Sauerbreij is daar content mee. Ze denkt dat het Nederlands volk zich met meer dingen bezighoudt dan alleen voetbal en schaatsen. Atleten bijvoorbeeld werden in de media vaak tekort gedaan. (AD, 15 maart 2008, p.17) Volgens Koene onderscheidt Sportwereld zich ook vooral van het bestaande Nederlandse krantenlandschap met de grote hoeveelheid aandacht aan de autosport. (Koene, interview juni 2008)
- Sportkrant wel volledig jaar succesvol 

Joep Trommelen: “Ik denk dat een sportkrant het hele jaar door aantrekkelijk kan zijn. Er is zo veel sport en de commercie zorgt er wel voor dat evenementen zowel groots als gespreid over het hele jaar zijn. Uiteraard blijven in Nederland voetbal, wielrennen en schaatsen de hoofdsporten.” (Trommelen, interview juni 2008) Voetbalcoach Foppe de Haan was eerder sceptisch over de bijlage, maar volgens hem blijkt het wel dat er genoeg stof is. “We zijn een klein land, maar er zijn genoeg sportactiviteiten.” (AD, 11 maart 2008, p.10) Volgens Jan Bonjer is voor sommige sportliefhebbers zestien pagina’s over sport niet genoeg. Deze mensen willen alle details weten, in tekst en vooral ook beeld. (Bonjer, interview april 2008)

- Sportkrant onderscheidt zich door veel grote foto’s en overzichtelijke infographics
AD-hoofdredacteur Bonjer vindt dat de discussie over de toekomst van de dagbladjournalistiek te vaak gaat over techniek. “Veel belangrijker is een nieuwe benadering van het vak. Journalisten moeten leren op een andere wijze een verhaal te vertellen.” (Benjamin, 2008) Hulpmiddelen als infographics zijn overzichtelijk en compact. Sportwereld Pro onderscheidt zich positief door vele grote foto’s en infographics. Chef sport online van De Telegraaf Jon Visbeen vindt de graphics ook onderscheidend. “Behalve een verhaal vertellen, proberen ze er ook iets moois van te maken.” (Visbeen, interview juli 2008) 

Ron Zwerver wordt op zijn wenken bediend. Hij hoopte vooraf dat ‘Pro’ op Gazzetta Dello Sport ging lijken. “Ook in Italië wordt veel met beelden gewerkt. Prachtig is dat. Zo krijgt het publiek inzicht in een sport.” (AD, 22 maart 2008, p.17) Koene: “Sportwereld geeft vaak ruimte voor een goede journalistieke foto. Dat waardeer ik.” (Koene, interview juni 2008) De huidige lezer is sowieso visueel ingesteld. Iets moet mooi en snel zichtbaar zijn; lappen tekst met dezelfde informatie zijn oninteressant. Op de huidige opleiding journalistiek leren we bij het creatieve schrijven ook hoe we informatie moeten verbeelden in plaats van informatie te verwoorden. (Fontys
) Ook Peter Ouwerkerk, voormalig chef-sport van Het Vrije Volk en het Rotterdams Dagblad, is te spreken over de lay-out. Hij vindt het een lekkere krant met veel nieuws. (Baarda, 2008) 

- Sportwereld Pro onderscheidt zich door commentaren, reportages en achtergrondverhalen

De Sportwereld Pro brengt naast actualiteit veel reportages. Veel kenners vinden dat Sportwereld zich op deze manier onderscheid van andere sportredacties. Koene is positief: “De reportages of achtergrondverhalen gaan bijna in de richting van tijdschriftverhalen.” 

Volgens Johan Wakkie, directeur van de nationale hockeybond, moet de krant wel de diepte in; het internet is voor de actualiteit het beste medium. Hij vindt het leuk dat er meer over achtergronden geschreven wordt, onder andere bij het hockey. Ook over ontwikkelingen binnen een sport en maatschappelijke aspecten leest hij graag. (AD, 4 maart 2008, p.14) Ook Trommelen miste vaak de grens tussen feiten, opinie en analyse. “In verslagen ventileren journalisten te vaak hun mening en aan de andere kant verzuimen ze vaak commentaren en analyses te schrijven. Hier moest een inhaalslag worden gemaakt. Sportwereld biedt daar wel de ruimte voor.” (Trommelen, interview juni 2008) 

Volgens Koene is een van de grote krachten van Sportwereld de columns van Hugo Borst, Chris van Nijnatten, Willem van Hanegem en Theo Reitsma. “Commentaren van mensen die er toe doen.” Koene vindt, hijzelf voorop, dat de lezer op de achtergronden en columns zit te wachten. (Koene, interview juni 2008) Geïndividualiseerde betrokkenheid van de journalisten is daarvoor nodig. Blanken en Deuze verwijzen naar de ‘generatie van zestig’ die geëngageerd was. De nieuwe journalistiek moet betrokken zijn en feiten weergeven. Ook moet het ‘inzicht bieden, verbanden laten zien die je niet zo eenvoudig bij elkaar kunt googelen, en bovenal een tone of voice, een stem die laat zien wie de spreker is.’ (Blanken & Deuze, 2007, p.222)

- Oplage ‘Pro’ boven verwachting 

De Sportwereld Pro werd een succes. De oplagecijfers zijn tijdens de vijf maanden omhoog gegaan. Vooraf gokte de hoofdredacteur op een gemiddelde oplage van 75.000. Op woensdag 2 juli brak de verspreide oplage van AD Sportwereld Pro een nieuw record. Voor het eerst kwam de oplage boven de 100.000 uit, namelijk 104.500. Dit record is gehaald omdat na het EK voetbal nog veel abonnementen liepen, de losse verkoop ook na EURO 2008 op een hoog niveau bleef en de abonnementen rondom de Tour de France op dat moment volop binnenstroomden. De verwachting voor de maanden juli en augustus is dat Pro continue rond een oplage van 100.000 blijft hangen. Hiermee bereikte AD Sportwereld Pro meer dan 250.000 lezers. (AD Sportwereld Pro, 1 juli 2008, p.3) 

Hoofdstuk 7: Wat is de onzin van de sportkrant?

Nadat ik naar de positieve kanten van een dagelijkse sportkrant heb gekeken, zijn er natuurlijk ook mindere punten te noemen. Met uitspraken van verschillende publieke figuren op het internet, maar ook met meningen van mijn geïnterviewden som ik deze op. Sportwereld Pro en de sportjournalistiek in het algemeen worden belicht. 

- Laatste nieuws op internet te vinden

Kranten hebben het lastig tegenover het gratis internet. Steeds meer kranten en tijdschriften plaatsen hele artikelen op internet, waaronder ook Sportwereld. De noodzaak voor het kopen van een krant om helemaal bij te zijn op sportgebied is daardoor minder groot dan dat het voorheen geweest is. Marc Lammers denkt dat Nederland er al een paar jaar eerder klaar voor was, met de concurrentie van internet wordt het lastiger. (AD, 6 maart 2008, p.14) Sportwereld.nl is actueel. Daarnaast zijn er sportsites als nusport.nl, sportweek.nl en nosstudiosport.nl. Ook voetbalsites als vi.nl en voetbalzone.nl zijn ‘concurrenten’. De digitale cultuur ofwel de cybercultuur is vooral sinds het begin van de eenentwintigste eeuw versterkt. (Blanken & Deuze, 2007, p.76) 

- Onzekerheid toekomst: overleeft de krantenwereld?

Hoe overleeft ‘de papieren journalistiek’ in het internettijdperk? Maarten Reijnders schrijft erover op de Nieuwe Reporter. In zijn artikel heeft hij het over de Amerikaanse journalist Eric Alterman. Alterman vraagt zich in The New Yorker af hoe lang de kranten nog blijven bestaan. In zijn artikel 'Out of Print’ 
 schetst hij een somber beeld: de nieuwsconsumenten verliezen het vertrouwen in de traditionele media, de oplages dalen, de adverteerders blijven weg en de redacties moeten inkrimpen. Aan de andere kant: krantenredacties bereiken, ondanks de oplagedaling, meer mensen dankzij internet, omdat mensen ook de website van een krant bezoeken. (Reijnders, april 2008)

- Initiatief is ‘old school’ 

Uitgever David Huijzer van Letter & Geest is bang dat het initiatief van AD om met een dagelijkse sportkrant te komen ‘old school’ is. Het AD is er volgens hem vijftien jaar te laat mee. “In de pre-internettijd was dit wellicht een briljant idee geweest.”Als sportliefhebber ziet Huijzer nog wel iets in Sportwereld Pro, maar hij overweegt niet te gaan betalen voor zo’n krant. Het harde nieuws en achtergronden kan hij voor een groot deel al van het web plukken. Aan de andere kant juicht hij het initiatief toch ook toe: “gewoon tegen de stroom in roeien en in het kader van crossmedia ook print blijven doen.” (Huijzer, 2008)

- Dalende advertentie-inkomsten

Mark Deuze verwacht dat de dalende advertentie-inkomsten op dit moment de grootste bedreiging voor de papieren krant vormen. In Amerika, waar hij veel onderzoek doet, zijn de inkomsten van de kranten in het afgelopen jaar met twintig procent gedaald. Het rapport The State of the News Media 2008 
onderstreept zijn bevindingen. Adverteerders zien meer heil in andere sites. Ook lezers zijn allesbehalve enthousiast over de commerciële uitingen op krantensites. Reclame op dagbladsites wekt veel meer irritatie dan de advertenties in de krant. (Reijnders, maart 2008)

- Sportkranten makkelijk subjectief?

Bij de uitreiking van de eerste Sportwereld Pro werd voetbalcoach Louis van Gaal benaderd. Hij weet dat vooral in Spanje journalisten erg subjectief zijn. “Daar zijn media die linken aan FC Barcelona en media die linken aan Real Madrid. Daar is de objectiviteit ver te zoeken.” Van Gaal vindt dat een kwalijke zaak en weet dat het moeilijk is om te ontkomen aan subjectiviteit. Als tip aan journalisten geeft hij dan op zijn minst de schijn te vermijden. “Geef de juiste essentie weer en geen verkeerde voorstelling van zaken. Zodat een ieder – luisteraar of lezer- het op zijn of haar manier kan interpreteren.” (Sportwereld)

- Sportjournalisten niet onafhankelijk

Ook Ruud Verdonck schrijft op de Nieuwe Reporter over subjectiviteit. Commerciële invloed in de sportverslaggeving is groot, maar ook ‘vriendjespolitiek’ komt er vaak in voor. Een betrouwbare, onafhankelijke vakman is hij of zij niet per definitie. Verdonck meent dat in de jaren zeventig, toen de topsport commerciëler werd, verslaggevers tevens fans waren. Meeliften in het succes dus. Verdonck noemt het ‘the sweet smell of success’. Sporters werden op de voet gevolgd door sportjournalisten. Die betrokkenheid werd nog eens versterkt doordat de sportjournalistiek steeds minder ‘een feitelijke, beschrijvende vorm van het sportnieuws behelsde, maar een emotionele eruptie werd’. 

Sportjournalisten moesten volgens hem vriendjes worden met sporters en zelfs hun interesses en vriendinnen kennen. Onafhankelijke verslaggeving was uitgesloten. “Zij wilden de sportwaarheid soms wel onder ogen zien, maar liefst zodanig verteld dat het een beetje tegemoet kwam aan hun eigen emoties.” Dat paste volgens Verdonck bij de wensen van de lezers en kijkers en de relatie tussen sporter en verslaggever werd er nog eens door versterkt. (Verdonck, 2007)

Als voorbeeld noemt hij op de Nieuwe Reporter de wielrenners. Als je maand met Nederlandse wielrenners door Frankrijk trekt, is het logisch dat je een band met hen krijgt. De relatie werd persoonlijker. “En als het geen hobbyisme was, fanatisme of vetederende sportblindheid, dan was het wel nationalisme dat hen over het randje van de commerciële journalistiek dreef.” (Verdonck, 2007) Auteur Henri van der Steen schrijft op dezelfde site dat zowel het Algemeen Dagblad als de Voetbal International (VI) het centra van de commerciële journalistiek is. ‘Het AD bericht uit het belang van de sporter’ schrijft hij. (Van der Steen, 2007) Ook de NOS doet er glashard aan mee volgens Verdonck. Maarten Ducrot, een van de verslaggevers van de Tour de France bij de NOS, is meer een liefhebber en ‘fan in grote verwarring’ volgens de schrijver. (Verdonck, 2007) “De Nederlandse sportjournalisten gedragen zich meer dan ooit als supporters”, schrijft NRC-journalist Guus van Holland. “Wanneer Oranje wint, heerst er euforie, wanneer Oranje verliest heerst er diepe ontgoocheling - zoals het echte supporters betaamt. Emoties overheersen steeds meer in de Nederlandse sportjournalistiek. Wie niet meedoet, meehuilt en meejuicht, krijgt immers geen toegang en wordt gestraft en verbannen.” Volgens Van Holland viert chauvinisme hoogtij en komt het ‘zo gevaarlijke nationalisme’ dichtbij. De criticus mist de deskundige, zelfstandige, kritische en objectieve sportjournalisten. “Topsporters verdienen diepgang, onderzoek, analyse. Dat is toch de taak van journalistiek?”, vraagt hij zich hardop af. (Holland, 2008)
Studio Voetbal en Voetbal Insite zijn ook twee voorbeelden van commercialiteit volgens Van der Steen. De twee voetbaldiscussieprogramma’s hebben met respectievelijk Hugo Borst en Johan Derksen twee tafelgasten in huis die een dubbel belang hebben. Hugo Borst zorgt voor gratis reclame voor het Algemeen Dagblad en Derksen voor zijn voetbaltijdschrift VI. (van der Steen, 2007) Jan Bonjer vindt dat een redactie die niet onafhankelijk is, geen waarde heeft. “We moeten openstaan voor andere vormen van vercommercialisering, maar de afzender moet altijd helder blijven.” (Van der Velden, 2008)

- Roddels en geruchten wel in Zuid-Europese sportkranten, niet in Nederland

Het is volgens Koene moeilijk om Nederland met het buitenland te vergelijken. In landen als Spanje en Italië kennen ze een langere cultuur van sportkranten. “Misschien is een sportkrant in Nederland over twintig jaar wel de normaalste zaak van de wereld.” Om een voorbeeld te geven over het verschil in culturen wijst hij naar de roddels en geruchten in voornamelijk de zomer. “Elk gerucht is genoeg voor een aantal kolommen in de Italiaanse en Spaanse sportkranten. In Italië hebben ze daar het woord Calcio Mercato (letterlijk: voetbalmarkt) voor. Een Nederlander is te nuchter voor die geruchten. Daarnaast is de Nederlandse voetbalcompetitie niet zo sterk als in deze landen. Dromen over de absolute topspelers die naar een bepaalde club komen, is hier niet zo interessant als in Italië.” (Koene, interview juni 2008)

Ton van de Giessen vertelt ook dat de Spaanse krant Marca een hoop onzin plaatst om de krant te vullen. (Giessen, interview juni 2008) David Huijzer vindt dat roddels ook niet in de krant thuishoren. Via een aantal fora houdt hij de laatste geruchten bij. (Huijzer, 2008) Ook Jan Bonjer vertelt dat er geen sprake is van roddels bij ‘zijn’ AD. Hij spreekt van een vertrouwensband. Daarnaast zorgen vooral de supporterssites en voetbalfora voor veel roddels en discussies over spelers. (Bonjer, interview april 2008) 

- Sportwereld Pro verschilt niet zo gek veel van de losse bijlage in het AD

De inhoud van Sportwereld Pro is –in grote lijnen- te vergelijken met de losse bijlage in het Algemeen Dagblad. “Die constructie lijkt op die van nrc.next en NRC Handelsblad. In beide kranten staan dezelfde stukken met andere accenten in opmaak en inhoud.” (Benjamin, 2008)


Rico den Burger heeft kritiek op het AD. De student schrijft op zijn weblog dat ‘Pro’ weinig extra diepgang geeft. (in tegenstelling tot wat andere kenners beweren, zie hoofdstuk 6) Hij als bestaande abonnementhouder nam voor 25 euro de sportkrant erbij, maar ziet daar achteraf het nut niet van in. “Zelfs geen extra column of andere nieuwsfeiten, en ook het exclusieve nieuws blijft uit. In vergelijking met de normale sportkatern van het AD zijn alle artikelen identiek. De foto’s zijn slechts iets groter afgedrukt.” (Den Burger, 2008)

- Te weinig boeiend sportnieuws?
Jon Visbeen vindt het een lovend initiatief van AD, maar vindt zelfs de sportzomer van 2008 niet belangrijk genoeg voor het uitbrengen van een losse sportkrant. De Telegraaf dacht er ook over na. “Bij De Telegraaf zijn er altijd ideeën geweest om een aparte sportkrant te maken. Maar naar onze mening is Nederland daar te klein voor. De markt is niet levensvatbaar.” Volgens de chef sport online is de beleving van sport in ons land anders dan bijvoorbeeld in Italië en Spanje. Visbeen leest de sportkrant ook vaak. Hij vindt dat Sportwereld Pro soms te diep of ver gaat in het verslaan van evenementen of sporten. “Daar zit naar mijn mening geen hond op te wachten.” Hij geeft zelf aan dat hij het misschien fout heeft, maar de lezer raakt dat volgens hem beu. “Ze doen wel verschrikkelijk hun best.” (Visbeen, interview juli 2008)

Ook redacteur ‘Stommeling Jones’ schrijft op de site www.opinieleiders.nl dat niemand op een dagelijkse sportkrant zit te wachten. In ieder geval hij niet. Hij meent dat de redactie, ondanks de ruime voorbereidingstijd, de eerste krant niet heeft weten te vullen met interessante berichten. ‘Stommeling Jones’, hoe hij zichzelf noemt, kraakt de krant aan alle kanten af. “Daar de meeste Nederlandse dagbladen wel dagelijks iets over sport te melden denken te hebben en vrijwel nooit over het fokken van schildpadden, zou het trouwens best kunnen dat er een grotere behoefte is aan een dagelijkse schildpaddenfokkerskrant dan aan een dagelijkse sportkrant.” Hij twijfelt aan de kunde van de sportredactie en spreekt van niets meer dan ‘bladvulling’. Hij vindt dat de kwantiteit de kwaliteit de baas is. (Opinieleiders.nl
) 

Wouter Koene twijfelt ook of er wel zinvol nieuws te plaatsen valt het hele jaar door. “Zeker in het begin van Sportwereld Pro had ik het idee dat er heel veel reportages in stonden die al een tijdje klaar lagen op de ‘plank’. Daarom vraag ik me af hoe ze de krant gaan vullen als deze onderwerpen uitgeput zijn.” (Koene, interview juni 2008) 

- Nieuwe ideeën niet altijd succesvol

Een formaatverandering betekent niet automatisch een hogere oplage. Tot die conclusie kwam McKinsey Global Institute (MGI) met het onderzoek naar het succes van formaatveranderingen, de hype in de Europese dagbladenwereld. Volgens het onderzoek moesten kranten ook hun redactionele inhoud veranderen. Uit een analyse van twaalf onderzochte kranten die hun formaat verkleinden, blijkt dat zeventig procent een daling van advertentie-inkomsten noteerde van zeven tot twaalf procent. Zeventig procent zag een stijging van de oplage met zes tot acht procent, maar die groei bleek geen definitieve trendbreuk met het lezersverlies op lange termijn. (Marketing-online.nl
) 

Nederland heeft ook al ‘geroken’ aan een fulltime sportmedium. In 1996 werd de commerciële sportzender Sport 7 met veel bombarie gelanceerd. Na vier maanden werd John de Mol een illusie armer, maar een ervaring rijker. Nederland was nog niet klaar voor een complete sportzender. Nu twaalf jaar later is het dagblad Sportwereld Pro de volgende die het probeert. Met dit verleden in het achterhoofd, is het dan wel verstandig zoiets te proberen?   

Hoofdstuk 8: Conclusie, reflectie & aanbeveling

Voordat ik op de argumenten van mijn onderzoek ga reflecteren, loop ik nog kort mijn reflectiewerkstuk door. Voor het beantwoorden van mijn hoofdvraag ‘Sportkrant in Nederland: top of flop?’ heb ik een aantal deelvragen opgesteld, welke hieronder nogmaals worden behandeld. Met behulp van literatuur, internetbronnen en interviews, ben ik tot een goede conclusie gekomen. Nadat ik met Jan Bonjer, de hoofdredacteur van het AD gesproken had, ging ik op zoek naar andere meningen en diverse achtergronden. Ik heb gesproken met diverse (sport)journalisten en viste een boel commentaren en artikelen op via het web. Nu ik alles op een rijtje heb gezet is het tijd voor de conclusie en mijn reflectie. Heeft een dagelijkse sportkrant, zoals het AD testte met Sportwereld Pro, zin of juist niet? Waarom ben ik tot deze mening gekomen? Heeft AD Sportwereld ergens kansen laten liggen? Zie ik verbeterpunten? Tot slot doe ik een aanbeveling voor vervolgonderzoek.

8.1 Reflectie op deelvragen

· Wat leert ons de geschiedenis van de sportjournalistiek?

De geschiedenis leert dat massamedia en sport elkaar omhoog hebben gebracht. Aangezien sport een wezenlijk onderdeel is van onze samenleving, is de sportjournalistiek alleen maar toegenomen. (Denk aan de uitspraak van Kees Jansma: ‘sport is de belangrijkste bijzaak van het leven’) De televisiezender Sport 7 was in 1996 nog geen succes, maar de Pro heeft in deze vijf maanden wel degelijk ‘groen licht’ gekregen van Nederland.
· Hoe succesvol is het merk AD Sportwereld?
Het merk heeft zich goed gevestigd op de markt. Het brede portfolio met de Pro, de losse sportbijlage, de websites sportwereld.nl en mijnsportwereld.nl, het EK-magazine, de radio-uitzending op BNR Nieuwsradio en narrowcasting onderstreept dit. In de toekomst zal men waarschijnlijk alleen maar met meer functionaliteiten op de proppen komen. En de huidige sites zullen beter ontwikkeld worden.
· Heeft Nederland een (top)sportcultuur?

Nederland heeft steeds meer een sportcultuur. Vanwege het feit dat de politiek zich ermee bemoeit en het Olympisch Plan is opgesteld, wordt Nederland steeds meer een topsportland. De beleving van sport en de kijkcijfers op televisie zeggen wel dat Nederland sportminded is. 
· Populaire buitenlandse sportkranten ook garantie voor succes in Nederland?
Een garantie voor succes is het nooit. Het is hoogstens een voorbeeld dat het dus wel kan: gespecialiseerde journalistiek. Sportwereld Pro moet alleen die sportkranten niet kopiëren, maar gewoon zijn eigen draai er aan geven. Dat doet het AD goed. Sappige roddels die elders wel de voorpagina’s halen en daar enorm populair zijn, hebben in Nederland geen zin, zoals Ton van de Giessen al aangaf. De cultuur is in de Zuid-Europese landen wel anders, maar in Nederland zijn genoeg gepassioneerde sportliefhebbers.
· Wat is de zin van de sportkrant?

Dit komt hieronder uitgebreid aan bod.
· Wat is de onzin van de sportkrant?

Dit komt hieronder uitgebreid aan bod.

8.2 Reflectie op argumenten

In onderstaand tabel som ik veel ‘pro’s’ en ‘contra’s’ op voor de dagelijkse sportkrant. Daaronder werk ik ze uit, reflecteer ik op de argumenten van de (ervarings-)deskundigen en laat er mijn eigen licht over schijnen.
	Zin sportkrant
	Onzin sportkrant

	Onderscheiding door commentaren, reportages, achtergrondverhalen, foto’s en infographics
	Laatste nieuws op internet te vinden, initiatief is ‘old school’

	Nichemarkt succesvol, nieuwe doelgroep
	Sportjournalisten niet onafhankelijk

	Crossmediale aanpak van Sportwereld succesvol
	Pro verschilt weinig van losse bijlage

	Sportminded Nederland wil alles van sport weten; zeker door middel van vele sportevenementen
	Te weinig inhoud om 32 pagina’s te vullen

	Grote betrokkenheid en emotie
	Nieuwe ideeën niet altijd succesvol

	Geschreven berichtgeving meer waarheidsgetrouw
	Onzekerheid toekomst, overleeft de krantenwereld?

	Buitenlandse sportkranten erg populair/succesvol
	Dalende advertentie-inkomsten

	Nieuwe ideeën succesvol
	Sportkranten makkelijk subjectief

	Oplage Pro boven verwachting
	


Onderscheiden 

De Pro onderscheidt zich ten opzichte van andere kranten door hun commentaren, reportages, achtergrondverhalen, foto’s en infographics. Voor mij als journalist zijn vooral de reportages over sporten die we amper kennen positief. Dat geldt ook voor de echte onderzoeksjournalistiekverhalen die je niet zomaar van het internet kunt plukken. Wouter Koene vindt het zelfs neigen naar tijdschriftverhalen. Daar ben ik het mee eens. Hiermee en met de achtergrondverhalen kunnen ze echter nog veel meer doen, maar daar hangt vast een prijskaartje aan. Jon Visbeen van De Telegraaf is van mening dat niemand op de diepgang van Sportwereld Pro zit te wachten. Ik ben het niet met hem eens, al heeft hij wel een punt. Niet iedereen zal het interesseren, maar een sportliefhebber, waar de krant tenslotte voor wordt gemaakt, juist wel. Met die diepgang weet Pro zich juist te onderscheiden van het snelle medium internet. Geen dertien in een dozijn verhalen. Het tegenargument voor de onzin van de sportkrant dat het laatste nieuws op internet te vinden is, vind ik zeer waardevol. Internet is razendsnel, dus waarom dan nog hetzelfde oude nieuws lezen in een sportkrant? De noodzaak van een krant is door de populariteit van dit medium minder groot. Het initiatief is echter niet zo ‘old school’, zoals David Huijzer aangeeft. Het had misschien wel iets eerder mogen gebeuren, maar zolang de sportkrant zich onderscheidt en veel diepgang verzorgt, heeft het zeker zin. 

Andere media kunnen vooral niet tippen aan de infographics van Sportwereld. Zoals Jan Bonjer al aangaf moeten journalisten, behalve correct schrijven, ook leren op een andere wijze een verhaal te vertellen. AD houdt er dus rekening mee dat mensen visueel ingesteld zijn; zodra een verhaal schematisch wordt weergegeven bekijk je het nog sneller. Bovendien heeft de mooie lay-out een streepje voor op een rommelige en niet overzichtelijke krant. ‘Concurrent’ Visbeen complementeert de makers van de sportkrant terecht, omdat ze er inderdaad iets moois van maken. Bovendien onderscheidt Sportwereld zich door columns van grote namen. “Namen die er toe doen”, zoals Wouter Koene zei. Vooral de voetballiefhebbers komen met Willem van Hanegem, Chris van Nijnatten en Hugo Borst goed aan hun trekken. Ik vind dat zij een echte meerwaarde vormen voor de krant.
Doelgroep

Bovendien bereikt de sportkrant een nieuwe doelgroep. ‘Voor de gespecialiseerde journalistiek heeft Nederland geld over’, zegt Mark Deuze. Ook Van de Giessen denkt er zo over. Steeds meer nichemarkten blijken succesvol. Ik ben het met deze twee heren eens. Ik verwacht dat mensen veel eerder bereid zijn om geld uit te geven aan iets wat ze helemaal interessant vinden. Zie het Financieele Dagblad, daar blijft ook vraag naar. Mede door mijn onderzoek en Deuze’s uitspraak denk ik dat een sportkrant levensvatbaar is. Zeker op de manier zoals Pro zich nu geprofileerd heeft met veel graphics en achtergrondverhalen. Ik ben zelf een van de mensen in de nieuwe doelgroep. Ik consumeerde eerst alleen het nieuws vanaf het web en via de televisie. Om in de sporttermen te blijven heeft de krant zijn rentree weer gemaakt in mijn leven. Ik neem weer eens een krant onder mijn armen mee, het tabloidformaat werkt daarbij ook nog eens mee. Dat is voor mij een pre voor het succes van Pro; size matters, zoals Blanken en Deuze in hun boek PopUp schreven. Voor mijn beleving een win-win-situatie: geen ontlezing meer (qua krant) en ik consumeer mijn grootste passie: sport.

Omdat de krant zich op een specifieke doelgroep richt, heb je betrokken lezers. Gemiddeld genomen consumeren de lezers van de sportkrant meer artikelen dan de lezers van een ‘normaal’ dagblad. Naar mijn idee onderstreept het onderzoek van Perez-Diaz (zie hoofdstuk 5) dat AD Sportwereld Pro een uitstekend initiatief is. Het argument grote betrokkenheid en emotie heeft dus een streepje voor. Met die betrokkenheid kun je ook gerichter onderzoeken wat de wensen zijn van de lezer. Niet onbelangrijk, want de ‘klant is koning’.
Onzekerheid toekomst & dalende advertentie-inkomsten

De tegenargumenten ‘onzekerheid toekomst, overleeft de krantenwereld?’ en dalende advertentie-inkomsten zijn in principe goede redenen om de sportkrant te bestempelen als onzin. Maar als je het omdraait bereiken krantenredacties, ondanks de oplagedaling, juist meer mensen dankzij internet. Internet kan dus ook een zege zijn. Dat geldt ook voor de advertentie-inkomsten. Deze advertentie-inkomsten vormen volgens mediadeskundige Mark Deuze de belangrijkste dreiging voor de krant. Maar aangezien Sportwereld Pro een crossmediale aanpak heeft, zie ik dit niet zo somber in. Door deze manier van werken, vangt het merk de grootste dreiging al op. Een adverteerder wordt op een andere manier benaderd en kan zo meer mensen bereiken, waardoor de ‘geldschieter’ eerder met het merk Sportwereld in zee gaat. Bovendien houden adverteerders volgens mij wel van een duidelijke doelgroep. Het brede portfolio en de crossmediale aanpak van Sportwereld zijn dus succesvol. Dit is wel een vereiste om te overleven! Dit concludeer ik naar aanleiding van mijn gesprek met Jan Bonjer. Ook de huidige onderdelen zullen alleen maar verbeterd worden, omdat de sites en de narrowcasting relatief kort geleden gelanceerd zijn.

Subjectiviteit & onafhankelijkheid

Ik ben het eens met de uitspraak van voetbalcoach Louis van Gaal dat de schrijvende pers meer waarheidsgetrouw is. Kranten hebben het voordeel boven tv dat het op papier staat en in principe op één manier geïnterpreteerd kan worden. Dit is niet onderzocht, maar dit is gevoelsmatig. Ik denk inderdaad dat, zoals Jan Bonjer het aangeeft, het om een vertrouwensband gaat. Pro laat duidelijk zien geen sensatiekrant te zijn, doordat ze alles dubbel checken. De sportkrant ging, zoals Van de Giessen al zei, niet Marca achterna, maar nam het voorbeeld aan de goed geïnformeerde Gazzetta Dello Sport. Er heeft nog geen schreeuwende kop op de voorpagina gestaan met een roddel of iets dergelijks. Roddels zijn misschien leuk voor een supporter, maar voor de journalistieke uitstraling van een krant, ben je dan niet meer serieus te nemen. Ik vind dat Bonjer het dus goed doet. Het argument dat de sportkranten makkelijk subjectief en sportjournalisten niet onafhankelijk zijn, kan ik beamen. Dat geldt veel meer dan bijvoorbeeld een doorsnee tijdschriftjournalist. De commercialiteit heeft een verregaande invloed op de sportwereld. Ook is het lastig om helemaal objectief te zijn. Iedereen heeft zo zijn voorkeuren, of hij het nu wilt of niet. Een selectie maken voor de inhoud van de krant is in die zin ook al subjectief, daarom weegt dit argument tegenover de andere argumenten minder zwaar mee. 
In de sport is het belangrijk om een beetje ‘aan te pappen’ met de sporter. Vriendjespolitiek moet niet overdreven worden, maar is nodig om je ingangen bij de sportclub, sporter of coach te behouden. Dat zie ik zelf ook al als regionale sportjournalist. Voor de krant kom ik bij RKC Waalwijk en ook daar is het beter je contact een beetje gemaakt te hebben. Schrijf je week in, week uit slecht over een club of blijf je maar kritisch tegenover de club staan, dan zeggen ze voor een interview daarna: ‘voor jou drie anderen’ (bij wijze van spreken). Dit geldt niet alleen voor de sportwereld, maar de kwestie rond ‘vriendjespolitiek’ speelt ook heel erg bij media in de reis-, games- en gadgetswereld. Bert Maalderink, voornamelijk bekend als bekritiserend Oranje-watcher van de NOS, is zo’n persoon die dat niet doet. Hij is echter een uitzondering op de regel. Hij heeft juist ook weer veel kritiek gekregen door zijn werkwijze. Ik sta in deze discussie een beetje in het midden. Ik zeg niet dat ‘vriendjespolitiek’ goed is, maar als journalist wordt je er automatisch in meegezogen. Een journalist/medium dat echt als een slaafs hondje achter iemand aanloopt is journalistiek niet verantwoord bezig, aan de andere kant is iemand als Maalderink weer het andere uiterste. Guus van Holland, die opmerkt dat de Nederlandse sportjournalisten zich meer en meer gaan gedragen als supporters, heeft gelijk. Het klopt inderdaad dat wanneer Oranje wint er euforie heerst en wanneer Oranje verliest er sprake is van diepe ontgoocheling. Of dat, zoals hij zegt, richting nationalisme gaat, vind ik te ver gaan. Maar de lezer/kijker heeft ook invloed. Zij zitten voor mijn gevoel niet altijd op kritiek te wachten. Objectief moet je daarbij wel blijven. Maar ik vind best dat je als Nederlandse journalist mag juichen als het Nederlands Elftal met 3-0 van wereldkampioen Italië wint. 
(On)succesvolle ideeën/voorbeelden? 

In de Zuid-Europese landen is de subjectiviteit nog een stuk erger. Daarom kun je de reden dat buitenlandse sportkranten erg populair/succesvol zijn ook niet te hoog inschalen. Maar ondanks een iets andere manier van sportbeleving kan de Sportwereld Pro naar mijn idee zeker de ‘Gazzetta Dello Sport van de Lage Landen’ genoemd worden. Dit is alleen geen belangrijk argument om het in Nederland tot een succes te maken. Ook het argument nieuwe ideeën succesvol is van ondergeschikt belang. Alle ideeën zijn namelijk opzichzelfstaand, of zoals je beter kunt zeggen: in het verleden behaalde resultaten bieden geen garantie voor de toekomst. De nieuwe ideeën die niet altijd succesvol zijn, is als tegenargument ook geen waardevol punt. Ik vind dit punt niet zo belangrijk, omdat nieuwe ideeën ook kunnen floppen. Het fulltime sportmedium Sport 7 in 1996 was er zo één. Al denk ik dat Nederland qua sportbeleving in twaalf jaar tijd enorm veranderd is.

Nederland is sportminded

Dat blijkt wel uit de oplagestijging van ‘Pro’ tijdens de zomer. De sportkrant is succesvol, want de cijfers liegen niet: de prognose is ruimschoots overschreden (meer dan 100.000 tegenover het verwachte aantal van 75.000). De AD-hoofdredacteur heeft naar mijn mening daarom een ‘juweeltje’ in handen met zijn Sportwereld (Pro). Sportminded Nederland wil alles van sport weten: Sport, sport en nog eens sport: sport stroomt door de aderen van menig Nederlander. De uitspraak van Kees Jansma dat sport de belangrijkste bijzaak van het leven is lijkt gegrond. Zoals ook Alex Tielbeke vertelt: sport is waarover men dagelijks het meest praat. Ik ben het daarmee eens en mijn opinie is duidelijk: de kijkcijfers en de Oranjegekte tijdens het EK Voetbal en Olympische Spelen zeggen mij genoeg. Als je dan qua sportverslaggeving, infographics en analyses jezelf zo kunt onderscheiden, is dat voor mij als journalist een zeer waardevol punt. Dat de Pro op het eerste gezicht weinig verschilt van de losse bijlage in het AD werd ook als onzin van de sportkrant genoemd. Dat wil ik van de tafel vegen, want de Pro zorgt voor extra diepgang door reportages en analyses, meer graphics en grotere foto’s. Joep Trommelen zei al dat journalisten in verslagen te vaak hun mening ventileerden en aan de andere kant verzuimen commentaren en analyses te schrijven. Pro maakte volgens hem een inhaalslag door juist de andere kant op te gaan. Bovendien is de Pro dikker dan de losse bijlage. Ik snap de commentaren wel van mensen dat ze net zo goed de normale krant dan kunnen kopen, omdat het volgens hen qua vorm en inhoud precies hetzelfde is. Dat lijkt, zoals Rico den Burger vindt, op het eerste gezicht wel, maar in de tijd dat ik de twee kranten naast elkaar legde, zag ik wel degelijk verschil. Niet slechts een verhaal over het Nederlands Elftal, maar juist nog een extra analyse of bijzondere reportage. Sommige sportliefhebbers willen echt alle details in woord en beeld weten.  

Voldoende boeiende sportinfo

Een sportkrant voor een heel jaar kan mijns inziens wel. Ondanks dat sommige critici vinden dat er te weinig inhoud was om 32 pagina’s te vullen, heeft Pro het tegendeel bewezen. Jon Visbeen van De Telegraaf had ook kritiek. Hij vond dat Nederland te klein voor een sportkrant was en dat de markt er niet levensvatbaar voor was. Maar juist het succes van de afgelopen zomer bewijst dat honderdduizenden mensen er wél op zitten te wachten. De sportzomer van 2008 heeft daar een groot deel aan bijgedragen natuurlijk. Maar ook in de rest van het jaar zijn er genoeg sportevenementen en is er het eredivisie- en buitenlands voetbal. Ik vind dat Trommelen gelijk heeft met zijn uitspraak dat de commercie wel ervoor zorgt dat evenementen zowel groots als gespreid over het hele jaar zijn. In de vijf maanden dat ik de krant aandachtig heb gelezen, was er geen sprake van bladvulling of ‘schrijven om te schrijven’, zoals ‘Stommeling Jones’ op zijn website schreef. Met zijn uitspraak dat kwantiteit de kwaliteit de baas is, ben ik het niet eens. Ik ben van mening dat de AD-journalisten juist goed geïnformeerd zijn en prettig lezende verhalen kunnen schrijven. NB: de dagelijkse bijlage van Sportwereld bij het AD wordt ook uitgebreid naar 28 pagina’s. 
De hoofdstelling ‘sportkrant in Nederland: top of flop’ beantwoord ik –met wat ik nu onderzocht heb- met top. Een vereiste is wel dat de sportkrant ook een goedlopende site erbij heeft, en dus crossmediaal te werk gaat. Sportwereld doet dat. Ik ben van mening dat de krant rijp is om het hele jaar te kunnen verkopen. De meeste argumenten die als zinnig werden aangegeven wegen voor mij zwaarder dan de tegenargumenten.
8.3 Reflectie op geldigheid argumenten voor Sportwereld Pro

Het is voor de journalistieke kwaliteit van Pro belangrijk geweest dat we te maken hadden met een echte sportzomer. Noodzakelijk was het echter niet, omdat er het hele jaar door enorm veel sportevenementen zijn en in het lopende seizoen het eredivisievoetbal veel aandacht krijgt. Het was dus wel een mooie testcase voor AD Nieuwsmedia om te kijken of er genoeg animo was. In die opzet is het geslaagd. De superevenementen EK Voetbal, Tour de France en Olympische Spelen kregen telkens de meeste exposure in de krant, maar ook de andere sporten kregen de aandacht die ze verdienden. Er waren reportages over sporten die we nauwelijks kenden, er stonden achtergronden in over bepaalde sporters of trainers en daarnaast stond er vrijwel iedere dag een themapagina in, zoals Sport & Geld en Sport & Entertainment.
De doelgroep waar Pro zich op richt is een doelgroep die wel geld over heeft voor nieuws, dat niet overal op internet te verkrijgen is. En dat moet de sportkrant ook blijven nastreven. Anders haken lezers –hoe goed de berichtgeving ook is- af. De sportliefhebbers willen zowel het snelle nieuws weten, als ook de achtergronden. Beide media hebben elkaar dus nodig, moeten elkaar ondersteunen en versterken. AD Sportwereld heeft, na een succesvolle zomersessie met de Pro, zijn naam veranderd in AD Sportwereld.nl. Dat geeft al aan dat ze zich meer en meer via het web willen profileren. Zoals ze zelf aangeven: we willen duidelijk maken dat we naast dé sportkrant ook dé sportsite van Nederland maken. 

Sportwereld staat als merk stevig in de schoenen. Langzamerhand is het merk gekomen met meer ideeën. Eerst de sportbijlage, toen de samenwerking op de radio met BNR, de internetsites, de losse sportkrant, de narrowcasting. Bovendien wordt de naam Sportwereld gekoppeld aan vele sportevenementen en staan er reclameborden bij wedstrijden. Dat genereert herkenbaarheid voor de lezer, voor de sportliefhebber, voor de adverteerder en bovendien laat Sportwereld zien betrokken te zijn bij de sport. 

Ik denk dat een opzichzelfstaande krant niet zou kunnen overleven. Daarvoor is er de laatste jaren teveel gebeurd op de krantenmarkt. Ook is de journalistieke consumptie steeds verder verschoven naar het medium internet. 

8.4 Reflectie op argumenten voor sportmedia in het algemeen

Eén van de belangrijkste punten voor sportmedia is: snel nieuws brengen. Ik neem als voorbeeld het voetbal. Als er eredivisievoetbal bezig is op zondag, willen mensen de tussenstanden weten en daarna direct een verslag van de wedstrijd in woord en beeld (liefst bewegend, maar die rechten zijn al vergeven). Het is belangrijk dat je als sportmedium het laatste nieuws online zet en het liefst nog live verslag geeft. Voor live tussenstanden zou ik intensiever gaan samenwerken met Infostrada Sports. Dit bedrijf levert wereldwijd sportinformatie, diensten en producten. Alle feiten en cijfers van wedstrijden, atleten, teams, competities, etc. worden opgeslagen in een grote sportdatabase.  
Crossmediaal is Sportwereld al. Ik vermoed dat Sportwereld in de nabije toekomst met nog meer crossmediale ideeën op de proppen komt. Denk daarbij aan meer bewegende beelden, die nóg meer aansprekend kunnen zijn voor de bezoeker. Vooral op het gebied van de website zou ik dus meer doen. Daar liggen wat mij betreft ook de kansen. 
Bovendien zou ik bepaalde dossiers aanleggen, zodat mensen in één oogopslag alles over een bepaald onderwerp kunnen zien zonder daar moeite voor te moeten doen. Deze ‘specials’ kun je dan met een soort banner aanduiden. Denk daarbij aan een kopje ‘Nederlands tennis’, waarbij je vele achtergronden kunt koppelen aan het actuele nieuws. Als voorbeeld deden de mannen van Sportwereld dit wel met het EK Voetbal. 

Ook het aantal achtergrondverhalen kan nog uitgebreid worden. Ik weet dat het schrijven van deze verhalen wat meer tijd vergt. Maar aangezien ik bij mijn sportkrant niet op de centen hoef te letten… De sportkrant mag van mij wel af en toe naar tijdschriftverhalen neigen. Deze verbeterpunten zou ik dus ook zeker gaan gebruiken bij het opzetten van mijn nieuwe krant. Verder vind ik dat AD Sportwereld Pro het goed heeft gedaan. De knowhow van sport is aanwezig bij de AD-journalisten, het blad gebruikt veel mooie foto’s en graphics. Dus met een aantal kleine aanpassingen kan het wat mij, als journalist en als sportliefhebber betreft, niet meer stuk.
8.5 Aanbeveling 

Ik wilde in eerste instantie ook een lezersonderzoek gaan houden onder lezers van AD Sportwereld Pro. Ook mensen (uit alle lagen van de bevolking en in verschillende leeftijdscategorieën) die de krant helemaal links laten liggen of sporadisch lezen, wilde ik aan de tand voelen, maar wegens tijdgebrek en de iets mindere relevantie op dat moment, heb ik daar van afgezien. Een lezersonderzoek is dus aan te bevelen, omdat het handig is om zelf achter de mening van de doorsnee Nederlander te komen.

Bovendien zou het voor het onderzoek goed zijn een groot tegenstander te vinden van zo’n sportkrant. Hij of zij heeft wellicht nog andere argumenten tegen dit initiatief. Oud chef van de  NRC-sportredactie Guus van Holland zette vraagtekens bij de huidige journalistieke kwaliteit van de sportverslaggevers. Van Holland heeft, wegens zijn ervaring in de sportjournalistiek, vast ook een mening over de sportkrant. Mijn werk is voor mijn gevoel wel volledig qua voor- en tegenargumenten, maar elk commentaar is meegenomen. Dit is misschien een kritisch punt. Aan de andere kant is het logischer dat je een grotere diversiteit aan meningen krijgt wanneer je meer mensen spreekt. Maar wegens gebrek aan tijd kun je niet honderd mensen gaan ondervragen.
Ook zou het zinvol zijn om officieel uit te zoeken hoeveel ‘Pro’ nu uiteindelijk verschilde van de bijlage in het AD. Als je maandenlang de twee kranten met elkaar zou vergelijken, zou je een duidelijker beeld hebben gekregen over de inhoud. 

Tot slot zou ik de mensen van AD Nieuwsmedia willen aanbevelen de sportkrant gewoon volledig op de markt te brengen en het niet alleen te houden bij de proef van vijf maanden. Mede naar aanleiding van mijn onderzoek, kan ik concluderen dat de Pro levensvatbaar is.
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Bijlage 1


Totaal verspreide oplage en bereik dagbladen 

	Titels


	Oplage
4e kw 2007
bron HOI
	Oplage
index tov

4e kw 2006 
	Bereik 1)
x 1.000

bron NOM

	AD
	477.329
	97,6
	1.561

	Barneveldse Krant
	11.363
	98,1
	31

	BN/DeStem
	119.379
	97,3
	365

	Brabants Dagblad
	135.652
	100,0
	464

	Dagblad De Limburger
	141.751
	97,0
	405

	Dagblad van het Noorden
	152.322
	97,3
	460

	Eindhovens Dagblad
	116.360
	93,6
	359

	Het Financieele Dagblad
	66.965
	111,2
	177

	Friesch Dagblad
	16.151
	100,0
	45

	De Gelderlander
	159.808
	98,2
	544

	De Gooi- en Eemlander
	29.391
	98,0
	89

	Haarlems Dagblad Kombinatie
	43.531
	97,9
	143

	Leeuwarder Courant
	102.887
	97,0
	286

	Leidsch Dagblad
	34.732
	99,1
	102

	Limburgs Dagblad
	50.868
	95,3
	189

	Nederlands Dagblad
	33.616
	98,0
	159

	Nederlandse Staatscourant
	5.170
	91,3
	55

	Noordhollands Dagblad
	146.675
	99,0
	429

	NRC Handelsblad
	231.680
	94,9
	578

	NRC.Next
	90.493
	121,4
	325

	Het Parool
	88.824
	101,8
	246

	PZC
	55.978
	99,6
	179

	Reformatorisch Dagblad
	57.701
	98,8
	165

	De Stentor
	135.311
	96,1
	422

	De Telegraaf
	703.504
	100,7
	2.207

	Trouw
	111.113
	99,4
	336

	De Twentsche Courant Tubantia
	117.832
	93,3
	336

	de Volkskrant
	269.170
	93,7
	838

	
	
	
	

	Totaal betaalde dagbladen
	3.705.556
	98,4
	8.516


	Gratis dagbladen
	
	
	

	Almere Vandaag
	75.874
	101,3
	n.v.t.

	DAG
	400.604
	n.v.t.
	677

	Dagblad de Pers
	491.248
	n.v.t.
	815

	Metro
	538.633
	111,9
	1.945

	Sp!ts
	451.723
	106,5
	1.801

	
	
	
	

	Totaal gratis dagbladen
	1.958.082
	n.v.t.
	


	Zondagbladen
	
	
	

	De Telegraaf op zondag
	679.223
	102,1
	2.180

	De Twentsche Courant Tubantia op zondag
	47.841
	87,5
	319

	
	
	
	

	Totaal zondagbladen
	727.064
	101,0
	2.448


NB 
1) Basis NOM Print Monitor januari 2007 t/m december 2007 

Bijlage 2 Oplagecijfers betaalde tabloidkranten

	Titels betaalde tabloidkranten


	Oplage
4e kw 2007
bron HOI
	Oplage
index tov

4e kw 2006 
	Bereik 

x 1.000

bron NOM

	BN/DeStem (Wegener)
	119.379
	97,3
	365

	Brabants Dagblad (Wegener)
	135.652
	100,0
	464

	Eindhovens Dagblad
	116.360
	93,6
	359

	De Gelderlander (Wegener)
	159.808
	98,2
	544

	NRC.Next
	90.493
	121,4
	325

	Het Parool
	88.824
	101,8
	246

	PZC (Wegener)
	55.978
	99,6
	179

	De Stentor (Wegener)
	135.311
	96,1
	422

	Trouw 
	111.113
	99,4
	336

	De Twentsche Courant Tubantia (Wegener)
	117.832
	93,3
	336

	
	
	
	

	Totaal betaalde dagbladen
	3.705.556
	98,4
	8.516


Bron: Cebuco, HOI, NOM

Bijlage 3: Franse oplagecijfers

Oplagecijfers betaalde kranten dec. 2006

1. OUEST FRANCE 




761 065

2. L'EQUIPE EDITION GENERALE 


350 528

3. LE PARISIEN 




336 337

4. LE FIGARO 





322 497

5. LE MONDE 





312 265

6. SUD OUEST 





311 373

7. LA VOIX DU NORD 




288 195

8. LE DAUPHINE LIBERE 



241 295

9. LE PROGRES - LA TRIBUNE / LE PROGRES 

223 198

10. LA NOUVELLE REPUBLIQUE DU CENTRE-OUEST 
219 060

Bron: OJD, Observatoire de la Presse , pagina 7

Bijlage 4: Oplagecijfers Spaanse sportdagbladen

	
	Sportkrant
	Betaald/gratis
	Promedio de Tirada (OJD)
	Promedio de Difusión (OJD)
	Bereik (EGM)

	1
	Marca
	Betaald
	481.505
	328.761
	2.379.000

	2
	As
	Betaald
	314.776
	209.585
	1.170.000

	3
	Sport
	Betaald
	176.462
	114.682
	625.000

	4
	El Mundo Deportivo
	Betaald
	160.923
	103.004
	576.000

	5
	Super Deporte
	Betaald
	16.423
	10.454
	359.000

	6
	Estadio Deportivo
	Betaald
	10.637
	6.892
	320.000


Bron: www.ojd.es, EGM  

Bijlage 5: Oplagecijfers gratis dagbladen

	Gratis dagbladen 
	Oplage
4e kw 2007
bron HOI
	Oplage
index tov

4e kw 2006 
	Bereik 

x 1.000

bron NOM

	Almere Vandaag
	75.874
	101,3
	n.v.t.

	DAG
	400.604
	n.v.t.
	677

	Dagblad de Pers
	491.248
	n.v.t.
	815

	Metro
	538.633
	111,9
	1.945

	Sp!ts
	451.723
	106,5
	1.801

	
	
	
	

	Totaal gratis dagbladen
	1.958.082
	n.v.t.
	


Bron: HOI Instituut voor Media Auditing, NOM Printmonitor

Bijlage 6: Oplage landelijke dagbladen 1997-2006


	Binnenlandse verspreide oplage (* 1000) landelijke dagbladen 1997 - 2006 




	
	% losse 
verkoop
	2006
	2004
	2002
	2000
	1998

	Telegraaf
	9
	696
	727
	767
	782
	777

	Volkskrant 
	6
	284
	306
	326
	343
	347

	Algemeen Dagblad 
	6
	538
	283
	314
	353
	390

	NRC Handelsblad
	7
	239
	254
	265
	266
	266

	NRC.next
	12
	70
	-
	-
	-
	-

	Trouw
	4
	108
	108
	124
	125
	112

	Reformatorisch Dagblad
	0
	58
	59
	59
	58
	58

	Nederlands Dagblad
	1
	33
	35
	33
	32
	31

	totaal
	
	2.026
	1.772
	1.889
	1.960
	1.982


Bron: Cebuco (1998-2006) en Communicatiekaart van Nederland, 2007, p.7

Bijlage 7: RSS-feed Mijnsportwereld.nl 
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Bijlage 8: Sportwereld.nl
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Bijlage 9: Castrolindex – statistieken bij EK
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Bijlage 10: Sportprestaties Nederland jaren ’70

Overzicht Europa Cup 1-finales, bron voetbalstats.nl:

	Datum
	Wedstrijd
	Uitslag

	28-05-1969
	AC Milan - Ajax  
	4-1

	06-05-1970
	Feyenoord - Celtic
	2-1 (na verlenging)

	02-06-1971
	Ajax - Panathinaikos
	2-0

	31-05-1972
	Ajax - Internazionale
	2-0

	30-05-1973
	Ajax - Juventus
	1-0


Overzicht medaillewinnaars Olympische Winterspelen 1972 in Sapporo, Japan

	Medaille
	Winnaar
	Onderdeel

	Goud (4)
	Ard Schenk
	schaatsen, 1500 m.

	
	Ard Schenk
	schaatsen, 5000 m.

	
	Ard Schenk
	schaatsen, 10.000 m.

	
	Stien Baas-Kaiser
	schaatsen, 3000 m.

	Zilver (3)
	Stien Baas-Kaiser
	schaatsen, 1500 m.

	
	Atje Keulen-Deelstra
	schaatsen, 1000 m.

	
	Kees Verkerk
	schaatsen, 10.000 m.

	Brons (2)
	Atje Keulen-Deelstra
	schaatsen, 1500 m.

	
	Atje Keulen-Deelstra
	schaatsen, 3000 m.


Bron: wikipedia

Bijlage 11: Voorbeelden buitenlandse kranten
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20 13-10-2007 1911 VOETBAL EX KW ROEMENIE-NEDERL RTLS 16,6 40.1 2.471,000
21 16-11-2007 2243 DOMING DAY DE UITSLAG sse 164 382 2453.000
22 04-02-2007 1900 WEDSTRLIDEN ZONDAG Tien 162 352 2421000
Belangrilk 23 21102007 2231 OP ZOEK NAAR EVITA Nedt 160 368 2396000
Kijkcifers vanaf 1 24 10-02-2007 1531 SCHAATSEN WK ALLROUND 3 KM DA Nedi 158 68,3 2.361,000
januari 2008 inclusief 25 07-03-2007 2040 VOETBAL CLARSENAL-PSV Ned3 158 335 2352.000
Litgesteld kiken. 26 05-11-2007 2036 RADAR Nedt 154 337 2299000
27 10-02-2007 1605 SCHAATSEN WK ALLROUND Nedt 150 642 2245000
26 26-19-2007 2125 VILLA FELDERHOP Neti 145 321 2220000
29 22-05-2007 2024 VOETBAL VR ZWITSERLAND-NEDERI SBS 6 148 354 2.215,000 i
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Home Stichting

Kijkonderzoek Kijkejfors FAQ  Pers  Sitemap Contact English

2007 | 2006 | 2005 | 2004 | 2003 | 2002

Top 100 van de programma’s van 2006

Common Currency.

pos
1

wava s

20

Belangrijk
Kijkcifers vanaf 1 24
januari 2008 inclusief 2
uitgesteld kijken. =

Gebruikevaarwaardsn

datum
25-06-2006
21-06-2006
16-06-2006
05-07-2006
11-06-2006
19-02-2006
15-02-2006
18-02-2006
12-02-2006
22-02-2006
15-01-2006
11-02-2006
04-07-2006
14-06-2006
25-06-2006
04-06-2006
25-02-2006
05-07-2006
27-05-2006
11-10-2006
11-03-2006
24-06-2006
21-02-2006
17-05-2006
13-02-2006
13-06-2006
15-02-2006
01-03-2006
25-06-2006

wid

2050
2048
1745
1548
1451
1656
1735
1655
1752
1656
1510
1745
2045
2051
2307
2038
1627
2050
2025
2027
2228
2051
1554
2040
w3
2050
1823
2040
1650

sl
VOETBAL W PORTUGAL-NEDERLAN
VOETBAL W NEDERLAND-ARGENTI
VOETBAL Wi NEDERLAND- IVOORKL
VOETBAL WK ITALIE-FRANKRIJK
VOETBAL Wi SERVIE MONTENEGRO
'SCHAATSEN OS 1000 MTR DAMES
SCHAATSEN 05

'SCHAATSEN OS 1000 MTR HEREN
'SCHAATSEN OS 3 KM DAMES
'SCHAATSEN OS 1500 MTR DAMES.
DARTS WK LAKESIDE FINALE
'SCHAATSEN OS 5 KM HEREN
VOETBAL W DUITSLAND-ITALIE
VOETBAL WK DUITSLAND-POLEN
STUDIO SPORT ZOMER

VOETBAL EKI NEDERLAND-OEKRAIN
'SCHAATSEN OS 5 kM DAMES.
VOETBAL W PORTUGAL-FRANKRLIK
VOETBAL VR NEDERLAND-KAMEROE
VOETBAL EK Ki¥ NEDERLAND-ALBAN
IDOLS UITSLAG

VOETBAL Wi ARGENTINIE-MEXICO.
'SCHAATSEN OS 1500 MTR HEREN
VOETBAL CL FC BARCELONA-ARSEN
'SCHAATSEN O 500 TR HEREN
VOETBAL WK BRAZILIE-KROATIE

zender

Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2

sese
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Tien
Ned2
Ned2

ses6
sese
RTLs
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2

'SCHAATSEN OS TEAMACHTERVOLG Ned2
VOETBAL VR NEDERLAND- ECUADOS SBS 6
VOETBAL Wi ENGELAND-ECUADOR Ned2.

dh
548
s0s
74
366
362
313
206
298
298
272
270
268
255
256
251
247
243
228
237
233
229
226
224
214
212
211
210
209
204

ToT e+
madl  abs

814 8.252.000
1.0 7.667.000
86.6 7.136.000
71.8 5.512.000
85.4 5.442.000
73.6 4718.000
71.8 4,601,000
74.1 4.453.000
4.1 4.453.000
72.1 4,096,000
47.4 4.063.000
7.0 4.035.000
4.6 3.893.000
55.3 3.861.000
613 3.772.000
51.8 3.715.000
73.9 3.663.000
55.4 3.583.000
45,5 3.568.000
49,5 3.508.000
43.5 3.447.000
5.5 3.405.000
72.5 3.371.000
47.0 3:216.000
53.6 3.152.000
51.5 3.174.000
533 3.155.000
41.3 3.148.000
5.1 3.077.000
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Bron: www.lequipe.fr 




Bron: www.gazzetta.it/ 
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Home Stichting

Kijkonderzoek Kijkejfors FAQ  Pers  Sitemap Contact English

2007 | 2006 | 2005 | 2004 | 2003 | 2002

Top 100 van de programma’s van 2005

Common Currency.

pos

20

Belangrijk
Kijkcifers vanaf 1 24
januari 2008 inclusief 2
uitgesteld kijken. =

2

Gebruikevaarwaardsn 28
25

datum
30-03-2005
20-03-2005
08-10-2005
04-06-2005
04-05-2005
12-10-2005
13-04-2005
26-04-2005
07-05-2005
17-08-2005
03-04-2005
20-03-2005
05-05-2005
17-01-2005
02-11-2005
20-04-2005
12-11-2005
30-04-2005
08-06-2005
23-01-2005
05-02-2005
05-03-2005
05-03-2005
25-05-2005
14-05-2005
20-02-2005
06-12-2005
26-03-2005
23-11-2005

wid

2026
1500
2024
2025
2035
1926
2040
2041
2024
2023
2108
2000
2058
2108
2040
2045
2040
2010
1553
2001
2038
2040
2008
2038
2041
2018
2040
1854
2040

sl zender
'VOETBAL WK Ki¥ NEDERLAND-ARME SEBS 6
STUDIO SPORT ZONDAG 1 Ned2
VOETBAL Wi KW TSIECHIE-NEDERL Tien

VOETBAL WK Ki¥ NEDERLAND-ROEM SBS 6
VOETBAL CL PSV-AC MILAN Nedz

VOETBAL Wi KW NEDERLAND-MACE SBS 6
VOETBAL CL PSV-OLYMPIQUE LYON Ned2.
VOETBAL CL AC MILAN-PSV Ned2
VOETBAL Wi ki NEDERLAND-ANDC SBS 6
VOETBAL VR NEDERLAND-DUITSLAI SBS 6
BOER ZOEKT VROUW. Ned1

JOURNAAL 20 UUR. Ned2
VOETBAL UC AZ-SPORTING LISSAB Ned2
SPOORLOOS Ned1

VOETBAL CL FCTHUN-AJAX. Ned2
VOETBAL BR FEVENOORD-PSV  SBS 6.
VOETBAL VR NEDERLAND-ITALIE  SBS 6
BEATRIX 25 DIT IS EEN LAND OM LI Ned2
VOETBAL Wi KW FINLAND-NEDERLA NICK.
'SCHAATSEN WK SPRINT 500 MTR D# Ned2
VOETBAL VR ENGELAND-NEDERLAN SBS 6
VOETBAL CLAS MONACO-PSV  Ned2.
KOPSPLIKERS Nedz

VOETBAL CL AC MILAN-LIVERPOOL Ned2
VOETBAL CL SPARTA PRAAG-AJAX Ned2
STUDIO SPORT ZONDAG 2 Ned2
VOETBAL CLPSV-FENERBAHCE  Ned2
VOETBAL Wi Ki ROEMENIE-NEDERI NICK.
VOETBAL CLSCHALKE 04-PSV  Ned2.

e
265
263
262
258
254
226
231
222
220
218
213
213
206
203
203
201
200
158
155
154
153
192
151
186
183
183
182
180
175

ToT e+
madl  abs

52.9 3.576.000
56.4 3.533.000
49,9 3.542.000
51.0 3.858.000
45,0 3.810.000
515 3.552.000
50.0 3.466.000
46.2 3.315.000
507 3.306.000
53.6 3.286.000
38.8 3.193.000
416 3.187.000
44.2 3.093.000
42.0 3.036.000
42.5 3.050.000
45,9 3.008.000
35.2 3.008.000
44.6 2.364.000
45.3 2.523.000
37.8 2510000
39,2 2.893.000
41.2 2.878.000
37.8 2.858.000
46.9 2753.000
41.5 2762.000
344 2737.000
37.9 2736.000
39.8 2,696,000
38.0 2701.000
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Bron: www.marca.com 

Bijlage 12: Kijkcijfers
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Home Stichting

Kijkonderzoek Kijkejfors FAQ  Pers  Sitemap Contact English

2007 | 2006 | 2005 | 2004 | 2003 | 2002

Top 100 van de programma’s van 2004

Common Currency.

1

wava s

Belangrik
Kijkcijfers vanaf 1
januar 2008 inclusief
uitgesteld kijken.

Gebruikevaarwaardsn

pos

20

datum
30-06-2004
23-06-2004
15-06-2004
26-06-2004
15-06-2004
04-07-2004
04-07-2004
27-05-2004
23-06-2008
27-06-2004
13-06-2004
11-12-2004
24-06-2004
11-12-2004
25-06-2004
13-08-2004
07-11-2008
20-06-2004
18-08-2004
08-05-2004
13-10-2004
01-07-2008
30-03-2004
01-05-2004
01-05-2004
15-08-2004
18-06-2004
18-08-2004
25-08-2004

wid

2038
2035
2035
2038
2038
2241
2035
1525
2242
2035
2040
1229
2035
1131
2035
1944
1500
2035
1518
2025
2026
2035
1228
2335
2102
2000
2035
1539
1530

sl
VOETBAL EK PORTUGAL-NEDERLAN
VOETBAL EK NEDERLAND-LETLAND
VOETBAL EK DUITSLAND-NEDERLAT
VOETBAL EK ZWEDEN-NEDERLAND.
VOETBAL EK NEDERLAND-TSJECHIE
VOETBAL EK BEKERUITREIKING
VOETBAL EK GRIEKENLAND-PORTU!
ANDRE BEDANKT

STUDIO SPORT ZOMER

VOETBAL EK TSIECHIE-DENEMARKE
VOETBAL EK FRANKRIJK-ENGELAND
PRINS BERNHARD KERKDIENST
VOETBAL EK PORTUGAL-ENGELAND
PRINS BERNHARD ROUWSTOET
VOETBAL EK FRANKRIIK-GRIEKENLK
05 OPENINGSCEREMONIE

STUDIO SPORT ZONDAG 1
VOETBAL EK SPANJE-PORTUGAL
ZWEMMEN OS VRLIE SLAG 100M HEF
VOETBAL Wi KW NEDERLAND-TSJEC
VOETBAL Wi KW NEDERLAND-FINLA
VOETBAL EK GRIEKENLAND-TSJECH
PRINSES JULIANA KERKDIENST
IDOLS UITSLAG

100LS.

ZWEMMEN O ESTAFETTE 4X100M\
VOETBAL EK ITALIE-ZWEDEN
ZWEMMEN OS WISSELSLAG 200M HE
STUDIO SPORT ZONDAG 2

zender
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2

ses6

sese
Ned2
Ned2
RTLS
RTLs
Ned2
Ned2
Ned2
Ned2

dh
ses
519
s0s
s06
480
396
56
227
223
316
206
252
289
265
262
260
252
251
250
248
240
226
234
231
229
229
226
225
223

ToT e+

madl  abs

s23
1.9
545
s23
527
s2.1
617
445

869 8.512.000
75.2 7.647.000
843 7,500,000
86.8 7.451.000
847 7.073.000
753 5.535.000
6.0 5.337.000
4.8 5.047.000
3.4 4755.000
63.5 4,645,000
62,0 4514.000
9.5 4.378.000
617 4.257.000
86.9 3.965.000
58.8 3.861.000
58.4 3.894.000
53.4 3.777.000
2.691.000
2745.000
2718.000
2.590.000
2.530.000
2.447.000
2.401.000
2372.000

58.4 3.426.000
50.6 3.327.000
58.0 3.370.000
53.8 3.341.000
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2007 | 2006 | 2005 | 2004 | 2003 | 2002
Common Currency ToTer
por  dam  td sl nder kah madl  sbs
1 15-11-2003 2022 VOETBAL EK PO NEDERLAND-SCHO SBS & 37.4 65.7 5513000 =
2 08-03-2003 2312 IDOLS UITSLAG RTLs 335 €47 4537.000
3 08-03-2003 2101 1DOLS RTLs 317 5614562000
4 15-11-2003 1345 VOETBAL EK PO SCHOTLAND-NEDE RTLS 267 78.2 3.540,000
5 10-05-2003 2008 VOETBAL EK K TSIECHIE-NEDERL SES 6 265 55,4 3:307.000
& 24-05-2003 2055 EUROVISIE SONGFESTIVAL Nedz 260 57.13.836000
7 26-10-2003 1855 STUDIO SPORT ZONDAG 1 Nedz 255 54 3750000
5 29-11-2003 2008 KOPSPLKERS Neds 247 4523540000
5 31-12-2003 2224 SPLIKERS JAAROVERZICHT Neds 234 46.13.443.000
10 12-01-2003 1800 DARTS W EMBASSY FINALE SBS6 233 47.4 3.429.000
11 29-03-2003 2023 VOETBAL EK KW NEDERLAND-TSJEC SBS 6 23.1 47.6 3.400,000
12 08-04-2003 2035 VOETBAL CL AJAX-AC MILAN Nedz 226 47.3 3336000
13 19-11-2003 2226 DERDE HELFT sBS6 224 5123307.000
14 23-04-2003 2040 VOETBAL CL AC MILAN-AJAX Nedz 221 4533261000
15 07-12-2003 2103 IS EEN MEISIE Nedz 221 35.1 3250000
16 21-01-2003 2101 DEBAT LUISTTREKKERS Ned2 220 468 3.237.000
17 24-10-2003 2031 BAANTIER RTLs 213 44.13.144000
18 26-02-2003 2035 VOETBAL CL AJAX-ARSENAL Nedz 213 462 3.133.000
15 18-02-2003 2040 VOETBAL CL ARSENAL-AJAX Nedz 213 45.43.133.000
20 02-04-2003 1554 VOETBAL EK KW MOLDAVIE-NEDERI SBS 6 21,3 45.6 3.131.000
21 15-03-2003 2041 VOETBAL CL AS ROMA-AJAX Nedz 211 445 3.108.000
22 22-01-2003 2015 VERKIEZING TWEEDE KAMER Nedz 206 414 3.033.000
Belangrijk 23 08-03-2003 2213 1DOLS BACKSTAGE VRN 205 7.5 3.027.000
Kijkcifers vanaf 1 24 06-09-2003 2024 VOETBAL £k KW NEDERLAND-OOST SBS& 20.3 47,1 2.591.000
Januari 2008 inclusief 25 11-03-2003 2041 VOETBAL CL AJAX-VALENCIA Ned2 19.5 42.0 2.875.000 7/ Windows Live Messenger
uitgesteld kijken. 26 30-04-2003 2037 VOETBAL VR NEDERLAND-PORTUG SBS & 195 42.8 2.873.000
27 10-12-2003 2039 VOETBAL CLPSV-DEPORTIVOLACI Ned2 13:2 42.5 2.833.000 -
26 25-15-3003 2030 KERGT a1 OF aAUERS Wis 195 405 2826000 e sangemed
29 05-12-2003 2040 VOETBAL CLCLUB BRUGGE-AJAX  Ned2 152 42.0 2.823.000 il
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Bron: Stichting Kijk Onderzoek 

Bijlage 13: Medailles op Olympische Spelen

	


Nederland op de Olympische Zomerspelen
	 
	


Nederland op de Olympische Winterspelen

	Jaar
	Goud 


	Zilver 


	Brons 


	Totaal 
	Rang 
	
	Jaar
	Goud 


	Zilver 


	Brons 


	Totaal 
	Rang 

	1900
	0
	1
	3
	4
	18
	
	
	
	
	
	
	

	1904
	-
	-
	-
	-
	-
	
	
	
	
	
	
	

	1908
	0
	0
	2
	2
	17
	
	
	
	
	
	
	

	1912
	0
	0
	3
	3
	18
	
	
	
	
	
	
	

	1920
	4
	2
	5
	11
	9
	
	
	
	
	
	
	

	1924
	4
	1
	5
	10
	9
	
	1924
	-
	-
	-
	-
	-

	1928
	6
	9
	4
	19
	8
	
	1928
	0
	0
	0
	0
	-

	1932
	2
	5
	0
	7
	13
	
	1932
	-
	-
	-
	-
	-

	1936
	6
	4
	7
	17
	9
	
	1936
	0
	0
	0
	0
	-

	1948
	5
	2
	9
	16
	11
	
	1948
	0
	0
	0
	0
	-

	1952
	0
	5
	0
	5
	29
	
	1952
	0
	3
	0
	3
	9

	1956
	0
	0
	0
	0
	-
	
	1956
	0
	0
	0
	0
	-

	1960
	0
	1
	2
	3
	28
	
	1960
	0
	1
	1
	2
	11

	1964
	2
	4
	4
	10
	15
	
	1964
	1
	1
	0
	2
	9

	1968
	3
	3
	1
	7
	17
	
	1968
	3
	3
	3
	9
	6

	1972
	3
	1
	1
	5
	16
	
	1972
	4
	3
	2
	9
	4

	1976
	0
	2
	3
	5
	29
	
	1976
	1
	2
	3
	6
	9

	1980
	0
	1
	2
	3
	30
	
	1980
	1
	2
	1
	4
	9

	1984
	5
	2
	6
	13
	13
	
	1984
	0
	0
	0
	0
	-

	1988
	2
	2
	5
	9
	22
	
	1988
	3
	2
	2
	7
	7

	1992
	2
	6
	7
	15
	20
	
	1992
	1
	1
	2
	4
	12

	1996
	4
	5
	10
	19
	15
	
	1994
	0
	1
	3
	4
	18

	2000
	12
	9
	4
	25
	8
	
	1998
	5
	4
	2
	11
	6

	2004
	4
	9
	9
	22
	18
	
	2002
	3
	5
	0
	8
	9

	2008
	0
	0
	0
	0
	-
	
	2006
	3
	2
	4
	9
	10

	Totaal
	64
	74
	92
	230
	
	
	Totaal
	25
	30
	23
	78
	

	Tot. Z+W
	89
	104
	115
	308
	
	
	 


 Bron: wikipedia

Bijlage 14: Nieuw voetbalkanaal
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2007 | 2006 | 2005 | 2004 | 2003 | 2002

Common Currency ToTer
por  daum  wd sl sender kih madl  abs
02-02-2002 1013 HUWELLK WA & MAXIMA BURGERLL] Ned2 413 547 028,000
2 02-02-2002 1131 HUWELIK WA & MAXIMA KERKELIIK Nad2 410 937 5:585.000
3 02-02-2002 1044 HUWELIK WA & MAXIMA WANDELIN Ned2 404 52.8 5.500,000
4 02-02-2002 1257 HUWELIKWA& MAXIMARUTOER Ned2 389 93.1 5,672,000
5 02-02-2002 1327 HUWELIK WA & MAXIMA BALKONSC Nad2 352 92.6 5,138,000
.
7
s
s

23-02-2002 2206 SCHAATSEN OS 5 KM DAMES. Ned2 304 663 4.439.000
22-02-2002 2236 SCHAATSEN OS 10 KM HEREN Ned2 25.1 663 4242000
19-02-2002 2058 SCHAATSEN OS 1500 MTRHEREN Ned2 277 645 4.039.000
15-10-2002 1227 PRINS CLAUS KERKDIENST. Ned2 27.6 51.14021.000

10 16-02-2002 2152 SCHAATSEN OS 1000 MTR HERENN. Ned2 265 617 3.330.000

11 18-01-2002 2121 WILLEM ALEXANDER & MAXIMA INTE Ned2 262 55.4 3.830.000

12 12022002 2143 SCHAATSEN OS 500 MTRHEREN  Ned2 257 58.3 3.754.000

13 22022002 2210 SKIEN OS REUZENSLALOMDAMES Ned2 255 55.2 3.728.000

14 15-10-2002 1142 PRINS CLAUS ROUWSTOET Ned2 255 50.83717.000
15 20022002 2157 SCHAATSEN OS 1500 MTRDAMES  Ned2 253 60.1 3.686.000
16 23-02-2002 2144 SKIEN OS SLALOM HEREN Ned2 251 52.8 3.663.000
17 02-02-2002 0909 HUWELLK WA B MAXIMAVOORAF  Ned2 245 86.4 3.633.000
18 15-12-2002 1900 STUDIO SPORT ZONDAG 1 Ned2 247 557 3.607.000

15 08-05-2002 2034 VOETBAL UC FEVENOORD-BORUSSI Ned2 244 57.5 3.566.000
20 15-02-2002 2343 SCHAATSEN O 1500 MTR HEREN N. Ned2 243 75.7 3.541.000

22 10.02.2002 2019 SCMAATSEN 0SS KMOANES  Nesz 258 500 5480000
Belangrijk: 23 09-02-2002 2221 SCHAATSEN OS 5 KM HEREN Ned2 23.1 557 3.377.000
Kijkcijfers vanaf 1 24 16-02-2002 2052 SCHAATSEN OS 1000 MTR HEREN ~ Ned2 22.7 49.8 3.316.000
januari 2008 inclusief 25 31-12-2002 2223 YOUP VAN 'T HEK YOUP SPEELT YOI Ned3 218 52.0 3.186.000
uitgesteld kijken. 26 06-05-2002 2153 JOURNAAL 22 UUR. Ned2 214 428 3.121.000
27 20.03-2002 2298 SCHAATSE 08 ARIANNE TIMNER Nedz 255 505 5.108.000

25 11-04-2002 2025 VOETBAL UC FEVENOORD-INTER MI Ned2 207 4.3 3.024.000

@ Intemet | Beveiligde modus:ingeschakeld





Bron: AD Sportwereld Pro, 7 juli 2008, p.7

� KNVB = Koninklijke Nederlandse Voetbal Bond


� Bron: � HYPERLINK "http://nl.wikipedia.org/wiki/Sport_7" ��http://nl.wikipedia.org/wiki/Sport_7� 


� Jan Bonjer is de hoofdredacteur van het Algemeen Dagblad – en dus ook van AD Sportwereld Pro


� � HYPERLINK "http://www.elsevier.nl/magazine/artikel/asp/artnr/65204/zoeken/ja/index.html" ��www.elsevier.nl/magazine/artikel/asp/artnr/65204/zoeken/ja/index.html� 


� Bron: � HYPERLINK "http://www.almeresport.nl/site/paginas.php?p_id=1&PHPSESSID=b6a7d483654974a5e9dfaf251b82a49b" ��http://www.almeresport.nl/site/paginas.php?p_id=1&PHPSESSID=b6a7d483654974a5e9dfaf251b82a49b� 


� Bron: � HYPERLINK "http://www.sportwereld.nl/sportwereldpro/2197743/1e_Sportwereld_Pro_voor_Van_Gaal.html" ��http://www.sportwereld.nl/sportwereldpro/2197743/1e_Sportwereld_Pro_voor_Van_Gaal.html� 


� Bern was een speelstad tijdens het EK Voetbal


� Castrol: � HYPERLINK "http://www.castrolindex.com" ��www.castrolindex.com� 


� Bron: � HYPERLINK "http://www.ad.nl/binnenland/2128512/AD_lanceert_website_Sportwereldnl.html" ��http://www.ad.nl/binnenland/2128512/AD_lanceert_website_Sportwereldnl.html� 


� Bron: � HYPERLINK "http://www.ad.nl/binnenland/2128512/AD_lanceert_website_Sportwereldnl.html" ��http://www.ad.nl/binnenland/2128512/AD_lanceert_website_Sportwereldnl.html� 


� Bron: � HYPERLINK "http://nl.wikipedia.org/wiki/Narrowcasting" ��http://nl.wikipedia.org/wiki/Narrowcasting� 


� Bron: � HYPERLINK "http://www.ad.nl/adnieuwsmedia/pers/1283059/AD_levert_nieuwskoppen_op_beeldschermen_in_250_sportkantines.html" ��www.ad.nl/adnieuwsmedia/pers/1283059/AD_levert_nieuwskoppen_op_beeldschermen_in_250_sportkantines.html� 


� Web 2.0 verwijst naar de 2e fase in de ontwikkeling van het World Wide Web. Het gaat over de verandering van een verzameling websites naar een volledig platform voor interactieve webapplicaties voor eindgebruikers op internet. (wikipedia)





� Bron: � HYPERLINK "http://www.ad.nl/adnieuwsmedia/339000/Sponsoring.html" ��http://www.ad.nl/adnieuwsmedia/339000/Sponsoring.html� 


� NOC*NSF = Nederlands Olympisch Comité*Nederlandse Sport Federatie


� Bron: � HYPERLINK "http://www.regering.nl/Actueel/Pers_en_nieuwsberichten/2008/juni/03/Rapport_nu_aan_de_slag_voor_Spelen_2028" ��www.regering.nl/Actueel/Pers_en_nieuwsberichten/2008/juni/03/Rapport_nu_aan_de_slag_voor_Spelen_2028� 


� Bron: � HYPERLINK "http://www.sport.nl/content/pdf/207220/2733541" ��http://www.sport.nl/content/pdf/207220/2733541�


� Bron: � HYPERLINK "http://www.ez.nl/Actueel/Pers_en_nieuwsberichten/Nieuwsberichten_2008/Juni_2008/_Olympische_Spelen_naar_Nederland_in_2028?rid=141650" ��www.ez.nl/Actueel/Pers_en_nieuwsberichten/Nieuwsberichten_2008/Juni_2008/_Olympische_Spelen_naar_Nederland_in_2028?rid=141650�


� Bron: � HYPERLINK "http://www.lequipe.fr/Cyclisme/DOPAGE_ARMSTRONG_2.html" ��http://www.lequipe.fr/Cyclisme/DOPAGE_ARMSTRONG_2.html� 


� Bron: � HYPERLINK "http://www.oplagen-dagbladen.nl/" ��http://www.oplagen-dagbladen.nl/�


� Bron: � HYPERLINK "http://nl.wikipedia.org/wiki/Tabloid" ��http://nl.wikipedia.org/wiki/Tabloid� 


� Bron: � HYPERLINK "http://www.mediacourant.nl/?p=5727" ��http://www.mediacourant.nl/?p=5727� 


� � HYPERLINK "http://www.fontys.nl/journalistiek/zakelijk/default.asp?idsitestructurenode=85829" ��http://www.fontys.nl/journalistiek/zakelijk/default.asp?idsitestructurenode=85829� 


� � HYPERLINK "http://www.newyorker.com/reporting/2008/03/31/080331fa_fact_alterman?currentPage=all" ��http://www.newyorker.com/reporting/2008/03/31/080331fa_fact_alterman?currentPage=all� 


� � HYPERLINK "http://www.stateofthenewsmedia.org/2008/narrative_overview_economics.php?cat=4&media=1" ��http://www.stateofthenewsmedia.org/2008/narrative_overview_economics.php?cat=4&media=1� 


� Bron: � HYPERLINK "http://www.sportwereld.nl/sportwereldpro/2197743/1e_Sportwereld_Pro_voor_Van_Gaal.html" ��http://www.sportwereld.nl/sportwereldpro/2197743/1e_Sportwereld_Pro_voor_Van_Gaal.html� 


� Bron: � HYPERLINK "http://www.opinieleiders.nl/techlog/pivot/entry.php?id=5029" ��http://www.opinieleiders.nl/techlog/pivot/entry.php?id=5029�


� Bron: � HYPERLINK "http://www.marketing-online.nl/topofflop/case06.2004.html" ��http://www.marketing-online.nl/topofflop/case06.2004.html� 
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